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I. INTRODUCAO

O presente Projeto Pedag6gico do Curso (PPC) é fruto de uma atualizacdo do projeto
anterior (2015), realizada entre os docentes do Nucleo Docente Estruturante (NDE) de
Jornalismo, sobretudo para adaptar ao contexto atual e as recentes legislagdes.

A observancia a Resolugdo do Conselho Nacional de Educagdo/Conselho de Educagédo
Superior n® 7/2018 é uma das normativas guiadoras deste Projeto. A Resolugdo regulamenta
as diretrizes para a implementagdo de atividades de extensdo nos cursos de graduacéo,
respeitando “os principios, os fundamentos e os procedimentos que devem ser observados no
planejamento, nas politicas, na gestdo e na avaliacdo das instituicdes de educagdo superior de
todos os sistemas de ensino do pais”, conforme o Art. 1° da Resolugdo. Uma das diretrizes
balizadoras é o estabelecimento de uma carga horaria, cuja 10% das atividades de extensdo
estejam previstas nas matrizes curriculares do Projeto Pedagdgico e se integre a organizacao
de pesquisa. No Art.3° da Resolugdo do Conselho Nacional de Educacdo/Conselho de
Educacdo Superior 7/2018, h&4 o destague que o processo interdisciplinar — ‘politico
educacional, cultural, cientifico e tecnologico’ — é motor de intera¢do transformadora, pois ha
uma troca e uma aplicabilidade do ensino, pesquisa e extensdo na realidade da vida social.

Por sua vez, o PPC também se orienta pela Resolucdo do Conselho de Ensino,
Pesquisa e Extensdo (COEPE) n° 287/2021, assim como a Resolugdo CNE/CES n° 1, de 27 de
setembro de 2013 Institui as Diretrizes Curriculares Nacionais para o curso de graduagdo em
Jornalismo, bacharelado, e da outras providéncias; as diretrizes nacionais para a extensédo no
ensino superior - Resolucdo CNE/CES n° 7, de 18 de dezembro de 2018 e a Resolucédo
COEPE/UEMG n° 287 de 04 de marco de 2021, que dispde sobre o desenvolvimento de
atividades de extensdo como componente curricular obrigatério dos Cursos de Graduacdo da
Universidade, bem como as demais regulamentacdes nacionais e estaduais e as normas
institucionais referentes a formacdo em nivel de graduacdo, em especial 0 Regimento Geral da
UEMG; assim como a Resolugdo COEPE 323/2021, que prevé a inclusdo dos contetdos
transversais em Gestdo e Inovacdo. Este Projeto também se orienta instrisicamente as
exigéncias sociais e tecnol6gicas contemporaneas, em conformidade com Resolu¢cdo COEPE
N° 287 de 4 de marco de 2021, em seu Art. 3°, inciso VII- “na produgdo e na construcdo de
conhecimentos, atualizados e coerentes, voltados para o desenvolvimento social, equitativo e

sustentavel, segundo especificidades da realidade regional, estadual e nacional”.

Av. Professor Mario Palmério, 1001 Universitario Frutal MG 38200 000
(34) 3423 2700 (34) 3423 2727 www.uemgfrutal.org.br | uemgfrutal@uemgfrutal.org.br


http://www.uemgfrutal.org.br/
mailto:uemgfrutal@uemgfrutal.org.br

Guiados pelo ideal de um curso de Jornalismo desejado para a contemporaneidade,
permeado pelas tecnologias da comunicacdo e informacdo, contextualizado na sociedade de
midiatizada, este PPC estd alicercado na formacdo humana, artistica e profissional do
jornalista. Por esta razdo, inclusive, o curso tem a preocupacdo de formar o que se
convencionou chamar de “profissional multimidia”, apto a lidar com as novas tecnologias que
exigem o cruzamento de diferentes técnicas e linguagens de comunicacdo e pronto para
propor solugdes as necessidades regionais.

Este projeto sera apresentado estd organizado em trés grandes partes: a primeira,
mostra o conjunto de valores e constituicdo da Universidade do Estado de Minas Gerais; a
outra, abarca um pouco do arcabouco histérico, identitario, estrutural, organizativo e gestor da
Unidade de Frutal; por fim, sdo apresentados os indicadores, balizadores e justificativa para a
nova matriz curricular do curso de jornaalismo, bem como, a nova estrutura em si, e como
tudo isso dialoga com a modalidade de disciplinas obrigatorias, eletivas e optativas.

Em suma, pode-se dizer que partimos da estrutura geral da Universidade do Estado de
Minas Gerais e da Unidade de Frutal, até chegarmos especificamente no curso de Jornalismo
e sua matriz curricular.

O resultado foi um PPC capaz de possibilitar ao aluno uma perspectiva ampla sobre o
jornalismo, especializando-se na &rea de planejamento, criagdo, produgdo ou na pesquisa
académica.

A Reforma Curricular apresentada ao longo das paginas que seguem, trouxe ao aluno
uma maior flexibilidade para cursar as disciplinas que melhor lhe satisfazem enquanto ser
humano e futuro profissional. O discente, por meio da matricula por disciplina, adquire
relativa autonomia, pois a partir das disciplinas optativas e eletivas, constr6i dentro do
curriculo um estudo direcionado e especializado. Outro fator preponderante para esta
flexibilidade € a utilizagdo minima de pré-requisitos, que engessam a estrutura curricular e
dificultam a busca do aluno por novos saberes.

Através de uma preocupagdo nevralgica em diminuir a distancia entre a teoria e a
prética, este projeto atende as Diretrizes Curriculares vigentes do Curso de Jornalismo. Esta
iniciativa de formar profissionais criticos-reflexivo e capacitados para operar, produzir e

distribuir contetdo jornalistico.
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I1l. ESTRUTURA DA UNIVERSIDADE DO ESTADO

I11.1. A Universidade do Estado de Minas Gerais

Uma analise da histéria da Universidade do Estado de Minas Gerais — UEMG
representa, hoje, uma alternativa concreta e rica de aproximacdo do Estado mineiro com suas
regides, por acolher e apoiar a populacédo de Minas onde vivem e produzem. Por sua vocagéo,
tem sido agente do setor publico junto as comunidades, colaborando na solugdo de seus
problemas, através do ensino, da pesquisa e da extensdo e na formatacdo e implementacéo de
seus projetos de desenvolvimento.

Para se firmar no contexto do Ensino Superior no Estado e buscando estar presente em
suas mais distintas regides, a UEMG adota um modelo multicampi, se constituindo ndo
apenas como uma alternativa aos modelos convencionais de instituicio de ensino, mas
também de forma politica no desenvolvimento regional. Assim, a Universidade apresenta uma
configuragdo ao mesmo tempo, universal e regional. Deste modo, ela se diferencia das demais
pelo seu compromisso com o Estado de Minas Gerais e com as regifes nas quais se insere em
parceria com o Governo do Estado, com 0s municipios e com empresas publicas e privadas.
Compromisso este apresentado em um breve historico da formagdo de suas Unidades
académicas.

A UEMG foi criada em 1989, mediante determinacdo expressa no Art. 81 do Ato das
Disposic¢bes Constitucionais Transitorias — ADCT da Constituicdo do Estado de Minas Gerais
e a sua estrutura foi regulamentada pela Lei n°® 11.539, de 22 de julho de 1994, estando
vinculada a Secretaria de Estado de Ciéncia, Tecnologia e Ensino Superior — SECTES, a qual
compete formular e implementar politicas publicas que assegurem o desenvolvimento
cientifico e tecnoldgico, a inovacgao e 0 ensino superior.

O Campus de Belo Horizonte teve sua estrutura definida pela mesma Lei, que
autorizou a incorporacdo a UEMG da Fundacdo Mineira de Arte Aleijadinho — FUMA, hoje
transformada em duas escolas: Musica e Design; a Fundacdo Escola Guignard; o curso de
Pedagogia do Instituto de Educacgdo, transformado na Faculdade de Educacdo de Belo
Horizonte, e o Servico de Orientacdo e Selecdo Profissional — SOSP, hoje convertida em
Centro de Psicologia Aplicada — CENPA. Compde o Campus Belo Horizonte ainda, a
Faculdade de Politicas Publicas Tancredo Neves, criada pela Resolugdo CONUN/UEMG N°

78, de 10 de setembro de 2005, com vistas a contribuir para a consolidacdo da missdo
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institucional da UEMG relativa ao desenvolvimento de projetos de expansdo e diversificacdo
dos cursos oferecidos e, para a ampliacdo do acesso ao ensino superior no Estado.

No interior, a UEMG realizou, em convénio com prefeituras municipais, a instalacdo
do curso de Pedagogia fora de sede em Pocos de Caldas e das Unidades Académicas em
Barbacena, Frutal, Jodo Monlevade, Leopoldina e Uba com a oferta de cursos que buscam
contribuir para a formacdo de profissionais e para a producdo e difusdo de conhecimentos,
que reflitam os problemas, potencialidades e peculiaridades de diferentes regides do Estado,
com vistas a integracao e ao desenvolvimento regional.

Por meio da Lei n® 20.807, de 26 de julho de 2013, foi prevista a estadualizacdo das
fundacdes educacionais de ensino superior associadas a UEMG, de que trata o inciso | do § 2°
do art. 129 do ADCT, a saber: Fundacdo Educacional de Carangola; Fundacdo Educacional
do Vale do Jequitinhonha, de Diamantina; Fundacdo de Ensino Superior de Passos; Fundacao
Educacional de Iltuiutaba; Fundagdo Cultural Campanha da Princesa, de Campanha e
Fundacdo Educacional de Divindpolis; bem como os cursos de ensino superior mantidos pela
Fundacdo Helena Antipoff, de Ibirité, estruturada nos termos do art. 100 da Lei Delegada n°
180, de 20 de janeiro de 2011.

Finalizado o processo de estadualizacdo, a UEMG assumiu posicdo de destaque no
cenario educacional do Estado, com mais de 18 mil alunos, mais de 100 cursos de graduacéo
e presenca de 20 unidades em 16 municipios de Minas Gerais, contando ainda com pélos de

ensino a distancia em 13 cidades mineiras.

111.2. A Unidade Académica de Frutal

Era muito antigo o sonho de tornar realidade o Ensino Superior em Frutal. Durante
décadas, politicos, clubes de servigo e um grupo de cidaddos comprometidos se dedicaram a
buscar diferentes alternativas que pudessem contemplar com cursos superiores 0 municipio de
Frutal e regido. Tudo isso, por uma razdo bastante compreensivel: quando se investe em
Educacéo, colhe-se o progresso e o desenvolvimento social acontece.

Os primeiros cursos universitarios ofertados no municipio foram os de Pedagogia e
Ciéncias Econbmicas, através da Universidade de Uberaba — UNIUBE, no inicio dos anos 90,
que cumpriu o papel esperado de suprir a necessidade de profissionais habilitados para tais
funcBes. Concluiram o curso, 5 turmas de Ciéncias Econémicas e 2 turmas de Pedagogia, com
destaque para ex-alunos que hoje ocupam funcgBes expressivas na comunidade local e até

mesmo como funcionarios da UEMG.
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Ja no final da década de 90, a UNIUBE comecou a extingdo gradativa das matriculas,
0 que levou novamente este “Grupo de Frutalenses” a se mobilizar para trazer novos cursos
para a regido, de forma a evitar a evasdo da juventude que desejava dar continuidade a seus
estudos apos a conclusdo do ensino médio. Assim, num esforco conjunto de politicos da
regido, organizou-se uma comitiva que procurou o Reitor da Universidade Federal de
Uberlandia — UFU, para conduzir a perspectiva de extensdo de cursos daquela universidade
para Frutal. O Bispo de Uberaba na ocasido cedeu as instalacdes do Instituto Sdo Paulo
Apéstolo - ISPA, para abrigar os cursos, porém, sua oferta ndo ocorreu devido a entraves
politicos.

Em 2001 foi celebrado um convénio com a Universidade Presidente Antonio Carlos —
UNIPAC, para oferecer o Curso de Normal Superior, que viria atender a necessidade de
formacdo exigida pela Lei de Diretrizes e Bases — LDB, aos docentes do Ensino Fundamental
da regido, que também nao logrou éxito.

O “Grupo de Frutalenses” continuou persistindo no ideal de fazer Frutal tornar-se um
centro de exceléncia universitaria e, embora tenha sido outra tentativa frustrada, em 2002,
buscaram a UEMG. Foram feitos alguns contatos com o entdo Prefeito Municipal, mas a
parceria ndo se concretizou.

No mesmo ano, viabilizou-se um acordo com a Universidade de Jales, que devido as
grandes exigéncias financeiras nao se efetivou.

Somente no final do ano de 2003 é que a Universidade do Estado de Minas Gerais
chamou o “Grupo de Frutalenses” para nova rodada de articulagGes, cujas conversas foram
promissoras e levaram o entdo Reitor da UEMG a Frutal para verificar o local onde se
pretendia instalar os cursos. As negociagcdes avangaram e se fez necessaria a criacdo de uma
Fundacéo que pudesse ser a mantenedora dos cursos da UEMG em Frutal.

Nasceu assim a Fundacdo Educacional de Ensino Superior de Frutal — FESF, entidade
publica municipal, instituida pela Prefeitura, porém com a participacdo da Camara Municipal;
do Poder Judiciario local; da Fundacdo Magbnica de Educacdo, Cultura e Assisténcia Social —
FUNDAMEC; do Centro Nacional de Educacdo Profissional em Cooperativismo, Gestdo
Ambiental e Turismo — CENEP; da Cooperativa de Educacdo e Cultura do Vale do Rio
Grande — COOPEV; da Agéncia de Desenvolvimento Sustentavel do Brasil Central —
ADEBRAC; do Lions Clube de Frutal; do Rotary Clube de Frutal e Rotary Clube de Frutal
Sul; da Ordem dos Advogados do Brasil em Minas Gerais — OAB/MG Subsecdo Frutal; da

Associacdo Comercial e Industrial de Frutal — ACIF; da Cooperativa Mista dos Produtores
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Rurais de Frutal — COFRUL; do Sindicato Rural de Frutal; da Federagdo das Associacfes de
Moradores de Bairros de Frutal e dos membros da Comissdo pré-criagdo do Ensino Superior
em Frutal, criada para prestar servi¢os de ordem educacional.

Muitas pesquisas e projetos se seguiram. O Curso de Administracdo de Empresas e
Negocios foi aprovado por meio da Resolugdo CONUN/UEMG n° 67/2004 de 09 de junho de
2004, tendo inicio das aulas em 09 de setembro do mesmo ano, ofertando 100 vagas. A
Resolucdo CONUN/UEMG n° 74/2004, de 20 de dezembro de 2004 aprovou o curso de
Sistemas de Informacéo, que teve inicio em 01 de margo de 2005. Em 2005, mais dois novos
cursos foram aprovados: Direito (Resolucdo CONUN/UEMG 86/2005) e Ciéncia e
Tecnologia de Laticinios (Resolugdo CONUN/UEMG 87/2005), ambos de 09 de setembro de
2005, com inicio das aulas em 06 de fevereiro de 2006. Finalmente em 2006 mais trés cursos
foram aprovados: Geografia (Resolugdo CONUN/UEMG n° 121/2006 de 07 de novembro de
2006), Curso Superior de Tecnologia em Processos Sucroalcooleiro (Resolucdo
CONUN/UEMG n° 123/2006 de 07 de novembro de 2006) e Comunicacdo Social (Resolucdo
CONUN/UEMG n° 124/2006 de 13 de novembro de 2006), estes trés cursos tiveram inicio
em 08 de fevereiro de 2007.

O terreno para a constru¢do do prédio definitivo da Unidade de Frutal foi doado por

um agro-pecuarista renomado na regido e 0s recursos financeiros para sua construcéo ja
estavam praticamente todos alocados na conta da UEMG, gragas ao trabalho conjunto dos
politicos que buscaram a estadualizacdo da FESF, cujos cursos até junho de 2007 eram pagos.
A estadualizacdo aconteceu em 21 de junho de 2007, anunciada pelo entdo Vice
Governador do Estado, consolidando definitivamente a permanéncia da UEMG em Frutal,
com a oferta de Ensino Superior publico, gratuito e de qualidade. O sonho entdo se ampliou:
em fevereiro de 2010 ocorreu a inauguracao do segundo prédio de salas de aula.

Desde entdo, a Unidade Frutal ampliou o nimero de docentes nomeados em concursos
realizados sobretudo a partir de 2017, totalizando cerca de 90 docentes efetivos, incluindo
sete de vagas especificas de Jornalismo, contribuindo para o fortalecimento do ensino,
pesquisa e extensdo do curso.

Hoje, a Unidade de Frutal oferece 400 vagas por ano em Seus hove cursos presenciais
de graduacdo e, em sua estrutura geral, conta com 1262 alunos matriculados, com 0s cursos
de Administracdo, Jornalismo, Direito, Geografia, Engenharia Agronémica, Engenharia de

Alimentos, Engenharia de Producdo, Sistemas de Informacéo e Publicidade e Propaganda.
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111.3. Corpo docente e pessoal técnico administrativo

Os profissionais da Unidade de Frutal, corpo docente e pessoal técnico-administrativo
sdo funcionarios publicos, pertencentes a Secretaria de Estado de Educacdo de Minas Gerais,
sendo o corpo docente qualificado, contando com 13 professores efetivos e 2 convocados

temporarios.

I11.4. Infraestrutura Fisica

A Unidade de Frutal, localizada na Avenida Escdcia, n® 1001, Bairro Universitario,
municipio de Frutal, Estado de Minas Gerais, conta atualmente com uma area construida de
11.848,35 m?, compreendida em dois prédios, ou seja, Blocos A e B, Foyer e Anfiteatro com
capacidade para 364 pessoas, sendo que cada Bloco possui trés pisos de salas de aula e
laboratorios.

A biblioteca dispBe, atualmente, de um acervo de 11.235 exemplares incluindo livros,
dissertagdes/teses, TCC’s, assinaturas de revistas nas mais diversas areas € um arquivo de
multimidia e conta ainda com acesso ao acervo digital da Scopus, que é uma base de dados
bibliografica com cerca de 21.000 titulos nos campos cientifico, técnico e de ciéncias médicas
e sociais (SCOPUS, 2013). Para a catalogacdo descritiva do acervo, a biblioteca utiliza o
Codigo de Catalogacdo Anglo Americano — AACR2 e para a classificacdo de assuntos a
Classificagdo Decimal Universal — CDU. O software empregado para a automacdo do acervo
e sua circulagdo — empréstimos, devolucgdo e reservas é o pergamum, que oferece estratégia de
busca por palavras-chave, autor, assunto, titulo, série. Para consulta ao acervo, a biblioteca
conta com cinco microcomputadores ligados a Internet, sendo trés exclusivos para consulta a

base de dados e dois para servicos internos.

InstalacGes, material permanente e equipamentos

Ambiente Area (m?) Descrigéo / Equipamentos
< oA . Dividido em Bloco A e Bloco B, tendo 300,16 m?
2 ’ ’
Area de convivéncia/patio 600,32m cada, possuindo bancos em concreto.
364 poltronas, sendo 04 especiais, sistema de ar
Anfiteatro 607,00 m? condicionado central, 02 camarins, banheiros
sociais.
Foyer 406,85 m? Banheiros sociais, bebedouro e recep¢do com

balcdo em L e computador.

54 estantes para livros, 01 balcdo em L para
atendimento, sistema de ar refrigerado, 25
cadeiras, 10 computadores, 01 impressora, 05
cabines para estudo individual, um acervo

Biblioteca 127,35 m2
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bibliografico de 9.445 livros e ramal telefénico.

Sala de Estudos

63,00 m?

23 cabines individuais para estudo, 06 mesas para
trabalhos coletivos, 04 computadores em rede, 47
cadeiras e ventiladores.

Cantina
Patio coberto/area de convivéncia

36,03 m?
113,50 m?

Equipada com fogdo, geladeira, freezer, micro-
ondas, cafeteira, estufa, balcdo para atendimento,
maquina de suco, mesas e cadeiras para area de
convivéncia.

Laboratério de Informatica |

63,00 m?

Equipado com 20 computadores, 50 cadeiras com|
bancadas, sistema de ar refrigerado, ventiladores,
quadro branco quadriculado, kit multimidia (lousa|
interativa, data show, sistema de som e CPU com|
periféricos).

Laboratério de Informatica Il

63,00 m?

Equipado com 16 computadores, 40 cadeiras com|
bancadas, sistema de ar refrigerado, ventiladores,
quadro branco quadriculado, kit multimidia (lousa|
interativa, data show, sistema de som e CPU com
periféricos).

Laboratério de Informatica 11l

63,00 m?

Equipado com 16 computadores, 40 cadeiras com
bancadas, sistema de ar refrigerado, ventiladores,
kit multimidia (lousa interativa, data show, sistema
de som e CPU com periféricos).

Laboratério de Informética IV
Laboratério de Iniciagdo Cientifica do curso
de Sistemas de Informacgéo

63,00 m?

Equipado com 18 computadores, 35 cadeiras com
bancadas, sistema de ar refrigerado, ventiladores,
kit multimidia (lousa interativa, data show, sistema
de som e CPU com periféricos).

Laboratério Geomatica

63,00 m?2

Equipado com 18 computadores, 50 cadeiras com|
bancadas, sistema de ar refrigerado, ventiladores,
quadro branco quadriculado, kit multimidia (lousa|
interativa, data show, sistema de som e CPU com
periféricos).

Laboratério de Audio e Video

63,00 m?

Possui sala de edigdo com equipamentos para
audio e video, 04 computadores, sistema de ar|
refrigerado, ventiladores, kit multimidia (lousa
interativa, data show, sistema de som e CPU com|
periféricos), 21 cadeiras com bancadas, 20
carteiras universitaria e ramal telefonico.

Agéncia Escola de Comunicacgéo

63,00 m?

Subdividida em: Laboratério de Jornalismo e
Laboratério de Publicidade e Propaganda, tendo
cada um 11 computadores com bancadas para até
20 alunos, sistema de ar refrigerado, kit multimidia
(lousa interativa, data show, sistema de som e CPU
com periféricos) e com ramal telefonico.

Laboratério Fisico-Quimica

127,35 m?

Possui bancadas com redes elétrica, de gas,
hidraulica e esgotamento sanitario, equipamentos
diversos, sistema de ar refrigerado, vidraria e
reagentes, para atender até 50 alunos e com ramal
telefonico.

Laboratério de Biologia

127,35 m?

Possui bancadas com redes elétrica, de gas,
hidraulica e esgotamento sanitario, equipamentos
diversos, sistema de ar refrigerado, vidraria,
reagentes e camara de inoculagdo, para atender até
50 alunos e com ramal telefdnico.
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Laboratério de Microbiologia

63,00 m2

Possui bancadas com rede elétrica, diversos
equipamentos, sistema de ar\ refrigerado, vidraria,
reagentes e cdmara de inoculagdo, para atender até
10 alunos e com ramal telefénico.

Laboratorio de Microscopia e Fisica

63,00 m?2

Possui bancadas com rede elétrica, diversos
equipamentos, sistema de ar refrigerado, 22
microscopios e 10 lupas, para atender até 25
alunos, kit multimidia (lousa interativa, data show
e CPU com periféricos) e com ramal telefonico

Laboratério de Anatomia

33,00 m?

Possui  bancadas, cadeiras, ventiladores e

equipamentos diversos.

Salas dos Coordenadores de Curso

81,13 m?

Subdividida em 07 salas de 11,59 m2 cada,
possuindo mesas, cadeiras, sistema de ar
refrigerado, ventiladores e ramais telefénicos.

Sala de Professores

63,00 m?2

Possui mesas para reunido, 18 cadeiras, 03
longarinas, 02 computadores, sistema de ar
refrigerado, ventiladores, escaninhos, geladeira e
ramal telefonico.

Sala do Diretério Académico

61,90 m?

Possui mesas, cadeiras para atendimento e 01
computador.

Estacionamento para carros e motos ao lado
dos Blocos Ae B

Estacionamento para carros e motos na
frente do Bloco A.

4.600,00 m?
1.000,00 m?

Espago reservado para estacionamento de carros,
motos e circulagdo, tendo as seguintes vagas para|
carros:

-professores e alunos: 230 vagas.

-deficientes e idosos: 07 vagas.

Salas de aula

63,00 m?

29 salas de aula, sendo 21 no Bloco A e 08 no
Bloco B, possuindo 50 carteiras escolares, 01 mesa
e 01 cadeira para o professor, ventiladores, quadro
branco quadriculado e kit multimidia (lousal
interativa, data show, sistema de som e CPU com
periféricos), cada uma.

Sanitarios

379,41 m?

S8o 28 banheiros distribuidos nos dois prédios,
tendo em média 02 banheiros sociais, 02 banheiros
para deficientes, 02 banheiros para professores, por
piso, além de 02 banheiros sociais no Foyer e 02
no Anfiteatro.

Sala da Coordenagdo de Pesquisa e
Extenséo
Revista Gnose

63,00 m2

Possui mesas e cadeiras, 03 computadores, 01
longarina, mesa de reunido, ventiladores, sistema
de ar refrigerado e ramal telefénico.

Gabinetes dos Professores do Mestrado

92,80 m?

Subdividida em 08 salas com 11,60 m?2 cada,
possuindo mesas, cadeiras, armarios, sistema de ar
refrigerado e ramal telefénico.

Gabinetes dos Professores do Mestrado

126 m2

Subdividida em 08 salas com 15,75 m? cada,
possuindo mesas, cadeiras, armarios e sistema de
ar refrigerado.

Sala da Secretaria da Pés-Graduagéo

12,00 m?

Possui mesas, cadeiras, ventilador, 01 computador,
sistema de ar refrigerado e ramal telefonico.

Sala dos Chefes de Departamentos

38,25 m?

Possui  mesas, cadeiras, ventiladores, 03
computadores e ramal telefénico.

Salado SIC

20,07 m?

Possui mesas e cadeiras.

Sala de Atividades Complementares

39,40 m?

Possui mesas, cadeiras, 02 computadores e ramal
telefénico.
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Possui mesas, cadeiras, ventilador, 01 computador

2
Sala do Lapegeo 39,31 m e ramal telefonico.
Sala do Cartério Modelo 39 40 2 Possui mesas, cadeiras, balcéo para atendimento,
' ventiladores, 03 computadores e ramal telefénico.
Sala da Emoresa Janior 38.25 m2 Possui mesas, cadeiras, mesa de reunidao, 02
P ' computadores e ramal telefonico.
Sala do Projeto Cursinho Social 20,07 m? Possui mesas, cadeiras e computadores.
Divididos em CPD Bloco A e CPD Bloco B, tendo
) ,
CPD 31,60 m 15,80 m2 cada, com ambientes refrigerados.
Possui mesas, cadeiras, computadores,
Sala do Departamento de Informatica 63,00 m?2 ventiladores, sistema de ar refrigerado e ramal
telefénico.
Sdo 06 salas para aulas em EAD, dotadas com
lousa interativa, datashow, TV de 46”, ari
Salas de Video Conferéncia da UAITEC 63,00 m?2 refrigerado, sistema de &udio e video, com
bancadas e cadeiras para até 25 alunos, interligadas
em rede.
Sala Master de Videoconferéncia 59,77 m? Sala para reunides e aulas em EAD, equipada com
Sala de Controle 10,19 m2 02 TV’s de 467, sistema de dudio e video, com
Sala de Estldio 18,42 m2 bancadas e cadeiras para até 25 alunos, interligadal
Sala de Reunido 29,33 m2 em rede, com estidio em anexo e sala para|
Sala de Produgéo de Contetido 127,35 m? produgdo de contetdo.
Sala para atendimento aos alunos, com o servico
2
Sala do Xerox 42,97 m de copia e impressio.
Almoxarifado da Informatica 63.00 m2 Sala para controle e estoque do material de
' informatica.
Almoxarifado Geral 97 30 m2 Salas para controle e estoque de material de
' escritorio, elétrico e de limpeza.
. Sala para futura instalagdo centro de memoria do
2
Memorial 181,50 m Campus de Frutal,
< x . 02 camarins, 02 banheiros sociais, 01 cozinha, 01
) ) ) )
Area de manutencdo do anfiteatro 155,75 m refeitorio, 02 almoxarifados.
Area de circulago 1.220.20 m2 Corredores de circulacdo que dao acesso as salas,

aos banheiros sociais e aos bebedouros.

A Unidade Frutal conta com uma estrutura predial inacabada da extinta Hidroex —

Cidade das Aguas, que estd sendo projetada para finalizagdo e, doravante, servird para

estruturar e equipar laboratérios, estudios, salas de aula e sala para professores dos cursos de

Comunicacdo Social — Publicidade e Propaganda e Jornalismo.

Neste projeto de reestruturacdo, estdo previstos em dois pavimentos do Bloco “E”

(Kappa), além da sala 03 no Bloco C:
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1. Salas das Agéncias de Comunicacao

As agéncias de comunicacdo estfo situadas no pavimento inferior do Bloco “K”. Tratam-Se de
duas salas com 72,29m2 e 50mz?, equipadas com mesas, computadores e ar-condicionado.

2. Sala coletiva de professores e sala de reunido

Sdo 38,12m2 com janelas e equipadas com mesas e cadeiras individuais. Uma segunda sala de
18,68m2, com mesa de reunido e projetor. Ambos os espacos equipados com ar-condicionado.
3. Estudio de Radio

O estidio de Radio tem é&rea util de 15,6m2, ndo ha janelas para o lado externo no espago
fisico e a porta é aclstica. A janela interna fica de frente para a sala técnica com 6,69m2
Ambos 0s espacos equipados com ar-condicionado.

5. Estudio de Video

Séo dois estidios de TV (um em cada piso) com 105,83m2, sem janelas exteriores, contando
com janela interior de frente para a Sala de Controle de TV em vidro. A sala de controle de
TV conta com 19,52mz2, também sem janelas exteriores e apenas com janela interior de frente
para o Estldio de TV. Anexo as duas salas ha o Camarim, sala de 13,02m?2 nos dois estidios.
No estudio do piso superior existem equipamentos como projetores, televisdes, mesas e
cadeiras para funcionar de forma hibrida como sala de aula. Todos os ambientes equipados
com ar-condicionado.

6. Estudio de Fotografia

O estudio de fotografia, que atende aos cursos de Jornalismo e Comunicacdo Social —
Publicidade e Propaganda, esta alocado no Laboratdrio 03, no piso térreo, do Bloco C (antigo
Condominio Tematico). O espaco tem uma area de 60,78 m2, com largura de 10,13 m,
comprimento de 6,00 m e altura (pé direito) de 3,80 m. Por ter o pé direito alto e um recuo
extenso, as atividades de producdo de imagens fotograficas e videograficas estavam sendo
desenvolvidas nesse espaco, durante as aulas presenciais. Por esse motivo, alguns tripés, uma
mesa, alguns fundos infinitos e uns equipamentos cenograficos encontram-se no local.

7. Gabinete de professor

Sao 9 gabinetes individuais para os professores, equipados com mesa e cadeira. Todos tém
aparelho de ar-condicionado.

8. Salas de aula

S8o 5 salas de aula disponiveis no piso superior para desenvolvimento de atividades
académicas. Essas salas sdo direcionadas aos alunos do curso de Comunicacdo Social e

Jornalismo no periodo noturno, podendo também atender a outras atividades universitarias,
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cursos e projetos de pesquisa ou extensdo no periodo diurno. A maior sala tem 73,66m? e

pode ser usada para abrigar eventos, palestras ou outros.

IV. RELACAO ENTRE ENSINO, PESQUISA E EXTENSAO

A esséncia do curso de Jornalismo, ao entrelagar ensino, pesquisa e extensdo, é a de
trabalhar com o fomento da teoria e técnica da publicidade tal como se redireciona no mundo
em permanente intercAmbio pelas vias digitais, sem perder de vista 0 ambito local e regional,
a fim de atender as demandas comunicacionais da instituicdo e da regido, como também a de
preparar 0 aluno para o mercado de trabalho com um olhar mais humano e capacitado

tecnologicamente.

IV. 1. Ensino

No que compete as atividades de ensino, o curso busca desenvolver atividades fora do
Campus, tais como eventos, cursos de extensdo em outras Instituigdes e visitas técnicas. Essas
atividades possibilitam melhor formacdo para a pratica profissional, maximizando o
aproveitamento do ensino. Ha ainda a possibilidade de visita a 6rgdos publicos ou entidades
particulares, ligadas & area de abrangéncia do curso e seus correlatos. E incentivado também a
participacdo em palestras, seminarios, oficinas e cursos, com a devida aprovacdo do
Coordenador do Curso. No que concerne as atividades de ensino dentro do Campus,
considera-se ciclos de estudos, atendendo interesses gerais ou especificos, como palestras,
simposios, jornadas académicas, Semanas Académicas e a Semana UEMG. Destacamos ainda
a Agéncia Escola de Comunicacdo Inova, que desde 2009 vem sendo um espago de
oportunidades didatico-pedagégicas de realizar trabalhos que fazem parte da rotina de
agéncias de comunicacdo profissionais, melhor preparando-os as funcdes pertinentes ao
exercicio profissional. Considerando a relevancia desta agéncia para as atividades de ensino e
extensdo, podera ser atribuido ao docente orientador dos estudantes que passam pela Inova
um total de 4 (quatro) horas de encargos didaticos semanais para exercer a funcao.

A Semana de Comunicacdo é desenvolvida anualmente com a intensa organizacdo
conjunta pelo Centro Académico de Comunicacdo, geralmente realizada no segundo semestre
letivo de cada ano. A Semana de Comunicacdo conta com palestras de profissionais do
mercado e da academia no periodo noturno, e no periodo matutino e vespertino sao realizados
minicursos e oficinas praticas para que os alunos tenham um aprendizado em carater

experimental, além de contribuir para a integracdo dos discentes, docentes e profissionais
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externos. Outro evento integralizador é a Semana UEMG, que ocorre concomitantemente em

todas as unidades da UEMG e o Seminario de Pesquisa e Extensdo da UEMG.

IVV.2. Extensé&o

As atividades de extensdo contemplam prestacdo de servico em questbes ligadas a
cidadania, familia, salde, educacdo, meio ambiente, movimentos solidarios, habitacéo,
voluntariado em entidades filantropicas e ONGs, a fim de que o aluno experimente a funcéo
social do conhecimento produzido. Os professores do Departamento de Letras, Linguistica,
Comunicagdo e Artes (DLLCA) desenvolveram diversos projetos de extensdo nos altimos
anos com bolsa e sem bolsa.

A extensdo universitaria compreende “o processo educativo, cultural e cientifico que
articula o Ensino e a Pesquisa de forma indissocidvel e viabiliza a relacdo transformadora
entre a Universidade e a Sociedade” (BRASIL, 2007, p. 17). Para sustentar este processo, a
relacdo entre a universidade e a sociedade deve ser estabelecida por meio de uma atuacdo
impactante e transformadora, sobretudo direcionada aos interesses e necessidades da
populacdo e colaborativa para uma mudanca social efetiva. Esta relagdo deve ser dialdgica e
baseada na troca de saberes entre os envolvidos, superando a ideia da universidade como
detentora de todo conhecimento, cuja a ideia se limita a estender os saberes produzidos pela
IES para a comunidade. A extensdo também se valoriza pela interdisciplinaridade, o que
contribui para o entrelagamento de conceitos e modelos de diversas &reas do conhecimento,
enriquecendo as agdes e tornando o olhar mais holistico sobre o contexto social para o qual as
atividades sdo direcionadas. Em conjunto com o ensino e a pesquisa, a extensdo - na condicao
de processo académico - contribui para a formacdo cidada do aluno e para o desenvolvimento
das competéncias para sua atuacao profissional (BRASIL, 2007).

As acbes da extensdo universitaria sdo classificadas em programa, projeto, curso,
evento e prestacdo de servigos, a saber:

| - PROGRAMA “Conjunto articulado de projetos e outras a¢des de
extensdo (cursos, eventos, prestacdo de servicos), preferencialmente
integrando as acbes de extensdo, pesquisa e ensino. Tem carater
organico-institucional, clareza de diretrizes e orientacdo para um
objetivo comum, sendo executado a médio e longo prazo”.

I — PROJETO “Acdo processual e continua de carater educativo,
social, cultural, cientifico ou tecnolégico, com objetivo especifico e
prazo determinado” [...].

Il — CURSO “Ac¢do pedagogica, de carater tedrico e/ou pratico,
presencial ou a distancia, planejada e organizada de modo sistematico,
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com carga hordria minima de 8 horas e critérios de avaliacdo
definidos™ [...].

IV — EVENTO “Acdo que implica na apresentacdo e/ou exibi¢ao
publica, livre ou com clientela especifica, do conhecimento ou produto
cultural, artistico, esportivo, cientifico e tecnolégico desenvolvido,
conservado ou reconhecido pela Universidade”.

V — PRESTACAO DE SERVICO “Realiza¢do de trabalho oferecido
pela Instituicdo de Educagdo Superior ou contratado por terceiros
(comunidade, empresa, 6rgdo publico, etc.); a prestacdo de servicos se
caracteriza por intangibilidade, inseparabilidade processo/produto e
nao resulta na posse de um bem”. (BRASIL, 2007, p. 35-38).

Esta segdo, construida no Forum de Cursos de Comunicagdo da UEMG em 2021, visa
apresentar diretrizes para a implementacdo da Resolu¢cdo CNE/CES 7/2018 e da Resolucédo
UEMG/COEPE N° 287, de 04 de mar¢o de 2021, junto aos cursos de Comunicac¢do Social —
habilitacdo em Publicidade e Propaganda e Jornalismo, das Unidades Académica de Passos,
Divinopolis e Frutal. Assim, esta organizado em dois eixos: hormativo e estratégico.

Para atender a Resolucdo CNE/CES 7/2018, “as atividades de extensdo devem
compor, no minimo, 10% (dez por cento) do total da carga horaria curricular estudantil
dos cursos de graduacdo, as quais deverdo fazer parte da matriz curricular dos cursos”
(BRASIL, 2018, p.2).

Para atender a resolucdo supracitada, o Conselho de Ensino, Pesquisa e Extensdo
aprovou a Resolugcdo UEMG/COEPE N° 287 de 04 de marco de 2021 com orientacdes
sobre o desenvolvimento das acOes de extensdo na condicdo de componente curricular
obrigatoério nos cursos de graduacdo, cabendo ao aluno a comprovagdo da carga horéria dessas
atividades, de acordo com cada PPC, como requisito para concluséo do curso de graduagéo. A
participacdo do estudante nestas acGes deve ser ativa no processo de planejamento, execucdo
e avaliacéo.

A atribuicdo méaxima de cada atividade na contabilizacdo das horas devera ser pensada
pelo curso de graduacéo, de acordo com a natureza e objetivo de cada acdo (em ANEXO IV
tem a tabela aprovada pelo Conselho Departamental da Unidade Frutal, que podera servir de
recomendacdo aos cursos). Para fins de cumprimento desta resolugdo, a UEMG estabelece

que os estudantes poderdo participar das seguintes atividades:

Art. 5° Para o cumprimento da carga horaria prevista em cada curso
para as atividades de extensdo, sob orientacdo docente, poderd ser
considerada a participacdo do estudante em atividades:
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| -programadas no desenvolvimento dos componentes curriculares;

Il -previstas em Projeto de Ensino, Projeto de Extenséo e Projeto de
Pesquisa;

I1l- desenvolvidas em conjunto com docente ou pelo estudante como
trabalho autbnomo com acompanhamento docente;

IV-desenvolvidas pelo curso com a previsdo de participacdo de todos
os estudantes;

V- desenvolvidas em conjunto por diferentes areas, com a previsdo de
participacéo de estudantes dos cursos envolvidos;

VI-desenvolvidas pela Unidade Académica, abertas a participagdo de
todos ou a parte dos estudantes;

VII- desenvolvidas pela Pro-Reitoria de Extensdo ou outro 6rgdo da
Universidade;

VIII- desenvolvidas por entes publicos e privados, sob a supervisdo
docente ou com a participacdo ativa e autdbnoma do estudante (UEMG,
2021).

Quanto a operacionalizacdo da referida Resolucdo, € importante observar que 0s
cursos tém autonomia para realizar a distribuicdo da carga horaria de extensdo e indicar o0s
componentes que a constituem, de acordo com 0s objetivos de formagdo dos estudantes, das

habilidades e competéncias profissionais, que se deseja desenvolver com a formacdo, e as
vocagOes regionais dos cursos em suas unidades. Nesse sentido, toda atividade que tém
caracteristicas de extensdo (aquelas atividades que colocam a universidade em didlogo com a
populacdo nas regides onde se insere), podem ser consideradas, a saber: contetdos praticos de
disciplinas, projetos proprios dos cursos, projetos autbnomos dos estudantes (desde que sob a
orientacdo de docente), projetos/cursos/eventos ofertados por docentes na UEMG ou outra
instituicdo de ensino, que mantenha o controle da participacdo do estudante e sua certificagdo.

Nesse sentido, disciplinas com conteddo pratico, atividades em agéncias, centros ou
nicleos, que prestam servigco para a comunidade académica — diferentes cursos -, bem como
para a sociedade local, podem ser consideradas como atividades extensionistas.

Por fim, o curso pode destinar uma carga horéaria especifica para projetos de extensdo
permanentes ofertados pelo curso dos quais 0s estudantes devem, obrigatoriamente,
participar; assim como reservar uma carga horaria livre que sera integralizada pela
participacdo dos estudantes em projetos, cursos, eventos ou prestacdo de servicos dos quais
tenham participado ativamente durante sua formagdo e tenham como comprovar a
participacao.

Para regulamentar as atividades de extensdo, é necessario a construcdo das normas do

curso para a validacdo das atividades de extensdo. Neste documento é preciso deixar claro que
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atividades sdo aceitas, como se dard o acompanhamento e 0 controle da participacdo do
estudante. Ele também esclarecer se haverd um docente responsavel por centralizar o
lancamento destas atividades, ou se isso sera feito pela coordenacdo do curso, bem como a
jornada docente — horas de orientacdo - necesséria para 0 acompanhamento de projetos e
outras atividades de extenséo.

As resolucdes CNE/CES 7/2018 e UEMG/COEPE N° 287 de 04 de mar¢o de 2021,
solicitam que o projeto deixe claro como seré feito o controle das atividades e sua avaliacdo —
0 que pode ser feito por relatdrio final entregue pelo estudante, nos casos de participacdo em

projetos/curso/eventos ofertados pelo curso. J& para a participagdo em projetos/cursos/eventos
dos quais o estudante pode participar fora das atividades do curso, junto a professores
proponentes de atividades extensionistas, ha um controle proprio que cada atividade solicita

para a certificacdo dos envolvidos nas unidades. Nesse sentido, o certificado pode ser o

documento oficial que comprova a participagdo na atividade de extensdo que serd computada.

No que se refere as disciplinas préticas de carater extensionista, o controle da participagdo

dos estudantes pode ser considerado na proposta metodolédgica da disciplina e esta carga

horéaria sera computada diretamente na integralizacdo do curso pelo estudante, quando ele
concluir a disciplina (porque a carga horaria de extensdo pode ser explicitada como tal,
separando o que é carga horéria teérica da de extenséo).

A curricularizagdo das atividades de extensdo no a&mbito do curso de Jornalismo da
UEMG responde a diferentes estratégias, a depender das particularidades de cada curso, em
cada localidade em que se insere. H4, no entanto, a0 menos quatro estratégias que podem
constituir-se em fundamentos-base para as trés Unidades Académicas que oferecem estes
cursos de graduacdo na UEMG. Sdo aquelas que se apoiam (a) pelas agéncias e redagdes
experimentais de comunicacdo; (b) pela experiéncia consolidada na area da producdo
audiovisual; (c) pelos projetos de ensino com potencial de integracdo a extensdo universitaria;
(d) pelos projetos de extensdao desenvolvimentos no ambito dos editais PAEX ou editais
voluntérios de cada Unidade Académica.

(a) Das Agéncias e RedacBes Experimentais:

As agéncias e redagbes experimentais constituem-se em laboratérios vinculados aos
Cursos de Comunicagdo Social e Jornalismo, das Unidades de Passos, Divinopolis e Frutal,
da UEMG. Sua importancia reside no fato de o estudante dispor da possibilidade de vivenciar
0 mercado publicitario e/ou jornalistico, a partir de atividades teorico-praticos, sob a

supervisdo docente, cuja orientacdo é a extensdo do aprendizado da sala de aula. Assim, é um
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lugar que pode projetar, sob mediacBes pedagoOgicas, um futuro ambiente de trabalho,
permitindo o aprimoramento de conhecimentos.

O objetivo das agéncias e redacBes experimentais, em geral, é criar oportunidades aos
estudantes para a experiéncia pratica da profissdo. Assim, € por meio deste espaco que o
corpo discente pode desenvolver projetos especificos em suas areas de formacao para atuarem
como estagiarios, de forma remunerada ou voluntaria, e na prestacdo de servicos a
comunidade.

As redacdes e agéncias sdo, espagos por exceléncia das atividades de ensino, pesquisa e,
sobretudo, extensdo universitaria e, por esta natureza, devem se tornar um pilar fundamental
da estratégia da curricularizacdo da extensdo, na qualidade de ambiente integrador de
projetos, programas, eventos, cursos e prestacao de servigos.

(b) Da Producdo Audiovisual

As trés Unidades Académicas que oferecem os cursos de Comunicacdo Social e
Jornalismo dispdem de estrutura minima e grupos de docentes e estudantes, ligados ao
audiovisual, ja tendo demonstrado relevante producéo, seja pela inducdo da demanda (por
exemplo, pela entdo TV UEMG ou por editais PAEx especificos), seja espontaneamente.
Assim, a criagdo de nucleos de producdo e difusdo audiovisual pode vir a ser um importante
pilar da estratégia da curricularizacdo da Extenséo.

(c) Dos Projetos de Ensino integrados a Extensdo Universitaria

Os cursos de Comunicacdo Social e Jornalismo possuem um grande conjunto de
disciplinas praticas, ou tedrico-praticas, das quais resultam inumeros projetos de ensino em
interface com a extensdo universitaria: sdo jornais e revistas experimentais, programas de
radio, producgdes audiovisuais; projetos de comunicacdo integrada; producdo publicitaria e
propagandistica, gestdo de midias sociais, entre tantos outros. Se assim intencionalizados, 0s
projetos de ensino podem assumir forte carater extensionista, tornando-se espacos para a
integralizacdo da carga horaria prevista pelos Projetos Pedagégicos para a Extensdo
Universitaria.

Nesse sentido, o PPC prevé a oferta de duas Disciplinas Integradoras de Préticas
Extensionistas (DIPRE) que serdo desenvolvidas no 5° e 6° periodos do curso, que pretende
articular Ensino e Extensdo por meio da atividades desenvolvidas junto a Agéncia Inova.
Trata-se das disciplinas “Disciplina Integradora de Praticas Extensionistas I” e “Disciplina
Integradoraa de Praticas Extensionistas II”, que se articulardo em ambientes

transdisciplinares, que se tornaram articuladores de pautas, temas e discussdes de
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conhecimento, prestando um servico de carater extensionista articulado no conjunto da
disciplina.

A estrutura extensionista prevé 120 horas de curso dedicadas as Disciplinas Integradoras
de Préticas Extensionistas (DIPRE) e outras 210 horas a serem cumpridas com atividades de
extensdo obrigatdrias, conforme tabela constante nos anexos do presente Projeto Pedagogico.
A partir dessa integracdo de acgdes, pretendemos, assim, atender o que esta previsto na
Resolucdo 07/2018, promovendo a articulacdo entre os nucleo de praticas laboratoriais e
aplicacdo processual previstos nos contetdos curriculares do curso de bacharelado em
Jornalismo.

(d) Projetos de Extensdo

Por fim, outro pilar do eixo estratégico é a proposicdo de projetos extensionistas no
ambito dos editais de fomento, tanto da Pré-Reitoria de Extensdo, quanto das Unidades.
Devemos estimular a participacdo docente em editais de fomento de projetos extensionistas,
ampliando as possibilidades de criacdo de ambientes para o cumprimento da carga horaria em
Extensdo prevista para o conjunto dos estudantes.

(e) Demais atividades extensionistas

Outras atividades de extensdo, como cursos e producdo de eventos, também devem ser
estimuladas para a vivéncia da extensdo em suas diferentes formas. Nestas atividades
especificas, sob a orientacdo de docentes, os estudantes tém a oportunidade de vivenciar a
construcdo, producdo, implantacdo e pds-producdo das acGes que lhes permite ampliar suas
vivéncias no processo de formacdo profissional, compartilhar experiéncias e experimentar
novos formatos de ac¢bes comunicativas, inclusive como meio de divulgagdo das Vvérias
atividades extensionistas vivenciadas nos cursos ou em suas unidades.

Para a validacdo de atividades desenvolvidas como eventos, cursos, projetos e prestacao
de servico, consultar a tabela do ANEXO VI deste PPC.

Indica-se, como diretriz das atividades de extensdo, que nas atividades de disciplinas e
projetos dos cursos ou agéncias, haja didlogo com organizages ndo governamentais,
populagbes vulneraveis ou movimentos sociais, que nao tenham fins lucrativos. Essa
indicacdo se deve a realidade do mercado de trabalho nas regides evitando situacGes de
concorréncia desleais com empresas de comunicacéo local.

Em relacdo ao atendimento de demandas de organizacGes privadas, com fins
lucrativos, a diretriz é que se considere a prestacdo de servigo remunerado, especialmente

pelas empresas juniores.
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Os cursos também devem estimular estudantes para a construgdo de propostas
autbnomas de atividades extensionistas, a partir dos saberes que podem compartilhar com a
sociedade. Isso pode ser realizado por entidades estudantis como Ligas Académicas, Agéncias
Juniores, atividades dos Centros Académicos e Grupos de Pesquisa dos quais fagam parte.

No que se refere as agéncias de comunicacdo, por serem fundamentais na formacéo
dos estudantes, devem criar condi¢bes de acolher alunos que ndo se inserem no mercado de
trabalho e precisam dessa experiéncia para construir oportunidades apds sua formacdo, além
de permitir a alternancia de atividades no processo produtivo da comunicacao.

Os PPCs devem construir uma proposta curricular que permita aos estudantes
vivenciar diferentes atividades de extensdo durante sua formacao.

Para que as atividades extensionistas dos cursos de comunicacdo sejam realizadas é
preciso que seja considerada na jornada docente a carga horéria extensionista dedicada para
essas orientagdes, especialmente no que se referir aos projetos dos cursos e agéncias,
garantindo a presenca do docente no processo de aprendizado do estudante que é vivenciado
na relagéo ensino/extenséo.

Em decorréncia desta resolucdo, faz-se fundamental que o curso tenha um docente
responsavel pela sistematizacdo das horas de extensdo do discente, contabilizando, no

minimo, 2h semanais de encargos didaticos.

1V.3. Pesquisa

Compete ao campo de pesquisa as atividades tedricas e/ou empiricas, a fim de que o
aluno possa visualizar o conhecimento do contetdo de disciplina/curso em sua projecao social
real, com a finalidade de que a formacdo universitaria ndo se limite apenas a aplicacdo e
interpretacdo do conhecimento, mas que sejam também construidos pelos alunos. A cada ano,
docentes e discentes do curso de Jornalismo da Unidade Académica de Frutal tém aumentado
a producéo cientifica nesta area do conhecimento, obtendo bolsas de iniciagdo cientifica por
meio de fomento do CNPq, Fapemig e PAPq, divulgando o resultado de suas pesquisas em
eventos e periodicos cientificos da prépria universidade e especificos da area da
Comunicacdo. Destacamos 0s seguintes Grupos de Pesquisa, aprovados pela instituicdo no
CNPq e que estdo vinculados mais ao Departamento de Linguistica, Letras, Comunicagdo e
Artes (DLLCA): “e-PUBLICC - Grupo de Pesquisa em Publicizacdo, Comunicacdo e
Cultura”; “LABDIM - Laboratério de Discursividades Midiaticas e Praticas Socioculturais”;

e, “Comunica¢do e Equidade”.
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V1. ESTUDO DO MERCADO DE TRABALHO

O mercado de trabalho para o Jornalista engloba um leque de oportunidades, como
televisdo, radio, TV, internet, meios de convergéncia de comunicacdo, jornalismo de dados
moveis, jornalismo de dados, assessoria de comunicacdo e assessoria de imprensa —
destacando nestes casos as subareas como assessoria puUblica, privada, terceiro setor,
jornalistas de éareas especializadas como economia, esporte e politica. Na microrregido de
Frutal é forte entre os alunos a possibilidade de insercdo em veiculos comunitarios, de
cooperativas, de setores como agricultura familiar e do agronegdcio.

E importante destacar, que a utilizacdo das midias sociais e as possibilidades
tecnolégicas pelo imprensa e pelos assessorados, ampliou o mercado e exige um profissional
com expertise em andlise e monitoramento das midias, comunicacdo digital, produgdo de
contetido jornalistico. Blogs, portais, streams sdo areas de especial interesse das empresas. O
mercado para pesquisadores e especialistas da area também apresenta uma nova delineacéo a
medida que os processos de interacdo social, socializagdo e compartilhamento cultural
promovidos pelos novos cendrios de comunicacdo e de tecnologia incidem nas realidades
locais e globais. Com as mudancas no setor, as empresas requerem profissionais capacitados e
formados, com conhecimento para gerenciar e desenvolver com o receptor o processo de
producdo da informacéo, pensando no interesse publico.

No caso especifico da cidade de Frutal, o mercado de trabalho para os profissionais e
de estagios para os estudantes de Jornalismo séo estimulados por veiculos de imprensa, como
radio, TV (Rio Grande), impresso, blogs, plataformas, midias sociais. As agéncias de
publicidade também absorvem este profissional do jornalismo, pois desenvolvem contelidos
de sites, revistas e atuam na area de assessoria de comunicagdo para empresas da regido e de

outros estados, conforme indicado no site abaixo.

AGENCIAS - PUBLICIDADE, PROPAGANDA E ASSESSORIA

| AGENCIA ABRANGENCIA

AGENCIA ONZEE Frutal e regido
EDUARDO COMUNICACAO Frutal e regido
FAROL ASSESSORIA E MARKETING Frutal e regido
VORTEX COMUNICACAO 360 Frutal e regido
ACCONTECE PUBLICIDADES E EVENTOS Frutal e regido

Av. Professor Mario Palmério, 1001 Universitario Frutal MG 38200 000
(34) 3423 2700 (34) 3423 2727 www.uemgfrutal.org.br | uemgfrutal@uemgfrutal.org.br


http://www.uemgfrutal.org.br/
mailto:uemgfrutal@uemgfrutal.org.br

25

VEICULOS DE COMUNICAGAO

MEIO DE COMUNICACAO ABRANGENCIA

Blog do Portari Internet Frutal e regido
Réadio 97FM Rédio Frutal e regido
Radio 102FM Radio Frutal e regido
Réadio 105FM Radio Frutal (comunitaria)
Canal +Brasil (Web TV)  WebTV Frutal e regido
Pontalonline Internet Frutal e regido
Jornal da Cidade Impresso Frutal e regido
Jornal Pontal Impresso Frutal

Jornal Correio Impresso Frutal

Agenda Frutal Internet Frutal

Jornal O Noticiario Impresso Fronteira-MG
Rédio ItaNews Rédio Itapagipe-MG

TV Rio Grande Televisao Fronteira-MG

VII. JUSTIFICATIVA DE IMPLANTACAO DO CURSO

Para que possamos ofertar um curso que atenda a um mercado de trabalho e também
aos interesse dos discentes, apresentaremos, antes da discussdo da estruturagdo do presente
Projeto Pedagdgico, a justificativa para o curso de Jornalismo na Unidade Frutal e a evolugdo
da relag&o entre nimero de vagas e candidatos inscritos para o curso de Jornalismo.

A aprovacdo das novas Diretrizes Curriculares Nacionais para os cursos de graduacéao
em Jornalismo - Resolugdo CNE/CES N°1/2013, publicado no Diério Oficial da Unido no dia
27 de setembro de 2013. Devido a essa alteragdo, todas as Universidades brasileiras que
ofertavam o Jornalismo como habilitacdo se viram obrigadas a promover mudancas e criar um
curso de bacharelado em Jornalismo, tal como ocorre com a UEMG. Nesse sentido, devido a
estrutura existente na Unidade de Frutal, mesmo com a criagdo de um novo curso a parte do
curso de Comunicacdo Social — Publicidade, tornou-se possivel o funcionamento de ambos os
cursos com 0 mesmo numero de corpo docente existente para a Unidade, bem como estruturas
de laboratorios de audio, video, foto, de edi¢des e de computadores.

Com a aprovacdo das diretrizes, destacou-se no relatério da Comissdo de Especialistas
instituida pelo Ministério da Educacdo pela Portaria n® 203/2009, que o Jornalismo é uma
profissdo reconhecida internacionalmente e que, devido a suas especificidades, fez-se

necessario seu desligamento da &rea de Comunicacdo Social para que surgisse como um
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campo proprio de saber e conhecimento, deixando de lado o perfil “generalista” pelo qual a

profisséo era tratada:

O Jornalismo é uma profissdo reconhecida internacionalmente!, regulamentada e
descrita como tal no Cdédigo Brasileiro de Ocupacdes do Ministério do Trabalho. A
Comunicagdo Social ndo é uma profissdo em nenhum pais do mundo, mas sim um
campo que retne varias diferentes profissdes.2E também uma éarea académica que
engloba diversas disciplinas especificas, como ocorre também em outras areas das
ciéncias aplicadas como, por exemplo, a da Saude, que reline em seu ambito as
profissdes (e respectivas disciplinas) de Medicina, Odontologia, Enfermagem,
Fisioterapia, etc. Desta forma, é inadequado considerar o Jornalismo como
habilitacdo da Comunicacdo Social, uma vez que esta, como profissdo, ndo existe,
assim como nao existe uma profissao genérica de Saude.

Como solucdo para o impasse apresentado e acompanhando a evolu¢do do mercado de

trabalho no campo da Comunicacdo e, em especial, do Jornalismo, o Relatério dos

Especialistas aponta para a extingdo da habilitacdo de jornalismo, tornando-o um curso

préprio, e o justifica com a anuéncia de diversas instituicdes reconhecidas internacionalmente,

como se verifica no trecho a seguir:

Nos Gltimos anos, as areas académica e profissional do Jornalismo apontam o
desmembramento das diretrizes comuns e a retomada do curso especifico como
caminho para a solugdo desses problemas.

Em abril de 2006, o 9°. Encontro do Férum Nacional dos Professores de Jornalismo
aprovou uma resolugdo recomendando ao Ministério de Educagdo que, em razdo da
maturidade tedrica e do reconhecimento social de sua importancia, os Cursos de
Jornalismo devem constituir graduacgdo especifica em Jornalismo e ndo mais uma
habilitacdo dos cursos de Comunicacdo Social. Poucos meses depois, o 32°.
Congresso Nacional dos Jornalistas, realizado em Ouro Preto, em julho de 2006,
aprovou uma resolugdo no mesmo sentido.

No plano internacional, a Unesco revisou o seu equivoco historico reconhecendo a
importancia do jornalismo para o desenvolvimento das nag¢des e a consolidacao das
democracias, ao recomendar curso com foco especifico e ndo mais atrelado a outras
areas da comunicagdo. Em 2007, um novo modelo de curriculo, com tais indicagdes,
foi apresentado no I Congresso Mundial sobre o Ensino de Jornalismo apoiado pela
entidade e realizado em Cingapura pelo Centro Asiatico de Informacdo e
Comunicagdo Midiatica.®

Tal relatério, como ja foi citado, foi submetido a anélise de diversos 6rgdos e

entidades no campo do Jornalismo e, por fim, ao Conselho Nacional de Educacdo, que no

Parecer n°.39/2013, divulga a aprovacgdo do relatério dos especialistas. Segundo o parecer do

CNE:

ITRAQUINA, Nelson. Teoria do Jornalismo . Volume 2 — A tribo jornalistica. Floriandpolis: Insular, 2002

2 MEDITSCH, Eduardo. Crescer para os lados ou crescer para cima: o dilema histdrico do campo académico do Jornalismo.
Covilha: Biblioteca Online de Ciéncias da Comunicag¢do.www.bocc.ubi.pt

3 UNESCO. Model Curricula for Journalism Education for Developing Countries & Emerging Democracies. Paris: Unesco,

2007
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No presente, o curso de jornalismo € uma das habilitagdes que integram as
Diretrizes Curriculares Nacionais de Comunicacéo Social. A adoc¢do, portanto, de
Diretrizes Curriculares Nacionais especificas para os cursos de jornalismo, visa,
além de orientar a formagdo do jornalista, gerar estimulo para a criacdo de
bacharelados especificos em jornalismo. A questdo, todavia, é saber se tal estimulo
deva ser considerado como apropriado.*

Depois de apresentar a discussdo acerca do tema, o parecer finalmente afirmou a
aprovacdo do relatério de especialistas e o estabelecimento de diretrizes especificas para o
curso de Jornalismo.

Destaca-se, nesse cendrio, que a Unidade de Frutal ja ofertava o Jornalismo como
habilitacdo do curso de Comunicacdo Social, para isso, integrando o corpo docente da extinta
habilitacdo com o de Publicidade e Propaganda. Durante os anos de 2007 a 2015, data da
ltima oferta do Jornalismo ainda enquanto habilitagdo da Comunicacdo Social, foi possivel
estruturar na Unidade de Frutal um nimero de professores tanto especificos da area como de
areas correlatas (como as Ciéncias Humanas e Ciéncias Sociais) capaz de atender a demanda
que, até entdo, eram de 50 alunos ingressantes no curso anualmente.

Além disso, também foram formados laboratdrios especificos para o curso e a
implantacdo da Agéncia Experimental “Inova” para atender a clientela de alunos do curso.
Como apresentado anteriormente, a Unidade dispde de laboratérios de informéatica e também
de estrutura especifica para atender a demanda do curso de Jornalismo e que também pode ser
feito uso compartilhado com o curso de Comunicagdo Social-Publicidade e Propaganda.

Todos os laboratdrios ja estdo devidamente equipados e sdo suficientes para atender a
demanda, além disso, ja existem na Unidade equipamentos como maquinas fotograficas,
filmadoras, tochas de iluminacdo, entre outros eletrénicos suficientes para atender a demanda
de disciplinas praticas do curso.

Pode-se verificar que no decorrer dos anos, mesmo com o declinio do diploma o curso
de Jornalismo votado o Supremo Tribunal Federal no dia 17 de junho de 2009, o curso
permanece com demanda de candidatos para justificar a sua oferta em Frutal. A pandemia da
COVID-19 trouxe muitos reflexos que possivelmente impactaram o ndmero de candidatos
para o vestibular no ano de 2021, o que ndo incide de toda forma, na descontinuidade do

curso. No ano de 2020, por exemplo, o percentual de candidato vaga foi 5,25.

4 Parecer n°. 39/2013, do Conselho Nacional de Educagéo, que trata das Diretrizes Curriculares Nacionais para o Curso de
Graduagdo em Jornalismo.
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VILI. Grau de interesse pelo curso demonstrado pela relagdo candidato/vaga e egressos

Dados do vestibular do Curso de Jornalismo

. Relacéo de Candidatos
Inscritos

Vagas Ofertadas por Vaga

Ano Vestibular SISU Vestibular

Sisu ‘Total / Enem

Vestibular /
ENEM

Chamada| Listade | Total / ENEM SISU| Total
Regular | Espera

109
110
109
84
80
32

Nos anos em que Jornalismo e Publicidade e Propaganda conviveram enquanto
habilitagdes da Comunicacdo Social, é possivel observar trés cenarios diferenciados, em
especial, no que tange a habilitacdo para Jornalismo. O primeiro compreende a formacdo da
Primeira Turma, que ingressou na Universidade quando esta ainda era gerida pela Fundacdo
Educacional do Ensino Superior de Frutal (FESF), com cobranca de mensalidades dos
estudantes. Nesse primeiro cenario, o valor da mensalidade se tornou uma primeira barreira a
ser superada e, mesmo diante das adversidades, dos 38 alunos ingressantes, 19 concluiram o
curso junto com sua turma, sendo 13 em Jornalismo e outros 9 em Publicidade e Propaganda.

Apoés a estadualizagdo da Unidade de Frutal e o fim da cobranca de mensalidades,
houve, em 17 de junho de 2009, a queda da obrigatoriedade do diploma para exercicio da
fungéo de Jornalista em votag&o no Supremo Tribunal Federal. A decisdo suprema afetou nédo
s6 o curso de Jornalismo da Unidade Académica de Frutal mas levou inimeros cursos de
Comunicagdo Social/Jornalismo a fecharem suas portas em faculdades e universidades
particulares devido & queda da demanda de estudantes. Nesse sentido, 0 ano de 2012
demonstrou o reflexo da decisdo dos Ministros do STF, levando apenas 8 formandos nessa
habilitacdo na Unidade de Frutal.

Ndmero de Concluintes do Curso de Jornalismo

Curso/Ano 2018 2019 2020 2021*
Jornalismo 24 13 18 12
*Estimativa para 2021
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Nota-se que a evasdo do nimero de estudantes nos Ultimos anos e, no caso especifico
do curso de Jornalismo, ha outra mudanca fundamental que pode se concretizar: a volta da
obrigatoriedade do Diploma de Graduacdo para o Exercicio da Profissdo. A matéria esta em
pauta no Congresso Nacional, sendo que a PEC-386/09, chamada de PEC do Diploma, ja foi
aprovada pelo Senado e devera ser votada pela Camara Federal. Com mais essa mudanga na
Lei Federal, a obrigatoriedade do diploma voltard a ocorrer e, desta forma, a procura pelos
cursos de graduacdo em Jornalismo também sofrerdo aumento significativo e compete
também a Universidade Publica atender a essa demanda de qualificagdo profissional, tal como
apresentamos em nosso Estudo de Mercado.

Outro fator de impacto a ser observado é o envolvimento do corpo docente e discente
em projetos de extensdo e pesquisa, seja com ou sem bolsas de fomento, 0o que demonstra
interesse em aprofundar as questdes que sdo trabalhadas em salas de aula para outros
aspectos, seja no aprofundamento cientifico ou no contato com a comunidade por agdes
extensionistas.

Em relagdo ao quadro docente necessario para conduzir o curso de graduagdo em
Jornalismo, bem como a habilitagdo em Publicidade e Propaganda do curso e Comunicacéo
Social, ndo deverad sofrer acréscimos de novos profissionais, uma vez que, atualmente, os
docentes da Universidade ja atendem aos dois cursos tanto em disciplinas tedricas como em
disciplinas de carga pratica.

Verificando, dessa forma, a viabilidade do curso de Jornalismo, bem como a
necessidade de atender a um mercado cada vez mais crescente na area de jornalismo em uma
regido onde ha caréncia de cursos publicos na area — tal como apresentado no Item Estudo de
Mercado — criou-se o curso de Jornalismo na Unidade de Frutal, um curso e bacharelado ja
pronto para atender a legislacdo especifica para a area, disposta na Resolu¢cdo CNE/CES
N°1/2013.

VII.1 — Balizadores
O presente PPC de Jornalismo tem como balizadores:
a) Criacdo de nucleos que contemplem o fazer jornalistico, com intuito de que o discente
escolha e transite em disciplinas que sejam correlatas ao perfil profissional/académico

que pretende seguir;
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b) Implantag&o de disciplinas optativas e eletivas, garantindo ao discente a possibilidade
efetiva de dialogar com outras &reas que possam colaborar com a formacgéo almejada;
c) Implantar o minimo possivel de pré-requisito para ndo engessar a grade curricular e

permitir maior flexibilidade.

VI1l. ORGANIZACAO PEDAGOGICA

VII1.1. — Concepcéo

O Curso de bacharelado em Jornalismo da Unidade Académica de Frutal foi pensado
com o proposito de atender a uma demanda regional por graduagdo em nivel superior, de
qualidade e publica. Na éarea microrregional de influéncia do municipio de Frutal-MG
inexistem cursos superiores na area, 0 que demonstra uma lacuna a ser suprida para atender as
expectativas ndo s6 de mercado, mas também de estudantes do ensino médio que queiram
partir para essa formacdo e precisam de oportunidades de acesso ao ensino superior
especializado na area de Jornalismo.

Verificando os itens apresentado no estudo de Mercado de Trabalho e também de
cursos ofertados em regides préximas a do municipio de Frutal — MG, verifica-se grande
guantidade de cursos em faculdades particulares e nenhum deles em instituicdo publica de
ensino, demonstrando a viabilidade para abertura e funcionamento do respectivo curso. Some-
se a isso 0s nimeros ja apresentados do Vestibular para o curso de Comunicacdo Social
existente na Unidade de Frutal e que, até o ano de 2014, ofertava duas habilitacbes, a de
Jornalismo e a de Publicidade e Propaganda, que demonstram interesse na procura pelo
bacharelado nessa area. Porém, por forca da Resolugdo CNE/CES N°1/2013, a graduagdo em
Jornalismo deixou de ser uma habilitagdo e passou a ser um bacharelado a parte, com
especificidades para a formacgdo de novos profissionais da &rea. Dessa forma, toda a estrutura
ja existente na Unidade de Frutal, tais como laboratérios, equipamentos de informatica,
fotogréficos, cinematograficos, de iluminacdo, entre outros, também ja se encontram a
disposicéo para ser utilizado pelo curso de Jornalismo apresentado no presente projeto.

Diante desse quadro, a concepcdo do curso de bacharelado em Jornalismo da Unidade
de Frutal foi estruturada a partir da necessidade de se formar profissionais polivalentes,
capazes de atuar em diversas areas do jornalismo exigidas pelo mercado. Assim, a estrutura

curricular apresentada privilegia varios aspectos da formacdo desses futuros profissionais,
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permitindo-o, por exemplo, atuar desde midias impressas as eletrdnicas (como o radio e a TV)
ou digitais, como a Internet.

Entendemos que a formacdo académica deve ser utilizada como uma forma de alargar
e ampliar horizontes, permitindo aqueles que passam por ela uma compreensdao ampla de
questdes que envolvam a sociedade e suas transformacdes e, em especial, 0 importante papel
do Jornalismo ndo s6 como mero registrador de histdrias, mas de mola propulsora para futuras
transformacdes que possam ocorrer nessas sociedades e no mundo. Para isso, torna-se
essencial a formacdo de discentes que tenham conhecimentos de aspectos da sociologia,
antropologia, relacbes humanas e ética que, aliados aos conhecimentos técnicos e praticos,
possam exercer seu papel de confianca tal qual é esperado pela sociedade que acessa as
informacgfes por meio das mais variadas formas de propagacdo de noticias. Assim, conforme
Freitas (2002), na sociedade contemporanea o jornalismo se torna um “meta-sistema”,
organizando os mais diferentes campos de conhecimento e ofertando-os a discussdo e

compreensao de seus receptores.

Entre esses sistemas peritos contemporaneos, um grande destaque deve ser dado ao
jornalismo, entendido como um dos veiculos principais de producédo, de transmisséo
e de andlise de informacfes na atualidade. O jornalismo contemporaneo,
independente do suporte (impresso, radio, TV ou internet), configura-se como um
espaco privilegiado de combate ao desencaixe tematizado por Giddens. Para além da
ruptura das relacdes face a face, de cunho paroquial, o jornalismo, especialmente
aquele praticado na televisdo, tem ocupado e desempenhado um papel marcante no
reencaixe social, possibilitando a criagdo, manutencao e/ou mudancga de identidades
parciais de grupos, localidades e paises (FREITAS, 2002, p.68).

E justamente por entender esses aspectos, que o curso de bacharelado em Jornalismo é
proposto para sua implantacdo na Unidade de Frutal, para que os futuros profissionais que
alcangarem sua graduacdo a partir do curso possam apresentar um perfil que responda as
necessidades das sociedades contemporaneas e, mais que isso, detenham habilidades gerais e
especificas de cada uma das midias existentes.

Dessa forma, o presente projeto foi elaborado apds acolhimento de propostas e
debates, prevendo-se, ja no corpo inaugural, a possibilidade continua de atualizagdo periddica,
dadas as necessidades sociais e académicas, bem como visando & adequagdo aos constantes
avancos tecnoldgicos da area.

E vélido reforcar que esta proposta atende aos critérios estabelecidos pelas Diretrizes

Curriculares Nacionais para o curso de Jornalismo - Resolugdo CNE/CES n° 1/2013.
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VIILIL. —Objetivos

VIILIL1- Geral

Colocar o Curso de Jornalismo no &mbito indutor e catalisador de diversas acdes
universitarias, formando profissionais com base humanistica, técnica e tecnoldgica para

atuacdo no campo do Jornalismo, de modo responsavel, civico, critico, ético e criativo.

VI11.11.2— Especificos

e Formar profissionais com competéncia teorica, técnica, tecnoldgica, ética e estética
para atuar criticamente na profissdo, de modo responsavel, produzindo, assim, seu
aprimoramento;

e Enfatizar o espirito empreendedor e o dominio cientifico, de forma que os futuros
jornalistas sejam capazes de produzir pesquisa, conceber, executar e avaliar projetos,
com especial foco em questdes ambientais e no desenvolvimento sustentavel;

e Orientar a formacdo tedrica e técnica para as especificidades do jornalismo, com
grande atencdo a pratica profissional, dentro de padrGes internacionalmente
reconhecidos, comprometidos com a liberdade de expressdo, o direito a informacéo, a
dignidade do exercicio profissional e o interesse publico;

e Preparar profissionais para atuar num contexto de mutacdo tecnoldgica constante no
qual, além de dominar as técnicas e as ferramentas contemporaneas, & preciso
conhecé-las em seus principios para transforma-las na medida das exigéncias do
presente;

e Formar o jornalista que, além de trabalho na area, também possa atuar em assessoria a
instituicdes de todos os tipos;

¢ Instituir a graduacdo como etapa de formacéo profissional continuada e permanente;

e Promover o desenvolvimento do campo do Jornalismo local e regional por meio de
projetos de pesquisa e extensdo, bem como pela formacéo de jornalistas qualificados e

que compreendam a importancia e as caracteristicas da midia local e regional.

VIIL111. —Caracterizacdo do Curso

O curso de Jornalismo é oferecido com uma sequéncia equilibrada de contetdos

curriculares e com acompanhamento da formacdo. Na oferta, consideramos uma sequéncia
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logica e harmonica, visando flexibilidade de caminhos alternativos na formagéo,
proporcionada pelo sistema de matricula por disciplina e créditos.

O curriculo também atende a Resolugdo n® 1/2012, através da disciplina optativa
Direitos Humanos e Acesso a Informacéo (36 h/a) que trata de questdes como a protecdo dos
direitos humanos na ordem brasileira; as bases conceituais e historicas da construcdo dos
Direitos Humanos; os pressupostos, classificacdo e desafio dos direitos humanos, a
universalizacdo dos direitos humanos na comunidade internacional multicultural e os
mecanismos internacionais de protecdo dos direitos humanos. Ja a Resolucdo N° 2/2012 é
atendida na grade curricular através da disciplina Jornalismo Ambiental, com a discussdo de
questdes como desastre ambiental e os caminhos apontados pelo estudo da ecologia, do meio
ambiente e da sustentabilidade; o jornalismo engajado e o papel do jornalismo como agente
social na tomada de consciéncia e na difusdo dos conhecimentos ambientais.

O Projeto apresenta uma das suas tonicas nas transformagdes tecnoldgicas, na
convergéncia das midias, e na necessidade de formar um profissional do Jornalismo atento e
capaz de responder a estas mudancas contemporéneas. Nesta dire¢do, 0 novo PPC também se
orienta pela Resolucdo COEPE 323/2021, que Dispde sobre a abordagem curricular de
contetidos transversais em Gestdo e Inovacdo nos Projetos Pedagdgicos dos Cursos de
Graduacdo da UEMG. As novas disciplinas apresentadas no atual PPC procuram incorpar e
aplicar os conceitos e a pratica destes contedos podem ser verificadas em Assessoria de
Comunicagdo e Midias Sociais, Assessoria Publica, Jornalismo em Redes Digitais | e
Jornalismo em Redes Digitais Il, Divulgagdo Cientifica e Comunicacdo, Gestdo de Empresas
de Comunicagdo, Producdo Jornalistica em Plataformas Digitais, Monitoriamento e analise de
redes para midias sociais e Topicos em Comunicacdo. O presente Projeto Pedagdgico também
contempla a Resolugdo CNE/CP n° 1/2004 que trata da temética relacionada a Educacdo das
Relagdes étnico-raciais, contemplada na disciplina Comunicacéo e Equidade e na disciplina

Historia e Cultura das Etnias Africanas e Indigenas no Brasil.

VIIIL.IV. — Regime, Duracéo e Integralizacédo do Curso

O curso de Jornalismo da Unidade de Frutal oferece 30 (trinta) vagas anuais, no turno
noturno. O ingresso se dard por meio dos processos seletivos existentes no ambito da
Universidade, tais como: vestibular, Enem, SiSU, Reopcdo de Curso, Transferéncia e

Obtencdo de Novo Titulo, todos tratados de forma especificas em editais proprios.
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Desde o primeiro periodo do curso, os alunos terdo tanto aulas da formacéo geral do
jornalista, quando se tratarem de disciplinas do Nucleo Béasico de Formagdo; quanto aulas
especificas, quando se tratarem de disciplinas dos Nucleos Especificos para graduacdo em
Jornalismo.

O percurso formativo do aluno conta com um sistema de matricula por disciplina, no
qual o universitario tem liberdade para escolher disciplinas que melhor atendam as suas
necessidades e anseios profissionais, a partir da realizacdo das disciplinas obrigatérias,
optativas e eletivas.

Dessa maneira, o0 estudante pode dar énfase a uma ou mais areas especificas da
formacdo do jornalista, que também sdo areas especificas de atuacdo no mercado de trabalho.
Por exemplo, o estudante que tem mais interesse em voltar sua formacdo para o trabalho na
televisdo, além das disciplinas obrigatorias, poderd optar por todas as disciplinas préaticas de
TV do Nicleo de Préatica Laboratorial. Caso o aluno queira se aprofundar mais na pesquisa
em Jornalismo ou ja comecar sua preparacdo para ser docente da &rea, vai poder optar por
mais disciplinas do Nucleo de Estudos Comunicacionais, com base numa formagdo elementar
em jornalismo e comunicagdo. O curso oferece ao estudante condi¢Ges de estabelecer seu
préprio percurso formativo em pelo menos cinco areas de atuagdo no jornalismo: impresso,
radio, televisdo, web e jornalismo investigativo.

O percurso formativo foi pensado para dar mais mobilidade ao universitario, que tem a
possibilidade de cumprir disciplinas optativas dentro do proprio curso preenchendo de 4 a 6
créditos por periodo além de cursar uma ou mais matérias em outros cursos, na forma de
disciplinas eletivas. A opgéo por propor o inicio das disciplinas optativas a partir do segundo
periodo se deu em atendimento as sugestdes dos representantes discentes da presente
comissdo de elaboracdo do projeto pedagdgico, bem como em comum entendimento dos
docentes representantes por entenderem ser necessario que o aluno obtenha conhecimentos
basicos sobre Jornalismo para que possa, entdo, escolher seu percurso formativo de acordo
com suas necessidades e interesses. Dessa forma, os dois primeiros semestres ofertam
conteudos tedricos fundamentais para a formagdo e posterior percurso formativo e
profissional dos discentes do curso de Jornalismo.

O regime proposto para a integralizacdo do curso € semestral, com o curriculo
organizado para desenvolver-se num minimo de 08 (oito) periodos ou 04 (quatro) anos e no

méaximo de 12 (doze) periodos ou 06 (seis) anos.
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O curso de Bacharelado em Jornalismo da Unidade de Frutal se organiza com um total
de 3.270 horas, incluindo estégio e atividades complementares.

O calendério escolar semestral esta previsto para 100 (cem) dias letivos efetivos, nos
quais ndo se inclui o tempo reservado a exames, em conformidade com a LDB de n° 9.394/96.
As aulas se desenvolvem em 04 (quatro) periodos diérios, 5 (cinco) dias por semana, com 18

(dezoito) semanas letivas.

VIILV. —Perfil do Egresso

O Bacharel em Jornalismo ou Jornalista é profissional que organiza pautas, planeja
coberturas jornalisticas, formula questdes, conduz entrevistas, adota critérios de rigor e
independéncia na selecdo das fontes e no relacionamento profissional com elas, tendo em
vista o principio da pluralidade, o favorecimento do debate, o aprofundamento da
investigacédo e a garantia social da veracidade. Deve alcangcar compreensdo e identificacdo dos
fundamentos éticos para a conduta dos jornalistas profissionais e da atitude de cidadania
necessaria ao exercicio profissional do jornalismo. O curso de Jornalismo da Unidade de
Frutal também busca formar jornalistas preocupados com as questdes locais e regionais, com
arcaboucgo tedrico e pratico para trabalhar com a informagdo em diversas plataformas da
comunicacdo, inclusive dentro dos novos caminhos da comunicacdo interativa possibilitada

pelas novas tecnologias.

VIII. 6- Competéncias e Habilidades

VI11.6.1 — Gerais

- Compreender e valorizar como conquistas historicas da cidadania e indicadores de
um estagio avancado de civilizacdo, em processo constante de riscos e aperfeicoamento: o
regime democratico, o pluralismo de ideias e de opinibes, a cultura da paz, os direitos
humanos, as liberdades publicas, a justica social e o desenvolvimento sustentavel;

- Conhecer, em sua unicidade e complexidade intrinsecas, a histéria, a cultura e a
realidade social, econdmica e politica brasileira, considerando especialmente a diversidade
regional, os contextos latino-americano e ibero-americano, o eixo sul-sul e o processo de
internacionalizacdo da producdo jornalistica;

- Identificar e reconhecer a relevancia e o interesse publico entre os temas da

atualidade;
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- Distinguir entre o verdadeiro e o falso a partir de um sistema de referéncias éticas e
profissionais;

- Pesquisar, selecionar e analisar informac@es em qualquer campo de conhecimento
especifico;

- Dominar a expressdo oral e a escrita em lingua portuguesa;

- Interagir com pessoas e grupos sociais de formacOes e culturas diversas e
diferentes niveis de escolaridade;

- Ser capaz de trabalhar em equipes profissionais multifacetadas;

- Saber utilizar as tecnologias de informacdo e comunicagéo;

- Pautar-se pela inovacdo permanente de métodos, técnicas e procedimentos;

- Cultivar a curiosidade sobre os mais diversos assuntos e a humildade em relacéo ao
conhecimento;

- Possuir abertura para compreender que o aprendizado é permanente;

- Saber conviver com o poder, a fama e a celebridade mantendo a independéncia e o
distanciamento necessarios em relagcdo aos mesmos;

- Perceber constrangimentos & atuacdo profissional e desenvolver senso critico em
relacéo a eles;

- Procurar ou criar alternativas para o aperfeicoamento das préaticas profissionais;

- Atuar sempre com discernimento ético.

VI11.6.2 —Especificas
Além das competéncias e habilidades gerais acima referidas, hd que se promover o
desenvolvimento de competéncias especificas.

Competéncias cognitivas - Conhecer a historia, os fundamentos e 0s canones

profissionais do jornalismo; Conhecer a construcdo historica e os fundamentos da Cidadania;
Compreender e valorizar o papel do jornalismo na democracia e no exercicio da cidadania;
Compreender as especificidades éticas, técnicas e estéticas do jornalismo, em suas
complexidades de linguagem e como forma diferenciada de producdo e socializacdo de
informacdo e conhecimento sobre a realidade; Discernir os objetivos e as ldgicas de
funcionamento das instituicGes privadas, estatais, publicas, partidarias, religiosas ou de outra
natureza em que o jornalismo é exercido, assim como as influéncias do contexto neste

exercicio.
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Competéncias _pragmaticas - Contextualizar, interpretar e explicar informagdes

relevantes da atualidade, agregando-lhes elementos de elucidacdo necessarios a compreensao
da realidade; Perseguir elevado grau de precisdo no registro e na interpretacdo dos fatos
noticidveis; Propor, planejar, executar e avaliar projetos na area de jornalismo; Organizar
pautas e planejar coberturas jornalisticas; Formular questdes e conduzir entrevistas; Adotar
critérios de rigor e independéncia na selecdo das fontes e no relacionamento profissional com
elas, tendo em vista o principio da pluralidade, o favorecimento do debate, o aprofundamento
da investigacdo e a garantia social da veracidade; Dominar metodologias jornalisticas de
apuracdo, depuracdo, afericdo, producdo, edicdo e difusdo; Conhecer conceitos e dominar
técnicas dos géneros jornalisticos; Produzir enunciados jornalisticos com clareza, rigor e
correcdo, e ser capaz de editd-los em espagos e periodos de tempo limitados; Traduzir em
linguagem jornalistica, preservando-os, contelidos originalmente formulados em linguagens
técnico-cientificas, mas cuja relevancia social justifigue e/ou exija disseminacdo néo
especializada; Elaborar, coordenar e executar projetos editoriais de cunho jornalistico para
diferentes tipos de instituicbes e publicos; Elaborar, coordenar e executar projetos de
assessoria jornalistica a institui¢cfes legalmente constituidas de qualquer natureza, assim como
projetos de jornalismo em comunicacdo comunitaria, estratégica ou corporativa;
Compreender, dominar e gerir processos de producdo jornalistica, e ser capaz de aperfeigoa-
los pela inovacdo e pelo exercicio do raciocinio critico; Dominar linguagens midiaticas e
formatos discursivos utilizados nos processos de produgdo jornalistica nos diferentes meios e
modalidades tecnolégicas de comunicagdo; Dominar o instrumental tecnoldgico — hardware e
software — utilizado na producdo jornalistica; Avaliar criticamente produtos e praticas
jornalisticas.

Competéncias _comportamentais - Perceber a importdncia e 0s mecanismos da

regulamentacdo politico-juridica da profissdo e da area do Jornalismo; Identificar, estudar e
analisar questes éticas e deontoldgicas no jornalismo; Conhecer e respeitar 0s principios
éticos e as normas deontoldgicas da profissdo; Avaliar, a luz de valores éticos, as razdes e 0s
efeitos das agdes jornalisticas; Atentar para 0s processos que envolvem a recepgdo de
mensagens jornalisticas e o seu impacto sobre os diversos setores da sociedade; Impor aos
critérios, as decisdes e as escolhas da atividade profissional as razdes do interesse publico;
Exercer, sobre os poderes constituidos, fiscalizacdo comprometida com a verdade dos fatos, o

direito dos cidadéos a informacdo e o livre transito das ideias e das mais diversas opiniGes.
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IX. CONTEUDOS CURRICULARES

Em funcdo do perfil do egresso e de suas competéncias, a organizagdo do curriculo
contempla contetdos que atendam a formacdo basica e geral do jornalista e conteldos que
atendam a formacdo especifica do profissional. Para tanto, as disciplinas, projetos e atividades
do curso foram sistematizadas em Nucleos. Esta divisdo em nlcleo facilita o percurso
formativo do aluno, que tem a possibilidade de escolher disciplinas optativas em areas de
maior interesse. S&o eles:

- Nacleo Bésico de Formacéo: contempla disciplinas, projetos de pesquisa e extensao

e atividades que sdo voltadas para a formacdo generalista do jornalista, que incluem
conhecimentos comuns aos profissionais da area de Comunicacdo, como Jornalistas,
Publicitarios, RelacBes Publicas, etc. O Nucleo Béasico de Formacdo tem por objetivo
capacitar o profissional para exercer a sua funcdo intelectual de produtor e difusor de
informacfes e conhecimentos de interesse para a cidadania, privilegiando a realidade
brasileira, como formac&o histdrica, estrutura juridica e instituicdes politicas contemporéneas;
sua geografia humana e economia politica, suas raizes étnicas, regides ecoldgicas, cultura
popular, crengas e tradicOes, arte, literatura, ciéncia, tecnologia, bem como aqueles fatores
essenciais para o fortalecimento da democracia, entre eles as relagbes internacionais, a
diversidade cultural, os direitos individuais e coletivos, as politicas publicas, o
desenvolvimento sustentavel, as oportunidades de esportes, lazer e entretenimento; o acesso
aos bens culturais da humanidade, sem descuidar dos processos de globalizacdo,
regionalizacdo e das singularidades peculiares ao local, a0 comunitéario e a vida cotidiana. O
nacleo também contempla, em seu conjunto de disciplinas, proporcionar ao profissional
clareza conceitual e visdo critica sobre a especificidade da profissdo, possibilitando ao aluno
contetdos tais como: fundamentos histéricos, taxondmicos, éticos, epistemoldgicos;
ordenamento juridico e deontolégico; instituicbes, pensadores e obras candnicas;
manifestacbes publicas, industriais e comunitérias; os instrumentos de auto regulacdo;
observacdo critica; analise comparada; revisdo da pesquisa cientifica sobre os paradigmas
hegemonicos e as tendéncias emergentes. Some-se a esse contetdo as teorias da comunicacao,
informacdo e cibercultura, suas dimensdes filoséficas, politicas, psicolégicas e socioculturais,
bem como a regulamentacdo dos sistemas midiaticos, em funcdo do mercado potencial, além
dos principios que regem as areas conexas.

Faz parte deste ndcleo as seguintes disciplinas obrigatorias: Filosofia da

Comunicacdo, Teorias da Comunicacdo, Histéria das midias e do jornalismo, Lingua
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Portuguesa, Antropologia Cultural, Metodologia Cientifica, Teorias da Comunicagdo e das
Redes, Teorias do Jornalismo, Literatura, Métodos de Pesquisa em Comunicacdo |, Métodos
de Pesquisa em Comunicacdo II, Sociologia da Comunicacdo, Metodologia de Projetos
Experimentais em Jornalismo, Lingua Inglesa, Introducdo a Semidtica, Direitos Humanos e
Comunicagio Social, Legislagdo em Jornalismo, Etica Profissional em Jornalismo, TGépicos
em Comunicacdo.

Como disciplinas optativas, sdo ofertadas: Introducdo a Ciéncia Politica, Politica
Mundial Contemporanea, Comunicac¢do, Linguagem e Cultura, Histéria do Cinema,
Introducdo aos Estudos Culturais, Representa¢fes Sociais na Midia, Psicologia Social, Arte e
estética da comunicacdo, Comunicacdo e Cultura, Comunicacdo e Cultura Pop, Comunicacéo
e Equidade, Fotojornalismo e o olhar socioantropolégico, Fundamentos de Economia,
Tépicos em Lingua Brasileira de Sinais, Direito e legislacdo aplicados a Comunicacéo,
Cinema brasileiro, Realidade Socioecondmica e Politica Brasileira, Ciéncia e poder, Género,
Comunicagdo e Cultura, Feminismo e comunicacdo, Masculinidades e Comunicacdo
Filésofos do século XX e Comunicagdo, Introducdo & Linguistica, Fundamentos da Anélise
do Discurso, Historia e Cultura das Etnias Africanas e Indigenas no Brasil, Técnica e
Expressdo Teatral aplicada & comunicacdo, Midia e Opinido Pablica, Teoria da Analise de
Enquadramento.

Os contetidos mais especificos do curso de Jornalismo também foram estruturados em
nicleos, que correspondem aos percursos formativos possiveis para 0 curso. Assim, as
disciplinas, projetos e atividades estdo incluidos nos seguintes nucleos:

- Nucleo de Producdo da Noticia: contempla os processos de gestdo, producéo,

métodos e técnicas de apuracdo, redacdo e edicdo jornalistica, fomentando a investigacdo dos
acontecimentos relatados pelas fontes, bem como a critica e a pratica redacional em lingua
portuguesa, como o0s géneros e os formatos jornalisticos instituidos, as inovagOes
tecnologicas, retéricas e argumentativas. O nlcleo ainda tem por objetivo embasar o
conhecimento das rotinas de producgéo e 0s processos de recepgao.

Neste nucleo, os alunos cursam as seguintes disciplinas obrigatorias: Fundamentos do
Jornalismo, Fundamentos do Audiovisual, Introducdo & fotografia e ao fotojornalismo,
Producdo de texto jornalistico I, Producdo de texto jornalistico Il, Producdo jornalistica em
audio 1, Producdo jornalistica em &udio Il, Producdo jornalistica audiovisual 1, Producédo
jornalistica de audiovisuais Il, Jornalismo em Redes Digitais I, e Jornalismo em Redes

Digitais Il. As disciplinas optativas que compde este nucleo sdo: Jornalismo Comparado,
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Sensacionalismo na midia, Introdugdo ao Audiovisual, Fake News e jornalismo,
Midiaeducagdo, Comunicacao e games, Politica e enquadramento midiético.

- Nucleo _de Aplicacdo Processual: tem por objetivo proporcionar ao jornalista

ferramentas técnicas e metodoldgicas, garantindo coberturas em diferentes suportes, incluindo
jornalismo impresso, radiojornalismo, telejornalismo, webjornalismo e outras demandas do
mercado de trabalho.

As disciplinas obrigatérias deste nulcleo sdo: Planejamento e Design Gréfico,
Producdo de Documentario, Producdo jornalistica em Plataformas Digitais, Projeto
experimental em Jornalismo |, Projeto experimental em jornalismo Il. Ja as disciplinas
optativas sdo: Discursos hibridos no Jornalismo e na Publicidade, Monitoramento e andlise de
redes para midias sociais, Producdo de podcast e audio na internet, Divulgacdo cientifica e
comunicacdo, Jornalismo Esportivo, Jornalismo Popular, Comunicacdo Comunitaria,
Jornalismo Ambiental, Jornalismo Cultural, Jornalismo Politico, Jornalismo Investigativo,
Jornalismo em Blogs e Redes Sociais, Infografia e Videografia, Redes Sociais e Ativismo
Digital, Comunicacdo Rural, Jornalismo no Cinema, e Semiética da Linguagem Audiovisual

- Nucleo de Pratica Laboratorial: tem por objetivo desenvolver conhecimento e

habilidades inerentes & profissdo a partir da aplicacdo de informagdes e valores, integrando os
demais nucleos, alicercados em projetos editoriais definidos e orientados a publicos reais,
com publicacdo efetiva e periodicidade regular, tais como: jornal, revista e livro, jornal mural,
radiojornal, telejornal, webjornal, agéncia de noticias, entre outros.

Ha ainda mais um nucleo que inclui disciplinas, projetos e atividades de uma area que
abarca tanto jornalistas quanto publicitarios. Algumas disciplinas desse nucleo poderdo ser
cursadas por alunos dos dois cursos, com excecdo daquelas em que o conhecimento exigido é
muito especifico para uma das areas.

As disciplinas obrigatorias deste nucleo sdo: Producdo em fotojornalismo, Produgédo
Graéfica, Jornal Laboratério, Disciplina Integradora de Praticas Extensionistas | e Disciplina
Integradora de Praticas Extensionistas Il. Como disciplina optativa, o discente podera cursar
Laboratdrio de Grande Reportagem.

- Nucleo _de Comunicacdo Organizacional: contempla as disciplinas, atividades e

projetos do composto de comunicacdo organizacional, incluindo a assessoria de comunicagdo
para orgdos publicos, privados e do terceiro setor. Abarca estudos e conhecimentos que véo
desde a comunicacdo integrada até a comunicacdo interna de organizacOes, assessoria de

imprensa, planejamento e marketing de eventos e campanhas eleitorais.
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Este nucleo comporta as disciplinas obrigatdrias: Assessoria de Imprensa, Assessoria
de Comunicacdo Publica, Gestdo de Empresas de Comunicacdo. Como disciplina optativa, o
aluno podera cursar Comunicagdo para Orgdos Publicos, Assessoria de Comunicacio e
Midias Digitais, e, Comunicacdo Publica e Cidadania. H& ainda a possibilidade de cursar duas
disciplinas ofertadas pelo curso de Comunicacdo Social — Publicidade, sendo elas: Assessoria

de Comunicacdo Politico-Eleitoral e Lobby e Gerenciamento de Crises.

X.ORGANIZACAO CURRICULAR

A proposta curricular para o curso de Jornalismo fundamenta-se nas Diretrizes
Curriculares Nacionais para o curso de Jornalismo — Resolugdo CNE/CES n° 1/2013 e nas
demandas especificas do mercado de trabalho da Microrregido de Frutal, assim como, no
Tridngulo Mineiro e Vale Paranaiba. Com o Sistema de Selecdo Unificado (SISU), o curso
também amplia suas possibilidades de atender a demanda do mercado em outros estados.

O curriculo tem como objetivo disponibilizar ao estudante uma estrutura que lhe
possibilite construir conhecimentos e competéncias/habilidades gerais e, também, especificos
na area do Jornalismo.

Para tanto, a matriz curricular foi estruturada de forma a garantir a liberdade do aluno
para escolher o seu percurso formativo, com énfase nas areas que mais lhe interessarem,
sistematizadas em Nucleos. O sistema contempla a matricula por disciplina, por meio do qual
0 estudante contard com disciplinas obrigatorias para cada periodo, assim como disciplinas
optativas a serem escolhidas pelo aluno dentre as diversas opcBes. E, ainda, as disciplinas
eletivas que poderdo ser cursadas em outros cursos de graduacdo da prdpria Unidade de
Frutal, de outras unidades académicas da UEMG, até mesmo em cursos de outras IES do
municipio de Frutal, presenciais ou a distdncia”. Os alunos que desejarem cursar as
disciplinas em outras Instituicbes de Ensino Superior no pais e no exterior, com recursos
préprios ou via agéncia de fomento, poderdo fazé-lo mediante edital especifico ou por meio
de convénios estabelecidos pela UEMG.

A proposta curricular deste projeto atribui créditos a cada atividade desenvolvida pelo
aluno no curso, de acordo com a carga horaria de disciplinas, atividades complementares e
estagio curricular supervisionado. A atribuicdo de créditos segue o Regimento Geral da

Universidade do Estado de Minas Gerais, que estabelece:

Art. 7.° - Crédito € a unidade correspondente a atividades do aluno.
8 1.°- As atividades referidas neste artigo compreendem:
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| - aulas tedricas;

Il - seminérios;

111 - aulas praticas;

IV - execucdo de pesquisa;

V - trabalhos de campo, internato e estagios supervisionados ou equivalentes;

VI - leituras programadas;

VII - trabalhos especiais, de acordo com a natureza das disciplinas.

§ 2.° - O valor das atividades referidas nos incisos I, Il e Il é determinado em
"crédito aula”, o qual equivale a quinze horas.

§ 3.° - O valor das atividades referidas nos incisos 1V, V, VI e VII é determinado em
"crédito/trabalho”, a ser regulamentado pelo Conselho de Ensino, Pesquisa e
Extenséo.

Diante do exposto, a matriz curricular proposta traz um total de 3.270 horas, sendo
1950 horas em contetdos curriculares (130 créditos); 270 horas de disciplinas optativas (18
créditos); 60 horas de disciplinas eletivas (4 créditos); 150 horas de atividades
complementares (10 créditos); 120 horas de Disciplinas Integradoras de Préticas
Extensionistas (8 créditos); 210 horas de atividades de extensdo (14 créditos); 210 horas de
estagio obrigatorio (14 créditos) e 300 horas de Trabalho de Conclusdo de Curso (20

créditos).

X.1- Disciplinas Obrigatdrias

As disciplinas obrigatorias sdo aquelas que deverdo ser cumpridas em sua integridade
pelo aluno para que 0 mesmo esteja apto a se graduar. Na matriz curricular do curso de
Jornalismo da Unidade de Frutal hd& um maior nimero de disciplinas obrigatdrias nos periodos
iniciais do curso, pois as mesmas constituem 0s conhecimentos basicos para o estudante de
jornalismo. A prevaléncia de disciplinas de 2 créditos, principalmente no primeiro periodo, se
faz necessaria para que o curso atenda a demanda teérica e mercadoldgica exposta nas Novas
Diretrizes do curso de Jornalismo, estabelecidas pela Resolucdo CNE/CES n° 1/2013.
Entendemos, que o aluno ndo saird prejudicado, pelo contrério, tera uma gama maior de
aporte tedrico para dialogar e construir sua formacdo critica-reflexiva. Destaca-se também, a
possibilidade do professor disponibilizar material e video aulas, caso haja necessidade, por
outras plataformas, como por exemplo 0 Moodle e Teams. Por sua vez, as matérias de cunho
pratico possuem 4 créditos cada, proporcionando assim um maior tempo para a qualificagéo

multimidiatica do aluno.
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X.2— Disciplinas Optativas

A matriz curricular propde o inicio das disciplinas optativas a partir do segundo
periodo do curso, como ja informado anteriormente, atendendo a sugestdo de seus
representantes discentes e, também, por entender ser necessario que o aluno tenha
conhecimentos béasicos de sua formacdo antes de formar seu percurso de forma mais livre.
Dessa forma, prevé-se um amadurecimento académico de seus discentes que o permitam
escolhas de acordo com as suas necessidades e vontades de aprofundamento de
conhecimento. Os alunos poderdo escolher quais disciplinas cursar dentre as ofertadas a cada
periodo, podendo privilegiar conhecimentos de um determinado campo, escolhendo o seu
percurso formativo.

O numero de alunos necessario para que a disciplina optativa aconteca devera ser de,
no minimo, 10 alunos matriculados e aptos a cursar a disciplina. Terdo preferéncia os alunos
matriculados no periodo em que a disciplina optativa for oferecida, depois as vagas sdo
abertas para alunos de Jornalismo de outros periodos, e por fim, as vagas que ndo forem
preenchidas por alunos do curso de Jornalismo, serdo ofertadas a alunos de outros cursos e até
mesmo de outras instituicdes, que poderdo cursar as disciplinas como eletivas.

O nimero maximo de vagas para disciplinas optativas tanto teéricas quanto praticas
sera de trinta (30) alunos. Caso haja necessidade esse nimero pode ser ampliado mediante

aprovacdo em Colegiado.

X.3 — Disciplinas Eletivas
Os artigos de n°® 20 do Regimento Geral da Universidade do Estado de Minas Gerais

trata da matricula em disciplinas eletivas:

Art. 20 - Os alunos de graduagdo podem matricular-se em disciplinas eletivas,
dependendo da existéncia de vagas.

§ 1.° - Entende-se por eletiva qualquer disciplina oferecida pela Universidade que
ndo esteja incluida no curriculo do curso em que o aluno esta matriculado.

§ 2.° - Os créditos obtidos pelo aluno em disciplinas eletivas séo incorporados a seu
histérico escolar.

Esta proposta de matriz curricular permite que os alunos de Jornalismo cursem 04
(quatro) créditos em disciplinas eletivas, em outros cursos da UEMG ou até mesmo em outra
Instituicdo de Ensino Superior. Para a incorporacdo da disciplina no historico escolar do
aluno, € necessario que 0 mesmo apresente documento comprobatério do cumprimento da

disciplina, com a avaliagdo obtida na mesma.
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X.4 —Estéagio Curricular

O estagio orientado por objetivos de formacgdo refere-se a estudos e praticas
supervisionados em atividades externas a unidade de oferecimento do curso, em empresas
publicas, privadas ou do terceiro setor, nas quais pelo menos um profissional da area do
Jornalismo oriente as atividades dos estudantes. Para tanto, o estadgio curricular estd
disciplinado pela Lei Federal n° 11.788 de 25 de setembro de 2008.

A prética do estagio é imprescindivel na complementacdo da formacéo do profissional
do Jornalismo, que é uma atividade predominantemente pratica. Ainda que o curso ofereca a
oportunidade de préticas laboratoriais dentro da Universidade, a insercdo do estudante no
mercado de trabalho desde a graduacdo oportuniza tanto o exercicio dos conteldos
apreendidos em sala de aula quanto & aproximacdo entre mercado e academia. E também
durante o periodo de estagio que o estudante traz para a sala de aula diversas discussfes sobre
0 mercado de trabalho, promovendo uma reflexdo importante sobre a profisséo.

O cumprimento do estdgio curricular é obrigatério para a obtencdo do diploma do
bacharel em Jornalismo pela UEMG. S&o 270 horas de estagio no total, que correspondem a
18 créditos, que devem ser cumpridas ao longo dos trés ultimos periodos do curso, sendo 90
horas no 6° periodo, 90 horas no 7° periodo e 90 horas no 8° periodo. Toda documentagado
comprobatoria do estagio deve ser entregue pelo aluno ao professor orientador de estagio do
curso ao final de cada periodo letivo, em data a ser definida pelo professor.

As normas, orientacBes e regulamentacdo completa do estdgio curricular obrigatério

do curso de Jornalismo da Unidade de Frutal estdo no Anexo 1 deste projeto pedagogico.

X.5 —Atividades Complementares

As atividades complementares, realizadas sob a supervisdo de um docente,
devidamente comprovadas e registradas, buscam promover o relacionamento do estudante
com a realidade social, econémica e cultural, e de iniciacdo a pesquisa e ao ensino. Tais tipos
de acdo pedagdgica caracterizam mecanismos de interacdo com o mundo do trabalho, assim
como o confronto com possibilidades metodoldgicas visando a promocdo de uma formacéo
complexa.

Assim, além das disciplinas tipicas e tradicionais da sala de aula e de préaticas ditas

laboratoriais, segundo o padrdo de turma/docente/horas-aula semanais, a Unidade Académica
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de Frutal prevé Atividades Complementares, com computacdo de horas para efeito de
integralizacdo do total previsto para o Curso, tais como:

| - Atividades de Ensino, desenvolvidas fora do “Campus”, tais como:

a) cursos de extensdo em outras Instituigdes, visitas a 6rgdos publicos ou entidades
particulares, ligadas a &rea de abrangéncia dos cursos;

b) palestras, seminérios, oficinas, vistas técnicas, cursos, em Institui¢cbes educacionais
publicas ou privadas, com a devida aprovacdo do Coordenador do Curso.

Il - Atividades de Ensino, desenvolvidas dentro do proprio “Campus”, consideradas:

a) palestras, seminarios, congressos, conferéncias, jornadas académicas;

b) ciclos de estudos, atendendo interesses gerais ou especificos.

Il — Atividades de Pesquisa: tedrica ou empirica, a fim de que o aluno possa
visualizar o conteido de disciplina/curso em sua proje¢do social real, com a finalidade de que
a formacdo universitaria ndo se limite apenas a aplicacdo e interpretacdo do conhecimento,
mas que sejam formados (alunos) para também construi-lo.

IV — Atividades de Extensdo: prestacdo de servico em questfes ligadas a cidadania,
familia, saude, educacdo, meio ambiente, movimentos solidarios, habitacdo/moradia,
voluntariado em entidades filantropicas e ONGs, participando de programas, a fim de que o
aluno experimente a funcdo social do conhecimento produzido.

V - Iniciacdo Cientifica: atividade investigativa, no @mbito do projeto de pesquisa,
visando ao aprendizado de métodos e técnicas e ao desenvolvimento da mentalidade cientifica
e da criatividade.

Os estudantes de Jornalismo devem cumprir, ao longo do curso, 150 horas de
atividades complementares, o que correspondem a 10 créditos, quesito obrigatorio para a
obtencdo do titulo de bacharel em Jornalismo. Toda documenta¢do comprobatéria do
cumprimento das atividades deve ser entregue pelo aluno ao professor orientador das
atividades complementares do curso ao final de cada periodo letivo, em data a ser definida
pelo professor.

O docente responsavel pelas Atividades Complementares do curso contabilizard 2
(duas) horas de encargos didaticos para o exercicio da funcéo.

Segue, no Anexo 2 deste projeto pedagoégico, a Regulamentacdo das Atividades

Complementares, bem como manuais e modelos de fichas de acompanhamento.
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X.6 —Projeto Experimental (TCC)

O Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) é componente curricular obrigatdrio, a ser
desenvolvido individualmente realizado sob a supervisdo docente e avaliado por uma banca
examinadora formada por docentes, sendo possivel também a participagdo de jornalistas
profissionais convidados. O TCC pode se constituir em um trabalho pratico de cunho
jornalistico ou de reflexdo tedrica sobre temas relacionados a atividade jornalistica. O TCC
deve vir, necessariamente, acompanhado por relatério, memorial ou monografia de reflexdo
critica sobre sua execucdo, de forma que reina e consolide a experiéncia do aluno com os
diversos contetdos estudados durante o curso.

H& normas especificas para o Projeto Experimental em Jornalismo, a ser realizado ao
final de curso. A matriz curricular prevé que os alunos se dediquem no 8° periodo para o
desenvolvimento dos projetos experimentais ou monografias de carater individual. Sé&o
estabelecidas 300 horas para o desenvolvimento do projeto, que se dividem em orientacfes
com professores, levantamento de material para fundamentagdo teérica do projeto e producéo
do produto experimental em si. Desta forma, este projeto estabelece que das 300 horas que
devem ser cumpridas no periodo, 90 horas sejam presenciais, sendo 60 horas de orientacéo
com o professor responsavel pela disciplina (08 aulas por semana) — para elabora¢do formal
do projeto — e 30 horas (04 aulas por semana) de orientacdo com o professor da &rea
especifica na qual se insere o projeto experimental. Nas 210 horas restantes, o aluno fica livre
para desenvolver seu projeto utilizando tanto a estrutura laboratorial do curso, no campus,
quanto em atividades externas necessarias para a producdo do projeto. Todas essas atividades
ndo presenciais serdo listadas, semanalmente, em um relatério a ser entregue ao orientador do
projeto, que deve acompanhar o cronograma de desenvolvimento das atividades.

Esta dinamica de trabalho torna-se necessaria para o perfil do aluno jornalista que se
pretende formar. As atividades em tempo integral, tendo o trabalho de conclusdo de curso
como dedicacdo exclusiva para o aluno, torna a producdo académica mais centrada, otimizada
com foco especifico no objeto de estudo.

A proposta de ofertar disciplinas voltadas ao desenvolvimento do o Trabalho de
Conclusdo de Curso (Projeto Experimental) no 8° periodo torna-se importante ainda, ja que o
aluno vivenciou todo o contetdo disponivel durante o curso e opta com mais confianca e
certeza sobre o objeto de estudo que pretende analisar e refletir com profundidade, dentro do
campo jornalistico. A pesquisa cientifica, faz parte do processo de formacdo do aluno, e

como previsto na grade, ele sera formado desde o inicio a ter nogdes e fundamentos de
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metodologia. No entanto, a disciplina Projeto Experimental em Jornalismo, oferecerd um
carater direcionado a pesquisa, trabalhando ainda mais a relagéo teoria e prética.

O relatorio da Comissdo de Especialistas instituida pelo Ministério da Educacdo, que
compete a formacdo das diretrizes curriculares do curso de jornalismo, reserva 300 horas para
0 TCC. A resolucdo, por sua vez, ndo define uma quantidade de horas especificas para a
realizacdo do Trabalho de Conclusdo de Curso. Como ndo ha uma definicdo exata da carga
horéria, este projeto pedagdgico vai ao encontro dos especialistas que montaram o relatério e
regulamenta o cumprimento de 300 horas para o TCC.

O aluno, a partir do momento que deve cumprir disciplinas voltadas ao
desenvolvimento e elaboracdo do Projeto Experimental, terd a oportunidade de concentrar
seus esforcos para a conclusdo do TCC, o que proporcionara, indubitavelmente, estar
plenamente conhecedor do campo em que pretende atuar e se aprofundar em uma Unica
tematica. No campo jornalistico as areas de jornalismo privado e publico, fotojornalismo,
telejornalismo, radiojornalismo, jornalismo impresso e webjornalismo poderiam possibilitar
um leque de opgdes ao aluno e deixa-lo na davida quanto a escolha realizada para concretizar
o trabalho que Ihe concede conhecimento especifico do campo de atuacéo profissional.

Assim, devido aos argumentos supracitados acima, torna-se essencial a as disciplinas
voltadas ao Projeto Experimental no Sétimo e Oitavo semestres do curso, ja que o aluno tera a
oportunidade de executar com afinco e com liberdade de tempo, uma producdo académica

satisfatdria de acordo com o preceitos da comunidade cientifica.

XI. ABORDAGEM METODOLOGICA

Em cada disciplina ou atividade do curso de Jornalismo podera ser utilizada a
metodologia que melhor viabilize os resultados a serem alcangados. A metodologia para cada
acdo de ensino, pesquisa ou extensdo sera definida mediante contribuicdo dos docentes, em
concordancia com as orientacGes da coordenagdo do curso e com as metas estabelecidas no
PDI da Universidade. Dentre as metodologias possiveis, estdo aulas expositivas, atividades
em grupos, aulas praticas em laboratorios especificos, elaboracdo de projetos experimentais,
metodologias ativas, dentre outras.

Os procedimentos educativos adotados possibilitardo a compreensdo dos contetdos
trabalhados na perspectiva da unidade teoria e préatica. Para tanto, no inicio de cada periodo
letivo, serdo realizadas reunides de planejamento que definem os objetivos e 0s contetdos a

serem trabalhados em todas as disciplinas e atividades.
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Esse processo tera momentos individuais que referenciardo a sistematizacdo da
proposta de trabalho de cada professor e momentos coletivos que se caracterizam pela
discussdo e elaboracdo de atividades que objetivem a interdisciplinaridade e da integracdo
teoria/prética.

A abordagem metodoldgica privilegiard a compreensdo e andlise critica dos
fendmenos sociais, da comunicacdo e do jornalismo com procedimentos de ensino adequados
e adaptados aos conteldos especificos ministrados em cada disciplina. A abordagem
qualitativa privilegiara o desenvolvimento de consciéncia critica e ativa nos alunos por meio
de atividades que permitam a socializacdo do conhecimento e descoberta de novos caminhos
e métodos para produc¢do académica.

Além dos recursos bibliograficos, serdo utilizados recursos audiovisuais,
principalmente em laborat6rios especificos do curso, onde a tecnologia da comunicagdo
possibilitard ao aluno a vivéncia pratica do mercado de trabalho, além da oportunidade de

espaco para producdo de novos formatos de programas e técnicas para difusdo da informacéo.

Tal estrutura privilegia o espaco da INOVA — Agéncia Escola de Comunicagdo da
Unidade Académica de Frutal, onde estagiarios de Jornalismo, orientados por professores e

profissionais da area, realizam trabalhos praticos e elaboram projetos de extensdo que tém
como objetivo proporcionar experiéncias reais do mercado, bem como contribuir para o
desenvolvimento do Jornalismo em Frutal e regido.

O curso também esta estruturado de tal forma que possibilite ao estudante obter um
conhecimento panoramico e também especifico de técnicas da linguagem comunicacional, da
estrutura sociocultural, da politica, economia e historia, que abranjam todas as areas do
Jornalismo.

E de vital interesse para o presente Projeto Pedagdgico do curso que haja ainda
viabilidade de adequacdo do egresso ao ambiente empresarial para que 0 mesmo possa
desenvolver habilidades para gerenciar, controlar e dirigir empresas que enfatizem a
informac&o e seus subprodutos.

Como proposta alternativa de se viabilizar a aproximagdo da realidade das
organizagdes — fator importantissimo na formacdo profissional do graduando —, das inovages
tecnologicas na area e o desenvolvimento de um trabalho cooperativo, o curriculo traz a
combinacgdo entre aulas expositivas e experiéncias praticas dos estudantes, que sdo frequentes
durante o curso, aliadas a realizacdo de pesquisas, levantamentos de dados e visitas técnicas

por grupos de estudantes orientados por professores as empresas do setor.
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Portanto, esperamos que os jornalistas formados pela Unidade Académica de Frutal
tenham um espirito empreendedor que Ihes permita conceber, criar e concretizar projetos de
tratamento de informagdo, conscientes da sua formagdo na sociedade e de acordo com o0s

valores éticos pertinentes a profissdo e a sociedade em que vivem.

XIl. ACOMPANHAMENTO E AVALIACAO DISCENTE

A avaliacdo é periddica e se realiza em articulagdo com o Projeto Pedagdgico do curso
sob trés angulos:

a) pertinéncia da estrutura do curso, observando o fundamento de suas propostas e a
adequacdo dos meios postos em agdo para realiza-las;

b) aplicacdo dos critérios definidos pelo colegiado de curso, para a sua avalia¢ao;

c) mecanismos de acompanhamento e avaliacdo externa e interna do proprio curso.

Cabe ao coordenador do curso orientar alunos e professores quanto as peculiaridades
do curso, o sistema de avaliacdo e promocdo, a execugdo dos planos de ensino, calendario
escolar de aulas, provas e outras atividades.

Séo colocados a disposicdo dos egressos, incluidos os do curso de Jornalismo, érgdos
auxiliares da administragdo académica como: Biblioteca, Setor de Recursos Audiovisuais,
Laboratorios, enquanto é mantida com eles a comunica¢do sobre cursos de aperfeicoamento
profissional e pds-graduacao.

O desempenho do educando também é acompanhado, possibilitando alternativas que
favorecam uma aprendizagem adequada. Os alunos calouros, por exemplo, recebem
orientacdo académica e meios para sua adaptacdo ao novo ambiente e para utilizar, de modo
adequado, os servigos que lhe sdo oferecidos, tarefa que desenvolve o coordenador do curso
em conjunto com a Coordenacdo Pedagogica da Unidade.

Os alunos sdo avaliados com pelo menos trés tipos de avaliacdo por disciplina
semestralmente, incluindo desde a tradicional prova até trabalhos préaticos, apresentacdo de
seminarios, pesquisas €, ao final do curso, os Projetos Experimentais.

O aluno que néo tiver frequentado pelo menos 75% (setenta e cinco por cento) das
atividades escolares programadas no semestre estara automaticamente reprovado e nao podera

realizar as avaliages finais. A frequéncia as aulas é obrigatéria. Nao ha abono de faltas.
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NUmero de aulas Carga Horéria Semanal Limite de Faltas
01 15 04
02 30 09
03 45 13
04 60 18

Fica assegurada ao aluno a revisdo de provas e trabalhos escritos, desde que requerida
no prazo de 48 (quarenta e oito) horas, a partir da divulgacdo da nota. Ndo ha revisdo de
provas préticas.

A pontuacdo minima exigida para a aprovagdo é de 60 (sessenta) pontos. O aluno
deverd estar ciente de sua situacdo quanto a frequéncia e aos pontos obtidos no semestre,
antes da avaliacéo final.

O aproveitamento escolar sera avaliado pelo acompanhamento continuo do aluno e
mediante os resultados por ele obtidos nos exercicios escolares, trabalhos, relatdrios, provas e
demais atividades programadas em cada disciplina.

A nota atribuida por avaliacdo de aproveitamento escolar em cada semestre, sera de
zero a cem pontos.

Para ter direito a revisdo, é necessario que a prova ou trabalho ndo tenha sido feita a
l&pis e ndo contenha emendas ou rasuras.

Conforme disposto no Regimento Geral, nenhuma Atividade Avaliativa podera ter
valor supeior a 40 (quarenta) pontos, sendo que os discentes devem observar as condi¢oes
previstas na Resolucdo COEPE/UEMG n° 249/2020 para realizacdo de Exame Especial e
prova de Segunda Oportunidade, que sdo considerados instrumentos avaliativos distintos.

A Prova de Segunda Oportunidade constitui-se de avaliagdo em data diferente da
aplicacdo de avaliacBes do docente por razdo de falta justificada, tais como: doenca do
discente comprovada por atestado meédico, que abranja data de avaliacdo; acompanhamento
médico de cbnjuge ou filho de até seis anos de idade, parente em primeiro grau do discente,
comprovado por atestado médico que abranja a data de avaliacdo; falecimento do conjuge,
companheiro, paraente em linha reta ou colateral, madrasta ou padrasto, enteado ou menor
sob guarda ou tutela do discente, se ocorrido até trés dias Uteis antes da aplicacdo da
avaliacdo; doacdo de sangue, alistamento eleitoral, servigco militar, comparecimento em juizo,
participacdo em juri popular, atuacdo como mesario em elei¢des convocadas pelo TSE e
realizacdo de processo seletivo; licenca paternidade, por nascimento de filho ou adocéo pelo

discente, se ocorrido até 5 (cinco) dias Uteis antes da aplicacdo da avaliacdo; licenca
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matrimonial, se ocorrido até 3 (trés) dias Uteis antes da aplicagdo da avaliacdo; acidente ou
outra circunstancia de for¢ca maior que impossibilite a presenca do discente na data da
avaliag&o.

A solicitacdo da Prova de Segunda Oportunidade, acompanhada do motivo, devera ser
protocolada na Secretaria Académica e encaminhada ao professor responsavel da disciplina
para sua analise e parecer, no prazo de cinco dias Uteis a contar da data do recebimento do
pedido. Cabera exclusivamente ao docente decidir a data, horério e local para aplicacdo da
Prova de Segunda Oportunidade, respeitando os horarios de atividades didaticas do discente.

Enquanto Exame Especial possui carater substitutivo e consistird de avaliacdo Unica,
abrangendo a totalidade do contetido programético da disciplina ministrada no semestre letivo
para fins de recupera¢do de nota aos estudantes que obtiverem o coneito “E”, ouo seja,
rendimento global de 40 (quarenta) a 59 (cinquenta e nove) pontos, e frequéncia minima de
75% (setenta e cinco por cento) na disciplina.

Ressalte-se que o Exame Especial ndo possui carater de Segunda Oportunidade, e a
média de notas obtidas no semestre ndo é somada a nota do Exame Especial para fins de
aprovacdo do discente. Desta forma, ndo sera concedida a Prova de Segunda Oportunidade
para 0 Exame Especial.

Ao professor é obrigatdria a apresentacdo das provas em sala de aula, devidamente
corrigidas. Todas as questdes deverdo ser comentadas e analisadas pelo docente, a fim de que

0s alunos possam dirimir todas as dividas referentes a prova realizada.

XIll. AVALIACAO DO CURSO

Com o intuito de acompanhar a qualidade da formagdo propiciada, o curso serd alvo
de avaliacdo institucional, utilizando os resultados do processo de avaliagdo formal e
sistematica, realizada conforme o PDI (Plano de Desenvolvimento Institucional), 0s
resultados das avaliacGes externas e as contribui¢es de professores e alunos e comunidade de
modo geral.

No que se refere a operacionalizacdo ou reformulacdo do curriculo, o curso de
Jornalismo estara em permanente processo de reformulagdo, buscando sempre o seu
aperfeicoamento e sua adequagdo aos novos tempos e as novas necessidades que 0S
movimentos da sociedade vao construindo. Desta forma, busca-se evitar a consolidagdo de um

curso rigido, fechado, estanque.

Av. Professor Mario Palmério, 1001 Universitario Frutal MG 38200 000
(34) 3423 2700 (34) 3423 2727 www.uemgfrutal.org.br | uemgfrutal@uemgfrutal.org.br


http://www.uemgfrutal.org.br/
mailto:uemgfrutal@uemgfrutal.org.br

52

XIV. SABADOS LETIVOS
Para que se cumpra a carga horaria prevista das disciplinas e, considerando o
calendario académico da Universidade do Estado de Minas Gerais, todas as disciplinas do

presente projeto poderdo optar por atividades a serem desenvolvidas aos sdbados letivos.

XV. DISCIPLINAS A DISTANCIA

Disciplinas que que preverem modalidade a distancia de forma parcial, também
poderdo realizar atividades de avaliacdo presencial nos termos da PORTARIA 2.117/2019. A
Portaria dispde sobre a oferta de carga horaria na modalidade de ensino a distancia em cursos
de graduacdo presenciais ofertadas por instituicdes de Educacdo Superior.

De acordo com a legislacdo, permite-se a realizacdo de disciplinas na modalidade a
distancia, com até 40% da carga horéria do curso.

As disciplinas que recorrerem as atividades parcialmente a distancia, sem ultrapassar o
limite maximo de 40% da carga horéria, utilizardo a plataforma Moodle, garantindo assim
acesso aos seus alunos ao que hd de mais atual no cenario educacional, e possibilitando a
adocao de um perfil maltiplo de aprendizado.

O ensino aprendizagem a distancia se da de forma mista, e complementar, tendo o
aluno no sistema virtual de aprendizagem, contetdos, exercicios e atividades avaliativas a ser

desenvolvido sob a tutoria do professor da disciplina.

XV. ESTRUTURA CURRICULAR

Nome: Jornalismo

Modalidade: Bacharelado

Regime: semestral.

Vagas/Turno: serdo oferecidas 30 (trinta) vagas, para o turno noturno
Tempo de integralizag&o: minimo 8 semestres e maximo 12 semestres
Numero de Semanas Letivas: 18

Numero de dias letivos semestrais: 100

Numero de dias letivos anuais: 200

Numero de dias semanais: 5

Carga horaria total do curso: 3.270 h

Legenda:
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CHST: Carga horéria de aulas teoricas (em hora reldgio)

CHP: Carga horéaria de aulas praticas (em hora reldgio)

CHT: Carga horéria total (em hora reldgio)

CHT (h/a): Carga horaria total (em hora aula)
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1° Periodo
Lo Cddigo da CHT s
Disciplina Disciplina CHST | CHP | CHT (h/a) Créditos
Filosofia da Comunicacgdo FILOCOM 02 -- 30 36 02
Histdria das Midias e do 36
Jornalismo HMJ 02 N 30 02
Teorias da Comunicacdo TC 02 -- 30 36 02
Fundamentos do Jornalismo FJ 02 02 60 72 04
Introducgdo & Fotografia e ao 72
Fotojornalismo IFFJ 02 02 60 04
Planejamento e Design Gréfico PDG 02 02 60 72 04
Lingua Portuguesa LP 02 -- 30 36 02
Subtotal 14 06 300 360 20
Atividades Complementares AC -- -- 15 18 01
TOTAL 14 06 315 378 21
2° Periodo
Lo Cédigoda CHT .
Disciplina Disciplina CHST | CHP | CHT (h/a) Créditos
Sociologia da Comunicagédo SOCICOM 02 - 30 36 02
Metodologia Cientifica MET 02 - 30 36 02
Teorias da Comunicacéo e das 72
Redes TCR 04 - 60 04
Produgdo em Fotojornalismo PRODFJ 02 02 60 72 04
Producdo de Texto Jornalistico | PTJI 02 02 60 72 04
Literatura LIT 02 - 30 36 02
Disciplina Optativa OP -- -- 30 36 02
Subtotal 14 04 300 360 20
Atividades Complementares AC -- - 15 18 01
Atividades de Extensdo AE -- -- 30 36 02
TOTAL 14 04 345 414 23
3° Periodo
s Cddigo da CHT -
Disciplina Disciplina CHST | CHP | CHT (h/a) Créditos
Metodo_s de~ Pesquisa em MPCI 02 _ 30 36 02
Comunicagao |
Antropologia Cultural ANTROC 02 -- 30 36 02
Teorias do Jornalismo TJ 04 -- 60 72 04
Fundamentos do Audiovisual | FUNDAV 02 02 60 72 04
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Producdo de Texto 72
Jornalistico 1l Pl 02 02 60 04
Disciplina(s) Optativa(s) OP -- -- 60 72 04
Subtotal 12 04 300 360 20
Atividades Complementares AC - - 15 18 01
Atividades de Extensdo AE - - 45 54 03
TOTAL 12 04 360 432 24
4° Periodo
Lo Cédigo da CHT .-
Disciplina Disciplina CHST | CHP | CHT (h/a) Créditos
Métodos de Pesquisa em 36
Comunicagéo 1 MPCII 02 - 30 02
Assessoria de Imprensa ASSIMP 02 02 60 72 04
Producéo Jornalistica em audio I | PROAUDI 02 02 60 72 04
l:rodugao Jornalistica Audiovisual PRODAVI 02 02 60 72 04
Jornalismo em Redes Digitais | JRDI 02 -- 30 36 02
Disciplina(s) Optativa(s) OP -- - 60 72 04
Subtotal 10 06 300 360 20
Atividades Complementares AC -- -- 15 18 01
Atividades de Extensdo AE - -- 45 54 03
TOTAL 10 06 360 432 24
5° Periodo
N Cédigo da | CHS CHT -
Disciplina Disciplina T | CHP | CHT (h/a) Créditos
Jornalismo em Redes 72
Digitais Il JRDII 01 03 60 04
Producdo Gréfica PRODGRA 02 02 60 72 04
Producdo Jornalistica 72
Audiovisual Il PRODAVII 01 03 60 04
Producéo Jornalistica em 72
audio Nl PROAUDII 01 03 60 04
Disciplina Integradora de
Préticas Extensionistas | DIPREI 02 02 60 72 04
Disciplina Eletiva EL - -- 60 72 04
Subtotal 07 13 360 432 24
Atividades 36
Complementares AC - N 30 02
Atividades de Extensdo AE - - 90 104 06
TOTAL 07 13 480 572 32
6° Periodo
s Cadigo da CHT -
Disciplina Disciplina CHST | CHP | CHT (h/a) Créditos
Metodologia de Projetos 36
Experimentais em METJ 02 - 30 02
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Jornalismo
Lingua Inglesa LI 02 -- 30 36 02
Introducdo a Semiotica INTROSEM 04 -- 60 72 04
Producdo de Documentério PRODDOC 01 03 60 72 04
Producéo Jornalistica em 72
Plataformas Digitais PRODDIG 01 03 60 04
Disciplina Integradora de
PréticF;s Extens%onistas Il DIPRE2 04 N 60 72 04
Subtotal 14 06 300 360 20
Atividades Complementares AC -- -- 30 36 02
Estagio Supervisionado EST -- -- 150 180 10
TOTAL 14 06 480 576 32
7° Periodo
Cddigo CHT
Disciplina da CHST | CHP | CHT | (h/a) | Creéditos
Disciplina
Dlrgltos Humanos e Comunicagao DHA 02 _ 30 36 02
Social
Legislacdo em Jornalismo LJ 02 -- 30 36 02
Projeto Experimental em 72
Jornalismo | PEJI 02 02 60 04
Jornal Laboratdrio LAB 02 02 60 72 04
Disciplinas Optativas -- -- -- 120 144 08
Subtotal 8 4 300 360 20
Estagio Supervisionado EST -- -- 30 36 2
Trabalho de Concluséo de Curso TCC 150 - 150 180 10
TOTAL 158 4 480 576 32
8° Periodo
Cadigo CHT
Disciplina da CHST | CHP | CHT (h/a) Créditos
Disciplina
Etica Profissional em Jornalismo EPJ 04 - 60 72 04
PrOJetg Experimental em PEJII 02 0 60 72 04
Jornalismo I
Assessoria de Comunicacao 72
Publica ACPUB 02 02 60 04
Gestdo de Empresas de 72
Comunicacio GEC 02 02 60 04
Tépicos em Comunicagdo TEC 04 - 60 72 04
Subtotal 14 06 300 360 20
Estagio Supervisionado EST - - 30 36 02
Trabalho de Concluséo de Curso TCC 150 -- 150 180 10
TOTAL 164 06 480 576 32

Quadro-Sintese da Carga Horéria para Integralizacdo Curricular
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DISTRIBUICAO DA CARGA Carga Horaria Carga horaria Total = Crédito
HORARIA Total (hora/aula) (horas)
Disciplinas Obrigatorias 2.340 1.950 130
Disciplinas Optativas 324 270 18
Disciplinas Eletivas 72 60 4
Disciplinas Integradoras de 144 120 8
Praticas Extensionistas
Atividades Complementares 180 150 10
Atividades de Extensio 252 210 14
Estagio Obrigatério Curricular 252 210 14
Trabalho de Conclusao de Curso 360 300 20
CARGA HORARIA TOTAL 3.924 3.270 218
DISCIPLINAS OPTATIVAS
Cdédigoda
Disciplina Disciplina CHST | CHP | CHT | Créditos
Fotojornalismo e o olhar
socioantropoldgico FOTANTRO 02 02 60 04
Género, Comunicagdo e Cultura GENCOMC 02 -- 30 02
Fundamentos de Economia FUNDECO 02 - 30 02
Psicologia Social PSICOSOC 02 -- 30 02
Tépicos em Lingua Brasileira de Sinais LIBRAS 01 01 30 02
Discursos hibridos no Jornalismo e na
Publicidade DHJP 02 02 60 04
Monitoramento e analise de redes para
midias sociais MARMS 01 01 30 02
Direito e legislagdo aplicados a
Comunicacgéo LEGCOM 02 -- 30 02
Arte e estética da comunicacao AECOM 04 -- 60 04
Comunicagdo e Cultura COMCUL 04 -- 30 04
Producdo de podcast e audio na internet PRODPOD - 02 30 02
Comunicacdo e Cultura Pop COMPOP 02 - 30 02
Divulgacéo cientifica e comunicagdo DIVCC 02 -- 30 02
Comunicacdo, linguagem e cultura CLC 04 -- 60 04
Historia do Cinema HISTCIN 02 -- 02 02
Realidade Socioeconémica e Politica
Brasileira RSEPB 04 -- 60 04
Introducdo aos Estudos Culturais ESTCUL 04 - 60 04
Jornalismo Esportivo JORESP 01 01 30 02
Cinema brasileiro CINBRA 02 -- 30 02
Sensacionalismo na midia SENMID 01 01 30 02
Comunicacéo para Orgéos Publicos COPUB 02 02 60 04
Jornalismo Popular JORPOP 01 01 30 02
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Jornalismo em Blogs e Redes Sociais JBRS 02 02 60 04
Jornalismo Comparado JORCOMP 02 -- 30 02
Infografia e Videografia INFOVID 01 01 30 02
Filésofos do Século XX e Comunicacdo FILCOM 02 - 30 02
Politica e Enquadramento Midiatico ENQUAD 02 -- 30 02
Feminismo e Comunicacdo FEMCOM 04 -- 60 04
Ciéncia e Poder CIENPO 02 - 02 02
Comunicagdo Publica e Cidadania CPUB 01 01 30 02
Redes Sociais e Ativismo Digital RSAD 02 02 60 04
Fake News e Jornalismo FNJ 02 02 60 04
Técnica e Expressdo Teatral Aplicada a

Comunicagéo TETACOM 01 01 30 02
Midia e Opinido Publica MOP 02 02 60 04
Laboratorio de Grande Reportagem LABGR - 02 30 02
Assessoria de Comunicacdo e Midias

Digitais ASSCOMMD 01 01 30 02
Comunicacdo Rural COMR 01 01 30 02
Jornalismo Ambiental JORAMB 01 01 30 02
Jornalismo Cultural JORCUL 01 01 30 02
Comunicacgdo e Equidade COMEQUI 02 -- 30 02
Comunicagdo Comunitaria COMCOM 01 01 30 02
Midiaeducagéo MIDIAEDU 01 01 30 02
Introdugdo a Linguistica INTRLING 02 -- 30 02
Fundamentos da Andlise do Discurso FUNDAD 04 - 60 04
Introducdo ao Audiovisual INTROAV 01 01 30 02
Jornalismo no Cinema JORCIN 02 -- 30 02
Representagdes Sociais na Midia RSMID 04 - 60 04
Teoria da Analise de Enquadramento TAE 02 -- 30 02
Jornalismo Politico JORPOL 01 01 30 02
Introducéo a Ciéncia Politica INTROCP 04 -- 60 04
Comunicacdo e games COMGAME 01 01 30 02
Politica Mundial Contemporanea PMC 02 - 30 02
Semiotica da Linguagem Audiovisual SEMLAV 01 01 30 02
Histdria e Cultura das Etnias Africanas e

Indigenas no Brasil HCEAIB 02 - 30 02
Masculinidades e Comunicacéo MASCCOM 02 02 60 04
Jornalismo Investigativo JORINV 02 02 60 04

XVI. EMENTAS
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XVI.1 - Disciplinas Obrigatdrias

1o Periodo

Filosofia da Comunicacao

O giro copernicano na filosofia moderna. Racionalismo e empirismo. Intui¢des e conceitos na
filosofia kantiana. O conceito de “esclarecimento”. Sobre verdade e mentira em Nietzsche. Da
critica da razdo a critica da moral. A dialética do esclarecimento. A dialética entre sujeito e
objeto. Agir comunicativo e a filosofia da linguagem.

Bibliografia Basica

CASSIRER, Ernst. Ensaio sobre o Homem. Introducdo a uma Filosofia da Cultura Humana.
S. Paulo: Martins Fontes, 1997.

MARCONDES, Danilo. Filosofia, Linguagem e Comunicagéo. S&o Paulo: Cortez Editora,
2012.

MOSCA, Lineide Salvador (Org.). Retéricas de ontem e de hoje. S. Paulo: Humanitas,
FFLCH-USP, 2004.

Bibliografia Complementar

BAUMAN, Zygmunt. Modernidade Liquida. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2001.
COSSUTA, F. Elementos para a leitura dos textos filosoficos. Sdo Paulo: Martins Fontes,
1994,

FERRY, Jean-Marc. Filosofia da Comunicagdo. S. Paulo: Paulus,2007.

IANNI, Octavio. A Era do Globalismo. 4. ed. Rio: Civiliza¢do Brasileira, 1999.

HOBBES, Th. Leviata ou matéria, forma e poder de um Estado eclesiastico e civil. S.
Paulo: Abril, 1973 (Os Pensadores).

Historia das Midias e do Jornalismo

Panorama geral da historia da midia. Processos e padrdes comunicativos. As transformacfes
sociotécnicas e dos meios. Convergéncia das midias. A comunicacdo e as origens do
jornalismo. O jornalismo e as transformacdes socioculturais e midiaticas.

Bibliografia béasica

BAHIA, Juarez. Jornal, historia e técnica: histéria da imprensa brasileira, v. 1. 5% ed. Rio
de Janeiro: Mauad, 2009, 443 p.
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BRIGHS, Asa; BURKE, Peter. Uma historia social da midia: de Gutenberg a Internet. 2. ed.
Rio de Janeiro: Zahar, 2006, 375 p.

MARTINO, Luis Mauro S&. Teoria das midias sociais: Linguagens, ambientes e redes.
Petrdpolis, RJ: Vozes, 2014. 294 p.

Bibliografia complementar

MARTINS, Ana Luiza & LUCA, Tania Regina de (Orgs). Histéria da Imprensa no Brasil.
Séo Paulo: Contexto, 2008. 303 p.

SANTAELLA, Lucia. Culturas e artes do pds-humano: da cultura das midias a
cibercultura. 2. ed. S&o Paulo: Paulus, 2002. 357 p.

TRAQUINA, Nelson. Teorias do Jornalismo — Por que as noticias sdo como sao?. Vol.l.
Séo Paulo: Insular, 2002.

TRAQUINA, Nelson. Teorias do Jornalismo — A tribo jornalistica - uma comunidade
interpretativa transancional. VVol.2. S&o Paulo: Insular, 2002.

PELLANDA, Eduardo Campos; BARBOSA, Suzana. Jornalismo e midias mdveis no
contexto da convergéncia. Porto Alegre: EdiPUCRS, 2014.

Teorias da Comunicagéo

Estudo das teorias de comunicacdo de massa a partir do paradigma funcionalista-pragmaético
da Mass Comunication Research e a investigacdo dos modelos tedricos-comunicativos da
Agulha Hipodérmica, Two-Step Flow e Teoria Matematica da Informagdo. Introducdo a
Teoria dos Usos e Gratificagbes, como anteposicdo a perspectiva do receptor passivo.
Abordagem empirista-interacionista, a partir dos estudos sociologicos da Escola de Chicago e
da abordagem do Interacionismo Simbolico.

Bibliografia Basica

DEFLEUR, M. L.; BALL-ROKEACH, S. Teorias da comunicacdo de massa. Rio de
Janeiro: Zahar. 1993.

HOHLFELDT, Antonio; MARTINO, Luiz C.; FRANCA, Vera Veiga (Orgs.). Teorias da
comunicacgao: conceitos, escolas e tendéncias. Petropolis: Vozes, 2001.

MARQUIONI, CARLOS. Teorias Contemporaneas da Comunicacdo. Curitiba:
Intersaberes, 2017.

Bibliografia Complementar

FRANCA, V.; SIMOES, P. Curso Basico de Teorias da Comunicac&o.led.Belo Horizonte:

Auténtica Editora, 2016. Cole¢do Biblioteca Universitéaria.
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MORAES, Dénis de; DREIFUSS, René Armand; SODRE, Muniz. Globalizacdo, midia e
cultura contemporanea. Campo Grande: Letra Livre, 1997

NIZET, J.; REGAUX, N. A sociologia de Erving Goffman. Petrépolis, RJ: Editora Vozes,
2016.

ROCHA, NELI.Sociologia Empirica interacionismo simbdlico e teoria da ag¢do. Curitiba:
Editora Intersaberes.2019.

RUDIGER, F. As teorias da comunicag&o. Artmed: Porto Alegre, 2011.

Fundamentos do jornalismo

Conceitos e fundamentos da atividade jornalistica em seus aspectos histéricos e
contemporaneos. Conceitos basicos da producdo jornalistica: pauta, apuracdo, estrutura do
texto jornalistico, titulagdo, edicdo. O jornalismo como forma de conhecimento em sua
tradicdo historica e nos meios digitais contemporaneos.

Bibliografia Basica

PRADO, Magaly e NASCIMENTO, Patricia Ceolin. Técnicas de redagdo em Jornalismo -
0 texto da noticia. S&o Paulo: Saraiva, 2009.

PEREIRA JUNIOR, Luiz. A apuragdo da noticia: métodos de investigacdo. 32 ed.
Petropolis: Vozes, 2010.

LOBATO, Elvira. Instinto de Repdrter. Sdo Paulo: Publifolha, 2005.

Bibliografia Complementar

ABRAMO, Claudio. A regra do jogo. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1988.
ERBOLATO, Mario. Técnicas de codificacdo em jornalismo: redacdo, captagdo e edicdo no
jornal diario. 5% ed. S&o Paulo, Atica, 1991.

FOLHA DE SAO PAULO. Manual da Redacéo. Séo Paulo: Publifolha, 2007.

LAGE, Nilson. Linguagem jornalistica. 82 ed. Sdo Paulo: Atica, 2006.

ROSSI, Cldvis. Que é jornalismo. 102 ed. Sdo Paulo: Brasiliense, 1995.

Introducéo a fotografia e ao fotojornalismo

O universo da fotografia e o seu percurso historico no Brasil e no mundo. Conceitos e
defini¢cdes de imagem, da formacdo a fixacdo. As técnicas analdgicas e digitais para utilizacéo
de cameras e objetivas: 0s ajustes basicos de diafragma, obturador e ISO. A estética, a

linguagem e a composicédo fotografica para o jornalismo e suas abordagens e leituras. O valor
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de representacdo e testemunho da fotografia e as diversas utilizacdes da imagem no universo
comunicacional.

Bibliografia Basica

FREITAS, Ricardo Ferreira; OLIVEIRA, Janete da Silva. Olhares urbanos. Summus
Editorial 158 (e-book)

KLEIN, Alberto. Imagens de culto e imagens de midia: interferéncias midiaticas no cenario
religioso. Porto Alegre: Sulina, 2006.

KOSSOY, Boris. Fotografia e Historia. Sdo Paulo: Atica. 1989.

Bibliografia Complementar

BELLE, Rodrigo Antonio; LOPES, Daniel Oikawa. Fotografia publicitaria. Editora
Intersaberes 292 (e-book)

BOROSKI, Marcia. Fotojornalismo: Técnicas e Linguagens. Editora Intersaberes 206. (e-
book)

FARIAS, Priscila, QUEIROZ, Jodo. Visualizando signos: modelos visuais para as
classificagdes signicas de Charles S. Peirce. Editora Blucher 151. (e-book)

KELBY, Scott. Fotografia digital na pratica, volume 1, 2ed. Editora Pearson (e-book).
RAMOS, Ferndo P. A imagem-camera. Papirus Editora 192. (e-book)

Planejamento e Design Grafico

Design Gréafico e Design Visual. Planejar, criar, preparar e apresentar ideias em um layout.
Elementos béasicos da composicdo gréafica. Aplicacdo do design grafico em diferentes
plataformas. As técnicas de composicdo, sistemas de impressdo, acabamentos e suas
implicacbes em um projeto editorial. Utilizacdo de cores e espagos. O projetista grafico e o
editor. Principios da editoracdo eletronica. Planejamento gréafico-editorial. Design de Noticias.
Web Design.

Bibliografia basica

COLLARO, Anténio Celso. Producédo Gréfica: arte e técnica da midia impressa. Sdo Paulo:
Pearson Prentice Hall, 2012.

TAI, HSuan-Na. Design: conceitos e métodos. Sdo Paulo: Blucher, 2018.

WILLIAMS, Robin. Design para quem nao é design: principios de design e tipografia para
iniciantes. 4. Ed. Sdo Paulo: Callis, 2013.

Bibliografia complementar

FERLAUTO, Cléaudio, JAHN, Heloisa. O Livro da Gréfica. Sdo Paulo: Rosari, 2001.
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GUIMARAES, Luciano. As cores na midia: a organizacéo da cor informacao no jornalismo.
Séo Paulo: Annablume, 2003.

HOLLIS, Richard. Design grafico: uma histdria concisa. Carlos Daudt (trad.). S&o Paulo:
Martins Fontes, 2000.

HURLBURT, A. Layout: O design da pagina impressa. Sdo Paulo: Mosaico, 1980.
PERUYERA, Matias. Design e Layout. Curitiba: Intersaberes, 2018.

Lingua Portuguesa

Aprimoramento da utilizagdo da norma culta em diferentes situacbes de uso, sobretudo a
Lingua Portuguesa voltada para intuitos da Comunicacdo Social (textos visuais e
multimodais) e da producdo de géneros textuais académicos.

Bibliografia basica

ANDRADE, Maria Margarida de; MEDEIROS, Jodo Bosco. Comunicacdo em Lingua
Portuguesa: Normas para elaboracdo de Conclusdo de Curso (TCC). 52 Ed. Sdo Paulo: Atlas,
2000.

FIORIN, J. L.; SAVIOLI, P. Para entender o texto. Sio Paulo: Atica, 2001.

MEDEIROS, JOAO BOSCO. Portugués Instrumental. 102 ed. S&o Paulo: Atlas, 2014.
Bibliografia complementar

BECHARA, E. Moderna Gramatica da Lingua Portuguesa. S&o Paulo: Nacional, 2004.
CALVET, L.J. Sociolinguistica- uma introducdo critica. Sdo Paulo: Parabola, 2002.

MARTINS, Dileta Silveira; ZILBERKNOP Lubia Scliar. Portugués Instrumental: De
acordo com as atuais Normas da ABNT. Séo Paulo: Atlas, 2010.

NETO, Pasquale Cipro; INFANTE, Ulisses. Gramatica da Lingua Portuguesa. Scipione: S&o
Paulo: 2010.

TUFANO, D. Guia prético da nova ortografia. Sdo Paulo: Melhoramentos, 2008.

2° Periodo

Sociologia da Comunicagéo

Teoria social e o problema da consciéncia. Da alienacdo do trabalho & autoaliena¢do. O
advento da sociologia como ciéncia. Desencantamento do mundo e o sentido socioldgico da
ciéncia. O conceito de dominacdo da natureza. ldeologia e hegemonia cultural. Cultura de

massa e comunica¢do. Midia, opinido publica e racionalidade instrumental. Consumo e novas
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tecnologias da comunicacdo. Causas e consequéncias sociologicas da crise dos valores
iluministas.

Bibliografia basica

NOBRE, Marcos. (Org.) Curso Livre de Teoria Critica. Campinas: Ed. Papirus, 2018.
MARX, Karl. “O fetichismo da mercadoria e seu segredo” In: O capital. Vol. I. 3% ed. Bauru:
Edipro, 2013.

ZIZEK, Slavoj. Em defesa das causas perdidas. Sdo Paulo: Boitempo, 2011.

Bibliografia Complementar

ADORNO, Theodor W. LicGes de sociologia. Lisboa: Edi¢des 70, 2005.

BAUMAN, Zygmunt. Vida para consumo: a transformacéo das pessoas em mercadoria. Rio
de Janeiro: Zahar, 2008.

CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede. Sdo Paulo: Editora Paz e Terra, 1999.
HARVEY, David. Condi¢éo pds-moderna. 23? ed. Sdo Paulo: Loyola.1992.

RICOUER, Paul. A ideologia e a utopia. Sdo Paulo: Auténtica, 2014.

Metodologia Cientifica

Conhecimento e saber. A definicdo de ciéncias. O conhecimento cientifico e outros tipos de
conhecimento. O método cientifico e a ciéncia contemporanea. Os paradigmas cientificos. As
etapas da pesquisa cientifica. Leitura e producéo de textos cientificos. O desenvolvimento de
pesquisas.

Bibliografia Basica

BASTOS, Lilia da Rocha et al. Manual para a elaboracdo de projetos e relatrios de
pesquisa, teses, dissertacfes e monografias. Rio de Janeiro: LTC, 2001.

GOLDENBERG, Mirian. A arte de pesquisar : como fazer pesquisa qualitativa em
ciéncias sociais. Record: Sdo Paulo, 1997.

MARCONI, Marina de Andrade; LAKATQOS, Eva Maria. Metodologia cientifica. 3. Séo
Paulo: Atlas, 2000.

Bibliografia Complementar

ALMEIDA, Maria Lucia Pacheco de. Como elaborar monografia. Belém: CEJUP, 1996.
BARROS, Aidil Jesus da Silveira; LEHFELD, Neide Aparecida de Souza. Fundamentos de
Metodologia Cientifica: Um guia para iniciacdo cientifica. Sdo Paulo: Makron Books.
2000.
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MEDEIRQOS, J.B. Redagao cientifica: a préatica de fichamentos, resumos, resenhas. 3. S&o
Paulo: Atlas. 1998.

RUDIO, F. V. Introducéo ao projeto de pesquisa cientifica. Petropolis: Vozes. 1986.
WEBER, Max. Metodologia das Ciéncias Sociais. Sdo Paulo: Cortez, 2001.

Teorias da Comunicacgdo e das Redes

Estudo do paradigma critico da Escola de Frankfurt. Cultura de Massa e Industria Cultural.
Investigacdo da comunicacdo a partir da relacdo entre cultura e sociedade. Estudos Culturais.
Introducdo as pesquisas com énfase nos processos comunicativos e suas interfaces com as
tecnologias digitais. Meios engquanto extensdo dos corpos e o conceito de Aldeia Global, de
Marshal Mcluhan. Rede Socioldgica, Manuel Castells. Estudos de Comunicacdo na America
Latina. Cultura da Convergéncia, Henry Jenkins.

Bibliografia Basica

ADORNO, T; HORKHEIMER, Max. Dialética do esclarecimento: fragmentos filosoficos.
Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1995.

CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede. Sdo Paulo: Editora Paz e Terra, 1999.

MARTINO, Luis Mauro S&. Teoria das midias digitais. Editora Vozes, 2014.

Bibliografia Complementar

BAUMAN, Zygmunt. Vida para consumo: a transformacédo das pessoas em mercadoria. Rio

de Janeiro: Zahar, 2008.

GEERTZ, Clifford. O saber local: novos ensaios em antropologia interpretativa. 14. ed.
Petropolis: Vozes, 2014,

HABERMAS, Jurgen. O discurso filos6fico da modernidade: doze licbes. Sdo Paulo:
Martins Fontes, 2002.

HALL, Stuart. A identidade cultural na pds-modernidade. 11. ed. Rio de Janeiro: DP&A,
2006

NOBRE, Marcos. (Org.) Curso Livre de Teoria Critica. Campinas: Ed. Papirus, 2018.

Producdo em fotojornalismo

A historia do fotojornalismo e suas principais escolas. Os recursos técnicos, 0s acessorios e 0s
filtros para o registro fotografico no jornalismo. A linguagem fotojornalistica e as articulagdes
entre o texto e a imagem; Tratamento e edicdo da fotografia digital para utilizacdo em jornais,

revistas, agéncias e sites de noticias. Produgdo de pautas factuais e ndo-factuais. Pré-
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producdo, producdo e pés-producdo de reportagem fotografica e fotodocumental.
Relacionamento do repérter fotografico com o fato e o veiculo.

Bibliografia Basica

BOROSKI, Marcia. Fotojornalismo: Técnicas e Linguagens. Editora Intersaberes 206. (e-
book)

FREITAS, Ricardo Ferreira; OLIVEIRA, Janete da Silva. Olhares urbanos. Summus
Editorial 158 (e-book)

KOSSOY, Boris. Fotografia e Historia. Sdo Paulo: Atica. 1989.

Bibliografia Complementar

BELLE, Rodrigo Antonio; LOPES, Daniel Oikawa. Fotografia publicitaria. Editora
Intersaberes 292 (e-book)

FARIAS, Priscila, QUEIROZ, Jodo. Visualizando signos: modelos visuais para as
classificagdes signicas de Charles S. Peirce. Editora Blucher 151. (e-book)

KELBY, Scott. Fotografia digital na pratica, volume 1, 2ed. Editora Pearson (e-book).
KLEIN, Alberto. Imagens de culto e imagens de midia: interferéncias midiaticas no cenario
religioso. Porto Alegre: Sulina, 2006.

RAMOS, Ferndo P. A imagem-camera. Papirus Editora 192. (e-book)

Producdo de texto jornalistico I

Caracteristicas da linguagem jornalistica. Conceitos de noticia, reportagem e géneros
noticiosos. Sele¢do e ordenacdo de informacgdes. Lead. Estruturas mais usadas na produgéo
contemporanea de noticias: pirdmide invertida, pirdmide mista, piramide literaria, piramide
horizontal. Selecdo e ordenacdo de informacdes e a edi¢do de noticias: titulo, legenda e outros
recursos editoriais.

Bibliografia Bésica

LAGE, N. Linguagem Jornalistica. Sdo Paulo: Atica, 2001.

PEREIRA JUNIOR, Luiz Costa. A Apuracédo da Noticia. Rio de Janeiro: Vozes, 2006.
PRADO, Magaly e NASCIMENTO, Patricia Ceolin. Técnicas de redacdo em Jornalismo -
0 texto da noticia. Sdo Paulo: Saraiva, 2009.

Bibliografia Complementar

ABRAMO, Claudio. A regra do jogo. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1988.

NOBLAT, Ricardo. A arte de fazer um jornal diario. Sdo Paulo: Contexto, 2004.

ROSSI, Clgvis. O que é jornalismo. Sao Paulo: Brasiliense, 1995.
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SCALZO, Marilia. Jornalismo de Revista. Sdo Paulo: Contexto, 2003.
VASCONCELOS, Frederico. A Anatomia de uma Reportagem. S&o Paulo: Publifolha,
2008.

Literatura

O impacto sociocultural da literatura na sociedade. Os grandes momentos da literatura
moderna. Cervantes; Shakespeare; Poe; Dostoievski; Machado de Assis. Principais
movimentos literarios no Brasil. Aspectos de formacéo do conto contemporaneo.

Bibliografia Bésica:

BLOOM, H. O canone ocidental: Os livros e a escola do tempo. Trad. Marcos Santarrita.
Rio de Janeiro: Objetiva, 1995.

BOSI, Alfredo. Historia Concisa da Literatura Brasileira. S&o Paulo, Cultrix 2017.
CANDIDO, A. Formacdo da literatura brasileira: momentos decisivos. Belo Horizonte:
Editora Itatiaia Ltda, 2000.

Bibliografia Complementar:

ARISTOTELES. Poética. Tradugdo de Eudorode Souza. In: Aristoteles: volume Il. Sdo
Paulo: Nova Cultural, 1987. p. 197-270.

BENJAMIN, Walter. Magia e técnica, arte e politica. Obras escolhidas |. Sdo Paulo:
Brasiliense, 1993.

CALVINO, Italo. Por que ler os cléssicos. Tradugdo de Nilson Moulin. S&o Paulo:
Companhia das Letras, 2001.

FOUCAULT, Michel. O que é um autor? Traducdo de Antonio Fernando Cascais e Eduardo
Cordeiro. Lisboa: Vega/Passagens, 1992.

FERNANDES. Florestan. Leituras e legados. Sdo Paulo: Global Editora. 2011.

FREYRE, Gilberto. Novo Mundo nos Trépicos. Sao Paulo: Global Editora. 2011.

SAID, Edward W. Cultura e imperialismo. Traducdo de Denise Bottman. Sdo Paulo:

Companhia das Letras, 1995.

3° Periodo

Antropologia Cultural
Introducdo a discussdo sobre natureza e cultura. A contribuicdo das culturas. O problema do

Etnocentrismo. O familiar e o exotico. O problema da alteridade. Relativismo ou
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perspectivismo. O olhar distanciado na antropologia urbana. O bioldgico e o cultural no mito
das trés racas. A singularidade cultural brasileira. Conhecimento tradicional e saber local.
Bibliografia basica

GEERTZ, Clifford. O saber local: novos ensaios em antropologia interpretativa. 14. ed.
Petropolis: Vozes, 2014.

HANNERZ, UIf. Explorando a cidade: em busca de uma antropologia urbana. LEVI-
STRAUSS, Claude. Introducdo a obra de Marcel Mauss. In: MAUSS, Marcel. Sociologia e
antropologia. Sdo Paulo: CosacNaify, 2013, pp. 11-43.

Bibliografia complementar

BOAS, Franz. Antropologia Cultural. Rio de Janeiro: Zahar, 2010.

DAMATTA, Roberto. A Casa e a rua: espago, cidadania, mulher e morte no Brasil. 5. ed.
Rio de Janeiro: Rocco, 1997

FERNANDES. Florestan. Leituras e legados. Sdo Paulo: Global Editora. 2011.

FREYRE, Gilberto. Novo Mundo nos Trépicos. Sao Paulo: Global Editora. 2011.

FREYRE, Gilberto. O escravo nos anuancios de jornais brasileiros do século XIX. Sédo
Paulo: Global Editora. 2012.

Meétodos de Pesquisa em Comunicacao |

A comunicagdo como campo. Ciéncias como uma abordagem social e académica. As
metodologias de pesquisa qualitativa e quantitativas em comunicagdo. Os métodos e técnicas
de pesquisa em comunicagao.

Bibliografia Basicas

BASTOS, Lilia da Rocha et al. Manual para a elaboracdo de projetos e relatérios de
pesquisa, teses, dissertacfes e monografias. Rio de Janeiro: LTC, 2001.

DUARTE, Jorge; BARROS, Antonio (org). Métodos e técnicas de pesquisa em
comunicacgdo. Sdo Paulo: Atlas, 2010

MARCONI, Marina de Andrade; LAKATOS, Eva Maria. Metodologia cientifica. 3. Sdo
Paulo: Atlas, 2000.

Bibliografia Complementar

ALMEIDA, Maria Lucia Pacheco de. Como elaborar monografia. Belém: CEJUP, 1996.
BARROS, Aidil Jesus da Silveira; LEHFELD, Neide Aparecida de Souza. Fundamentos de
Metodologia Cientifica: Um guia para iniciacdo cientifica. Sdo Paulo: Makron Books.
2000.
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CARRASCOZA, J. A. (2016). Suite académica: apontamentos poéticos para elaboracéo
de projetos de pesquisa em Comunicagdo. MATRIZes, 10(1), 57-65.

GOLDENBERG, Mirian. A arte de pesquisar: como fazer pesquisa qualitativa em
ciéncias sociais. Record: Séo Paulo, 1997.

MACDOWELL, Samuel. Responsabilidade social dos cientistas: natureza das ciéncias
exatas. Estud. av., Sdo Paulo, v.2,n.3,p.67-76, Dec. 1988

MEDEIROS, J.B. Redagéo cientifica: a pratica de fichamentos, resumos, resenhas. 3. Sao
Paulo: Atlas. 1998.

Teorias do Jornalismo

Aspectos epistemoldgicos do jornalismo a partir da natureza social da informacéo. Estudo das
Teorias do Jornalismo. Agenda Setting, Newsmaking, Priming, Framing e Espiral do
Siléncio. Discussdo dos conceitos de objetividade, imparcialidade e verdade. O processo de
producdo da noticia no seu contexto organizacional, historico, politico e de mediacdo pessoal.
Bibliografia Bésica

BAHIA, Juarez. Jornal, histéria e técnica — as técnicas do jornalismo. Vol. 2. 42 edicéo
revista e aumentada. S3o Paulo (SP): Atica. 1990.

TRAQUINA, Nelson. Teorias do Jornalismo — Por que as noticias sdo como sao?. Vol.l.
Sao Paulo: Insular, 2002.

TRAQUINA, Nelson. Teorias do Jornalismo — A tribo jornalistica - uma comunidade
interpretativa transancional. Vol.2. Sdo Paulo: Insular, 2002.

Bibliografia Complementar

DARNTON, R. O beijo de Lamourette: midia, cultura e revolugdo. Sdo Paulo: Companhia
das Letras, 1995.

GENRO FILHO, Adelmo. O segredo da pirdmide. Para uma teoria marxista do jornalismo.
Porto Alegre: Tché, 1987. Disponivel em: http://www.adelmo.com.br/bibt/t196.htm.

PORTO, M. P. Enquadramentos da midia e politica. In: RUBIM, AA (Org.).
Comunicacdo e Politica: conceitos e abordagens. Salvador: EAUFBA, 2004. p. 73- 104.
SOARES, M. Representacdes, Jornalismo e Esfera Publica Democratica. Sdo Paulo:
Cultura Académica, 20009. Disponivel em:
https://repositorio.unesp.br/bitstream/handle/11449/109112/ISBN9788579830181.pdf?sequen
ce=2&isAllowed=y . Acesso em: 10 Dez. 2020.

SODRE, Nelson Werneck. Historia da Imprensa no Brasil. Rio de Janeiro: Maud, 2002.
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Fundamentos do Audiovisual

A linguagem audiovisual: som, imagem e texto. A pré-producdo, producdo e pds-producao
audiovisual. Conceitos basicos de producdo jornalistica em audio e audiovisual. Estrutura e
funcBes basicas no radiojornalismo e no telejornalismo. Géneros e Formatos de producdes
sonoras e audiovisuais.

Bibliografia basica

BARBEIRO, Herédoto; LIMA, Paulo Rodolfo de Campus. Manual de jornalismo para
radio, TV e novas midias. Rio de Janeiro: Campus, 2013.

FERRARETTO, Luiz Artur. Radio: teoria e pratica. Sdo Paulo: Summus, 2014.
PATERNOSTRO. Vera Iris. Texto na TV: manual de telejornalismo. Rio de Janeiro:
Campus, 1999.

Bibliografia Complementar

JUNG, Milton. Jornalismo de R&dio. Séo Paulo: Contexto, 2004.

MEDITSCH, Eduardo. Radio na era da informacéo. Floriandpolis: UFSC, 2001.

PRADO, E. Estrutura da informacéo radiofonica. Sdo Paulo: Summus, 2002.

REZENDE, Guilherme J. Telejornalismo no Brasil, um perfil editorial. Sdo Paulo:
Summus, 2000.

ZETTL, Hebert. Manual de Producdo de Televisdo. 122 ed. Sdo Paulo: Cengage Learning,
2011.

Producdo de texto jornalistico Il

A producédo de textos jornalisticos no contexto contemporéneo e multi-midiatico. Os géneros
jornalisticos de opinido e caracteristicas de producdo do jornalismo opinativo para os diversos
meios e plataformas. Jornalismo de Revista. Jornalismo On-line. Jornalismo colaborativo e
jornalismo independente.

Bibliografia Basica

LAGE, N. Linguagem Jornalistica. Sdo Paulo: Atica, 2001.

PEREIRA JUNIOR, Luiz Costa. A Apuragéo da Noticia. Rio de Janeiro: VVozes, 2006.
PRADO, Magaly e NASCIMENTO, Patricia Ceolin. Técnicas de reda¢do em Jornalismo -
0 texto da noticia. Sdo Paulo: Saraiva, 2009.

Bibliografia Complementar

ABRAMO, Claudio. A regra do jogo. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1988.
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NOBLAT, Ricardo. A arte de fazer um jornal diario. S&o Paulo: Contexto, 2004.

ROSSI, Clovis. O que é jornalismo. Sdo Paulo: Brasiliense, 1995.

SCALZO, Marilia. Jornalismo de Revista. Sdo Paulo: Contexto, 2003.

VASCONCELOQOS, Frederico. A Anatomia de uma Reportagem. Sdo Paulo: Publifolha,
2008.

4° Periodo

Métodos de Pesquisa em Comunicacéo Il

Pré-projeto de pesquisa. As etapas da pesquisa. Levantamento de dados. Producdo de
pesquisa em comunicagdo. Pesquisa de campo. Redacéo e avaliagdo de manuscritos.
Bibliografia Bésica

BASTOS, Lilia da Rocha et al. Manual para a elaboracdo de projetos e relatrios de
pesquisa, teses, dissertacfes e monografias. Rio de Janeiro: LTC, 2001.

GOLDENBERG, Mirian. A arte de pesquisar : como fazer pesquisa qualitativa em ciéncias
sociais. Record: S&o Paulo, 1997.

MARCONI, Marina de Andrade; LAKATQOS, Eva Maria. Metodologia cientifica. 3. Séo
Paulo: Atlas, 2000.

Bibliografia Complementar

ALMEIDA, Maria Lucia Pacheco de. Como elaborar monografia. Belém: CEJUP, 1996.
MACDOWELL, Samuel. Responsabilidade social dos cientistas: natureza das ciéncias
exatas. Estud. av., Sdo Paulo, v.2,n. 3, p. 67-76, Dec. 1988

MEDEIROS, J.B. Redacéo cientifica: a pratica de fichamentos, resumos, resenhas. 3. S&o
Paulo: Atlas. 1998.

RUDIO, F. V. Introducao ao projeto de pesquisa cientifica. Petrdpolis: Vozes. 1986.
WEBER, Max. Metodologia das Ciéncias Sociais. Sdo Paulo: Cortez, 2001.

Assessoria de Imprensa

Assessoria de comunicacdo: publicidade e propaganda, relagcbes publicas e jornalismo.
Assessoria de imprensa: estrutura, funcdes e produtos. Planejamento em Assessoria de
Imprensa. Técnicas de redacdo. Assessor de imprensa em ambientes digitais. Comunicacao
dirigida. Gestdo de crises. A assessoria nas institui¢ces privadas, publicas e no terceiro setor.

Conduta ética do assessor de imprensa.
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Bibliografia Basica

BONA, Nivea Canalli. Assessoria de imprensa: ponte entre jornalistas e sociedade. Curitiba:
InterSaberes, 2017. 309 p.

FERRARETTO, Elisa Kopplin; FERRARETTO, Luiz Artur. Assessoria de imprensa: teoria
e prética. 5% ed. Sdo Paulo: Summus, 2009. 111 p.

SINDERKI, Rafaela. Relagdes publicas e assessoria de imprensa: estratégias de
comunicacdo. Curitiba: Contentus, 2020.

Bibliografia Complementar

ALMANSA, Ana. Assessorias de Comunicacdo. Trad. Andréia Athaydes. Sdo Caetano do
Sul: Difusédo Editora, 2017.

BUENO, Wilson da Costa. Comunicagéo empresarial: tendéncias e perspectivas. Sdo Paulo:
All Print, 2012.

DUARTE, Jorge (Org.). Assessoria de Imprensa e Relacionamento com a Midia. 22 Ed.
S&o Paulo: Atlas. 2006. 411 p.

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Comunicacdo Organizacional:  historico,
fundamentos e processos. Sdo Paulo: Saraiva, 2009.

MAFEI, Maristela. Assessoria de Imprensa: como se relacionar com a midia. 4% ed. Séo
Paulo: Contexto, 2012.

Producdo jornalistica em audio |

A linguagem do jornalismo para producGes em audio. As caracteristicas do texto falado. O
som, efeitos sonoros, trilhas e locucdo. Os elementos da producdo de jornalismo em radio. O
podcast e os formatos para internet. Formatos de radiojornalismo no réadio e na internet.
Bibliografia Bésica

CHANTLER, Paul; HARRIS. Sim. Radiojornalismo local. Sdo Paulo: Summus Editorial,
1998.

BARBEIRO, Herodoto; LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de Radiojornalismo. Rio de
Janeiro: Campus, 2003.

PRADO, E. Estrutura da informacéo radiofonica. Sdo Paulo: Summus, 2002.

Bibliografia Complementar

BAHIA, Juarez. Jornal, Hist6ria e Técnica: As técnicas do jornalismo. Sdo Paulo: Mauad,
20009.
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FERRARETTO, L. A., & Kischinhevsky, M. (2011). Radio e convergéncia: uma abordagem
pela economia politica da comunicacdo. Revista FAMECOS, 17(3), 173-180.

LINDGREN, Mia. Jornalismo narrativo pessoal e podcasting. RADIOFONIAS — Revista de
Estudos em Midia Sonora. v. 11 n. 1 (2020): Dossié Podcasting e Remediac¢éo da Linguagem
Radiofonica

MCLEISH, Robert. Producdo de Radio: um guia abrangente de producdo radiof6nica. S&o
Paulo: Summus Editorial, 2001.

MEDITSCH, Eduardo. O Radio na era da Informacao. Floriandpolis: Ed. Da UFSC, 2007.
WHITE, Ted. Jornalismo Eletronico: Redacéo, Reportagem e Producdo. Séo Paulo: Editora
Roca, 2009.

Producdo Jornalistica Audiovisual 1

A linguagem do jornalismo para producfes em audiovisual. Os elementos da producdo para
o telejornalismo. O 4udio, a iluminacdo e a captura de imagem. O repdrter e o apresentador. O
entrevistado e o telespectador. As caracteristicas do texto para a TV. Programa de Entrevista
e Vodcast.

Bibliografia basica

PATERNOSTRO, Vera iris. O Texto na TV: manual de telejornalismo. Rio de Janeiro:
Campus, 1999.

YORKE, lvor. Telejornalismo. S&o Paulo: Roca, 2006. 282 p.

ZETTL, Hebert. Manual de Producédo de Televisdo. 12% ed. Sdo Paulo: Cengage Learning,
2011.

Bibliografia complementar

BARBEIRO, Herédotoe LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de Telejornalismo. Rio
de Janeiro: Campus, 2002.

MEMORIA GLOBO. Jornal Nacional: a noticia faz historia. 22 ed. Revista. Rio de Janeiro:
Jorje Zahar Ed., 2005.

REZENDE, Guilherme J. Telejornalismo no Brasil, um perfil editorial. S&o Paulo:
Summus, 2000.

WHITE, Ted. Jornalismo Eletrdnico: Redacdo, Reportagem e Producdo. S&o Paulo: Editora
Roca, 2009.

YORKE, Ivor. Jornalismo diante das Cameras. Sdo Paulo: Summus, 1998.
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Jornalismo em Redes Digitais |

Identificando conceitos: Internet. Portal. Redes digitais. Comunicagdo Digital. Midia Digital.
Midia Social. Rede Social. Plataforma e Multiplataforma. Ciberjornalismo. Diferenciando
Jornalismo on-line, Web Jornalismo e Jornalismo Digital. Caracteristicas do Jornalismo
Digital. A construcdo da noticia para redes digitais. Consumo da noticia e audiéncia ativa.
Introducdo ao Jornalismo de Dados.

Bibliografia basica

CONDE, Mariana Guedes. Temas em jornalismo digital: histérico e perspectivas. Curitiba:
Intersaberes, 2018.

FERRARI, Pollyana. Jornalismo digital. Sdo Paulo: Contexto, 2017. 128 p.

MARTINO, Luis Mauro S& Teoria das midias sociais: Linguagens, ambientes e redes.
Petropolis, RJ: VVozes, 2014. 294 p.

Bibliografia complementar

FELICE, Massimo Di; PEREIRA, Eliete; ROZA, Erick. Net-ativismo: redes digitais e novas
préticas de participacdo. Campinas: Papiros, 2019. p. 303.

FERRARI, Pollyana. Hipertexto, hipermidia: as novas ferramentas da comunicacéo digital.
Séo Paulo: Contexto, 2007.

JARVOSKI, Elaine. Radiojornalismo: do anal6gico ao digital. Curitiba: Intersaberes, 290 p.
TERRA, Carolina Frazon. Midias sociais: e agora? Difusdo Editora, 2011. Sdo Caetano do
Sul, SP. 138 p.

PELLANDA, Eduardo Campos; BARBOSA, Suzana. Jornalismo e midias mdveis no
contexto da convergéncia. Porto Alegre: EdiPUCRS, 2014

5° periodo

Jornalismo em Redes Digitais 11

O processo de producdo jornalistica em redes digitais: pauta, apuragdo, elaboracdo de
reportagens e divulgacdo da informacdo. pirdmide deitada e construcdo de hiperlinks.
Producdo colaborativa. Jornalismo nas diferentes midias sociais. O Jornalismo de dados na
prética profissional. Introdugdo de Jornalismo de Dados Moveis.

Bibliografia Basica

CONDE, Mariana Guedes. Temas em jornalismo digital: histérico e perspectivas. Curitiba:

Intersaberes, 2018.
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FERRARI, Pollyana. Hipertexto, hipermidia: as novas ferramentas da comunicagéo digital.
Séo Paulo: Contexto, 2007.

PELLANDA, Eduardo Campos; BARBOSA, Suzana. Jornalismo e midias moveis no
contexto da convergéncia. Porto Alegre: EdiPUCRS, 2014,

Bibliografia Complementar

FELICE, Massimo Di; PEREIRA, Eliete; ROZA, Erick. Net-ativismo: redes digitais e novas
préticas de participacdo. Campinas: Papiros, 2019.,p. 303.

JARVOSKI, Elaine. Radiojornalismo: do anal6gico ao digital. Curitiba: Intersaberes, 290 p.
TERRA, Carolina Frazon. Midias sociais: e agora? Difusdo Editora, 2011. S&o Caetano do
Sul, SP. 138 p.

FERRARI, POLLYANA. Jornalismo digital. Sdo Paulo: Contexto, 2017. 128 p.

MARTINO, Luis Mauro S&. Teoria das midias sociais: Linguagens, ambientes e redes.
Petropolis, RJ: Vozes, 2014. 294 p.

Producdo Grafica

Comunicacdo visual e design para midias digitais. Evolucdo do design hipermidia. Os
principais conceitos, técnicas, softwares e tendéncias do design para midias digitais.
Usabilidade em ambientes hipermidiaticos. Interfaces, interacdo e interatividade: fundamentos
tedricos e aspectos conceituais. Elaboracdo de projetos de design para internet e dispositivos
moveis. Processo na criacdo e desenvolvimento dos trabalhos digitais. Novas tecnologias
gréficas e de aspectos estéticos para aplicacdo em projetos de design em comunicacao.
Bibliografia Basica

ANDY, Elisson. Tipografia digital: uso creativo de la tipografia en el disefio grafico.
Espanha: Parramon, 2008.

MEMORIA, Felipe. Design para a Internet: Projetando a Experiéncia Perfeita. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2005.

PREECE, Jennifer; ROGERS, Yvone; SHARP, Helen. Design de Interacdo. Porto Alegre:
Artmed, 2005.

Bibliografia Complementar

BAAN, David. Novo manual de Producao Gréfica. Bookman, Porto Alegre, 2010.
COLLARO, Antonio Celso. Projeto gréafico: teoria e pratica da diagramacdo. Sdo Paulo:
Summus, 2000.
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FARINA, Modesto. Psicodindmica das cores em comunicacdo. Sdo Paulo: Edgar Blucher,
2011

MAZZAROTTO, Marco. Design Grafico aplicado a Publicidade. Curitiba: Intersaberes,
2018.

PERUYERA, Matias. Design e Layout. Curitiba: Intersaberes, 2018.

TAI, HSuan-Na. Design: conceitos e métodos. Sdo Paulo: Blucher, 2018.

Producéo Jornalistica Audiovisual 11

Géneros e formatos de programas televisivos. A préatica no telejornalismo: a pauta, a redagéo,
gravacdo em externas e edicdo. Producdo de noticias em audiovisual nos diversos géneros.
Bibliografia Basica

BARBEIRO, Herédoto; LIMA, Paulo Rodolfo de Campus. Manual
de jornalismo para radio, TV e novas midias. Rio de Janeiro: Campus, 2013.

SOUZA, José Carlos Aronchi de. Géneros e formatos na televisdo brasileira. 22 ed. Séo
Paulo: Summus, 2015

YORKE, Ivor. Telejornalismo. Sdo Paulo: Roca, 2006.

Bibliografia Complementar

BARBEIRO, Herodoto e LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de Telejornalismo. Rio de
Janeiro: Campus, 2002.

MEMORIA GLOBO. Jornal Nacional: a noticia faz historia. 22 ed. Revista. Rio de Janeiro:
Jorje Zahar Ed., 2005.

PATERNOSTRO, Vera iris. O Texto na TV: manual de telejornalismo. Rio de Janeiro:
Campus, 1999.

WHITE, Ted. Jornalismo Eletrdnico: Redacdo, Reportagem e Producdo. S&o Paulo: Editora
Roca, 2009

ZETTL, Hebert. Manual de Producéo de Televisdo. 122 ed. S&o Paulo: Cengage Learning,
2011.

Producdo jornalistica em audio Il
Producdo de noticias em audio nos diversos géneros. Equipamentos, estudio, técnicas de
gravacdo e edicdo de audio. Criagdo de produtos noticiosos em audio para radio e internet.

Bibliografia Basica
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CHANTLER, Paul; HARRIS. Sim. Radiojornalismo local. Sdo Paulo: Summus Editorial,
1998.

BARBEIRO, Herodoto; LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de Radiojornalismo. Rio de
Janeiro: Campus, 2003.

PRADO, E. Estrutura da informacéo radiofénica. Sdo Paulo: Summus, 2002.

Bibliografia Complementar

BAHIA, Juarez. Jornal, Histdria e Tecnica: As técnicas do jornalismo. S&o Paulo: Mauad,
2009.

LINDGREN, Mia. Jornalismo narrativo pessoal e podcasting. RADIOFONIAS — Revista de
Estudos em Midia Sonora. v. 11 n. 1 (2020): Dossié Podcasting e Remediagéo da Linguagem
Radiofonica

MCLEISH, Robert. Producdo de Radio: um guia abrangente de producdo radiofénica. S&o
Paulo: Summus Editorial, 2001.

MEDITSCH, Eduardo. O Radio na era da Informacao. Floriandpolis: Ed. Da UFSC, 2007.
WHITE, Ted. Jornalismo Eletronico: Redacéo, Reportagem e Producdo. Séo Paulo: Editora
Roca, 2009.

Disciplina Integradora de Préticas Extensionistas |

A interpretacdo e producdo textual verbal e imagética, por meio da pratica do Jornalista:
reunido de pauta e pré-producdo; producdo e edigdo de textos e/ou imagens; pds-producdo, se
aplicavel, de conteudo direcionados & imprensa por meio de releases ou finalizacdo do
produto criado. Produgdes extensionistas em midias sociais digitais ou plataformas digitais
on-lines. Enfase nas atividades extensionistas na macro e microrregido de Frutal.

Bibliografia Basica

BARBEIRO, Herddoto; LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de jornalismo para radio, TV e
novas midias. Rio de Janeiro: Elsevier, 2013.

FERRARI, Pollyana. Jornalismo digital. Sdo Paulo: Contexto, 2017.

FREIRE, Paulo. Extensdo ou comunicagdo?. 19. ed. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 2018. 93 p.

Bibiografia Complementar
FERRARI, Pollyana. A forca da midia social: interface e linguagem jornalistica no ambiente
digital. Sdo Paulo: Factash, 2010.

LAGE, Nilson. Teoria e técnica do texto jornalistico. Sdo Paulo: Elsevier/Campus, 2005.
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PINHO, J. B. Jornalismo na internet: planejamento e producdo da informacéo on-line. 3. ed.
Séo Paulo: Summus Editorial, 2003.

SCHULER, Maria. Comunicacdo estratégica. Sdo Paulo: Atlas, 2004.

WHITE, Ted,. Jornalismo eletrénico: redacéo, reportagem e produgdo.. 4. ed. Sao Paulo, SP:
Roca, 2009.

6° Periodo

Disciplina Integradora de Praticas Extensionistas 1l

Convergéncia e simbiose entre linguagens textuais e imagéticas no Jornalismo. Producgdes
extensionistas multimodais midiaticas, como: textos verbais e/ou ndo verbais, producdes
sonoras, producdes audiovisuais, dentre outros. Enfase nas atividades extensionistas na macro
e microrregido de Frutal.

Bibliografia Basica

FREIRE, Paulo. Extensdo ou comunicagdo?. 19. ed. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 2018.
LAGE, Nilson. Teoria e técnica do texto jornalistico. Sdo Paulo: ELSEVIER: Campus,
2005.

PINHO, J. B. Jornalismo na internet: planejamento e producdo da informacédo on-line. 3. ed.
Sao Paulo: Summus Editorial, 2003.

Bibliografia Complementar

BARBEIRO, Herodoto; LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de jornalismo para radio, TV e
novas midias. Rio de Janeiro: Elsevier, 2013.

FERRARI, Pollyana. A forca da midia social: interface e linguagem jornalistica no ambiente
digital. Sdo Paulo: Factash, 2010.

FERRARI, Pollyana. Jornalismo digital. Sdo Paulo: Contexto, 2017.

SCHULER, Maria. Comunicacéo estratégica. Sdo Paulo: Atlas, 2004.

WHITE, Ted,. Jornalismo eletronico: redacdo, reportagem e producdo.. 4. ed. Séo Paulo, SP:
Roca, 2009.

Metodologia de Projetos Experimentais em Jornalismo
Métodos e técnicas de pesquisa em comunicacdo. Os elementos do projeto de pesquisa:
definicdo de tema, problema de pesquisa, objetivos, justificativa, hipdteses e metodologia.

Producéo do pré-projeto para o trabalho de concluséo de curso.
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Bibliografia Basica

DUARTE, Jorge; BARROS, Antonio (org). Métodos e técnicas de pesquisa em
comunicacdo. Sdo Paulo: Atlas, 2010

GOLDENBERG, Mirian. A arte de pesquisar: como fazer pesquisa qualitativa em ciéncias
sociais. Record: Séo Paulo, 1997.

MARCONI, Marina de Andrade; LAKATQOS, Eva Maria. Metodologia cientifica. 3. Sao
Paulo: Atlas, 2000.

Bibliografia Complementar

MACDOWELL, Samuel. Responsabilidade social dos cientistas: natureza das ciéncias exatas.
Estud. av., Sdo Paulo, v.2,n. 3, p. 67-76, Dec. 1988

MEDEIROS, J.B. Redagéo cientifica: a pratica de fichamentos, resumos, resenhas. 3. S&o
Paulo: Atlas. 1998.

PERUZZO, C. M. K. (2017). Ideias de Paulo Freire aplicadas a Comunicacdo popular e
comunitaria. Revista FAMECOS, 24

RUDIO, F. V. Introducéo ao projeto de pesquisa cientifica. Petropolis: Vozes. 1986.
WEBER, Max. Metodologia das Ciéncias Sociais. S&o Paulo: Cortez, 2001.

Lingua Inglesa

Desenvolvimento das habilidades de leitura e escrita em lingua inglesa. Estudos das
estratégias de leitura e interpretacdo (Skimming, Scanning, Cognates, Noun Phrase,
predicting inferences) de textos especificos da area. Ampliacdo do vocabulario técnico da area
de Comunicacdo Social (textos jornalisticos e publicitarios). Producdo de textos em inglés
com correcdo gramatical e adequacdo vocabular, com énfase no estudo de fatores que
resultam em coesdo e coeréncia textual e nos mecanismos coordenativos e subordinativos da
lingua inglesa.

Bibliografia Basica

MURPHY, Raymond; VINEY, Brigit; CRAVEN, Miles. English Grammar In Use - Silver
- With Answers A Self-Study Reference And Practice Book. Cambridge: CAMBRIDGE DO
BRASIL, 2004.

SOUZA, Adriana Grade Fiori; Absy, Concei¢do A.; COSTA, Gisele C.; MELLO, Leonilde
Favoreto de. Leitura em Lingua Inglesa: uma abordagem Instrumental. Sdo Paulo: DISAL,
2005.
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SWAN, Michael & WALTER, Catherine. The Good Grammar. Oxford: Oxford do Brasil,
2004.

Bibliografia Complementar

CANO, Maéarcio Rogério de Oliveira; Liberali, Fernanda Coelho. Inglés linguagem em
atividades sociais - 3% Edicéo. Editora Blucher, 2011.

FERREIRA, Williams Ramos; NASH, Mark. Michaelis Diciondrio De Expressdes
Idiomaticas Inglés — Portugués. Sdo Paulo: Melhoramentos, 2008.

MUNHOZ, Rosangela. Inglés Instrumental: Estratégias de Leitura. Modulo I. Séo Paulo:
Texto Novo, 2000.

SERPA, Osvaldo. Gramética da Lingua Inglesa. Rio de Janeiro: FENAME, 1975.

WITTE, Roberto. Inglés para concursos: uma abordagem pratica: teoria e mais de 300

guestdes propostas. 2. ed., rev. e atual. Niter6i: Impetus, 2011.

Introducéo a Semioética

Introducdo a semiodtica, panorama, tendéncias, aspectos histéricos da ciéncia. A Semidtica
americana, signo, significacGes e ressignificacdes, as triades de Pierce. Semiética russa,
semiosfera, cultura na perspectiva semiotica. Semidtica francesa e as linguagens, os tipos de
textos, o sincretismo, as paixdes no quadrado semiotico, enunciador, enunciatario, destinador,
destinatario, e simulacro. A semioética tedrica e a semioética aplicada.

Bibliografia Basica

BARROS, Diana Luz Pessoa de. Teoria Semiética do Texto. S&o Paulo: Atica, 2011.

ECO, Umberto. Tratado geral de semidtica. 4. ed. S&o Paulo: Perspectiva, 2009. 282 p
SANTAELLA, Lucia. Estética & Semiotica. Curitiba: InterSaberes, 2019.

Bibliografia Complementar

BARBERO, Martin B. Os exercicios do ver: hegemonia audiovisual e ficgdo televisiva. Sdo
Paulo: Editora Senac, 2004.

DIAS, A. COSTA M. Semiética e producdo de sentido comunicacdo, cultura e arte. Ed.
Intersaberes, Sdo Paulo, 2019.

LOPES, Iva Carlos; HERNANDES, Nilton (Org.). Semidtica: objetos e praticas. Sdo Paulo:
Contexto, 2005.

PIETROFORTE, Antonio Vicente. Semidtica Visual: os percursos do olhar. Sdo Paulo:
Contexto, 2004.

SANTAELLA, Lucia. Semidtica Aplicada. Ed. Thomson, Sdo Paulo, 2002.
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VOLLI, Ugo. Manual de Semiédtica. Sdo Paulo: Edi¢des Loyola, 2007.

Producdo de Documentario

Os tipos de filme. Os tipos de documentario. A ética ao documentar. Roteiro e Montagem.
Producéo de produto videodocumental.

Bibliografia basica

COMPARATO, DOC. Da criagdo ao roteiro: teoria e pratica. 52 ed. Sdo Paulo: Summus,
2018

MACHADO, Arlindo. Pré-cinemas e P6s-cinemas. Campinas: Papirus, 2014.

NICHOLS, Bill. Introducéo ao documentério. Campinas: Papirus, 2005.

Bibliografia complementar

BALOGH, Anna Maria. Conjuncgbes — disjuncbes — transmutacdes: da literatura ao cinema
ea TV. 28 Edicdo revisada e ampliada. Sdo Paulo: Annablume, 2005.

CORRADINI, André Luiz Delgado. Principios do cinema e introducdo ao
videodocumentario. Curitiba: Intersaberes, 2019.

MACHADO, Arlindo. A televisdo levada a sério. 22. Ed. Sdo Paulo: SENAC, 2001.

YORKE, lvor. Telejornalismo. Sdo Paulo: Roca, 2007.

ZETTL, Herbert. Manual de producéo de televisdo. S&o Paulo: Cengage Learning, 2011.

Producdo jornalistica em Plataformas Digitais

Conceitos e fundamentos de hipermidia, transmidia e crossmidia. Conteddo em diversos
formatos: mdsica, imagem, videos, games, realidade aumentada, geolocalizacdo. A narrativa
de uma histéria com uso da transmidia. As midias jornalisticas como dispositivos. Dimensdes
estéticas e sociais das linguagens narrativas inter e transmidiaticas. Habilidades técnicas,
estéticas e éticas no planejamento, producdo, edicdo e difusdo de contetdo jornalistico em
ambiente de convergéncia de midias e linguagens.

Bibliografia basica

FERRARI, Pollyana. Jornalismo digital. Sdo Paulo: Contexto, 2017.

PINHO, J. B. Jornalismo na internet: planejamento e producdo da informacéo on-line. 3. ed.
Sao Paulo: Summus Editorial, 2003

WHITE, Ted,. Jornalismo eletrénico: redagdo, reportagem e producdo.. 4. ed. Séo Paulo, SP:
Roca, 2009

Bibliografia Complementar

Av. Professor Mario Palmério, 1001 Universitario Frutal MG 38200 000
(34) 3423 2700 (34) 3423 2727 www.uemgfrutal.org.br | uemgfrutal@uemgfrutal.org.br


http://www.uemgfrutal.org.br/
mailto:uemgfrutal@uemgfrutal.org.br

81

BARBEIRO, Herddoto; LIMA, Paulo Rodolfo de Campus. Manual de jornalismo para
radio, TV e novas midias. Rio de Janeiro: Campus, 2013.

KARAM, Francisco José. Jornalismo, ética e liberdade. 4. ed. rev. e atual. S&o Paulo:
Summus, 2014

LINDGREN, Mia. Jornalismo narrativo pessoal e podcasting. RADIOFONIAS — Revista
de Estudos em Midia Sonora. v. 11 n. 1 (2020): Dossié Podcasting e Remediacdo da
Linguagem Radiofénica

MAURI KO"NIG. Jornalismo de Dados. Contentus

MELO, José Marques de. Jornalismo, forma e conteddo. Sdo Caetano do Sul: Difusdo,
2009

7° Periodo

Direitos Humanos e Comunicagdo Social

Direitos Humanos: conceito, desenvolvimento historico, geragdes/dimens@es, estrutura
(tribunais internacionais, sistema onusiano e sistema interamericano). Liberdade de
Expressdo. Direito a informagdo. Defesa da privacidade e intimidade. Direito a imagem.
Comunicacdo Social na Constituicdo Federal de 1988. Liberdade de Imprensa. Propriedade de
Empresas Jornalisticas e de Radiodifuséo.

Bibliografia Basica:

MORAES, Alexandre de. Direito constitucional atualizado até a EC 115, de 10.02.2022.
38. Rio de Janeiro: Atlas, 2022 Online.

SARLET, Ingo Wolfgang. Curso de direito constitucional. 10. Sdo Paulo: Saraiva Jur,
2021.

TAVARES, Andre Ramos. Curso de direito constitucional. 18. Sdo Paulo: Saraiva, 2019.
Bibliografia Complementar:

DIMOULIS, Dimitri. Direito de igualdade antidiscriminagdo, minorias sociais, remédios
constitucionais. Sdo Paulo: Almedina Brasil, 2021.

GADELHO JUNIOR, Marcos Dugue. Liberdade de Imprensa e a mediacédo estatal. Sao
Paulo: Atlas, 2015.

LENZA, Pedro. Direito constitucional. 26. S&o Paulo: Saraiva Jur, 2022. Online.
NOVELINO, Marcelo. Direito constitucional. 5. ed. rev. atual. ampl. Rio de Janeiro:
Forense, S&o Paulo: Método, 2011.
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MENDES, Gilmar Ferreira. Curso de direito constitucional. 16. Sdo Paulo: Saraiva Jur,
2021.

MORAES, Alexandre de. Direitos humanos fundamentais teoria geral: comentarios aos
arts. 1° ao 5° da Constituicdo da Republica Federativa do Brasil: doutrina e jurisprudéncia. 12.
Séo Paulo: Atlas, 2021.

PIOVESAN, Flavia. Direitos humanos e justica internacional: um estudo comparativo dos

sistemas regionais europeu, interamericano e africano. S&o Paulo: Saraiva, 2007.

Legislagdo em Jornalismo

Aspecto profissional do jornalista: regime de trabalho, exercicio da profissdo, garantias
constitucionais. Acesso a informacdo: Lei de Acesso a Informagdo. Lei Geral de Protecdo de
Dados. Lei do Marco Civil da Internet. Regulacdo dos meios de comunicacdo. Direito de
resposta. Responsabilidade civil do jornalista e dos meios de comunicacdo. Direito de
desindexagdo. Direito ao esquecimento. Direito & memoria e a verdade. ECA e Jornalismo.
Propriedade Intelectual aplicada ao Jornalismo.

Bibliografia Basica:

LENZA, Pedro. Direito constitucional. 26. S3o Paulo: Saraiva Jur, 2022. Online
(Esquematizado).

GADELHO JUNIOR, Marcos Dugue. Liberdade de Imprensa e a mediacédo estatal. Séo
Paulo: Atlas, 2015.

TEPEDINO, Gustavo. Fundamentos do direito civil, v. 4 responsabilidade civil. 2. Rio de
Janeiro: Forense, 2020.

Bibliografia Complementar:

DIMOULLIS, Dimitri. Direito de igualdade antidiscriminagdo, minorias sociais, remédios
constitucionais. Sdo Paulo: Almedina Brasil, 2021.

DINIZ, Maria Helena. Curso de direito civil brasileiro - v. 7: responsabilidade civil. 32. ed.
Séo Paulo: Saraiva, 2018.

NADER, Paulo. Curso de direito civil, v.7 responsabilidade civil. 6. Rio de Janeiro: Forense,
2015.

NOVELINO, Marcelo. Direito constitucional. 5. ed. rev. atual. ampl. Rio de Janeiro:
Forense, Sdo Paulo: Método, 2011.

SANTOS, Manoel J. Pereira dos. Propriedade intelectual direito autoral. Sdo Paulo:
Saraiva, 2013.
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SILVEIRA, Newton. Propriedade intelectual propriedade industrial, direito de autor,
software, cultivares, nome empresarial, titulo de estabelecimento, abuso de patentes. 6.
Barueri: Manole, 2018.

Projeto Experimental em Jornalismo

Discussdes dirigidas aos projetos em andamento, organizar um plano de pesquisa em
jornalismo; Assessoramento na produgdo dos projetos experimentais. NocgBes sobre
monografia e produto experimental.

Bibliografia Basica

ALMEIDA, Maria Lucia Pacheco de. Como elaborar monografia. Belém: CEJUP, 1996.
LOPES, Maria Immacolata Vassallo de (Org.). Epistemologia da comunicagdo. S&o Paulo:
Loyola, 2003. (Comunicagdo Contemporénea; 1)

LOPES, M. I. V. Pesquisa em comunicacdo. Sado Paulo: Edi¢es Loyola, 2005.

Bibliografia Complementar

BASTOS, Lilia da Rocha et al. Manual para a elaboracdo de projetos e relatérios de
pesquisa, teses, dissertacfes e monografias. Rio de Janeiro: LTC, 2001.

MARCONI, Marina de Andrade; LAKATOS, Eva Maria. Metodologia cientifica. 3% ed. Séo
Paulo: Atlas, 2000.

MEDEIROS, J.B. Redagéo cientifica: a pratica de fichamentos, resumos, resenhas. 32 ed. S&o
Paulo: Atlas. 1998.

PRETTO, Nelson De Lucca. Escritos sobre educacdo, comunicacdo e cultura. S&o Paulo:
Papirus, 2017.

WEBER, Max. Metodologia das Ciéncias Sociais. Sdo Paulo: Cortez, 2001.

Jornal Laboratorio

Edicdo de um Jornal Laboratério Impresso e/ou Digital. Linguagem jornalistica nos diferentes
meios e modalidades tecnoldgicas de comunicacdo. Géneros jornalisticos. Producdo de Jornal:
pauta, apuracédo e redacdo. Edicdo e controle de qualidade. Edicdo em comunicacdo de massa.
Diagramacdo: o projeto grafico; personalidade e racionalidade; execucdo informatizada.
Controle de distribuicdo.

Bibliografia Béasica

FERNANDES, Alessandra Lemos. Jornalismo: especializacdo e segmentacdo. Curitiba:
InterSaberes, 2017. 196 p.
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RIBEIRO, Alexsandro. Conceitos fundamentais de planejamento e producdo grafica.
Curitiba: Intersaberes, 2020. 312 p.

STANKI. Rodolfo. Entranhas da imprensa: teoria e pratica dos géneros jornalisticos.
Curitiba:InterSaberes, 2018. 260 p. Referéncia Complementar

Bibliografia Complementar

ERBOLATO, Mério. Técnicas de codificagdo em jornalismo — Redagdo, captagdo e edicdo
no jornal diario. 5. ed. S&o Paulo: Atica, 2001.

FERRARI, Pollyana. Jornalismo Digital. 4% Ed. Revista e Ampliada. Sdo Paulo: Contexto,
2010. 134p.

RIBEIRO, Alexsandro. Novas préticas do jornalismo. Curitiba: Contentus, 2020. 122 p.
LOPES, Dirceu Fernandes; COELHO SOBRINHO, José; PROENCA, José Luiz (Org.).
Edicdo em jornalismo impresso. Sdo Paulo: Edicon, 2006. 222 p.

BONNA, Nivea Canalli. Jornalismo na sociedade. Curitiba: InterSaberes, 2017. 292 p.

8° Periodo

Etica Profissional em Jornalismo

A ética na Antiguidade, os conceitos de virtude, carater e natureza. As virtudes e sua relagéo
com a polis grega. Etica e Moral. A Etica kantiana: Imperativo categérico e imperativo
hipotético. A crise dos ideais iluministas e as transformacfes da ética moderna. A ética
profissional e o valor da ciéncia na sociedade contemporanea. Dilemas éticos atuais e o
progresso técnico. Pluralismo e multiculturalismo. Juizos de valor e probidade intelectual.
Etica na ciéncia e no jornalismo. Etica do jornalista: codigo de ética nacional e internacional.
Etica no jornalismo: estudo de caso.

Bibliografia Bésica:

CHAUI, Marilena. “Unidades 7: As Ciéncias” e “Unidade 8: O mundo da pratica” IN:
Convite a filosofia. 142 ed., S4o Paulo: Atica, 2010.

KANT, Immanuel. Critica da Razao Prética. Petrdpolis: Vozes, 2016. (Biblioteca virtual)
WEBER, M. A politica e a ciéncia, duas vocag¢des Sdo Paulo: Cultrix. 2015.

Bibliografia Complementar:

ARENDT, Hannah. A condi¢cdo humana. 11. ed. Rio de Janeiro: Forense Universitaria,
2010.
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AGAMBEN, Giorgio. Meios sem fim: notas sobre politica. Belo Horizonte: Auténtica, 2015.
(Biblioteca virtual)

DELEUZE, Gilles. “Capitulo Il A relacdo entre as faculdades na critica da razdo pratica” In:
A filosofia critica de Kant.2018, pp. 39-57. (Biblioteca virtual)

DUDLEY, Will. “Kant, idealismo transcendental” In: Idealismo Alem&o. Petr6polis: Editora
Vozes, 2007, pp. 27-74. (Biblioteca virtual)

PLATAO. A Republica. S&o Paulo: Saraiva de Bolso, 2012. (Biblioteca virtual)

Projeto Experimental em Jornalismo 11

Producdo de projetos de carater profissional, para quaisquer meios de comunicacao,
vinculados a graduacdo em jornalismo, com estudo aprofundado e aplicacdo do conhecimento
adquirido durante o curso nos processos de producdo do texto jornalistico em suas vérias
linguagens distintas como impressos, eletrbnicos e digitais. Producdo do trabalho
monografico com objeto no campo comunicativo.

Bibliografia Basica

BUENO, Wilson Costa. Comunicacdo Cientifica e Divulgacdo Cientifica: aproximacfes e
rupturas conceituais. Informacdes & Informacéo. , Londrina, v. 15, n. esp, p. 1 - 12, 2010 .
LOPES, Maria Immacolata Vassallo de (Org.). Epistemologia da comunicagdo. Sdo Paulo:
Loyola, 2003. (Comunica¢do Contemporanea; 1).

VALERIO, Palmira Moriconi; PINHEIRO, Lena Vania Ribeiro. Da comunicacdo cientifica a
divulgacdo. TransIinformacgdo, Campinas, 20(2): 159-169, maio/ago., 2008.

Bibliografia Complementar

ALBAGLI, Sarita. Divulgacao cientifica: Informacdo cientifica para cidadania. Ciéncia Da
Informacéo, S&o Paulo, v. 25 n. 3, p. 396-404, 1996.

BASTOS, Lilia da Rocha et al. Manual para a elaboragdo de projetos e relatorios de
pesquisa, teses, dissertacfes e monografias. Rio de Janeiro: LTC, 2001.

LOPES, M. I. V. Pesquisa em comunicac¢do. Sdo Paulo: Edi¢des Loyola, 2005.

MARCONI, Marina de Andrade; LAKATOS, Eva Maria. Metodologia cientifica. 3% ed. Sao
Paulo: Atlas, 2000.

PRETTO, Nelson De Lucca. Escritos sobre educacdo, comunicacdo e cultura. S&o Paulo:
Papirus, 2017

Gestdo de empresas de comunicacao
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O que sdo empresas de comunicagdo e quais seus campos de atividade. A estrutura basica de
funcionamento para empresas de comunicagdo e as varias frentes de atuacdo no mercado de
trabalho. Possibilidades de atuacdo no mercado de comunicacdo: assessorias, agéncias de
noticias, producdo de eventos, comunicagdo digital, consultorias em comunicacdo, entre
outras. Como confeccionar um plano de comunicagéo.

Bibliografia Basica

ASSEN, Marcel Van; BERG, Gerden van bem Berg; PIERTESMA, Paul. Modelos de
Gestdo: os 60 modelos que todo gestor deve conhecer. 22 ed. 2010. 242 p.

CORRADINI, André Luiz Delgado. Gestdo de Negdcios em Comunicacdo. Curitiba:
Contentus, 2020. 163 p.

WILDAUER, Egon Walter. Plano de negdcios: elementos constitutivos e processo de
elaboracdo. Curitiba: Intersaberes, 2012. 332 p.

Bibliografia Complementar

CARVALHO, Ana Paula Pinto de Carvalho. Empreendedorismo para jornalistas: modelos
de negdcio, gestdo e inovagdo. Curitiba: Intersaberes, 2020. 322 p.

DIAS, Reinaldo. Tecnologias da gestdo. 12 ed. Sdo Paulo: Pearson, 2015. 212 p.
DORNELAS, Jose Carlos Assis. Transformando ideias em negdcios. 22 ed. 52 reimp. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2005.

LONGENECKER, J. G.; MOORE, C. W.; PETTY, J. W.; PALICH, L. E. Administracéo de
Pequenas Empresas. Thomson Pioneira. Sdo Paulo, 2007.

OGDEN, James; CRESCITELI, Edson. Comunicacdo Integrada de Marketing: conceitos,

técnicas e préticas, 2 ed. S&o Paulo: Pearson, 2007. 206 p.

Assessoria de Comunicacao Publica

Apresentacdo e discussdo do conceito de comunicacdo publica e o papel dos
comunicadores/assessorias para 0s governos para meios tradicionais e digitais. Rotinas da
assessoria de comunicacdo/imprensa na administracdo publica (federal, estadual ou
municipal). A importdncia da comunicacdo estratégica para divulgacdo de informacgdo aos
cidaddos sobre as atividades. Relacionamento com a imprensa e gestdo de crises na assessoria
publica.

Bibliografia Basica

BONA, Nivea Canalli. Assessoria de imprensa: ponte entre jornalistas e sociedade. Curitiba:
InterSaberes, 2017. 309 p.
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NUNES, Wellington. Anélise da Politica Brasileira: institui¢des, elites, eleitores e niveis de
governo. Curitiba: InterSaberes, 2018.

VIEIRA, Fabricia Almeida. Sistemas Eleitorais Comparados. Curitiba: InterSaberes, 2018.
Bibliografia Complementar

BOBBIO, Norberto. Liberalismo e democracia. 6.ed. Sdo Paulo: Brasiliense, 1994.
DALLARI, Dalmo de Abreu. O que é participacdo politica. Sdo Paulo: Abril Cultural,
Brasiliense, 1984.

GARCIA, Nelson Jahr. O que é propaganda ideoldgica. Sdo Paulo: Abril Cultural,
Brasiliense, 1985.

PADUA, Livia Borges (org). Marketing Politico. Sdo Paulo: Pearson Education do Brasil,
2016.

PRADO JUNIOR, Caio. Evolugéo politica do Brasil: colénia e império. 21. ed. S&o Paulo:
Brasiliense, 2007.

Topicos em Comunicagéo

Discussdo avancada de temas ligados a comunicacdo e sociedade. Debates tedricos acerca da
comunicacdo. Fundamentos e aspectos tedricos do jornalismo. Processos midiaticos e préaticas
socioculturais.

Bibliografia Basica

DEFLEUR, M. L.; BALL-ROKEACH, S. Teorias da comunicacdo de massa. Rio de
Janeiro: Zahar. 1993.

HOHLFELDT, Antonio; MARTINO, Luiz C.; FRANCA, Vera Veiga (Orgs.). Teorias da
comunicacgao: conceitos, escolas e tendéncias. Petropolis: Vozes, 2001.

MARQUIONI, CARLOS. Teorias Contemporaneas da Comunicagdo. Curitiba:
Intersaberes, 2017.

Bibliografia Complementar

HALL, Stuart. A identidade cultural na pés-modernidade. 11. ed. Rio de Janeiro: DP&A,
2006

MARTIN-BARBERO, Jesus. Dos meios as mediacdes: comunicacdo, cultura e hegemonia.
7. ed. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 2013.

MARTIN-BARBERO, Jests. Os exercicios do ver: hegemonia audiovisual e ficcio
televisiva. Sdo Paulo: Editora Senac, 2004.

MARTINO, Luis Mauro Sa. Teoria da comunicacdo - 5% Edi¢do. Editora VVozes.
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ORTIZ, Renato. Mundializagéo e cultura. S&o Paulo: Brasiliense, 2006.

XV1.2 —Disciplinas Optativas

Fotojornalismo e o olhar socioantropoldgico

O papel da fotografia nas transformacgdes sociais. Fotojornalismo na interface das relagdes
socioantropoldgicas. O cotidiano e a instantaneidade na producdo das subjetividades
contemporaneas. O olhar etnometodologico do fotojornalismo na construcdo de um
conhecimento do Outro, a partir da fotografia.

Bibliografia Basica:

GOMES, Mercio Pereira. Antropologia: ciéncia do homem: filosofia da cultura. Sdo Paulo,
SP: Contexto, 2010. 237 p.

KOSSOY, Boris. Fotografia & historia. 4. ed. Sdo Paulo: Atelié Editorial, 2012. 179 p.
ORTIZ, Renato. Mundializaco e cultura. S&o Paulo: Brasiliense, 2006.

Bibliografia Complementar:

BONI Paulo César; MORESCHI Bruna Maria. Fotoetnografia: a importancia da fotografia
para o resgate etnogréfico. Doc On-line, n.03, Dezembro 2007, www.doc.ubi.pt, pp. 137-
157.

FREUND, Gisele. La fotografia como documento social. 2. ed. Barcelona: Gustavo Gili,
1976. 207 p.

GEERTZ, Clifford. O saber local: novos ensaios em antropologia interpretativa. 14. ed.
Petrdpolis: Vozes, 2014. 255 p.

MARTINS, José de Souza. A sociologia como aventura: memorias. Sdo Paulo: Contexto,
2013.

RAMOS, Ferndo. A imagem-camera. Campinas: Papirus, 2015.

Género, Comunicacéo e Cultura

Debate tedrico e historico acerca das produgdes de significados de género na sociedade.
Discussdes sobre hegemonia e Poder. Compreensdo dos conceitos e termos que permeiam 0s
estudos de identidade de género a fim de viabilizar pesquisas sobre esta categoria analitica.
Problematizar o papel da comunicagédo e da midia na construgdo das normas de género.

Bibliografia Basica:
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STREY, Marlene Neves. Género, cultura e familia: perspectivas multidisciplinares.
EdiPUC-RS, 2015.

CORREA, Rosa Lydia Teixeira. Cultura e diversidade. Curitiba: Intersaberes, 2012.
CASTELLS, Manuel. O poder da identidade. 5. ed. Sdo Paulo: Paz e Terra, 2007.
Bibliografia Complementar:

ORTIZ, Renato. Mundializagéo e cultura. S&o Paulo: Brasiliense, 2006.

GEERTZ, Clifford. A interpretacdo das culturas. 1. ed. [reimpr.]. Rio de Janeiro: Livros
Técnicos e Cientificos, 2011.

KELLNER, Douglas. A cultura da midia: estudos culturais: identidade e politica entre o
moderno e 0 pds-moderno. Bauru: EDUSC, 2001.

FOUCAULT, Michel. Microfisica do poder. 29. ed. Rio de Janeiro: Graal, 2011.

SPARGO, Tamsin. Foucault e a teoria queer. Editora Auténtica 1998. E-book.

Fundamentos de Economia

Conceitos fundamentais da ciéncia econdmica. No¢Ges de microeconomia e macroeconomia.
Teoria do consumidor. Evolugdo do pensamento econdmico. Crescimento e desenvolvimento
Bibliografia Basica:

JORGE, Fauzi Timaco; MOREIRA, José Octavio de Campos. Economia: notas introdutorias.
2. ed S&o Paulo: Atlas, 2009.

GREMAUD, Amaury Patrick; TONETO JUNIOR, Rudinei; VASCONCELLOS, Marco
Antonio Sandoval de; Economia brasileira contemporanea. 7. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2007.
ROSSETI, Jose Paschoal. Introducéo a Economia. 202 ed. 7 reimp. S&o Paulo: Atlas, 2010.
Bibliografia Complementar:

HUNT, E. K. Historia do pensamento econdmico: uma perspectiva critica. 2. ed Rio de
Janeiro: Campus, 2005.

PINHO, Diva Benevides; VASCONCELLQOS, Marco Antbénio Sandoval. (coord.). Manual de
Economia. 52 ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2005.

VASCONCELLQOS, Marco Anténio Sandoval; GARCIA, Manuel Enriquez.; Fundamentos
de Economia. 22 ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2005.

VASCONCELLQOS, Marco Antonio Sandoval de. Economia: micro e macro: teoria e
exercicios, glossario com os 300 principais conceitos econémicos.. 4. ed. - 8. reimpr. Sao
Paulo: Atlas, 2010.

KUCINSKI, Bernardo. Jornalismo Econdmico. Sdo Paulo: EJUSP, 1996.
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Psicologia Social

Contextualizacdo histérica, abordagens teodricas e metodologias da Psicologia Social e sua
interface com a Comunicacdo. Processos sociais e comunitarios contemporaneos. Processo de
subjetivacdo e producdo do desejo. Estudo das dinamicas das relacBes grupais e
institucionais. Psicologia das massas.

Bibliografia Basica:

FREUD, S. Edicdo Standard Brasileira das Obras Psicoldgicas Completas de Sigmund
Freud. Rio de Janeiro: Imago, 1994.

HAN, Byung-Chul. A sociedade da transparéncia. Lisboa: Relogio D’Agua Editores, 2014.
JACQUES, M.G. et AL. (orgs.). Psicologia Social contemporénea. Petropolis: Vozes, 1998.
Bibliografia Complementar:

BENJAMIN, W. Magia e Técnica, Arte e Politica: ensaios sobre literatura e historia da
cultura. Obras Escolhidas. Vol. 1. 4. Ed. S&o Paulo: Brasiliense, 1989.

BIRMAN, J. Mal-estar na atualidade: a psicanalise e as novas formas de subjetivacdo. 6.
Ed. Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira, 2007.

BOCK, A. M. Psicologias uma introducdo ao estudo de psicologia. 9. Ed. Sdo Paulo:
Saraiva, 1996.

COELHO, T. O que ¢ industria cultural? 16. Ed. Sdo Paulo: Brasiliense, 1994,
FOUCAULT, M. Vigiar e Punir — historia da violéncia nas prisfes. Trad: Ligia M. Pondé.
Petropolis: Vozes, 1991.

Topicos em Lingua Brasileira de Sinais — Libras

Aspectos da Lingua de Sinais e sua importancia. Introducdo aos aspectos linguisticos na
Lingua Brasileira de sinais: morfologia, sintaxe. Contetidos gerais para a comunicagdo visual,
baseada em regras gramaticais da Lingua de Sinais.Legislacdo nacional referente a educacao
de surdos.

Bibliografia Basica:

BRASIL. Dicionario da lingua brasileira de sinais - LIBRAS. Brasilia: Acessibilidade
Brasil. Disponivel em: http://www.acessobrasil.org.br/libras/.

CAPOVILLA, F. C.; GONCALVES, M. J; MACEDO, E. C. (Orgs.), Tecnologia em
(re)habilitacdo cognitiva: Uma perspectiva multidisciplinar. Sdo Paulo, SP: Sociedade

Brasileira de Neuropsicologia e Edunisc, 1998.
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MAZZOTA, M. J. S. Educacdo especial no Brasil: histdria e politicas publicas. 4. ed. Sdo
Paulo: Cortez, 2003.

Bibliografia Complementar:

ALBRES, N. A. Ensino de libras: aspectos historicos e sociais para a formagdo didatica de
professores. Curitiba: Editora Appris, 2016. 169p.

CAPOVILLA, F. C.; DUARTE, R. W. Enciclopédia de lingua de sinais brasileira, v. 8. Sdo
Paulo: Edusp, 2005. 897p.

CAPOVILLA, F. C.; RAPHAEL, W. D. Dicionario Enciclopédico llustrado Trilingue da
Lingua de Sinais Brasileira, Vol | e Il. S&o Paulo: Edusp- Editora da Universidade de S&o
Paulo, 2001.

COLL, C.; PALACIOS, J.; MARCHESI, A. (orgs). Desenvolvimento psicoldgico e
educacdo: necessidades educativas especiais e aprendizagem escolar. Porto Alegre: Artes
Médicas, 1995.

SEGALA, S. R.; KOJIMA, C. K. A imagem do pensamento. Sdo Paulo: Escala Educacional,
2012. 400p.

Discursos hibridos no Jornalismo e na Publicidade

Introducdo ao discurso publicitario. A teoria da publicizagdo com foco no consumo de
informacdo. O circuito formado entre produtor, produto, consumo e reverberacdo dos
discursos pelos fluxos comunicacionais. O carater hibrido e polifénico da publicidade e do
jornalismo. Hibridacdo dos discursos midiaticos. Os processos de transformacdo da
publicidade e do jornalismo conduzidos por um novo cenario nas relagBes interacionais. Os
limites éticos da relacdo entre publicidade e jornalismo.

Bibliografia Bésica:

JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. 2. ed. ampl. e atua. Sdo Paulo: Aleph, 2009.
CARVALHO, N. O texto publicitario na sala de aula. Sao Paulo: Contexto, 2014.
PELLANDA, E. C.; BARBOSA. S. (Org.). Jornalismo e midias mdéveis no contexto da
convergéncia. Porto Alegre: EdiPUCRS, 2014

Bibliografia Complementar:

VESTERGAARD, Torben; SCHRODER, Kim. A linguagem da propaganda. 4.ed. Séo
Paulo: Martins Fontes, 2004.

FERRARI, Pollyana. Hipertexto, hipermidia: as novas ferramentas da comunicacdo digital.
Séo Paulo: Contexto, 2007.
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KOSOVSKI, Ester. Etica na comunicac&o. 4. ed. Rio de Janeiro: Mauad, 2008.

VERGILI, RAFAEL. Relagdes Publicas, Mercado e Redes sociais. Sdo Paulo: Summus,
2014.

KENNEDY, Roseann; PAULA, Amadeu Nogueira de. Jornalismo e publicidade no radio:

como fazer. Sdo Paulo: Contexto, 2013.

Monitoramento e andlise de redes para midias sociais

Definigdes, caracteristicas e funcionalidades das midias sociais digitais. Metodologias e
técnicas de coleta, visualizagdo, analise e monitoramento de dados em midias sociais.
AplicacBes da Andlise de Redes Sociais (ARS). Softwares e instrumentos para analise de
redes na internet.

Bibliografia Basica:

BRIGGS, Asa; BURKE, Peter. Uma histéria social da midia: de Gutenberg a Internet. 2.
ed., rev. e ampl. Rio de Janeiro: Zahar, 2006.

FERRARI, Pollyana. A forca da midia social: interface e linguagem jornalistica no ambiente
digital. Sdo Paulo: Factash, 2010.

JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. 2. ed. ampl. e atua. Sdo Paulo: Aleph, 20009.
Bibliografia Complementar:

DI FELICE, Massimo. Net-Ativismo: da acdo social para o ato conectivo. S&o Paulo: Paulus,
2017.

FERRARI, Pollyana. Hipertexto hipermidia: as novas ferramentas da comunicacdo digital.
2. ed. Sdo Paulo: Contexto, 2007.

LEVY, Pierre; ROUANET, Sergio Paulo. A inteligéncia coletiva: por uma antropologia do
ciberespaco. 8.ed. Sdo Paulo: Loyola, 2011.

BUENO, Wilson da Costa. Estratégias de comunicagdo nas midias sociais. Barueri, SP:
Manole, 2015.

DI FELICE, M.; PEREIRA, E. S. (orgs.) Redes e ecologias comunicativas indigenas: as

contribui¢des dos povos ordinarios a teoria da comunicacgdo. Sdo Paulo: Paulus, 2017.

Direito e legislacdo aplicados a Comunicacao
Direitos e Garantias Fundamentais do cidaddo: liberdade de manifestagdo do
pensamento. Inviolabilidade da honra e imagem e a indenizacdo em caso de

violagdo. Liberdade de expressdo da atividade intelectual, artistica, cientifica e de
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comunicacdo. Liberdade de exercicio profissional. Direito ao acesso a informacdo. Direito
autoral. A Comunicacdo Social e sua regulacdo no Brasil. O CONAR — Conselho Nacional de
Auto-Regulamentacdo Publicitdria e o Cddigo Brasileiro de Auto-Regulamentacdo
Publicitaria. O ECA — Estatuto da Crianca e do adolescente e a protecdo dos menores objeto
de matéria jornalistica.

Bibliografia Basica:

LAMENZA, Francismar; MACHADO, Anténio Claudio da Costa (Org.) Estatuto da
Crianca e do Adolescente interpretado: artigo por artigo, paragrafo por pardgrafo. Barueri,
SP: Manole, 2012.

MASSON, Cleber. Direito penal esquematizado. 4. ed. Sdo Paulo: Método, 2011.
NOVELINO, Marcelo. Direito Constitucional. 5. ed. rev. atual. ampl. Rio de Janeiro:
Forense, S&o Paulo: Método, 2011.

Referéncias Complementar:

CASTELLS, Manuel. Comunicacion y poder. Madri: Alianza Editorial, 2009.
GUARESCHI, Pedrinho. O direito humano a comunicagéo — Pela democratizacdo da midia.
E-book disponivel para consulta no acervo da Instituicdo. Editora Vozes.

RAMIRES, Eduardo Augusto de Oliveira. Direito das telecomunicacdes: a regulagéo para a
competicdo. Belo Horizonte: Férum, 2005.

VENOSA, Silvio de Salvo. Introducéo ao estudo do direito. 6. ed. rev. e ampl. S&o Paulo:
Atlas, 2019.

ZIMMERMAN, Ana. Direito direito nos jornais: as palavras que aproximam e separam

jornalistas de advogados. 2. ed. rev. e ampl. Curitiba: Jurua Editora, 2011.

Arte e estética da comunicagéo

O conceito de estética e de arte. Escolas estéticas. A arte como sistema de significacdo. Os
meios de comunicacdo e a reproducdo da obra de arte. Midia e criacdo estética. Padronizacdo
estética.

Bibliografia Basica:

KANT, Immanuel. Primeira Parte: Critica da Faculdade de Julgar Estética In: Critica da
Faculdade de Julgar. Petrdpolis: Editora Vozes, 2016, pp. 99-140

HEGEL, G. W. F. Estética: Textos Seletos. S&o Paulo: icone Editora, 2012

BENJAMIN, Walter. Estética e Sociologia da Arte. Belo Horizonte: Auténtica Editora,
2017.
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Bibliografia Complementar:

ADORNO, Theodor. Teoria Estética. In: DUARTE, Rodrigo (org.) O belo autdnomo: Textos
classicos de estética. Belo Horizonte: Auténtica Editora, 2015, pp. 355-374.

BYUNG-CHUL, Han. Sociedade da Transparéncia. Petropolis: Editora VVozes, 2016.
LUKACS, Gyérgy. A alma e as Formas. Belo Horizonte: Auténtica Editora, 2015.
THOMPSON, John B. A midia e a modernidade: Uma teoria social da midia. Petrépolis:
Editora Vozes, 2014.

PANOFSKY, Erwin. Significado nas artes visuais. 4. ed. Sdo Paulo: Perspectiva, 2014.

Comunicacéo e Cultura

Conceito geral de cultura. Revolucdo Industrial e massificacdo da producdo. Conceito de
massa e cultura popular. Reproducdo de produtos culturais. Industria cultural e cultura de
massa. Consumo, identidade e sociabilidade. Cultura da midia e convergéncia.

Bibliografia Basica:

CERTEAU, Michel de. A cultura no plural. 7. ed. Campinas: Papirus, 2012

KELLNER, Douglas. A cultura da midia - estudos culturais: identidade e politica entre o
moderno e pds-moderno. Bauru, SP: Edusc, 2001

LARAIA, Roque de Barros. Cultura: um conceito antropoldgico. Rio de Janeiro: Zahar,
1986.

Bibliografia Complementar:

HALL, Stuart. A identidade cultural na pés-modernidade. 11. ed. Rio de Janeiro: DP&A,
2006

GEERTZ, Clifford. A interpretacdo das culturas. 1. ed. [reimpr.]. Rio de Janeiro: Livros
Técnicos e Cientificos, 2011

SANTAELLA, Luacia. Culturas e artes do po6s-humano: da cultura das midias a
cibercultura. 2. ed. S&o Paulo: Paulus, 2004.

MARTINO, Luis Mauro S&. Teoria da comunicacao - 52 Edicdo. Editora VVozes

JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. 2. ed. ampl. e atua. Sdo Paulo: Aleph, 2009.

Producdo de podcast e audio na internet
Conceito e historia do podcast. Modelos, formatos, temas e publicos. Ferramentas de
gravacdo e edicdo e publicagdo. Sonorizacao e locucéo.

Bibliografia Bésica:
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PRADO, E. Estrutura da informacéo radiofonica. Sdo Paulo: Summus, 2002.

FERRARETTO, Luiz Artur. Radio: teoria e pratica. Sdo Paulo: Summus Editorial, 2014.
KENNEDY, Roseann; PAULA, Amadeu Nogueira de. Jornalismo e publicidade no radio:
como fazer. S&o Paulo: Contexto, 2013.

Bibliografia Complementar:

BONINI, Tiziano. A "segunda era" do podcasting: reenquadrando o podcasting como um
novo meio digital massivo. Revista de Estudos em Midia Sonora. v. 11, n. 1 (2020), 13-32.
Lindgren, Mia. Jornalismo narrativo pessoal e podcasting. Revista de Estudos em Midia
Sonora. v. 11, n. 1 (2020), 112-136

CARVALHO, Ana Amélia (org). Manual de Ferramentas 2.0 para professores. Brasilia:
MEC, 2008.

FERRAZ, N., & GAMBARO, D. (2020). Podcast e radiojornalismo: uma aproximacao entre
a midia formal e as novas experiéncias de producao e escuta. Novos Olhares, 9(1), 155-172.
SILVA, Sérgio Pinheiro; SANTOS, Régis Salvarani. O que faz sucesso em podcast? Uma
analise comparativa sobre os podcasts mais populares no Brasil e nos Estados Unidos em
2019. Revista de Estudos em Midia Sonora. v. 11, n. 1 (2020), 49-77

SOUSA, Addo; BESSA, Fatima. Podcast e utilizacdo de software Audacity. In:
CARVALHO, Ana Amélia (org). Manual de Ferramentas 2.0 para professores. Brasilia:
MEC, 2008.

Comunicagdo e Cultura Pop

Conceito e histéria da cultura pop. Producgdo e consumo. Produtores de cultura pop. Cinema,
industria fonografica, quadrinhos e televisdo. Produtos pop e sistemas de representacao.
Identidade e consumo pop.

Bibliografia Basica:

KELLNER, Douglas. A cultura da midia - estudos culturais: identidade e politica entre o
moderno e pés-moderno. Bauru, SP: Edusc, 2001

MOLES, Abraham A.; LIMA, Luiz Costa. Teoria da cultura de massa. 7. ed. rev. Sao
Paulo: Paz e Terra, 2005.

SA, Simone Pereira de; CARREIRO, Rodrigo; & FERRARAZ, Rogerio. (Orgs.) Cultura
Pop. Salvador, Edufba; Brasilia, Compos, 2015.

Bibliografia Complementar:
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ECO, Umberto. Apocalipticos e integrados. 6. ed. S&o Paulo: Perspectiva, 2004.

MARTINO, Luis Mauro S&. Teoria das midias digitais. Editora Vozes, 2014.

SOARES, Thiago. Abordagens teoricas para estudos sobre cultura pop. Logos 41, Rio de
Janeiro, v. 2, n. 24, p. 1-14, 2014.

NUNES, Monica Rebecca Ferrari. A emergéncia da cena cosplay nas culturas juvenis.
Significacdo: Revista de Cultura Audiovisual. Sdo Paulo, v. 41, n. 41, p. 218-235, 2014.
ORTIZ, Renato. A moderna tradigdo brasileira: cultura brasileira e indUstria cultural. 5. ed.

Sao Paulo: Brasiliense, 2006.

Divulgacgéo cientifica e comunicagédo

Defini¢Bes de investigacdo, pesquisa e publicacdo cientifica. Aspectos gerais da producao e
divulgacdo cientifica. Modelos e historia. Ciéncia no jornalismo e na publicidade.

Bibliografia Basica:

AZEVEDO, Celicina Borges. Metodologia Cientifica ao Alcance de Todos. 4. ed. Séo
Paulo: Editora Manole, 2018.

MARCONI, Marina de Andrade; LAKATQOS, Eva Maria. Metodologia cientifica. 3. Séo
Paulo: Atlas, 2000.

PRETTO, Nelson De Lucca. Escritos sobre educacdo, comunicacdo e cultura. S&o Paulo:
Papirus, 2017.

Bibliografia Complementar:

ALBAGLI, Sarita. Divulgacdo cientifica: Informacdo cientifica para cidadania. Ciéncia Da
Informagdo, S&o Paulo, v. 25 n. 3, p. 396-404, 1996.

AUTHIER-REVUZ, Jaqueline. Dialogismo e divulgacdo cientifica. RUA, Campinas, SP, v.
5,n.1,p.9-16, 2015

BUENO, Wilson Costa. COMUNICACAO CIENTIFICA E DIVULGACAO CIENTIFICA:
aproximagdes e rupturas conceituais. Informagdes & Informagéo. , Londrina, v. 15, n. esp,
p.1-12, 2010

VALERIO, Palmira Moriconi; PINHEIRO, Lena Vania Ribeiro. Da comunicagao cientifica
a divulgacao. Transinformacdo, Campinas, 20(2): 159-169, maio/ago., 2008

TOUTAIN. Lidia Maria Batista Branddo. Para Entender a Ciéncia da Informacao.
Salvador: Editora da UFBA, 2007.

Comunicagéo, linguagem e cultura
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Os signos, simbolos e o texto na significagdo da mensagem. Linguagem e representagdo. Os
codigos da linguagem dentro dos sistemas culturais. A constru¢cdo e transmissdo de
significados. Linguagem e significacdo dos textos da cultura. Semidtica da cultura e a
semiosfera.

Bibliografia Basica:

SANTAELLA, Ldcia. Culturas e artes do pés-humano: da cultura das midias a
cibercultura. 2. ed. Sdo Paulo: Paulus, 2004.

MARTINO, Luis Mauro S&. Teoria da comunicagdo - 5 Edicdo. Editora Vozes, 2014.
HALL, Stuart. A identidade cultural na pds-modernidade. 11. ed. Rio de Janeiro: DP&A,
2006.

Bibliografia Complementar:

MARTIN B., Jesus; REY, German. Os exercicios do ver: hegemonia audiovisual e fic¢ao
televisiva. 2. ed. S&o Paulo: Ed. SENAC, 2004.

AMERICO, Ekaterina Vdlkova. O conceito de fronteira na semi6tica de luri Lotman.
Bakhtiniana, S&o Paulo, v. 12, n. 1, p. 5-20, jan./abr. 2017.

AMERICO, Ekaterina Volkova. IGri Lotman e a Escola de Tartu-Moscou. Galaxia [online].
2015, n.29, pp.123-140

VELHO, Ana Paula M. A semidtica da cultura: apontamentos para uma metodologia de
analise da comunicacdo. Revista de Estudos da Comunicacdo, Curitiba, v. 10, n. 23, p. 249-
257, set./dez. 2009.

FLUSSER, Vilém. Lingua e realidade. 3 ed. Sdo Paulo: Annablume, 2007

Historia do Cinema

A historia do cinema: tecnologias e invengdes. O inicio do cinema. O nascimento da
linguagem cinematografica. Principais correntes, escolas ou movimentos cinematogréaficos.
As tecnologias: cinema falado, as cores. O cinema brasileiro.

Bibliografia Basica:

AUMONT, Jacques. A imagem. Campinas, SP: Papirus, 2004.

WATTS, Harris. Dire¢ao de cdmera: uma manual de técnicas de video e cinema. Sdo Paulo:
Summus, 1999.

BAPTISTA, Mauro (org.). Cinema mundial contemporaneo. Papirus, 2017.

Bibliografia Complementar:
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BALOGH, Anna Maria. Conjunc¢bes — disjunc6es — transmutacdes: da literatura ao cinema
eaTV. 2% Edicdo revisada e ampliada. Sdo Paulo: Annablume, 2005.

GOMBRICH, Ernst H. Meditacdes sobre um cavalinho de pau. Sdo Paulo: Edusp, 1999.
GONZALEZ, J. A. Moreiro. ARILLO, Jesus Robledano. O contetido da imagem. Curitiba:
Editora UFPR, 2003.

GOSCIOLA, Vicente. Roteiro para as novas midias: do cinema as midias interativas. Sdo
Paulo: Editora Senac, 2003.

XAVIER, Ismail. O olhar e a cena: Melodrama, Hollywood, Cinema Novo, Nelson
Rodrigues. Sao Paulo: Cosac & Naify, 2003.

Realidade Socioeconémica e Politica Brasileira

Breve histérico do Brasil e seus modelos econémicos: pré-colonial e colonial, Brasil Império;
Republica; Era Vargas. O Golpe Civil-Militar de 1964 e suas implicacBes politicas e
econdbmicas. O Brasil no Capitalismo Mundial. Redemocratizacdo e abertura politica. As
Crises econdmicas. Governo Fernando Henrique e Plano Real. Desigualdade e as politicas
sociais. A Era Lula e a nova insercdo do Brasil no cenario mundial. Aspectos
contemporaneos.

Bibliografia Bésica:

HUNT, E. K. Historia do pensamento econémico: uma perspectiva critica. 2. ed Rio de
Janeiro: Campus, 2005.

JAGUARIBE, Helio. Brasil: Alternativas e saida. Rio de Janeiro: Editora Paz e Terra, 2002.
SEIXAS, Jacy A; BRESCIANI, Maria Stella; BREPOHL, Marion. (Org.). Razéo e paixdo na
politica. 12 ed. Brasilia: Editora da UnB, 2002.

Bibliografia Complementar:

GREMAUD, Amaury Patrick; TONETO JUNIOR, Rudinei; VASCONCELLOS, Marco
Antonio Sandoval de; Economia brasileira contemporanea. 7. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2007.
HOLANDA, Sérgio Buarque de. BARRETO, Célia de Barros. O Brasil monarquico: o
processo de emancipa¢do, Sdo Paulo: Difel, 1976.

PRADO Jr., Caio.  Evolugdo politica do Brasil: Colénia e império. Brasilia: Editora
Brasiliense. 2001.

NAPOLITANO, Marcos. 1964/ historia do Regime Militar Brasileiro. Sdo Paulo:
Contexto, 2014
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SOUZA, Ricardo Luiz de. ldentidade nacional e modernidade brasileira - 1* Edicéo.

Editora Auténtica

Introducéo aos Estudos Culturais

Os multiplos sentidos do termo "cultura". Breve historico dos Estudos Culturais. A cultura
como processo ativo de producdo, circulagdo e recepcdo. Identidade e representacdes sociais.
Possibilidades de estudos e objetos da cultura.

Bibliografia Bésica:

HALL, Stuart. A identidade cultural na pés-modernidade. 11. ed. Rio de Janeiro: DP&A,
2006

KELLNER, Douglas. A cultura da midia - estudos culturais: identidade e politica entre o
moderno e pés-moderno. Bauru, SP: Edusc, 2001

SILVA, Tomaz Tadeu da (Org.). Alienigenas na sala de aula: uma introducéo aos estudos
culturais em educacdo. 11. ed. Petrépolis: Vozes, 2013

Bibliografia Complementar:

AZEVEDO, Fabio Palacio. O conceito de cultura em Raymond Williams. Revista
Interdisciplinar em Cultura e Sociedade (RICS) S&o Luis, v. 3, nimero especial, p. 205-224,
jul./dez. 2017.

GEERTZ, Clifford. A interpretacdo das culturas. 1. ed. [reimpr.]. Rio de Janeiro: Livros
Técnicos e Cientificos, 2011

HALL, Stuart. A centralidade da cultura: notas sobre as revolugdes culturais do nosso
tempo. Educacdo & Realidade, Porto Alegre, v. 22, n. 2, p. 15-46, jul./dez. 1997.

MARTINO, Luis Mauro Sa. Teoria das midias digitais. Editora Vozes, 2014 ADORNO,
Theodor W;

HORKHEIMER, Max. Dialética do esclarecimento: fragmentos filos6ficos. Rio de Janeiro:
Jorge Zahar, 2006.

Jornalismo Esportivo

A histéria do jornalismo esportivo no Brasil. Caracteristicas particulares do jornalismo
esportivo. As fungdes especificas da cobertura esportiva. Os textos: opinativo e factual. Os
comentérios, analises e a reportagem. A organizacdo esportiva no Brasil. Questbes legais.
Esportes Americanos. E-sports.

Bibliografia Basica:
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PRADO, Magaly e NASCIMENTO, Patricia Ceolin. Técnicas de reda¢do em Jornalismo -
0 texto da noticia. S&o Paulo: Saraiva, 2009.

COELHO, Paulo Vinicius. Jornalismo esportivo. Sdo Paulo: Contexto, 2011

BARBEIRO, Herédoto; RANGEL, Patricia. Manual do jornalismo esportivo. Sdo Paulo:
Contexto, 2006.

Bibliografia Complementar:

BARBEIRO, Herédoto; RANGEL, Patricia. Manual do jornalismo esportivo. Sdo Paulo:
Contexto, 2006.

BARBEIRO, Herddoto; LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de Radiojornalismo. Rio de
Janeiro: Campus, 2003.

ERBOLATO, Mério. Técnicas de codificagdo em jornalismo — Redagdo, captagdo e edicdo
no jornal diario. 5. ed. Sdo Paulo: Atica, 2001.

NILSON, Laje. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica. 22 ed.,
Rio de Janeiro: Record, 2002.

WHITE, Ted. Jornalismo Eletronico: Redacdo, Reportagem e Producédo. Sdo Paulo: Editora
Roca, 2009.

Cinema brasileiro

Historia do cinema no Brasil: primérdios do cinema, a Chanchada, o Cinema Novo e o ciclo
Embrafilme. Elementos gerias da producéo filmica no Brasil. Aspectos do cinema brasileiro
contemporaneo.

Bibliografia Basica:

SANTOS, Angela. Cinema brasileiro a partir da retomada. Summus Editorial, 2015.
BALLERINI, Franthiesco. Cinema Brasileiro no Seculo 21. Summus Editorial, 2012.
BAPTISTA, Mauro (org.). Cinema mundial contemporaneo. Papirus, 2017.

Bibliografia Complementar:

XAVIER, Ismail. O olhar e a cena: Melodrama, Hollywood, Cinema Novo, Nelson
Rodrigues. S&o Paulo: Cosac & Naify, 2003.

BAPTISTA, Mauro (org.). Cinema mundial contemporaneo. Papirus, 2017.

GONZALEZ, J. A. Moreiro. ARILLO, Jesus Robledano. O conteido da imagem. Curitiba:
Editora UFPR, 2003.

GOSCIOLA, Vicente. Roteiro para as novas midias: do cinema as midias interativas. Sdo
Paulo: Editora Senac, 2003.
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XAVIER, Ismail. O olhar e a cena: Melodrama, Hollywood, Cinema Novo, Nelson
Rodrigues. S&o Paulo: Cosac & Naify, 2003.

Sensacionalismo na midia

Panorama historico do sensacionalismo na midia, desde o surgimento nos primeiros jornais
impressos as exploracBes no ambito eletrénico e digital. Conceitos de sensacionalismo e suas
especificidades. Panorama contemporaneo sobre o jornalismo sensacionalista no Brasil e no
mundo.

Bibliografia Basica:

ANGRIMANI, Danilo. Espreme que Sai Sangue: um estudo do sensacionalismo na
imprensa. S&o Paulo: SUMMUS, 1995. (Ebook)

MARLENE BRANCA SOLIO. Violéncia: um discurso que a midia cala. Educs, 2010.
(Ebook)

SODRE, Muniz; PAIVA, Raquel. O Império do Grotesco. Rio de Janeiro: MAUAD, 2014.
(Ebook)

Bibliografia Complementar:

AMARAL, Mércia Franz. Jornalismo Popular. Contexto. (Ebook)

DIAS, Ana Rosa Ferreira. O discurso da violéncia: as marcas da oralidade no jornalismo
popular. Sdo Paulo: Cortez, 1996.

FOLHA DE SAO PAULO. Manual da Redaco. Sdo Paulo: Publifolha, 2007.

FORTES, Leandro. Jornalismo investigativo. Sdo Paulo: Contexto, 2005.

PEREIRA JUNIOR, Luiz Costa. A apuracdo da noticia. Rio de Janeiro: Vozes, 2006.

Comunicacéo para Orgéos Publicos

Apresentar a relacdo entre 6rgdos publicos e comunicacdo, suas implicacbes e usos. A
importancia da comunica¢do para o campo da politica. A comunicagdo politica municipal,
estadual e federal.

Bibliografia Basica:

KOPLIN, Elisa; FERRARETO, Luiz. Assessoria de imprensa: teoria e pratica. 42 ed. Porto
Alegre: Sagra/Luzzato, 2001.

MARQUES, Angela. Comunicago e politica. Grupo Summus (Ebook).

TORQUATO, Gaudéncio. Tratado de Comunica¢do Organizacional e Politica. Sdo Paulo:

Cengage Learning, 2008.
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Bibliografia Complementar:

BONA, Nivea Canalli. Assessoria de imprensa: ponte entre jornalistas e sociedade. Editora
Intersaberes (Ebook)

DUARTE, Jorge. Assessoria de imprensa e relacionamento com a midia. 2. ed. Sdo Paulo:
Atlas, 2006

MATOQOS, Carolina. Jornalismo e politica democratica no Brasil. Sdo Paulo: Publifolha,
2008.

KOTLER, Philip. Marketing essencial: conceitos, estratégias e casos. Sdo Paulo: Pearson,
Prentice Hall, 2005.

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Comunicacdo Organizacional:  historico,

fundamentos e processos. Sdo Paulo: Saraiva, 2009.

Jornalismo Popular

Apresentar o conceito de jornalismo popular, suas aproximacfes e distanciamentos com o
jornalismo sensacionalista. Discutir os modos de producdo e caracteristicas proprias do
jornalismo popular, bem como suas implicagdes mercadoldgicas e praticas. Andlises de
produtos que se enquadrem no segmento do jornalismo popular em midia impressa, eletrdnica
ou digital.

Bibliografia Basica:

AMARAL, Marcia Franz. Jornalismo Popular. Contexto. (Ebook)

ANGRIMANI, Danilo. Espreme que Sai Sangue: um estudo do sensacionalismo na
imprensa. S&o Paulo: SUMMUS, 1995.

DIAS, Ana Rosa Ferreira. O discurso da violéncia: as marcas da oralidade no jornalismo
popular. Sdo Paulo: Cortez, 1996.

Bibliografia Complementar:

BAHIA, Juarez. Jornal, Histdria e Técnica: As técnicas do jornalismo. Sdo Paulo: Mauad,
2000.

FRANCO, L.; SILVA, AC; PORTARI, R. Comunicacdo, texto e discurso. Barbacena:
EJUEMG, 2014.

MARLENE BRANCA SOLIO. Violéncia: um discurso gue a midia cala. Educs, 2010.
(Ebook)

SODRE, Muniz; PAIVA, Raquel. O Império do Grotesco. Rio de Janeiro: MAUAD, 2014.
(Ebook)
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TRAQUINA, Nelson. Teorias do Jornalismo Vol. Il. 22 Ed. Floriandpolis: Insular, 2008.

Jornalismo em Blogs e Redes Sociais

Apresentar o conceito basico de blogs de noticias e redes sociais voltadas para a difusdo de
noticias. Semelhancas e distanciamentos com o jornalismo tradicional. Conceitos basicos para
producdo de noticias voltadas a esses ambientes.

Bibliografia Basica:

SOLIO, Marlene Branca. Jornalismo Organizacional. Grupo Summus, 2006.

PELLANDA, Eduardo Campos. Jornalismo e midias moéveis no contexto da convergéncia.
EdiPUC-RS 96 (Ebook)

WHITE, Ted,. Jornalismo eletrénico: redacéo, reportagem e producdo. 4. ed. Sdo Paulo, SP:
Roca, 2009.

Bibliografia Complementar:

BAHIA, Juarez. Jornal, Histdria e Técnica: As técnicas do jornalismo. Sdo Paulo: Mauad,
2000.

FOLHA DE SAO PAULO. Manual da Redacéo. S&o Paulo: Publifolha, 2007.

PEREIRA JUNIOR, Luiz Costa. A apuragdo da noticia. Rio de Janeiro: Vozes, 2006.
(Ebook)

PRADO, Magaly e NASCIMENTO, Patricia Ceolin. Técnicas de reda¢do em Jornalismo -
0 texto da noticia. S&o Paulo: Saraiva, 2009. (Ebook)

LAGE, N. Linguagem Jornalistica. Sdo Paulo: Atica, 2001.

Jornalismo Comparado

As politicas e sistemas de comunicacdo no contexto global e das transformacgdes no campo
das tecnologias da informacdo: midias tradicionais e novas midias no panorama
contemporaneo das revolugdes tecnoldgicas. Estudo comparado do jornalismo no Brasil,
Estados Unidos, América Latina e outros contextos no mundo. A natureza e o carater
estrutural das diferentes midias.

Bibliografia Basica:

MARTIN B., Jests; REY, Germéan. Os exercicios do ver: hegemonia audiovisual e ficcdo
televisiva. 2. ed. S&o Paulo: Ed. SENAC, 2004.

MORAES, Dénis de; DREIFUSS, René Armand; SODRE, Muniz. Globaliza¢do, midia e

cultura contemporanea. Campo Grande: Letra Livre, 1997
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TRAQUINA, Nelson. Teorias do Jornalismo Vol. Il. 22 Ed. Floriandpolis: Insular, 2008.
Bibliografia Complementar:

BAHIA, Juarez. Jornal, Historia e Técnica: As técnicas do jornalismo. Sdo Paulo: Mauad,
2009.

MELVIN, L.. D. & BALL-ROKEACH, S. Teorias da Comunica¢do de Massa. Rio de
Janeiro: Zahar. 1993.

KLEIN, Alberto. Imagens de Culto e Imagens de Midia. Porto Alegre: Sulina, 2006.
KELLNER, Douglas. A Cultura da Midia. Bauru: Edusc, 2001.

TRAQUINA, Nelson. Teorias do Jornalismo Vol. I. 22 Ed. Floriandpolis: Insular, 2008.

Infografia e Videografia

A utilizagdo da infografia e videografia como parte da comunicacdo jornalistica. Aplicacdo
das técnicas visuais nos veiculos de comunicacdo. Elementos estéticos da comunicacédo
gréfica: tipos, elementos, icones, simbolos e indices. AdaptacBes de dados quantitativos para
0 universo grafico. Dinamizacdo do aspecto visual da informagdo. A relagdo verbal x néo
verbal no processo de producéo de conteddo jornalistico.

Bibliografia Basica:

MORAES, Ary. Design de noticias: a acessibilidade do cotidiano. Editora Blucher, 2015.s
(Ebook)

MEMORIA, Felipe. Design para a Internet: Projetando a Experiéncia Perfeita. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2005.

HOLLIS, Richard. Design gréafico: uma historia concisa. Carlos Daudt (trad.). Sdo Paulo:
Martins Fontes, 2000.

Bibliografia Complementar:

CESAR, Newton. Midia eletrdnica: a criagdo de comerciais para tv, radio e internet. Rio de
Janeiro: 2AB, 2008.

FERRARI, Pollyana. A for¢a da midia social. S&o Paulo: Factash, 2010.

HURLBURT, A. Layout: O design da pagina impressa. Sdo Paulo: Mosaico, 1980.

WHITE, Ted. Jornalismo eletrénico: redacdo, reportagem e produgdo. Sao Paulo: Roca,
2008.

WILLIAMS, Robin. Design para quem néo é designer. Sdo Paulo: Callis, 2013.

Fil6sofos do século XX e Comunicacéo
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O objetivo da disciplina é discutir objetos da comunicacdo a partir de filésofos do seculo XX
como Michael Foucault, Hannah Arendt e Gilles Deleuze. Tragar qual o caminho percorrido
por estes pensadores e articular suas ideias com acontecimentos presentes.

Bibliografia Basica:

FOUCAULT, Michel. Microfisica do Poder. Rio de Janeiro: Graal, 1982.

DELEUZE, G.; FOUCAULT, M; DERRIDA, J. Filosofia Francesa Contemporanea.
Revista Cult. Dossié Especial.2020.

OLIVEIRA, L. 10 licBes sobre Hannah Arendt. 42 ed. Petropolis, RJ: Editora Vozes, 2014.
Bibliografia Complementar:

BRANCO, G.; NETO-VEIGA, A. (Orgs).Foucault, Filosofia e Politica. 1 Reimp. Belo
Horizonte: Editora Atica, 2013.

CASTRO, E. Introdugdo a Foucault. (Trad.) Beatriz de Almeida Magalhdes. 1* Ed. 12
Reimp. Belo Horizonte: Editora Atica, 2015.

COSSUTA, F. Elementos para a leitura dos textos filosoficos. Sdo Paulo: Martins Fontes,
1994 Complementar.

DELEUZE, G. A filosofia critica de Kant. (trad.) Fernando Scheibe. 1? ed. Belo Horizonte:
Auténtica, 2018.

HOBSBAWM, E. J. Globaliza¢io, democracia e terrorismo. S&0 Paulo: Companhia das
Letras, 2007.

Politica e enquadramento midiatico

Discute os aspectos tedricos da teoria do enquadramento e apresenta operadores de analises
em acontecimentos politicos.

Bibliografia Bésica:

NIZET, J.; REGAUX, N. A sociologia de Erving Goffman. Petrépolis, RJ: Editora Vozes,
2016.

RECH, G. Redacdo Jornalistica: apontamentos para a producdo de contetdo. Curitiba
:Editora Intersaberes, 2018.

SOARES, M. Representagdes, Jornalismo e Esfera Publica Democréatica. Sdo Paulo:
Cultura Académica, 20009. Disponivel em:
https://repositorio.unesp.br/bitstream/handle/11449/109112/ISBN9788579830181.pdf?sequen
ce=2&isAllowed=y . Acesso em: 10 Dez. 2020.

Bibliografia Complementar:
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DARNTON, R. O beijo de Lamourette: midia, cultura e revolugdo. S&o Paulo: Companhia
das Letras, 1995.

MARTINS, F. Jornalismo politico. 2. ed. Sdo Paulo: Contexto, 2005.

MOTTA, L. G. Enquadramentos ladicos-dramaticos no jornalismo: mapas culturais para
enquadrar narrativamente os conflitos politicos. In MIGUEL, L. F. e BIROLI, F. Midia:
representacdo e democracia. S&o Paulo, Hucitech, pp. 137-161, 2010.

PORTO, M. P. Enquadramentos da midia e politica. In: RUBIM, A.A. (Org.). Comunicagao
e Politica: conceitos e abordagens. Salvador: EAUFBA, 2004. p. 73- 104.

SOMMA NETO, J. Midia e politica: caminhos cruzados. Curitiba: UFPR-SCHLA, 2011.

Feminismo e comunicacao

Discute o feminismo de classe, de raca, neoliberal e a partir de filésofos da diferenga.
Investiga os processos de recepcdo de tematicas feministas e a produgdo discursiva da midia
tradicional.

Bibliografia Basica:

SPARGO, T. Foucault e a teoria queer. Editora Auténtica 1998. E-book.

STREY, M.; CUNICO, S. (Orgs). Teorias de Geénero: feminismo e Transgressio. Porto
Alegre: EdiPUCRS, 2016.

RIBEIRO, A. Teorias Sociolégicas feministas: uma breve introducédo. Curitiba: Intersaberes,
2020.

Bibliografia Complementar:

CASTELLS, M. O poder da identidade. 5. ed. Sdo Paulo: Paz e Terra, 2007.

KELLNER, Douglas. A cultura da midia: estudos culturais: identidade e politica entre o
moderno e 0 pés-moderno. Bauru: EDUSC, 2001.

LOURO, G. Género, sexualidade e educacao: uma perspectiva pos-estruturalista. 16.ed.
Petropolis: Vozes, 1997.

STREY, M. ; VERZA, F. ROMANI, P. Género, cultura e familia: perspectivas
multidisciplinares. Porto Alegre: EdiPUC-RS, 2015.

WOOL,V. As mulheres devem chorar...ou se unir contra o patriarcado e militarismo.
(Trad. Org.) Tomaz Tadeu. 12 Ed. Belo Horizonte: Auténtica, 2019.

Ciéncia e poder
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Diferengas entre epistemologia e saberes. A desconstrucdo do conceito de verdade.
Identificacdo das linhas de forgas e visibilidade que atravessam a Ciéncia. Analise de politicas
publicas cientificas.

Bibliografia Basica:

CANDIOTTO, C. Foucault e a critica da verdade - 22 Edicdo. Editora Auténtica, 2020. E-
book.

FOUCAULT, M. Microfisica do Poder. Rio de Janeiro: Graal, 1982.

FOUCAULT, M. A arqueologia do saber. 7. ed. Rio de Janeiro: Forense Universitaria,
2004.

Bibliografia Complementar:

ALVES, R. Filosofia da ciéncia: introducdo ao jogo e a suas regras. 8. ed. Sdo Paulo: Loyola,
2004.

BRESOLIN, K. Filosofia da educacdo de Immanuel Kant: da disciplina a moralidade.
Caxias do Sul (RS): Editora Educs, 2016. E-book.

DELEUZE, G.; FOUCAULT, M; DERRIDA, J. Filosofia Francesa Contemporanea.
Revista Cult. Dossié Especial.2020.

GADELHA, S. Biopolitica, governamentalidade e educacéo: Introducdo e conexdes, a
partir de Michel Foucault. 12 ed. Belo Horizonte: Auténtica, 2013.

MACHADO, R. Foucault, a ciéncia e o saber. 3. ed. rev. e amp. Rio de Janeiro: J. Zahar,
2006.

Comunicacdo Publica e Cidadania

Histdria da Comunicacdo Publica no Brasil. Poder, ideologia e meios de comunicacdo. Fluxos
e canais de comunicacdo entre o Estado e a Sociedade Civil. Governanca eletrdnica e
participacdo cidada. Politicas de comunicacdo publica e direito a informacdo. Lei de acesso a
informacéo.

Bibliografia Basica:

DUARTE, J. (org.). Comunicag¢do Publica: Estado, Mercado, Sociedade e Interesse Publico.
Sao Paulo: Atlas, 2009.

GENTILLI, V. Democracia de massas: jornalismo e cidadania: estudo sobre as sociedades
contemporéneas e o direito dos cidaddos a informacdo. Porto Alegre: EDIPUCRS, 2005.
HABERMAS, J. Mudanca estrutural da esfera puablica. Rio de Janeiro: Tempo Brasileiro,
2003.
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Bibliografia Complementar:

ALMEIDA, A. Midia eletronica: seu controle no Brasil e nos EUA. 22 ed. Rio de Janeiro:
Forense, 2001.

BERAS, C. Democracia, Cidadania e Sociedade Civil. Curitiba (PR): Editora Intersaberes,
2013.

KONIG, M. Jornalismo de Dados. Curitiba (PR): Contentus, 2020.

OLIVEIRA, M. Comunicacao Publica. Campinas: Alinea, 2004.

RIBEIRO, A. et al. Jornalismo de Dados: conceitos, rotas e estrutura produtiva. Curitiba
(PR): Editora Intersaberes, 2018.

Redes Sociais e Ativismo Digital

Conceito e estrutura das Redes Sociais. Interatividade e comunidades virtuais. Ativismo
social e ativismo digital. Cidadania, democracia e ativismo. Diferenca de ativismo e
movimento social.

Bibliografia Basica:

CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede. 19. ed. rev. atual. Rio de Janeiro: Paz e Terra,
2018.

Di Felice, M.; PEREIRA, E.; ROZA, E. (Orgs). Net-ativismo: redes digitais e novas praticas
de participacdo. Campinas (SP): Papirus Editora, 2017.

STRAUBHAAR, Joseph; LAROSE, Robert. Comunicacdo, midia e tecnologia. Traducdo
José Antdnio Lacerda Duarte. Sdo Paulo: Thompson, 2004.

Bibliografia Complementar:

BUCCI, E. A imprensa e o Dever da liberdade: independéncia editorial e suas fronteiras
com a indastria do entretenimento, as fontes, 0s governos, 0s corporativismos, o poder
econdmico e as ONGs. Sdo Paulo: Editora Contexto, 2009.

GEERTZ, C. A interpretacdo das culturas. 1. ed. [reimpr.]. Rio de Janeiro: Livros Técnicos
e Cientificos, 2011.

JENKINS, H. Cultura da convergéncia. Aleph, 2009.

SANTAELLA, L. Cultura das midias. Sdo Paulo: Razdo Social. 1992.

PERUZZO, C. Cidadania, Comunicacdo e Desenvolvimento Social. In: KUNSCH, M.M.K;
KUNSCH, W.L. (orgs). Relagbes Publicas Comunitarias — a comunicagdo em uma

perspectiva dialdgica e transformadora, Summus Editorial, Sdo Paulo, 2007
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Fake News e jornalismo

Diferenca entre noticia e Fake News. Monopdlio de dados e informacdo on demand. Modelos
historicos e contemporéneos de fake news. A nogdo de verdade e a inferéncia ao real. Os
mecanismos de checagem de informacdo no jornalismo. Credibilidade e informacdo. O fluxo
de informacdo e as bolhas filtradas.

Bibliografia Basica:

PINHO, J. Jornalismo na Internet. S&o Paulo: Summus, 2003.

TANCER, B. Click: o que milhares de pessoas estdo fazendo on-line e porque isso €
importante. S&o Paulo: Globo, 2009.

TOFFLER, A. A terceira onda. Tradugdo Jodo Tavora. 22 ed. Rio de Janeiro: Record, 2007.
Bibliografia Complementar:

BIROLI, F.; MIGUEL, L. Noticias em disputa: midia, democracia e formacdo de
preferéncias no Brasil. Sdo Paulo: Contexto, 2017.

KONIG, M. Jornalismo de Dados. Curitiba (PR): Contentus, 2020.

PILATI, R. Ciéncia e Pseudociéncia: por que acreditamos apenas naquilo em que queremos
acreditar. S&o Paulo : Editora Contexto, 2018.

RIBEIRO, A. et al. Jornalismo de Dados: conceitos, rotas e estrutura produtiva. Curitiba
(PR): Editora Intersaberes, 2018.

VILCHES, L. A migracéo digital. Sdo Paulo: Loyola, 2003.

Técnica e Expressdo Teatral aplicada a comunicacéo

Técnicas vocais: respiracdo diafragmaética, exercicios de dic¢do e articulacdo. Técnicas de
dramaturgia. Producdo e interpretacdo de cenas. Improviso.

Bibliografia Basica:

GRANERO, V. Como usar o teatro na sala de aula. Sdo Paulo: Contexto, 2011.

MORENO, J. O teatro da espontaneidade. 22, Ed. S&o Paulo: Agora, 2012.

SCHEFFLER, I. Teorias de Cena: teatro e visualidades. Curitiba: Editora Intersaberes, 2019.
Bibliografia Complementar:

ALVES, C (Org). A arte da técnica vocal: Caderno 1. Porto Alegre: EdiPucRS, 2017.
ALVES, C (Org). A arte da técnica vocal: Caderno 2. Porto Alegre: EdiPucRS, 2020.
CALLADO, A. Roteiros de radioteatro durante e depois da Segunda Guerra (1943-
1947). Daniel Tomaz (org). 12 Ed. Belo Horizonte: Auténtica, 2018.
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NEVES, L.; SANTIAGO, A. O uso dos jogos teatrais na educacdo: possibilidades diante do
fracasso escolar. Campinas, SP: Papirus Editora, 2015.
RADICETTI, F. Trilhas Sonoras: 0 que escutamos no cinema, no teatro e nas midias

audiovisuais. Curitiba (PR): Intersaberes, 2020.

Midia e Opinido Publica

Apresentar o conceito e as teorias de opinido publica. Funcionamento dos Institutos de
opinido de publica. Modelos de pesquisa de opinido publica. Impacto da opinido publica nas
trés esferas: municipal, estadual e federal.

Bibliografia Basica:

BARROS, Antonio; DUARTE, Jorge (orgs.). Métodos e técnicas de pesquisa em
Comunicacéo. Sdo Paulo: Atlas, 2009.

CHARAUDEAU, Patrick. A conquista da opinido publica: como o discurso manipula as
escolhas politicas. Sdo Paulo: Contexto, 2016.

LIMA, Alexandre Correa. Pesquisas de opinido publica: teoria, pratica e estudos de caso.
Séo Paulo: Novatec Editora, 2017

Bibliografia Complementar:

CERVI, Emerson Urizzi. Opinido publica e comportamento politico. Curitiba: Ibpex, 2010.
DREYER, Bianca Marder. Relagbes publicas na contemporaneidade:Contexto, modelos e
estratégias. Sdo Paulo: Summus Editorial, 2017.

DIEHL, Astor Antdnio; TATIM, Denise Carvalho. Pesquisa em Ciéncias Sociais Aplicadas:
Métodos e Técnicas. Sdo Paulo: Pearson, 2006.

LIPPMANN, Walter. Opinido publica. Petrépolis: Vozes, 2010.

VERONEZZI, José Carlos. Midia de A a Z: conceitos, critérios e formulas dos 60 principais

termos de midia. 32 ed. Sdo Paulo: Pearson.

Laboratdrio de Grande Reportagem

Diferenciar os conceitos e os exemplos de nota, noticia e reportagem. Grandes reportagens em
Radio, TV, Internet e Impresso. Producédo de grande reportagem.

Bibliografia Basica:

BELO, Eduardo. Livro-Reportagem. Sdo Paulo: Contexto, 2006.

NILSON, Laje. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica. 22 ed.,
Rio de Janeiro: Record, 2002.
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RECH, Gisele Krodel. Redagdo Jornalistica: apontamentos para a produgdo de conteldo,
2018. Curitiba: Intersaberes.

Bibliografia Complementar:

BISTANE, Luciana, BACELLAR, Luciane. Jornalismo de TV. Sdo Paulo: Contexto, 2005.
CONDE, Mariana Guedes. Temas em Jornalismo Digital: historico e perspectivas. Curitiba:
InterSaberes, 2018.

FERRARI, Pollyana. Jornalismo Digital. 42 ed. Sdo Paulo: Contexto, 2010.

LAROCHINSKI, Ulisses. Escrevendo para falar no radio. Curitiba: InterSaberes, 2017.
SCALZO, Marilia. Jornalismo de Revista. 4% ed. S&o Paulo: Contexto, 2011.

Assessoria de Comunicagéo e Midias Digitais

Assessoria de Comunicacdo. Midias Digitais. Estratégias de assessoria de comunica¢do com
0s usos das midias digitais. Estudos de caso.

Bibliografia Bésica:

ALMANSA, Ana. Assessoria de Comunicacao. Trad. Andréia Athaydes. Sdo Caetano do
Sul: Difuséo, 2010.

OLIVEIRA, Ivone de Lourdes; MARCHIORI, Marlene. Redes Sociais, Comunicacao,
Organizacdes. Sdo Caetano do Sul: Difuséo, 2019.

VERGILI, Rafael. RelagBes Publicas, Mercado e Redes Sociais. S&o Paulo: Summus
Editorial, 2014.

Bibliografia Complementar:

BONA, Nivea Canalli. Assessoria de imprensa: ponte entre jornalistas e sociedade. Curitiba:
InterSaberes, 2017.

COSTA, Camila Gino Almeida. Gestdo de midias sociais. Curitiba: InterSaberes, 2017.
DUARTE, Jorge. Assessoria de Imprensa e Relacionamento com a Midia: Teoria e
Técnica - 52, Sdo Paulo: Atlas, 2002.

FERRARETTO, Elisa Kopplin, FERRARETTO, Luiz Artur. Assessoria de Imprensa: teoria
e pratica. 5% Ed. Sao Paulo: Summus Editorial, 2009.

TERRA, Carolina Frazon. Midias Sociais e agora? O que vocé precisa saber para

implementar um projeto de midias sociais. 2011.

Comunicacédo Rural
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Conceituacdo critica. Comunicacdo, informacdo e extensdo rural. Comunicacdo, poder
publico e dos Movimentos sociais no meio rural. A comunicagdo no associativismo e
cooperativismo. Radio, TV e Internet no Campo.

Bibliografia Basica:

CEZAR, Raul Matias. Extensdo rural: conceitos e expressdo social. Curitiba: Contentus,
2020.

RECH, Gisele Krodel. Redac¢do Jornalistica: apontamentos para a produgdo de conteldo,
2018. Curitiba: Intersaberes.

ZIZEK, Slavoj. Em defesa das causas perdidas. Sdo Paulo: Boitempo, 2011. (10
exemplares).

Bibliografia Complementar:

ARDUINI, Juvenal. Antropologia ousar para reinventar a humanidade. S&o Paulo:
Paulus, 2002.

COSTA, Camila Gino Almeida. Gestdo de midias sociais. Curitiba: InterSaberes, 2017.
CARVALHO, Guilherme (org.). Jornalismo e cidadania: iniciativas colaborativas,
alternativas, comunitarias, populares e sindicais no Brasil. Curitiba: InterSaberes, 2020.
LAROCHINSKI, Ulisses. Escrevendo para falar no radio. Curitiba: InterSaberes, 2017.

WHITE, Ted. Jornalismo eletrénico: redacao, reportagem e producdo. Sdo Paulo: Roca, 2008.

Jornalismo Ambiental

Modelos de civilizagdo, padrfes de consumo e paradigmas do desenvolvimento. Diagndsticos
do desastre ambiental. A visdo holistica do jornalismo e a alfabetizagdo ecoldgica. O
jornalismo ambiental engajado.

Bibliografia Basica:

CALDAS, Ricardo Melito (Org.). Responsabilidade socioambiental. 22 ed. S&o Paulo:
Pearson, 2020.

CASAGRANDE, Diego Antonelli. Jornalismo, Direitos humanos e Meio Ambiente.
Curitiba: Contentus, 2020.

FROME, Michael. Green Ink: uma introducdo ao jornalismo ambiental. Curitiba: Editora
UFPR, 2008.

Bibliografia Complementar:

CARVALHO, Guilherme (org.). Jornalismo e cidadania: iniciativas colaborativas,

alternativas, comunitarias, populares e sindicais no Brasil. Curitiba: InterSaberes, 2020.
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CUNHA, Sandra; GUERRA, Antonio. A Questdo ambiental: diferentes abordagens. Rio de
Janeiro: Bertrand, 2007.

LAGE, Nilson. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica. S&o
Paulo: Edusp, 2002.

MACHADO, Jeanne da Silva. A solidariedade social e a sustentabilidade na
responsabilidade ambiental globalizada. Rio de Janeiro: Processo, 2019.

RECH, Gisele Krodel. Redagdo Jornalistica: apontamentos para a producdo de conteldo,
2018. Curitiba: Intersaberes.

Jornalismo Cultural

Introducdo histérica do Jornalismo Cultural. Critica, cronica e coluna social enquanto géneros
do Jornalismo Cultural. O jornalismo cultural como ferramenta para mediacdo social.
Perspectivas do jornalismo cultural no ambito das midias impressas, eletrénicas e digitais.
Bibliografia Bésica:

BALLERINI, Franthiesco. Jornalismo cultural no século 21: Literatura, Artes, Visuais,
Teatro, Cinema e Musica. [A historia, as novas plataformas, o ensino e as tendéncias na
pratica]. S&o Paulo: Summus Editorial, 2015.

LIMA, Marcelo. Jornalismo cultural e critica: a literatura brasileira no suplemento Mais!
Curitiba: Ed. UFPR, 2013.

PIZA, Daniel. Jornalismo Cultural. 42 ed. So Paulo: Contexto, 2010.

Bibliografia Complementar:

CHICARINO, Tathiana. Antropologia social e cultural. Sdo Paulo: Pearson Prentice Hall,
2014.

FERNANDES, Alessandra Lemos. Jornalismo: especializacdo e segmentacdo. Curitiba:
Intersaberes, 2017.

PENA, Felipe. Jornalismo Literario. Sdo Paulo: Contexto, 2006.

RECH, Gisele Krodel. Redac¢do Jornalistica: apontamentos para a produgdo de conteldo.
Curitiba: Intersaberes, 2018.

VERONEZZI, José Carlos. Midia de A a Z: conceitos, critérios e féormulas dos 60 principais

termos de midia. 32 ed. Sdo Paulo: Pearson.

Comunicagéo e Equidade

Av. Professor Mario Palmério, 1001 Universitario Frutal MG 38200 000
(34) 3423 2700 (34) 3423 2727 www.uemgfrutal.org.br | uemgfrutal@uemgfrutal.org.br


http://www.uemgfrutal.org.br/
mailto:uemgfrutal@uemgfrutal.org.br

114

Apresentar 0s conceitos e a interligagdo no campo midiatico. Demonstrar a funcéo estratégica
da comunicacdo para as relagdes étnico-raciais, identidades de género, migrac@es, deficiéncia.
Demonstrar as caracteristicas das linguagens e dos textos. Pratica redacional para diferentes
veiculos.

Bibliografia Basica:

LIESEN, Mauricio. Comunicacdo e Direitos Humanos: elementos para um jornalismo
responsavel. Curitiba: InterSaberes, 2020.

NOBRE, Marcos; REPA, Luiz. Habermas e a reconstrucdo: sobre a categoria central da
Teoria Critica habermasiana. Campinas: Papirus, 2012.

CARVALHO, Ana Paula Comin de; SALAINI, Cristian Jobi; ALLEBRANDT, Deébora;
MEINERZ, Néadia Elisa; WEISHEIMER, Nilson. Desigualdades de Género, Raca e Etnia.
Curitiba: Contentus, 2012.

Bibliografia Complementar:

CULPI, Ludmila Andrzejewski. Estudos migratérios. Curitiba: Contentus, 2020.

RIBEIRO, Alessandra Stremel Pesce. Teorias sociologicas feministas: uma breve
introducdo. Curitiba: InterSaberes, 2020.

VERONEZZI, José Carlos. Midia de A a Z: conceitos, critérios e férmulas dos 60 principais
termos de midia. 32 ed. Sdo Paulo: Pearson, 2012.

DINIZ, Margareth. Inclusdo de pessoas com deficiéncia e ou necessidades especificas:
Avancos e desafios. Belo Horizonte: Auténtica, 2012.

FERNANDES, Alessandra Lemos. Jornalismo: especializacdo e segmentacdo. Curitiba:
Intersaberes, 2017.

Comunicacdo Comunitaria

A comunicagdo comunitaria: concepgbes de teoria e pratica. Participacdo popular na
comunicagdo comunitaria. Métodos e técnicas de comunicacdo alternativa e participativa.
Desenvolvimento e operacionalizagdo pelas comunidades de seus recursos de comunicag&o.
Aspectos politicos e implicagbes da comunicacdo popular/comunitaria nos movimentos

sociais.

Bibliografia Basica:
BAZI, Rogério E. Rodrigues. TV Regional: trajetoria e perspectivas. Campinas: Alinea,
2001.
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OLIVEIRA, Roberto Reis de; MARCOLLA, Rosangela (Org). Estudos de Midia Regional,
Local e Comunitaria. Marilia:UNIMAR. S&o Paulo: Arte & Ciéncia, 2008.

RIBEIRO, Alexsandro. Jornalismo Popular, Sindical e Comunitario. Curitiba: Contentus,
2020.

Bibliografia Complementar:

AMARAL, Marcia Franz. Jornalismo Popular. Sdo Paulo: Contexto: 2006.

CARVALHO, Guilherme (org.). Jornalismo e cidadania: iniciativas colaborativas,
alternativas, comunitarias, populares e sindicais no Brasil. Curitiba: InterSaberes, 2020.
DOWNING, J. D. H. Midia radical - rebeldia nas comunica¢bes e movimentos sociais. Sdo
Paulo: SENAC, 2002.

RECH, Gisele Krodel. Redagdo Jornalistica: apontamentos para a produgdo de conteudo,
2018. Curitiba: Intersaberes.

LIESEN, Mauricio. Comunicacdo e Direitos Humanos: elementos para um jornalismo

responsavel. Curitiba: InterSaberes, 2020.

Comunicacéo Eleitoral

Aspectos da democracia representativa. A importancia da comunicagdo no processo politico
eleitoral. As esferas politicas eleitorais: municipal, estadual e federal. As estratégias eleitorais
e planejamento de campanha.

Bibliografia Bésica:

BONAVIDES, Paulo. Ciéncia politica. 23. ed. Sdo Paulo: Malheiros, 2016.

FRIEDE, Reis. Curso de Ciéncia Politica e Teoria Geral do Estado: teoria constitucional e
relacBes internacionais. 5% ed. Rio de Janeiro: Freitas Bastos, 2013.

NUNES, Wellington. Andlise da Politica Brasileira: institui¢des, elites, eleitores e niveis de
governo. Curitiba: InterSaberes, 2018.

Bibliografia Complementar:

BORN, Rogério Carlos. Panorama do Direito Eleitoral e Partidario. Curitiba:
InterSaberes, 2020.

BOBBIO, Norberto. Liberalismo e democracia. 6.ed. Sdo Paulo: Brasiliense, 1994.

DALLARI, Dalmo de Abreu. O que é participacdo politica. Sdo Paulo: Abril Cultural,
Brasiliense, 1984.

GARCIA, Nelson Jahr. O que é propaganda ideoldgica. Sdo Paulo: Abril Cultural,
Brasiliense, 1985.
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PADUA, Livia Borges (org). Marketing Politico. S0 Paulo: Pearson Education do Brasil,
2016.

Midiaeducacédo

A relacdo entre midia, tecnologia e educacdo. O letramento midiatico e as novas tecnologias.
O educar com a midia e o educar para a midia. Producdo e recep¢do de contelldos midiaticos e
a interface com a educac&o. Etica de pesquisa com criancas e adolescentes"

Bibliografia Bésica:

MOREIRA, Anderson Luiz. Educomunicacdo e Ecossistemas Comunicativos. Curitiba:
Contentus, 2020.

SANTOS, Rodrigo Otavio dos. Fundamentos da Educomunicacdo. Curitiba: Contentus,
2020.

SETTON, Maria da Graca. Midia e Educacéo. Sdo Paulo: Contexto, 2010.

Bibliografia Complementar:

CARVALHO, Fabio Camara Araujo de. Tecnologias que educam: ensinar e aprender com
tecnologias da informacdo e comunicacgdo. Sao Paulo: Pearson Prentice Hall, 2010.

CONSANI, Marciel. Como usar o Radio em Sala de Aula. S&o Paulo: Contexto, 2007.
FARIA, Maria Alice. Como usar o Jornal na Sala de Aula. Séo Paulo: Contexto, 2009.
NAPOLITANO, Marcos. Como usar a Televisdo na Sala de Aula. Sdo Paulo: Contexto,
2010.

NAPOLITANO, Marcos. Como usar o Cinema na Sala de Aula. Sdo Paulo: Contexto,
2011.

Introducéo a Linguistica

As concepgOes de Linguagem. A linguagem humana. Saussure: Signo, Significado e
Significante. A enunciacdo e a textualidade. A norma padrdo, a variacdo linguistica e o
preconceito linguistico. Figuras de Linguagem.

Bibliografia Basica:

FIORIN, José Luiz (org). Introducéo a Linguistica: i. objetos tedricos. Sdo Paulo: Contexto,
2010.

MARTELOTTA, Mério Eduardo (org). Manual de Linguistica. Sdo Paulo: Contexto, 2008.
GUIMARAES, Thelma de Carvalho. Comunicacdo e linguagem. S&o Paulo: Pearson
Prentice Hall, 2011.
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Bibliografia Complementar:

CHARAUDEAU, Patrick. Linguagem e Discurso: modos de organizagdo. Sdo Paulo:
Contexto, 2008.

DISCINI, Norma. A Comunicacdo nos Textos. Sdo Paulo: Contexto, 2005.

FLORES, Valdir do Nascimento; TEIXEIRA, Marlene. Introducdo a Linguistica da
Enunciacéo. Sao Paulo: Contexto, 2005.

KOCH, Ingedore Villaga. O Texto e A Construcdo dos Sentidos. Sdo Paulo: Contexto,
2011.

KOCH, Ingedore Villaca. A Inter-Acéo pela Linguagem. Sdo Paulo: Contexto, 2010.

Fundamentos da Analise do Discurso

Aspectos historicos da analise do discurso e as diversas abordagens. As condigdes de
producdo. Os conceitos de formagdo discursiva, interdiscurso e ideologia. O sujeito e a
autoria. Polifonia e Intertextualidade. Texto e discurso.

Bibliografia Basica:

NEVES, Maria Helena de Moura. Texto e Gramatica. Sdo Paulo: Contexto, 2006.
FIORIN, José Luiz. Elementos da Andlise do Discurso. Sdo Paulo: Contexto, 2005.
QUADROS, Daiane Franciele Morais de; JOVINO, lone da Silva; MUNIZ, Kassandra da
Silva. Introducdo a Analise do Discurso: Perspectivas Teorico-praticas. Curitiba:
InterSaberes, 2020.

Bibliografia Complementar:

BRAIT, Bett (org). Bakhtin: outros conceitos chaves. Sdo Paulo: Contexto, 2006.
CHARAUDEAU, Patrick. Linguagem e Discurso: modos de organizagdo. Sdo Paulo:
Contexto, 2008.

KOCH, Ingedore Villaga. O Texto e A Construcdo dos Sentidos. S&o Paulo: Contexto,
2011.

KOCH, Ingedore Villaga. A Inter-Acéo pela Linguagem. Sao Paulo: Contexto, 2010.
PIETROFORTE, Antonio Vicente. Analise do Texto Visual: a contrugdo da imagem. Sédo
Paulo: Contexto, 2007.

Introducéo ao Audiovisual
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Apresentar habilidades técnicas na transmissdo audiovisual. Pré-producdo, producdo e pos-
producdo. Composicdo e enquadramento de cdmera. O audio e a iluminacdo. A montagem e
edicdo do produto.

Bibliografia Basica:

ALVES, Marcia Nogueira; FONTOURA, Mara; ANTONIUTTI, Cleide Luciane. Midia e
producédo audiovisual: uma introducdo. Curitiba: InterSaberes, 2012.

PERUYERA, Matias. Laboratorio de artes visuais: audiovisual e animagdo. Curitiba:
InterSaberes, 2020.

MOLETTA, Alex. Fazendo Cinema na Escola: arte audiovisual dentro e fora da sala de
aula. Sdo Paulo: Summus, 2014.

Bibliografia Complementar:

COMPARATO, Doc. Da criagdo ao roteiro: teoria e pratica. 52 Ed. Sdo Paulo: Summus,
2018.

FAXINA, Elson (org). Edicao de dudio e video. Curitiba: InterSaberes, 2018.

LOEBLEIN, Daniela Fogaga. Técnicas para TV. Curitiba: InterSaberes, 2017.

NAPOLITANO, Marcos. Como usar a Televisdo na Sala de Aula. S&do Paulo: Contexto,
2010.

YORKE, Ivor. Telejornalismo. 4. ed. Sdo Paulo: Roca, 2007

Jornalismo no Cinema

Filmes com a temética jornalistica. A representacdo do jornalismo no cinema. A construcdo
social do jornalismo e do jornalista por meio do olhar cinematografico. As reflexdes criticas
de ética, género e processo de producdo nas representacdes filmicas.

Bibliografia Basica:

BAPTISTA, Mauro; MASCARELLO, Fernando (org). Cinema Mundial Contemporaneo.
Campinas: Papirus, 2016.

CORRADINI, André Luiz Delgado. Principios do cinema e introducdo ao
videodocumentario. Curitiba: InterSaberes, 2019.

MOLETTA, Alex. Criacdo de curta-metragem em video digital: uma proposta para
producdes de baixo custo. Sdo Paulo: Summus, 2009. 142 p.

Bibliografia Complementar:

ALVES, Marcia Nogueira; FONTOURA, Mara; ANTONIUTTI, Cleide Luciane. Midia e

Producdo Audiovisual: uma introducdo. Curitiba: InterSaberes, 2012.
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FAXINA, Elson (org). Edicéo de audio e video. Curitiba: InterSaberes, 2018.

LUCENA, Luiz Carlos. Como Fazer Documentérios: Conceito, linguagem e pratica de
producdo. S&o Paulo: Summus, 2012.

MOLETTA, Alex. Fazendo Cinema na Escola: arte audiovisual dentro e fora da sala de
aula. So Paulo: Summus, 2014.

PERUYERA, Matias. Laboratério de artes visuais: audiovisual e animagdo. Curitiba:
InterSaberes, 2020.

Representacfes Sociais na Midia

O imaginéario social. Das representacdes coletivas as representagdes sociais. As imagens e sua
funcdo simbdlica. A circulacdo de sentidos na midia. A midia como produtora ou reforcadora
de representacgdes sociais. Analise de representacfes sociais ha midia.

Bibliografia Bésica:

BOURDIEU, Pierre. O poder simbdlico. 13. ed. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2010.
HALL, Stuart. A identidade cultural na pés-modernidade. 11. ed. Rio de Janeiro: DP&A,
2006.

THOMPSON, John B. A Midia e a Modernidade: uma teoria social da midia. 15?2 ed.
Petropolis: Vozes, 2014.

Bibliografia Complementar:

CHARTIER, Roger. O mundo como representacdo. Estudos Avancados, S&o Paulo, v.5,n.
11, p. 173-191, Abr. 1991. Disponivel em:
<http://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0103-
40141991000100010&Ing=en&nrm=iso>. Acesso em: 10 Dez. 2020.
https://doi.org/10.1590/S0103-40141991000100010.

GUARESCHI, Pedrinho. (1996) Representagcdes sociais: alguns comentarios oportunos. In:
Novas contribuicbes para a teorizacdo e pesquisa em Representacdo Social. Cadernos da
ANPEPP, n. 10, Universidade Federal de S. Catarina, p.18. Disponivel em:
https://www.anpepp.org.br/acervo/Colets/v01n10a003.pdf . Acesso em: 10 Dez. 2020.
JACQUES, M.G. et AL. (orgs.). Psicologia Social contemporanea. Petropolis: Vozes, 1998.
LIPPMANN, Walter. Opinido publica. Petropolis: Vozes, 2010.

SOARES, Murilo César. Representactes, Jornalismo e Esfera Publica Democratica. Sao

Paulo: Cultura Académica, 2009. Disponivel em:
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https://repositorio.unesp.br/bitstream/handle/11449/109112/ISBN9788579830181.pdf?sequen
ce=2&isAllowed=y . Acesso em: 10 Dez. 2020.

Teoria da Analise de Enquadramento

Origem do conceito e os operadores de analise. O objeto de pesquisa na andlise de
enguadramento noticioso. Os itens de observacdo e a definicdo dos enquadres. Possibilidades
de estudo e aplicacdo.

Bibliografia Bésica:

FRANCA, Vera V.; SIMOES, Paula G. Curso Basico de Teorias da Comunicacéo. Belo
Horizonte: Auténtica, 2017.

MARTINO, Luis Mauro Sa. Teoria da comunicacdo: ideias, conceitos e métodos. 5% Ed.
Petrdpolis: Vozes, 2014.

THOMPSON, John B. A midia e a modernidade: Uma teoria social da midia. Petropolis:
Vozes, 1998.

Bibliografia Complementar:

BOURDIEU, Pierre. O poder simbdlico. 13. ed. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2010.

KOCH, Ingedore Villaga. O Texto e A Construcdo dos Sentidos. S&o Paulo: Contexto,
2011

KOCH, Ingedore Villaga. A Inter-Acéo pela Linguagem. Sao Paulo: Contexto, 2010.
PIETROFORTE, Antonio Vicente. Analise do Texto Visual: a contru¢do da imagem. S&o
Paulo: Contexto, 2007.

SOARES, Murilo César. Representagdes, Jornalismo e Esfera Publica Democratica. Sdo
Paulo: Cultura Académica, 2009. Disponivel em:
https://repositorio.unesp.br/bitstream/handle/11449/109112/ISBN9788579830181.pdf?sequen
ce=2&isAllowed=y . Acesso em: 10 Dez. 2020.

Jornalismo Politico

O jornalismo politico em suas especificidades. A estrutura governamental brasileira. A
cobertura politica no Executivo, Legislativo e Judicidrio. Atores politicos néo
governamentais. Diferenca entre informacdo, comentério e opinido no jornalismo politico.
Leitura e critica da cobertura politica contemporanea.

Bibliografia Basica:

AZAMBUJA, Darcy. Teoria Geral do Estado. 44. ed. S&o Paulo: Globo, 2005.
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MARTINS, Franklin. Jornalismo Politico. S&o Paulo: Contexto, 2005.

NUNES, Wellington. Anélise da Politica Brasileira: institui¢des, elites, eleitores e niveis de
governo. Curitiba: InterSaberes, 2018.

Bibliografia Complementar:

BONA, Nivea Canalli. Jornalismo na sociedade. Curitiba: InterSaberes, 2017.
BONAVIDES, Paulo. Ciéncia politica. 23. ed. Sdo Paulo: Malheiros, 2016. 552 p
FERNANDES, Alessandra Lemos. Jornalismo: especializacdo e segmentacdo. Curitiba:
InterSaberes, 2017.

FLOSI, Edson. Por tras da Noticia: o processo de criagdo das grandes reportagens. S&o
Paulo: Summus, 2012.

RIBEIRO, Alesandro; MARTINS, Rafael Moro; LAZARO JUNIOR, José; FREY, Jodo
Guilherme. Jornalismo de dados: conceitos, rotas e estrutura produtiva. Curitiba:
InterSaberes, 2018.

Introducéo a Ciéncia Politica

Conceito de Politica. Diferencas entre Povo e Nacdo. A origem do Estado. Tipos e Formas de
Governo. Sistemas Representativos. Presidencialismo e Parlamentarismo.

Bibliografia Bésica:

AZAMBUJA, Darcy. Introdugdo a ciéncia politica. 17. ed. So Paulo: Globo, 2005.
AZAMBUJA, Darcy. Teoria geral do estado. 44. ed. Sdo Paulo: Globo, 2005.

BONAVIDES, Paulo. Ciéncia politica. 23. ed. Sdo Paulo: Malheiros, 2016. 552 p
Bibliografia Complementar:

ACQUAVIVA, Marcus Claudio. Teoria geral do Estado. 3. ed. -. Barueri, SP: Manole,
2010.

ARENDT, Hannah. A Condi¢cdo Humana. 11. ed. Rio de Janeiro: Forense Universitaria,
2010. 407 p.

BOBBIO, Norberto. Teoria Geral da Politica: a filosofia politica e as licGes dos cléssicos.
12.ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 2000.

DALLARI, Dalmo de Abreu. Elementos de Teoria Geral do Estado. 33. ed. Sdo Paulo:
Saraiva, 2016. 304 p.

FRIEDE, Reis. Curso de Ciéncia Politica e Teoria Geral do Estado: teoria constitucional e

relacGes internacionais. 5% ed. Rio de Janeiro: Freitas Bastos, 2013.
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Comunicacdo e Games

Conceitos de jogo e seus elementos. Classificacbes de jogos eletrdnicos. Plataformas e
Consoles. Interatividade, Sociabilidade e Cultura nos games. Cobertura jornalistica.
Plataformas, produtoras, consumidores e mercado. Criagéo e desenvolvimento.

Bibliografia Basica:

BIERMAN, H. Scott; FERNANDEZ, Luis. Teoria dos Jogos. 2% ed. Sdo Paulo: Pearson
Prentice Hall, 2011.

MATTAR, Jodo. Games em Educacdo: como os nativos digitais aprendem. Séo Paulo:
Pearson Prentice Hall, 2010.

SOARES, Edimara Gongalves; MACHADO, Nathalia Savione. Jogos e Cultura. Curitiba:
Contentus, 2020.

Bibliografia Complementar:

BOURDIEU, Pierre. Sobre a televisdo: seguido de A influéncia do jornalismo e 0s jogos
olimpicos. Rio de Janeiro: Zahar, 1997.

CARRETTA, Marcelo la. Jogos de Tabuleiro. Curitiba: Contentus, 2020.

FERNANDES, Alessandra Lemos. Jornalismo: especializacdo e segmentacdo. Curitiba:
InterSaberes, 2017.

FREIRE, Jodo Batista. O Jogo: entre o riso e o choro. Campinas: Autores Associados, 2017.
LEITE, Gilles Pedroza. Games, ludi e ethos: consideracdes sobre a imersdo em modelagens
realistas. Blucher, 2017

Jornalismo Politico

O jornalismo politico em suas especificidades. A estrutura governamental brasileira. A
cobertura politica no Executivo, Legislativo e Judicidrio. Atores politicos néo
governamentais. Diferenca entre informacdo, comentério e opinido no jornalismo politico.
Leitura e critica da cobertura politica contemporanea.

Bibliografia Bésica:

AZAMBUJA, Darcy. Teoria geral do estado. 44. ed. Sdo Paulo: Globo, 2005.

MARTINS, Franklin. Jornalismo Politico. Sdo Paulo: Contexto, 2005.

NUNES, Wellington. Anélise da Politica Brasileira: instituicoes, elites, eleitores e niveis de
governo. Curitiba: InterSaberes, 2018.

Bibliografia Complementar:

BONA, Nivea Canalli. Jornalismo na sociedade. Curitiba: InterSaberes, 2017.
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BONAVIDES, Paulo. Ciéncia politica. 23. ed. S&o Paulo: Malheiros, 2016. 552 p
FERNANDES, Alessandra Lemos. Jornalismo: especializacdo e segmentacdo. Curitiba:
InterSaberes, 2017.

FLOSI, Edson. Por tras da Noticia: o processo de criacdo das grandes reportagens. Sao Paulo:
Summus, 2012.

RIBEIRO, Alesandro; MARTINS, Rafael Moro; LAZARO JUNIOR, José; FREY, Jodo
Guilherme. Jornalismo de dados: conceitos, rotas e estrutura produtiva. Curitiba:
InterSaberes, 2018.

Politica Mundial Contemporanea

Os assuntos politicos que permeiam a esfera internacional e sua relacdo com a construcdo do
Estado Moderno e das politicas governamentais praticadas por estes ao longo do século XX.
As implicacBes que essas politicas tiveram e ainda tém no cenario social, politico e
econdémico mundial no século XXI e na prépria construcdo das percepcbes de globalizacdo e
universalizacdo do espaco nos dias hodiernos. Constru¢cdo do conhecimento critico dos
profissionais de comunicac¢do social, para a realidade atual da politica mundial.

Bibliografia basica

AYERBE, L.F. Ordem, Poder e Conflito no século XXI. Sdo Paulo: Editora Unesp,

2006.

IANNI, O. Teorias da Globalizagdo. Rio de Janeiro: Editora Civilizagdo Brasileira,

2003.

KANT. I., A Paz Perpétua, ed. L&PM, S&o Paulo, 1989.

Bibliografia complementar

BARBOSA, A. F. O Mundo Globalizado: politica, sociedade e economia. 5% ed. Sao Paulo:
Contexto, 2010.

CHICARINO, T. S (Org.). Teorias Politicas, Estado e Sociedade. Sao Paulo: Pearson Price
Hall, 2014.

KRUGMAN, P. Economia Internacional: teoria e politica. 8% ed. S8o Paulo: Pearson
Prentice Hall, 2010.

SANTOS, B. de S. Por uma outra globalizacdo. Rio de Janeiro: Record, 2000.

WEFFORT, F. Qual democracia?, Companhia das Letras, 1992.

Semiética da Linguagem Audiovisual

Av. Professor Mario Palmério, 1001 Universitario Frutal MG 38200 000
(34) 3423 2700 (34) 3423 2727 www.uemgfrutal.org.br | uemgfrutal@uemgfrutal.org.br


http://www.uemgfrutal.org.br/
mailto:uemgfrutal@uemgfrutal.org.br

124

Introducdo do conhecimento da Semidtica em suas trés vertentes: russa, francesa e americana
e, com isso, introduzir as linguagens cinematograficas e analises filmicas levando em conta a
semiodtica como instrumento de analise, compreensdo e interpretagdo dos textos audiovisuais,
entendendo que os textos audiovisuais apresentam muitos formatos: sincréticos, clipes,
videos, filmes, esquetes etc. As manifestagdes visuais e sonoras sob o enfoque semidtico,
com énfase nas categorias icdnicas, hipoicénicas e semi-simbdlicas.

Bibliografia Basica

BARROS, Diana Luz Pessoa de. Teoria Semiotica do Texto. Sdo Paulo: Atica, 2011.

ECO, Umberto. Tratado geral de semidtica. 4. ed. Sdo Paulo: Perspectiva, 2009. 282 p
SANTAELLA, Lucia. Estética & Semidtica. Curitiba: InterSaberes, 2019.

Bibliografia Complementar

BARBERO, Martin B. Os exercicios do ver: hegemonia audiovisual e ficcdo televisiva. S&o
Paulo: Editora Senac, 2004.

DIAS, A. COSTA M. Semiotica e producao de sentido comunicacao, cultura e arte. Ed.
Intersaberes, S&o Paulo, 2019.

LOPES, Iva Carlos; HERNANDES, Nilton (Org.). Semidtica: objetos e préaticas. Sdo Paulo:
Contexto, 2005.

PIETROFORTE, Antonio Vicente. Semidtica Visual: os percursos do olhar. Sdo Paulo:
Contexto, 2004.

VOLLI, Ugo. Manual de semiética. Sdo Paulo: Edi¢Ges Loyola, 2007.

SANTAELLA, Lucia. Semidtica Aplicada. Ed. Thomson, Séo Paulo, 2002.

Histdria e Cultura das Etnias Africanas e Indigenas no Brasil

Estudo das questbes étnico-raciais no contexto social brasileiro. Abordagem histérica da
cultura da Africa, afro-brasileira e indigena. Das origens das pessoas negras e indigenas
escravizadas e aculturadas a formacdo cultural e estrutural do preconceito e do racismo
sisttmico. Discriminagdo racial e género. Relagdes entre Politica, Economia, luta de classes e
preconceitos. Expressfes culturais, praticas sociais, didlogo inter-religioso e ecumenismo.
Abordagem dos problemas étnico-raciais na Literatura e na midia brasileira.

Bibliografia Basica:

CAVALLEIRO, Eliane (org.). Racismo e anti-racismo na educagdo: repensando nossa

escola. 6a ed. S&o Paulo: Selo Negro, 2001.
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OLIVEIRA, Vicente (coord.). Construcdo de identidade e inclusdo social do afro-
brasileiro: 1V. Belo Horizonte: UEMG, 2008.

SILVA, Vagner Gongalves da. O antropdlogo e sua magia: trabalho de campo e texto
etnografico nas pesquisas antropoldgicas sobre religides afro-brasileiras. S&o Paulo: EDUSP,
2006.

Bibliografia Complementar:

DELGADO, Lucilia de Almeida Neves. Historia oral: memdria, tempo, identidades. 2. ed.
Belo Horizonte: Auténtica, 2010.

PIMENTA, Aluisio. A inclusdo do negro: uma questdo de consciéncia. 2. ed. Brasilia:
Instituto Teotbnio Vilela, 2003.

GOMES, Meércio Pereira. Os indios e o Brasil: passado, presente e futuro. Sdo Paulo:
Contexto, 2012.

RIBEIRO, Darcy. Os indios e a civilizagdo: a integracdo das populacdes indigenas no Brasil
Moderno. S&o Paulo: Global. 2017.

UNESCO. Declaragdo das Nagdes Unidas sobre os direitos dos povos indigenas:
perguntas e respostas. Brasilia: Unesco, 2010. 80 p.

UNIVERSIDADE DO ESTADO DE MINAS GERAIS. Pr6-Reitoria de Pesquisa e Extensao;
CASSOMA, Simone dos Santos Palmeira. Curso de capacitacdo em historia afro-
brasileira e africana para professores da educacdo bésica da regido metropolitana de
Belo Horizonte. Belo Horizonte: UEMG, 2006.

Masculinidades e Comunicacio

O Homem e as Masculinidades. Mitos, Arquétipos e Estere6tipos. Construcdo da
masculinidade nos esportes, familia, trabalho e relagdes sociais. A construgdo midiatica do
homem baseado na raca, género, trabalho, habilidade fisica e habilidade sexual. Os efeitos da
masculinidade nas pessoas, sociedade e instituicGes.

Bibliografia Basica:

BOAS, Franz; CASTRO, Celso (Trad.). Antropologia cultural. Rio de Janeiro: Zahar, 2004.
MAUSS, Marcel. Sociologia e antropologia. S&o Paulo: CosacNaify, 2013.

MUSZKAT, Malvina E. O homem subjugado: o dilema das masculinidades no mundo
contemporaneo. So Paulo: Summus, 2018

Bibliografia Complementar:
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ARDUINI, Juvenal. Antropologia: ousar para reinventar a humanidade. 4. ed. So Paulo:
Paulus, 2006.

COURTINE, Jean-Jacques. Decifrar o Corpo: pensar com Foucault. Petropolis: Vozes, 2011
DUPUIS-DERI, Francis. A crise da masculinidade: anatomia de um mito persistente. S&o
Paulo: Blucher, 2022.

GOMES, Mércio Pereira. Antropologia: ciéncia do homem, filosofia da cultura. Sdo Paulo:
Contexto, 2008.

JUNG, C. G. Aspectos do masculino. Petrépolis/RJ: Vozes, 2019.

SPARGO, Tamsi. Foucault e a teoria queer: seguido Agape e éxtase: orientagdes pds-

seculares. Belo Horizonte: Auténtica, 2017

Jornalismo Investigativo

Identificar origens da investigacdo na atividade jornalista. Estabelecer parametros do que é e
como se da a apuracdo. Analisar matérias jornalisticas sob o viés da investigacdo. Aplicar
técnicas de apuracdo para a construcdo de textos jornalisticos. Jornalismo investigativo em
suas variadas formas: investigacdo de corrup¢do na politica, violéncia, crimes, empresas
privadas etc. Trabalho em equipe: planejamento e treinamento. Reportagem Investigativa.
Bibliografia Basica:

FORTES, Leandro. Jornalismo Investigativo. Sdo Paulo: Contexto, 2005.

LOBATO, Elvira. Instinto de reporter. Sdo Paulo: Publifolha, 2005.

PEREIRA JUNIOR, Luiz Costa. A Apuracdo da Noticia. Rio de Janeiro: Vozes, 2006.
Bibliografia Complementar:

CONTI, Mario Sérgio. Noticias do Planalto. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1999.
DINES, Alberto. O papel do jornal: e a profissdo de jornalista. 9. ed. Sdo Paulo: Summus,
2000.

ERBOLATO, Mério. Técnicas de codificacdo em jornalismo: redacéo, captacdo e edi¢do no
jornal diério. 5. ed. S&o Paulo: Atica, 1991.

KOTSCHO, Ricardo; DIMENSTEIN, Gilberto. A Aventura da Reportagem. Sao Paulo:
Summus, 2005.

FOLHA DE S. PAULO. Manual de Redacéo. 122 ed. S&o Paulo: Publifolha, 2002.
VASCONCELOQOS, Frederico. Anatomia da reportagem: como investigar empresas,

governos e tribunais . Sdo Paulo, SP: Publifolha, 2008.
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Anexo 1. REGULAMENTO DO ESTAGIO

1 - Apresentacéo
Este regulamento tem por objetivo oferecer aos professores e alunos da UEMG - unidade de
Frutal, regulamentacdo especifica e informagbes necessérias para melhor compreensdo da

dindmica do "Estagio Supervisionado" do curso de Jornalismo.

2 - Informagdes Basicas Sobre Estagio Supervisionado

2.1 - Conceito

O estagio é considerado uma forma complementar de ensino e aprendizagem académica e
devem ser planejado, executado, acompanhado e avaliado em conformidade com o0s
curriculos, programas e calendarios escolares, a fim de constituir um instrumento de
integracdo, em termos de treinamento préatico e de aperfeicoamento técnico-cultural, cientifico
e de relacionamento humano.

O "Estagio Supervisionado" permitird ao aluno — e ao futuro profissional — uma participacéo
efetiva no contexto da gestdo de uma organizagdo privada ou publica, de modo a conectar o0s
conhecimentos adquiridos ao longo da formagdo, com o0s problemas administrativos
complexos que se manifestam nas organizacdes.

2.2 - Base Legal

O estégio curricular esta disciplinado pela legislacdo basica abaixo listada:

- Lei Federal n® 11.788 de 25 de Setembro de 2008.

2.3 - Objetivos do Estéagio

O objetivo principal é aperfeicoar o processo de ensino-aprendizagem, criando oportunidades
para que os alunos do Curso de Jornalismo apliquem os conhecimentos no ambito empresarial
e institucional.

Desta forma, os alunos entram em contato direto com os problemas ligados a esta area,
podendo oferecer sugestdes para soluciona-los.

Sao objetivos do Estagio Supervisionado do Curso de Jornalismo:

| - proporcionar experiéncias praticas ao aluno, utilizando os conhecimentos obtidos em sala
de aula;

Il - desenvolver as habilidades e capacidades intelectuais dos discentes preparando-os para 0

exercicio profissional;
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Il - aprofundar os conhecimentos do aluno nas diversas areas que constituem a pratica do
Jornalismo;

IV - oportunizar a vivéncia profissional e o contato com o mercado de trabalho;

V - permitir que o aluno auxilie as organiza¢Ges em busca de solugfes para seus problemas.
2.4 - Campo de Estagio

Sdo considerados, para efeito de estdgio para o curso de Jornalismo: empresas
jornalisticas como jornais impressos, revistas, assessorias de imprensa, agéncias de noticia;
empresas de difusdo de informacdo como canais de TV, emissoras de radio, editoras e portais
na Internet.

- Os alunos que ja trabalham em um dos tipos de empresas citadas acima, desde que
estejam de acordo com as atividades do curso em que estdo regularmente matriculados,
podem cumprir 50% da carga horéria total do estdgio nas empresas onde atuam, sendo que
restante da carga horaria (as demais 50%) deverd ser cumprida ou em outras empresas/meios
de comunicacdo até a integralizacdo da carga horéria total prevista no presente Projeto
Pedagbgico ou, ainda, em forma de projeto de comunica¢do ou jornalismo (desde que
obrigatoriamento sejam ligados a area de Comunicagdo Social ou Jornalismo) sob supervisao
do docente responsavel pelo Estagio Obrigatério no curso de Graduagdo. Caberd ao docente

supervisor orientar, fiscalizar e validar as atividades desenvolvidas no formato de projeto.

N&o serdo aceitas as seguintes atividades:

- Em empresas que ndo tenham vinculo com a atividade de jornalismo ou comunicac¢éo social;
- Convalidagdo como estagio supervisionado de trabalhos laboratoriais feitos durante o curso,
conforme previsto no Paragrafo 5° do Artigo 12 das Diretrizes Curriculares Nacionais para os

cursos de Jornalismo.

ObservacGes Gerais

. A aprovacdo ou reprovacdo dos relatorios de estagio pelo docente supervisor sera pela
indicagdo de “APTO” ou “INAPTO” a partir da analise da documentacdo apresentada pelo
discente.

. O aluno/estagiario que ndo cumprir as horas de estadgio obrigatério ndo podera
concluir o curso de Jornalismo, de acordo com o que é especificado nas Diretrizes
Curriculares Nacionais que preveem obrigatoriedade do estagio nos cursos de bacharelado em

Jornalismo em seu Artigo 12: “O estagio curricular supervisionado é componente obrigatorio
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do curriculo, tendo como objetivo consolidar as praticas de desempenho profissional inerente
ao perfil do formando, definido em cada instituicdo por seus colegiados académicos, aos
quais competem aprovar o regulamento correspondente, com suas diferentes modalidades de

operacionalizagdo”.

3 - Estrutura Organizacional da Coordenacéo de Estagio Supervisionado
O "Estagio Supervisionado" deverd ser realizado nos periodos finais do curso, conforme

previsto pelas Diretrizes Curriculares Nacionais em seu Artigo 12:

§ 2° As atividades do estagio curricular supervisionado deverdo ser
programadas para os periodos finais do curso, possibilitando aos
alunos concluintes testar os conhecimentos assimilados em aulas e
laboratdrios, cabendo aos responsaveis pelo acompanhamento,
supervisdo e avaliagdo do estagio curricular avaliar e aprovar o
relatério final, resguardando o padrdo de qualidade nos dominios
indispensaveis ao exercicio da profisséo.

Sugere-se que o cumprimento da carga horéria total do estagio obrigatdria se dé da seguinte
forma: 150 horas no 6° periodo, 30 horas no 7° periodo e 30 horas no 8° periodo. As horas
poderdo ser cumpridas entre projetos e estagios nas empresas.

O “Estagio Supervisionado para conclusdo do Curso” terd duracdo total de 210 horas, a partir
do 6° periodo do curso.

O aluno, para inscrever-se em "Estdgio Supervisionado”, deverd estar regularmente
matriculado em, pelo menos, 3 (trés) disciplinas referentes ao 6° periodo.

No ato de inscricdo na disciplina "Estagio Supervisionado"”, o aluno devera preencher o
Termo de Compromisso, Carta de apresentacdo e Carta Resposta. Esses documentos
permitirdo o controle e a organizacdo necessaria a Coordenagdo de Estagio Supervisionado.

A supervisdo de Estagio Supervisionado € subordinada, administrativamente, a
Coordenadoria de Assuntos Académicos e vinculada ao Colegiado do Curso de Jornalismo
em termos didatico-pedagogicos, competindo ao Professor Supervisor de Estagio a
organizacdo e orientacdo das atividades pertinentes ao "Estagio Supervisionado", especificas

do Curso de Jornalismo.

3.1 - Orientagdo dos Estagios Supervisionados
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Os alunos do "Estagio Supervisionado™ serdo orientados pelo Professor Supervisor do
Estagio, podendo cumprir as horas de estdgio em empresas de jornalismo ou comunicacao e
projetos relacionados & area de jornalismo para a comunidade, desde que supervisionado por
um profissional da area (Ex: assessoria de imprensa para ONGS, entre outros trabalhos
relacionados a area do jornalismo, mediante anuéncia do Supervisor de Estagio). O estagiario
podera realizar o total de horas de estagio de cada semestre, dividindo-o entre projeto e
estagio nas empresas.

Compete ao Supervisor de Estagios:

1 Estruturar, coordenar, supervisionar, avaliar e deliberar sobre Estagio Supervisionado;
2 Sugerir campos de estagio;

3 Orientar os alunos para a efetivacdo de seus estagios;

4. Propor roteiro para realizacdo de estagio;

5 Fixar datas para apresentacdo e avaliacdo de estagios;

6 Supervisionar os trabalhos de estagio, fornecendo, sempre que necessario subsidio

para formulagdo de programas e relatérios:

7. Sensibilizar as organizagdes e os alunos para a receptividade do estagio;
8. Negociar e abrir oportunidades de estagios;
9. Zelar pelo cumprimento da legislacdo aplicavel aos estagios;

10. Articular-se com outros 6rgaos da faculdade para firmar convénios e tratar de assuntos
gerais relativos a estagios:

11. Avaliar os relatérios e demais documentagdes pertinentes as diversas etapas do estagio
curricular;

12. Garantir a transparéncia de critérios do processo avaliativo;

3.2 - O Estagiario

Compete ao estagiario escolher o campo de estdgio, a area que deseja aprofundar seus
conhecimentos.

Em seguida, o estagiario devera estar segurado contra acidentes pessoais e preencher toda
documentacdo necessaria para realizacdo do estagio, sendo: o Termo de Compromisso, Carta
de Apresentacdo e Carta Resposta. ApOs serem preenchidos, estes documentos deverdo ser
entregues a Supervisdo de Estagio para que possam ser revisados.

O estagiario devera elaborar seu Relatério Final de Estagio e/ou o Relatério Final de Projeto.
Os estagiarios terdo sua carga horaria total programada em:

. atividades préticas;
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. elaboracdo do Relatério Final de Estagio e de Projeto.

- A distribuicdo da carga horéria para cada uma das etapas deverd ser efetuada pelo

Supervisor de estagio.

- O controle da frequéncia obrigatdria do estagiario nas atividades teoricas e praticas serdo

efetuados pelo Controle de Protocolo.

- A instituicdo ou empresa que servira de campo de estagio, assim como o estagiario, ficam
esclarecidos que o estagio ndo correspondera a nenhum vinculo empregaticio.

- O estagiario podera cumprir no maximo 6 (seis) horas por dia de estagio.

- Nos termos da Lei n° 11.788/08, em seu Art. 3° - O estagio ndo cria vinculo empregaticio de
qualquer natureza e o estagiério podera receber bolsa, ou outra forma de contraprestagdo que
venha a ser acordado, ressalvado o que dispuser a legislacdo previdenciaria, devendo o
estudante, em qualquer hip6tese, estar segurado contra acidentes pessoais.

- A jornada de trabalho pratico do estagiario deverd ser compativel com seu horario escolar e

o funcionamento da organizagé&o.

VIlI. OBSERVACOES ADICIONAIS:
1. Referéncias Bibliograficas — lista ordenada das obras e/ou fontes citadas e consultadas,
gue fundamentam o texto do trabalho. Pode ser organizada por autor (em geral, esta é a regra
que predomina), por assunto, cronologicamente ou por grau de autoridade citadas, consultadas
ou indicadas.
2. Anexos — materiais adicionais e complementares ao texto. E destacado do mesmo para
que a leitura ndo seja interrompida constantemente. Podem consistir de graficos, ilustraces,
guadros, fotografias, desenhos, etc. Deve obedecer a uma ordenacdo prdpria. No sumario,
deve constar apenas o titulo genérico: Anexos.
5. Organizagdo da pasta de estagio

A pasta de estagio devera ser organizada da seguinte forma:

a) Ficha de Identificagdo do Aluno

b) Carta Resposta

c) Termo de Compromisso: 3 (trés) vias, sendo uma para empresa, coordenagdo do
estagio e pasta do aluno/estagiario;

b) Ficha de protocolo;

c) Relatorio Geral de Atividades;

d) Fichas Diérias de Estégio;
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e) Relatorio Final de Estagio;
f) Avaliagdo do Estagiario;
g) Projeto Elaborado;

h) Relatério final do projeto;
i) Atestado.

6. Questdes Omissas
Qualquer questionamento que nao esteja neste regulamento devera ser tratado com o
Colegiado do Curso de Graduagdo em Jornalismo, com possibilidade de recurso & Camara

Departamental, conforme Art. 160 do Regimento Geral da UEMG.
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Anexo 2. REGULAMENTO DAS ATIVIDADES COMPLEMENTARES

SECAO |
DOS OBJETIVOS

Art. 1° O presente regulamento tem por finalidade normatizar as Atividades Complementares
como componente curricular dos Cursos de Graduacdo da Unidade de Frutal, da Universidade

do Estado de Minas Gerais.

Art. 2° As Atividades Complementares, cuja obrigatoriedade estd em funcdo do Projeto
Pedag6gico do Curso e das normas legais pertinentes (Diretrizes Curriculares), tém a

finalidade de enriquecer o processo de ensino-aprendizagem privilegiando:

I - complementar a formacdo profissional e social;

Il - ampliar os horizontes do conhecimento, bem como de sua pratica, para além da sala de
aula, em atividades de ensino, pesquisa e extensao;

Il - favorecer o relacionamento entre grupos e a convivéncia com as diferencas sociais no
contexto regional em que se insere a Universidade;

IV - propiciar a inter e a transdisciplinaridade no curriculo, dentro e entre os semestres e

séries;

V - estimular praticas de estudo independentes, visando a uma progressiva autonomia
profissional e intelectual do aluno;

VI - encorajar o reconhecimento de conhecimentos, habilidades e competéncias adquiridas
fora do ambiente escolar, inclusive as que se referirem as experiéncias profissionalizantes,
julgadas relevantes para a area de formacao considerada;

VII - fortalecer a articulagdo da teoria com a pratica, valorizando a pesquisa individual e

coletiva e a participacdo em atividades de extenséo.

Art. 3° As Atividades Complementares deverdo ser cumpridas pelo aluno a partir de seu
ingresso no curso, obedecendo a carga horaria exigida em cada curriculo, de acordo com as

Diretrizes Curriculares, para a conclusdo do seu curso de graduacao.
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Art. 4° A integralizacdo das Atividades Complementares € condi¢cdo necesséria para a colacéo
de grau e deverd ocorrer durante o periodo em que o aluno estiver regularmente matriculado,

excetuando-se eventuais periodos de trancamento.

Art. 5° Sdo consideradas Atividades Complementares aquelas pertencentes aos seguintes
categorias:

| - Atividades de Ensino, desenvolvidas fora do “Campus”, tais como:

a) cursos de extensdo em outras InstituicBes, visitas a Orgdos publicos ou entidades
particulares, ligadas a &rea de abrangéncia dos cursos;

b) palestras, seminarios, oficinas, vistas técnicas, cursos, em Instituicbes educacionais
publicas ou privadas, com a devida aprovacao do Coordenador do Curso.

c) Participacdo como ouvinte e/ou como convidado de atividades on-line, desde que
certificado, tais como: live, congressos, seminarios, palestras ou outras atividades académicas
com interface a area de jornalismo ou comunicagédo social. No periodo que durar a pandemia.
d) Organizacdo de eventos on-line devidamente comprovada e com interface na &rea de
jornalismo, comunicacdo social ou vinculo com grupo de pesquisa, ou atividade de extens&o.
No periodo que durar a pandemia.

e) Outras atividades on-line com interface no curso de jornalismo ou comunicacdo social. No
periodo que durar a pandemia.

f) Casos omissos na resolucdo deverdo ser avaliados pelo (a) Supervisor (A) da Atividade

Complementar.

Paragrafo Unico: Considera-se a participagdo do aluno na forma ativa ou passiva, ou seja, na

condicdo de participante ou palestrante/instrutor/apresentador.

Il - Atividades de Ensino, desenvolvidas dentro do prdprio “Campus”, consideradas:

a) palestras, seminarios, congressos, conferéncias, jornadas académicas;

b) ciclos de estudos, atendendo interesses gerais ou especificos.

Il — Atividades de Pesquisa: tedrica ou empirica, a fim de que o aluno possa visualizar o
contetdo de disciplina/curso em sua projecao social real, com a finalidade de que a formagéao
universitaria ndo se limite apenas a aplicacdo e interpretacdo do conhecimento, mas que sejam

formados (alunos) para também construi-lo.
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8 1° Neste caso o aluno ajustard& com o Professor/Supervisor o objeto da pesquisa, as
condicdes de sua realizacdo, avaliacdo e registro.

8 2° Esta categoria inclui: projeto (envolvendo implementagdo pratica); pesquisa tedrica;
oficina; formacdo de grupo de estudo e de interesse com producdo intelectual ou projeto com

implementacdo real.

IV — Atividades de Extensdo: prestacdo de servico em questdes ligadas a cidadania, familia,
salde, educacdo, meio ambiente, movimentos solidarios, habitagdo/moradia, voluntariado em
entidades filantropicas e ONGs, participando de programas, a fim de que o aluno experimente
a funcéo social do conhecimento produzido.

V - Iniciagdo Cientifica: atividade investigativa, no &mbito do projeto de pesquisa, visando ao
aprendizado de métodos e técnicas e ao desenvolvimento da mentalidade cientifica e da

criatividade.

Art. 7° Por se tratar de uma atividade, o registro da mesma devera ser semestralmente sob a

forma de horas.

SECAO Il
DA ORGANIZACAO E FUNCIONAMENTO

Art. 8° A organizagdo, supervisdo, acompanhamento e a convalidacdo das Atividades
Complementares serdo exercidos por uma Comissao que tera os seguintes componentes:
a) Coordenadores de Cursos;

b) Supervisores das Atividades Complementares de Cursos;

Paragrafo unico. N&o haverd remuneracdo extra ou atribuicdo de horas-aulas especificas para

0S componentes.

Art. 11 As Atividades Complementares a serem oferecidas por cada curso de graduacao,
poderdo ser supervisionadas por um professor designado para esse fim, cujas principais
atribuicdes sdo:

a) seguir o regulamento especifico para as atividades do curso;
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b) organizar e divulgar, semestralmente, calendario das Atividades Complementares, bem
como o numero de vagas disponiveis para cada uma delas;

C) supervisionar os trabalhos desenvolvidos pelos alunos;

d) organizar e acompanhar o desenvolvimento e as avaliagbes das Atividades
Complementares;

e) encaminhar a Secretaria Académica a totalizacdo das horas das Atividades
Complementares de cada aluno, para fins de registro académico, ao final de cada semestre
letivo;

f) manter e controlar o registro das Atividades Complementares de cada aluno;

g) divulgar de forma ampla aos alunos do respectivo curso de graduacdo, as Atividades

Complementares disponiveis em cada periodo letivo e os critérios para sua realizag&o.

SECAO Il
DO (A) ALUNO (A)

Art. 12 O aluno inscrito em Atividades Complementares devera:

a) conhecer o regulamento e as normas referentes a estas Atividades;

b) definir, entre as Atividades Complementares disponiveis para o semestre letivo, aguelas em
que deveréa fazer inscricdo junto ao Professor Supervisor das Atividades;

c) desenvolver as atividades propostas, cumprindo todas as etapas e 0 cronograma

estabelecido em conjunto com o Supervisor de Atividades Complementares.

Art. 13 A integralizacdo das Atividades Complementares devera ocorrer durante o periodo em
que o aluno estiver regularmente matriculado, excetuando-se eventuais periodos de

trancamento.

Art. 14 A integralizacdo das Atividades Complementares € condicdo necessaria para a colacao

de grau.

Art. 15 O aluno deverd desenvolver as Atividades Complementares segundo sua
disponibilidade e compatibilidade de horario com as disciplinas curriculares, sem prejuizo de
frequéncia as aulas regulares, ndo havendo a possibilidade de abono de faltas, em decorréncia

da realizacéo destas atividades.
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SECAO IV
DA AVALIACAO

Art. 16 Atividades Complementares de longo prazo deverdo possuir avaliacbes semestrais,

realizadas pelo Supervisor das Atividades Complementares.

Art. 17 A avaliagdo da Atividade Complementar é de responsabilidade do Supervisor das

Atividades Complementares.

Art. 18 A realizacdo de qualquer Atividade Complementar ndo podera ser parte integrante da

avaliacdo de disciplina pertencente ao curriculo do curso.

Art. 19 A Atividade Complementar serd registrada como “Cumpriu” (C), somente quando o
aluno realizar todas as atividades pertinentes a mesma, respeitando o cronograma e ter sido

aprovado no processo de avaliag@o e em caso contrario “Nao Cumpriu” (N/C).

SECAO V
DA INSCRICAO

Art. 20 A inscricdo devera ser realizada pelo aluno através de formulario proprio, entregue e

protocolado junto ao Supervisor das Atividades Complementares.

Art. 21 O periodo de inscricdo serda estabelecido pelo Supervisor das Atividades

Complementares.

Art. 22 O formulario de inscricdo devera ser retirado no site www.uemgfrutal.org.br,

preenchido pelo aluno juntamente com o Supervisor das Atividades Complementares.

SECAO VI
DO REGISTRO ACADEMICO
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Art. 23 Ao final de cada semestre 0 Supervisor das Atividades Complementares devera
protocolar junto a Secretaria Académica, o0s relatorios referentes a cada Atividade
Complementar desenvolvida no periodo, constando a situagdo de cada aluno inscrito na

mesma.

Art. 24 Cada Atividade Complementar realizada tera um registro préprio junto a Secretaria

Académica, em relatério padronizado.

SECAO VI

DAS DISPOSIGCOES GERAIS E TRANSITORIAS

Art. 25 Os casos omissos neste Regulamento serdo deliberados, em primeira instancia, pelo
Coordenador do Curso; em segunda instancia, pelo Colegiado de Curso; em grau de apelacéo

ao Conselho Departamental, conforme o Art. 160 do Regimento Geral da UEMG.

Art. 26 Este Regulamento entra em vigor na data de sua publicacdo, revogando-se as

disposicBes em contrario.

Quadro de Atividades

(3) Apresentacdo de trabalho em evento cientifico | 10 h
(Simpdsio, Congresso, Coléquios ou Encontros
da mesma natureza)

@ Aprovacdo  de certificados de  cursos | 5% da carga horaria total do curso.
“ONLINE”
Aprovacdo  de  certificados de  cursos | 100% da carga horaria total do
“ONLINE” curso durante o regime de ensino

remoto e de distanciamento social.
N&o havendo uma limitacdo de
certificados online.

@ Conclusdo em Cursos de Informatica, Lingua | 15 h
Estrangeira, Lingua Portuguesa
(3) Criacdo de pecas publicitarias e andncios | 03 h(limite 21h/semestre)
publicitarios
(3) Desenvolvimento de campanha publicitaria | 10 h
(briefing, planejamento, criagdo e midia);
¥ Desenvolvimento de projeto de pesquisa 15 h/semestre
(3) Desenvolvimento de projeto grafico 10 h/ semestre
(3) Desenvolvimento de site 10h/semestre
1) Entrega de Resenha e Leitura Dirigida 03h/livro/filme
(limitado9h/semestre)
(3) Estagio nos Nucleos de Primeiro Atendimento | Até 10 h
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e/ou Conciliagdo nos Juizados Especiais

(3) Estagio profissional na &rea que ndo esteja | 10h/semestre até o limite de 50%
incluido na carga horaria de cumprimento do | da carga hordria total das
Estagio Obrigatorio Atividades Complementares
3) Estdgios de Assessoria de Imprensa ou na|25h
Agéncia de Comunicacdo que ndo esteja
incluido na carga horaria de cumprimento do
Estagio Obrigatorio
(3) Exercicios de cargos de representacdo | 05 h/ semestre
estudantil
(1) Filmes (apresentados pela Instituicio com | 03 h(limitado 09h/semestre)
debate ou mesa redonda)
(3) Fotorreportagem 03 h(limite 21h/semestre)
(3) Lider de turma/colegiado 10 h/semestre
1) Monitoria em disciplina regular da UEMG 10 h/semestre
@ Palestras, Seminarios 03h
@ Participacdo em cursos, relevantes para o curso | 10h/curso
em que atua
(3) Participacdo em Empresa Junior 5 h / atividade
¥ Participacdo em evento cientifico (Simpoésio, | 05h
Congresso, Coloquios ou Encontros da mesma
natureza) sem apresentacdo de trabalho
(3) Participacdo em Eventos Esportivos, como | (AT)10h (A)5h
Atleta (AT) /Como Assistente (A)
3 Participacdo em organizacbes de Evento
cientifico, Simpdsio, Seminario, Congresso, | 10 h
Colo6quios, Eventos académicos, culturais na
Instituicdo de Ensino
(3) Participacdo em trabalhos de campo 10 h/ por atividade
(3) Producéo de anuncios para TV, rédio e Internet; | 03 h(limite 21h/semestre)
(3) Producdo de matérias e reportagens em meios | 03 h(limite 21h/semestre)
eletronicos: radio, TV e Internet
2 Publicacédo de resumos e/ou artigos em revistas, | 20 h
jornais ou outros meios de comunicacao
publica
(2 Trabalho de Pesquisa Cientifica de livre | 20 h/sem
iniciativa do aluno
(3) Trabalho Voluntario 10 h/semestre
(25% da carga horéria total)
(3) Tribunal do Juri 5 h por Juri (limite 8)
1) Visita técnica 08 h/ visita (limitado
40h)
(3) Vivéncia Profissional nos Estagios oficiais do | Até 8 h /més (limitado 80h)

Ministério PuUblico, Procuradoria, Defensoria
Publica, Estagios Oficiais a partir do 7° Periodo

(3) Participacdo em Eventos Culturais da
Instituicdo de Ensino (Bateria, Coral, Teatro).

10h/ semestre
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Anexo 3. REGULAMENTO DO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO (TCC)

1. CONSIDERAQOES PRELIMINARES
1.1 Finalidade do Tabalho de Conclusdo de Curso (TCC)

O Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) é componente curricular obrigatério, a ser
desenvolvido individualmente realizado sob a supervisdo docente e avaliado por uma banca
examinadora formada por docentes, sendo possivel também a participacdo de jornalistas
profissionais convidados. O TCC pode se constituir em um trabalho pratico de cunho
jornalistico ou de reflexdo tedrica sobre temas relacionados a atividade jornalistica. O TCC
deve vir, necessariamente, acompanhado por relatério, memorial ou monografia de reflexdo
critica sobre sua execucdo, de forma que reina e consolide a experiéncia do aluno com 0s

diversos contetdos estudados durante o curso.

1.2 Quando e por quem deve ser feito

O Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) deve ser realizado durante todo o Ultimo ano do
curso. Recomenda-se que o pré-projeto seja elaborado no 6° periodo. Seu desenvolvimento
deve ocorrer preferencialmente no 7° e 8° periodos do curso sob a supervisdo do docente-
orientador, com carga horaria total de 300 (trezentas) horas a serem integralizadas no 8°
periodo de curso. Todas essas atividades serdo listadas, regularmente, em um relatorio a ser
entregue ao orientador do projeto, que deve acompanhar o cronograma de desenvolvimento

das atividades.

1.3 ATRIBUICOES DO ORIENTANDO

1.3.1 Direitos do aluno

a) ter um docente orientador e definir com ele a temética do TCC;
b) solicitar orientacdo diretamente ao docente escolhido ou por meio do Coordenador de
Curso;

¢) ser informado sobre as normas e regulamentacdo do Trabalho de Conclusdo do Curso.
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d) Na hipétese de o aluno ndo encontrar nenhum professor que se disponha a assumir a sua
orientacdo, deve notificar ao Coordenador do Curso, a fim de que este lhe indique um

orientador.

1.3.2 Deveres do aluno

a) Primeiramente, estar matriculado ou aprovado na disciplina Projeto Experimental em
Jornalismo | ou Projeto Experimental em Jornalismo Il e estar de fato comprometido e
trabalhando em seu projeto.

b) Comparecer aos encontros com o professor-orientador, cumprindo os prazos estabelecidos
em plano de trabalho para desenvolvimento do TCC.

¢) Cumprir os prazos estabelecidos pela Supervisdo de Projetos Experimentais de Jornalismo
para elaboracéo e entrega de seu trabalho.

d) Cumprir as normas e regulamentacdo prépria do Trabalho de Conclusdo do Curso.

e) Assinar e entregar ao orientador: Termo de Compromisso Etico (Anexo 3.3), Termo de
Compromisso do aluno com o orientador (Anexo 3.1), Ficha de Encontro com o orientador
(Anexo 3.2), Formulario de Autorizacdo para disponibilizagdo — acesso a internet (Anexo
3.5).

f) Entregar versdo preliminar para o orientador 20 (vinte) dias antes da data de apresentacdo
da pré-banca e da defesa; e ao Coordenador do Curso, se solicitado;

g) Estar ciente que ndo serd aceito o trabalho que ndo passou pela supervisdo do docente
orientador passo a passo ou que tenha fugido ao universo temético estabelecido.

h) O aluno deve entregar 3 (trés) vias do TCC e 3 (trés) copias do produto, se o tipo do
trabalho exigir a producdo de um produto, sendo uma para cada um dos membros da banca
examinadora, com antecedéncia minima de 10 (dez) dias da pré-banca e da defesa publica do
TCC. Cabera ao aluno ou ao docente-orientador consultar os membros da banca se a entrega
do material devera ser em formato digital ou impresso, encadernada de maneira simplificada

(espiral).

i) Entregar ao Coordenador do Curso uma cépia digital dentro dos padrdes da instituicdo,
apos defesa publica do TCC e realizagdo de corregdes sugeridas pela Banca Examinadora, no

prazo estabelecido pela Coordenacdo.
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j) Entregar uma copia do TCC para a Biblioteca em conformidade com o Item 3.4 deste

regulamento.

O nd@o cumprimento do prazo do paragrafo anterior acarretara em nao obtencdo do diploma.

2. ORIENTACAO

2.1 Escolha de Orientador

Ainda no 6° semestre, 0os alunos deverdo escolher seus futuros orientadores. Uma vez que
cada orientador podera acompanhar no maximo 03 (trés) projetos ao longo do 7° e 8°
periodos. Se mais de 3 alunos optarem pelo mesmo orientador, cabera a ele, em conjunto com
0 Colegiado do Curso de Graduacdo em Jornalismo decidir quais projetos ficardo sob sua

supervisdo. Caso seja necessario, o aluno devera escolher outro orientador.

2.2 Critérios para escolha do orientador

O orientador deveré ser escolhido pelo aluno com base ndo apenas em afinidades intelectuais,
profissionais e pessoais, mas principalmente em funcdo da experiéncia do docente na area em

gue se enquadra o tema a ser desenvolvido.

2.3 Prazo para escolha

O orientador devera ser escolhido até o inicio do 7° Semestre, ao cursar a disciplina de Projeto
Experimental em Jornalismo, em prazo a ser estipulado pelo docente responsavel pela

disciplina.

2.4 O Termo de Aceite

Aceite é a denominacdo dada ao documento assinado pelo professor, responsabilizando-se por
todas as etapas que compreendem a orientacdo académica de um trabalho de conclusdo de

curso. Esse documento devera ser assinado tanto pelo professor-orientador quanto pelo grupo
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de alunos e entregue ao professor de Projeto Experimental em Jornalismo, que se encarregara

de encaminhé-lo & Coordenacéao de Jornalismo.

2.5 Atribuicdes do professor-orientador

a) Discutir com o discente a formulacdo e execucdo do projeto de pesquisa a ser
desenvolvido;

b) Propiciar informag6es sobre o processo de elaboracdo do TCC, indicando bibliografia
basica e procedimentos de pesquisa;

¢) Informar aos discentes os critérios e normas deste Regulamento, bem como sobre fichas de
acompanhamento e avaliacdo que serdo utilizadas pela Banca Examinadora de TCC.

d) Fixar os horarios de atendimento aos orientandos;

e) Solicitar e avaliar as atividades desenvolvidas que lhe for entregue pelo orientando,
atribuindo-lhes as respectivas consideracdes e orientacdes.

f) Acompanhar o trabalho em todas as suas etapas.

g) Verificar se o trabalho ajusta-se as normas técnicas de apresentacdo escrita. Se houver
necessidade, solicitar ao orientando que submeta o trabalho a revisdo ortografica por
professor de Lingua Portuguesa.

h) Comunicar ao Coordenador do Curso quando ocorrerem problemas, dificuldades e duvidas
relativas ao processo de orientacdo, para que este tome as devidas providéncias.

i) Informar ao Supervisor de TCC, até 30 (trinta) dias ap6s o inicio do semestre letivo, 0s
alunos que néo estdo desenvolvendo as atividades;

j) Encaminhar a composicéo da banca examinadora antes data marcada para a defesa do TCC.
K) Presidir a banca examinadora de TCC dos académicos sob sua orientacéo.

I) Assinar, junto com os demais membros da banca, a ata de defesa com a avaliagdo final do
TCC.

2.6 Docente orientador

a) O orientador devera ser escolhido entre o corpo docente do Curso de Graduacdo em

Jornalismo, com aderéncia a linha de pesquisa do tema a ser pesquisado;
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b) As horas de atendimento de cada orientando serdo definidas pelo orientador que devera
aponté-la em formulério préprio, no qual constard o controle da frequéncia do orientando e
sua assinatura (Anexo 19).

¢) O orientador podera contar com a colaboracdo e a co-orientagdo de outros especialistas da
Instituicdo ou externos, desde que aprovado pelo Colegiado do Curso.

d) A partir do momento em que assinar 0 Termo de Aceite, o professor-orientador firmara um
compromisso com o trabalho, devendo prestar, desde inicio do 7° semestre, orientacdo

metodoldgica, tedrica e bibliografica necessaria ao desenvolvimento do projeto.

2.7 Casos especiais ou ndo previstos

Cabera ao orientando e/ou grupo recorrer a Coordenacao de Jornalismo em casos especiais ou
nédo previstos que possam ocorrer durante a orientagdo do trabalho de concluséo de curso para
tratar a questdo. Nota-se que a troca de orientador no decorrer do processo de orientacdo
ocorrerd em Ultimo caso, apos analise pela Coordenacdo de Curso, bem como depois de

esgotadas todas as tentativas de conciliagdo..

2.8 Disciplinas Pré-Requisitos para o Projeto Experimental

A disciplina Projeto Experimental 1 em Jornalismo, do 7° periodo e Projeto Experimental Il,

do 8° Periodo, sdo pré-requisitos para a confeccdo do Trabalho de Conclusédo de Curso.

2.8.1 Pré-Projeto

No 7° periodo, na disciplina Projeto Experimental |, devera ser elaborado um Projeto, do qual
devem constar todas as etapas necessarias para que a investigacdo possa ser desenvolvida e
transformada num produto final.

O Projeto é dividido em topicos ou blocos (Introducdo, Metodologia e Cronograma,
Fundamentacdo Tedrica, Esbogo do Produto), que deverdo ser entregues ao docente
responsavel pela disciplina Projeto Experimental | nos prazos estabelecidos.

A primeira nota (N1), de 0 a 40 pontos, € atribuida pelo professor responsavel pela disciplina
e leva em consideracdo o processo de producdo dos projetos (empenho do aluno,

comparecimento aos encontros de orientacdo, cumprimento dos prazos estipulados,
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profundidade da pesquisa e didlogo com autores, pertinéncia e relevancia do tema, clareza na
definicdo do tema e dos objetivos, articulacdo logica das ideias e dos topicos, uso correto das
normas cultas da Lingua Portuguesa).

A segunda nota (N2), de 0 a 60 pontos, também sera atribuida pelo professor responsavel da
disciplina de Projeto Experimental | e leva em consideracdo a produgdo do projeto do

Trabalho de Conclusao de Curso.

3 - PROCEDIMENTOS E FORMATOS DE PROJETOS

3.1 Tipos de Projeto

O Projeto Experimental possibilita ao aluno a organizacdo sisteméatica dos conhecimentos
adquiridos durante a sua formagdo no curso, estando relacionado a sua area especifica de

atuacéo.

Entre os trabalhos que poderdo ser realizados, estdo:

a) Impressos

- Jornal (novo produto diagramado, com textos e fotos/ilustragdes, plano editorial e de
negacios)

- Revista (produto diagramado, com textos e fotos/ilustrac@es, plano editorial e de negdcios)

- Grande reportagem para veiculo impresso (produto diagramado, com texto e
fotos/ilustracGes, levando em consideragdo projetos grafico e editorial do veiculo previamente
escolhido)

- Reportagem fotografica (fotos p&b ou cor, analdgicas ou digitais; produto diagramado)

- Fotodocumentario (fotos p&b ou cor, analdgicas ou digitais; produto diagramado)

b) Audiovisuais

- Programas de radio (radiojornal, série de reportagens, boletins informativos, grande
reportagem em radio, etc. — produto editado)

- Programas de televisdo (telejornal, esportivo, debate, variedades, grande reportagem em

video, etc. — produto editado)

c) Intermidias
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- Jornal Digital (produto diagramado, com texto e elementos ilustrativos e/ou audiovisuais)
- Revista Digital (produto diagramado, com texto e elementos ilustrativos e/ou audiovisuais)
- Radiojornalismo Digital (produto editado)

- Telejornalismo Digital (produto editado)

- Técnica Time-lapse

d) Empresariais
- Assessoria de Imprensa ou de Comunicacdo (plano completo)

- Planejamento de marketing para empresas jornalisticas (plano completo)

e) Monografia
- Trabalho académico de reflexdo sobre tema necessariamente relacionado & praxis
jornalistica, realizado conforme normas estritas da ABNT (Associacdo Brasileira de Normas

Técnicas).

3.2 O Relatério Técnico

A exigéncia do relatorio, isto é, de uma memoria descritiva e analitica do projeto, ndo se deve
apenas a necessidade de parametros para a Banca Examinadora avaliar o trabalho final de um
curso de nivel universitario. O relatério é essencial como registro e transmissdo do
conhecimento construido pelo grupo ao longo do processo de execugdo do projeto, podendo

transformar-se em referéncia para trabalhos futuros.

Os objetivos do relatoério técnico séo:

- expor os objetivos e a relevancia do projeto;

- expressar o0 processo de desenvolvimento do trabalho, detalhando cada uma de suas etapas;
- garantir a consisténcia tedrica da proposta;

- descrever as atividades realizadas por etapas;

- analisar os resultados obtidos;

- apresentar as consideracdes finais (concluses).

Obs.: O modelo de relatorio sera mais bem detalhado na disciplina Projeto Experimental em

Jornalismo e seguird as normas da ABNT e regras gerais da Unidade de Frutal.
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IMPORTANTE - Cinco linhas (em sequéncia ou mesmo com quebras, e levando em
consideracdo o conjunto da obra) copiadas da internet ou de qualquer outro veiculo e/ou obra,
sem as devidas referéncias e citacbes dos autores, de acordo com as normas da ABNT, serdo

suficientes para determinar a reprovacao do grupo, qualquer que seja o estagio do trabalho.

3.3 Estrutura basica do relatério

Elementos pré-textuais:
e Capa — deve conter os seguintes itens: nome dos alunos; titulo do trabalho;
universidade; cidade e ano
eFolha de rosto — deve conter: nome dos alunos; titulo do trabalho; texto
detalhado sobre o caradter do projeto com nome e titulacdo do orientador;
universidade; cidade e ano
¢ Pagina de aprovagdo — deve conter: componentes da banca examinadora
e Dedicatdria (item opcional; deve ser breve)
e Agradecimentos (item opcional; deve ser breve)
eResumo — entre 10 linhas e 15 linhas, sintetizando, principalmente, o0s
objetivos e conclus@es do trabalho

e Sumario — indice do relatério

Elementos Textuais:

e Introducdo — deve conter: delimitacdo do tema, objetivos e justificativa do
trabalho.

e Parte I: Técnicas de Pesquisa — deve conter descricdo detalhada de métodos e
técnicas utilizados pelo grupo para a execucdo do trabalho, bem como
cronograma dessa execucao.

e Parte 1I: Fundamentacdo Teoérica — deve conter texto redigido pela equipe, mas
baseado em fontes confidveis, levantadas por meio de pesquisa bibliogréfica
e/ou documental, que contextualize o tema do trabalho. Trata-se de um dialogo

do grupo com os principais autores que tratam do tema escolhido.
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e Parte IlI: Produto — deve conter definicdo conceitual (enxuta) do produto;
descricdo do produto (incluindo perfil do puablico-alvo, linguagem e formato);
viabilidade do produto (incluindo orcamento).

e Conclusdo — deve conter apontamentos e sugestdes de melhorias, bem como
rumos para novos trabalhos, além de comentérios sobre o que se aprendeu

durante a elaboracgdo do produto.

Elementos pds-textuais:
o Referéncias bibliogréaficas
¢ Apéndice (opcional)
e Anexo (opcional)

e Glossario (opcional)

3.4 Entrega do Projeto Experimental

Uma vez concluido, o projeto experimental deverd ser entregue & Secretaria da Coordenagédo
do Curso de Comunicacdo Social, no prazo estipulado pela Supervisdo de Projetos

Experimentais de Jornalismo, da seguinte forma:

- 01 (uma) copia do trabalho de conclusdo de curso em CD-ROM, para encaminhamento
posterior a biblioteca (incluir no mesmo CD-ROM arquivo da reportagem, no caso dos
produtos impressos);

- 03 (trés) copias impressas do trabalho de conclusdo de curso, encadernadas em espiral, para
analise da banca examinadora;

- 01 (uma) copia do produto final (em CD-ROM, no caso de sites ou produtos em &udio; em
DVD, no caso de produtos audiovisuais; impressas, em todos 0s outros casos); uma das

copias serd encaminhada a biblioteca.

4. AVALIACAO DO PROJETO EXPERIMENTAL OU TCC

No decorrer do 8° periodo de curso, todos os discentes deverdo obrigatoriamente confeccionar
um Projeto Experimental ou monografia como Trabalho de Conclusdo de Curso. A
participacdo de todos os alunos na pré-banca é requisito obrigatdrio para a conclusdo do curso
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e apenas apos a aprovacao dela é que se pode dar sequéncias ao trabalho e consequente defesa
do TCC em sesséo publica.

O orientador fard parte da banca e pré-banca e participara da avaliagdo final. As defesas serdo
comandadas por mais dois professores mediadores, que terdo como funcdo zelar pelo bom
andamento das apresentac®es, e atribuir notas. Na apresentacdo final das bancas, € permitido
convidar pessoas da comunidade que apresentem formacdo na area do trabalho e que possa
contribuir para o desenvolvimento do projeto, desde que os custos sejam mantidos pelo
préprio de aluno.

A avaliacdo dos Projetos Experimentais ou Trabalho de Conclusdo de Curso sera feita pela
banca avaliadora, que poderd declarar o trabalho Aprovado ou Reprovado, sendo de
responsabilidade do Coordenador de Curso lancar no sistema académico a aprovacdo ou
reprovacdo dos discentes em TCC. Trabalhos Aprovados com ressalvas ou mediante
correcOes sO serdo considerados aprovados apos a entrega da versao final corrigida e aprovada
pela banca avaliadora. Caso contrério, o trabalho sera considerado reprovado.

Os nomes dos componentes da banca de avaliadores serdo indicados e divulgados pela
Coordenacdo de Jornalismo. Cabe também a coordenagdo escolher local e data da defesa do

projeto pela equipe. Os alunos ndo tém a prerrogativa de definir essas questdes.

4.1 Formacdo das bancas

Os professores que vao compor a Banca Examinadora devem ter relacdo direta com o tema
dos trabalhos a serem julgados.

Por solicitagdo do professor-orientador do projeto e com anuéncia da Coordenacéo,
professores ndo ligados a area de graduacdo em Jornalismo poderdo integrar a Banca
Examinadora. Cabera ao orientador instrui-los sobre as normas.

Excepcionalmente, havendo disponibilidade e coincidéncia de horarios, e desde que o0s
potenciais avaliadores ndo mantenham com as equipes qualquer tipo de vinculo, para que a
lisura e a seriedade do processo fiqguem garantidas, profissionais do mercado de trabalho
poderdo fazer parte da Banca Examinadora. As solicitagdes deverdo ser encaminhadas pelo
professor-orientador do projeto e serdo discutidas com a Coordenacdo de Jornalismo. Caso a

participacdo externa se concretize, caberd ao orientador instruir o convidado sobre as normas.

4.2 Apresentacdo Publica do Projeto Experimental
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E obrigatoria para todos os alunos. Deve ser feita com a presenca obrigatéria do aluno, bem
como de todos os membros da Banca Examinadora. Quem se recusar a apresentar o trabalho

publicamente, sem justificativa plausivel e consistente estara reprovado.

4.3 Reqgras da Apresentacdo

As defesas dos trabalhos acontecerdo no auditério da Universidade ou em salas de aula, para
garantir o carater académico do processo. Em casos excepcionais a defesa poderd ser
realizada de forma virtual pelas plataformas adotadas pela Universidade (Ex: MS Teams ou
outras). O mediador abrird a apresentacdo puUblica, passando a palavra aos alunos. A
apresentacdo ndo deverd ultrapassar 20 minutos. Caso isso ocorra, haverd desconto de até 3
(trés) pontos na média final da equipe.

Logo apés a apresentagdo, o mediador passard a palavra para cada membro da Banca fazer a
sua apreciacdo, cujo tempo de arguicdo também ndo poderd exceder o prazo de 20 (vinte)
minutos cada, retornando em seguida a palavra aos estudantes, que deverdo responder aos
comentérios e as observagdes destacadas pelos avaliadores. O mediador encerra a
apresentacao.

A forma de apresentacéo fica a critério do aluno, que devera defini-la com o orientador. O que
se espera é que os alunos consigam organizar as ideias com clareza, coeréncia e harmonia,
expondo argumentos consistentes e capazes de defender o projeto realizado. Quanto mais
criativo, experiente e habil no dominio do universo que envolve o assunto, obedecendo ao
tempo maximo permitido e aos propositos académicos, mais chance terd de ser bem avaliado.
Vale reforgar: trata-se de uma atividade académica, e ndo de um espetaculo.

Ao final do processo, a Banca se reunira para definir sobre aprovacdo ou reprovacdao do

trabalho avaliado.

4.4 Critérios basicos a serem considerados pela Banca Examinadora

- pertinéncia, originalidade e relevancia do tema escolhido;
- qualidade do projeto (incluindo obediéncia as normas da ABNT, da Unidade de Frutal e as
normas cultas da lingua portuguesa);

- consisténcia, profundidade e coeréncia da pesquisa;
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- preparacao da apresentacao oral e clareza na exposicao das ideias e na defesa do projeto;
- qualidade do produto final (contemplando os conceitos, as técnicas e as linguagens

jornalisticas e os preceitos éticos que definem a profissao).

4.5 Nota de Aprovacdo

A aprovacdo do Projeto Experimental ou do Trabalho de Conclusdo de Curso sera feita pela
banca avaliadora, considerando a apresentacdo reservada em pré-banca (obrigatéria a todos
discentes em fase de elaboracdo do TCC) e também a apresentacdo em sessdo publica. A
Banca tem a competéncia para aprovar ou reprovar o Projeto Experimental ou monografia,
bem como realizar aprovacdo com ressalvas de correcdo em prazo a ser estipulado pela
Coordenacdo de Curso, ndo podendo exceder o término do semestre letivo. Caso a versdo
corrigida ndo seja devidamente entregue e aprovada pelos membros avaliadores, o trabalho
serd considerado reprovado. Nos casos de aprovagdo com ressalvas ou mediante corregdes,

nao é necessario realizar nova sessdo de defesa publica do TCC.

4.6 Reprovacao

Seréa reprovado na disciplina Projeto Experimental em Jornalismo o aluno que:

- Nao comparecer as reunides com os professores-orientadores, sem aviso prévio ou
concordancia do orientador.

- Tiver o trabalho considerado insuficiente pelo orientador, no momento da pré-banca;

- Tiver o trabalho considerado insuficiente pela banca examinadora.

5 - DISPOSICOES FINAIS

Todas as questdes que porventura ndo tenham sido contempladas pelas normas atualmente em
vigor serdo analisadas, discutidas e decididas pelo Colegiado do Curso de Graduagdo em
Jornalismo, com recurso previsto ao Conselho Departamental, conforme Art. 160 do
Regimento Geral da UEMG.
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Anexo 3.1

TERMO DE COMPROMISSO DE ORIENTACAO (ACEITE)

Eu, )

Professor (a) da disciplina de do Curso

de Jornalismo da Unidade Académica de Frutal concordo orientar o Projeto Experimental do

aluno tendo
como tema:
com a participacdo do(a) Professor(a) como co-

orientador(a).

O orientando estd ciente das Normas para Elaboracdo do Projeto Experimental em

Jornalismo, do curso de Jornalismo, bem como do Calendéario de Atividades proposto.

Frutal, de de 201 .

Professor(a) Orientador(a)

Professor(a) Co-orientador(a)

Orientando(a)
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Anexo3.2

FICHA DE ENCONTROS COM O ORIENTANDO

Professor Orientador:

Fone / e-mail:

Aluno:

Fone / e-mail:

DATA TEMPO~DE ASSINATURA DO | OBS. Prezado Professor, favor
DURACAO | ALUNO descrever brevemente o0 assunto
ORIENTANDO tratado em cada um dos encontros

Observac0Oes adicionais:
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Anexo 3.3

DECLARACAO DE COMPROMISSO ETICO

Eu, )

responsabilizo-me pela redacdo deste Projeto Experimental, atestando que todos os trechos
que tenham sido transcritos de outros documentos (publicados ou ndo) e que nao sejam de
minha autoria estdo citados entre aspas e estad identificada a fonte e a pagina de que foram
extraidos (se transcritos literalmente) ou somente indicadas fonte e pagina (se apenas utilizada
a ideia do autor citado). Declaro, igualmente, ter conhecimento de que posso ser

responsabilizado (a) legalmente caso infrinja tais disposicdes.

Frutal, de de 20

Assinatura do Académico
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Anexo 3.4

TERMO DE ENCAMINHAMENTO DE PROJETO EXPERIMENTAL
A BIBLIOTECA

Encaminhamos para cadastro no Sistema da Biblioteca do ,0

Projeto Experimental intitulado:

do académico

do Curso de Jornalismo da Unidade de Frutal.
Informamos que 0 mesmo ja passou pela revisdo, ap6s emissdo do parecer da banca

avaliadora.

Frutal, de 201

Assinatura do Coordenador do Curso
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Anexo 3.5

FORMULARIO DE AUTORIZACAO PARA DISPONIBILIZACAO DE
PROJETOS EXPERIMENTAIS DE CURSO DE GRADUACAO PARA LIVRE
ACESSO NA INTERNET

NOME DO AUTOR:

CPF: RG:
TELEFONE: E-MAIL:
CURSO:

TITULO DO TRABALHO:

ORIENTADOR:

Autorizo o a disponibilizar

gratuitamente no Catalogo On-line do sistema de Bibliotecas, sem ressarcimento dos direitos
autorais, o texto integral do trabalho entregue para conclusdo de curso de minha autoria, em
formato PDF, para fins de leitura e/ou impresséo pela internet a partir desta data.

SIM ()

NAO ()

Frutal , de de 201__.

Assinatura do(a) aluno(a)

Observacdo: A midia (CD-ROM) utilizada para a entrega do Projeto Experimental ficard sob
responsabilidade da biblioteca por até 90 dias ap6s o encerramento do semestre em que 0
trabalho foi entregue. O autor que tiver interesse devera retirar o material neste periodo na
Biblioteca da Unidade de Frutal. Depois desse prazo, o material sera descartado ou

reaproveitado.

Av. Professor Mario Palmério, 1001 Universitario Frutal MG 38200 000
(34) 3423 2700 (34) 3423 2727 www.uemgfrutal.org.br | uemgfrutal@uemgfrutal.org.br


http://www.uemgfrutal.org.br/
mailto:uemgfrutal@uemgfrutal.org.br

158

Anexo3. 6

TERMO DE DESISTENCIA DE ORIENTACAO DE PROJETO EXPERIMENTAL
PELO ORIENTADOR

Eu, professor(a)

do Curso de Jornalismo desta Instituicdo, declaro, para os devidos fins, desistir da orientacéo

do Projeto Experimental do (a) aluno (a)

Motivos da desisténcia:

Parecer do Colegiado:

Frutal , de de 20

Assinatura do orientador
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Anexo 3.7

TERMO DE DESISTENCIA DE ORIENTACAO DE
PROJETO EXPERIMENTAL PELO ALUNO ORIENTANDO

Eu, aluno (a) . do

Curso de Jornalismo desta Instituicdo, desistir da orientacdo do Projeto Experimental pelo(a)

professor(a)

Motivos da desisténcia:

Parecer do Colegiado:

Frutal, de de 20

Assinatura do orientando
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UNIVERSIDADE g
DO ESTADO DE MINAS GERAIS | Uema

UNIDADE FRUTAL

Anexo 4 -Regulamento das Atividades de Extenséo

SECAO |
DOS OBJETIVOS

Art. 1° O presente regulamento tem por finalidade normatizar as Atividades Extensionistas
como componente curricular dos Cursos de Graduacdo da Unidade de Frutal, da Universidade

do Estado de Minas Gerais.

Art. 2° As Atividades Extensionistas, cuja obrigatoriedade estd em fungdo do Projeto
Pedag6gico do Curso e das normas legais pertinentes (Diretrizes Curriculares), tém a

finalidade de enriquecer o processo de ensino-aprendizagem privilegiando:

I - complementar a formacdo profissional e social;

Il - ampliar os horizontes do conhecimento, bem como de sua pratica, para alem da sala de
aula, em atividades de ensino, pesquisa e extensao;

Il - favorecer o relacionamento entre grupos e a convivéncia com as diferengas sociais no
contexto regional em que se insere a Universidade;

IV - propiciar a inter e a transdisciplinaridade no curriculo, dentro e entre 0s semestres e

séries;

V - estimular praticas de estudo independentes, visando a uma progressiva autonomia
profissional e intelectual do aluno;

VI - encorajar o reconhecimento de conhecimentos, habilidades e competéncias adquiridas
fora do ambiente escolar, inclusive as que se referirem as experiéncias profissionalizantes,
julgadas relevantes para a area de formag&o considerada;

VIl - fortalecer a articulagdo da teoria com a prética, valorizando a pesquisa individual e

coletiva e a participacdo em atividades de extenséo.

Art. 3° As Atividades Extensionistas deverdo ser cumpridas pelo aluno a partir de seu
ingresso no curso, obedecendo a carga horéria exigida em cada curriculo, de acordo com as

Diretrizes Curriculares, para a conclusdo do seu curso de graduacao.

Av. Professor Mario Palmério, 1001 Universitario Frutal MG 38200 000
(34) 3423 2700 (34) 3423 2727 www.uemgfrutal.org.br | uemgfrutal@uemgfrutal.org.br


http://www.uemgfrutal.org.br/
mailto:uemgfrutal@uemgfrutal.org.br

161

Art. 4° A integralizacdo das Atividades Extensionistas é condi¢do necesséria para a colagdo de
grau e deverd ocorrer durante o periodo em que o aluno estiver regularmente matriculado,

excetuando-se eventuais periodos de trancamento.

Paragrafo unico: A integralizacdo das Atividades Extensionistas conforme a carga horaria
prevista no presente Projeto Pedagogico se dara da seguinte forma:

¢ Disciplinas Integradoras de Praticas Extensionistas: 120 horas

e Atividades Extensionistas: 210 horas

e Total: 330 horas

Art. 5° Sdo consideradas Atividades Extensionistas as previstas na tabela ao final desse

regulamento.

Paragrafo Unico: Considera-se a participacdo do aluno na forma ativa ou passiva, ou seja, na

condicdo de participante ou palestrante/instrutor/apresentador.

SECAO II
DA ORGANIZACAO E FUNCIONAMENTO

Art. 6° A organizagdo, supervisdo, acompanhamento e a convalidagdo das Atividades
Extensionistas serdo exercidos por um Supervisor Geral de Atividades de Extensdo do curso
de Jornalismo a cada grupo de 30 alunos:

a) O(s) Supervisor(es) de Atividades Extensionistas deverdo ser docentes que exerccam
atividades na Unidade de Frutal, seja em carater de convocacdo temporaria ou efetivo;

b) A atribuicdo de encargos para 0 Supervisor de Atividades Extensionistas competira a
Camara Departamental do Departamento de Linguistica, Letras, Comunicacdo e Artes,

ouvindo-se de forma consultiva possiveis deliberages do Colegiado de Curso;

Paragrafo Unico. Aos Supervisores de Atividades Extensionistas serdo atribuidas no maximo

20 horas de encargos semanais para cada grupo de 30 alunos;
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Art. 11 As Atividades Extensionistas a serem oferecidas por cada curso de graduagéo,
poderdo ser supervisionadas por um professor designado para esse fim, cujas principais
atribuigdes sdo:

a) seguir o regulamento especifico para as atividades;

b) organizar e divulgar, semestralmente, calendario das Atividades Extensionistas, bem como
0 nimero de vagas disponiveis para cada uma delas;

¢) supervisionar os trabalhos desenvolvidos pelos alunos;

d) organizar e acompanhar o desenvolvimento e as avalia¢cdes das Atividades Extensionistas;
e) encaminhar a Secretaria Académica a totalizacdo das horas das Atividades Extensionistas
de cada aluno, para fins de registro académico, ao final de cada semestre letivo;

f) manter e controlar o registro das Atividades Extensionista de cada aluno;

g) divulgar de forma ampla aos alunos do respectivo curso de graduacdo, as Atividades

Extensionista disponiveis em cada periodo letivo e os critérios para sua realizacéo.

SECAO Il
DO (A) ALUNO (A)

Art. 12 O aluno inscrito em Atividades Extensionistas devera:

a) conhecer o regulamento e as normas referentes a estas Atividades;

b) definir, entre as Atividades Extensionistas disponiveis para o semestre letivo, aquelas em
que deverd fazer inscricdo junto ao Professor Supervisor das Atividades;

c) desenvolver as atividades propostas, cumprindo todas as etapas e 0 cronograma

estabelecido em conjunto com o Supervisor de Atividades Extensionistas.

Art. 13 A integralizacdo das Atividades Extensionistas deverd ocorrer durante o periodo em
gue o aluno estiver regularmente matriculado, excetuando-se eventuais periodos de

trancamento.

Art. 14 A integralizacdo das Atividades Extensionistas é condi¢do necesséria para a colacao

de grau.

Art. 15 O aluno devera desenvolver as Atividades Extensionistas segundo sua disponibilidade

e compatibilidade de horario com as disciplinas curriculares, sem prejuizo de frequéncia as
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aulas regulares, ndo havendo a possibilidade de abono de faltas, em decorréncia da realizacéo

destas atividades.

SECAO IV
DA AVALIACAO

Art. 16 Atividades Extensionistas de longo prazo deverdo possuir avaliagdes semestrais,

realizadas pelo Supervisor das Atividades.

Art. 17 A avaliagdo da Atividade ¢é de responsabilidade do Supervisor das Atividades

Extensionistas.

Art. 18 A realizagdo de qualquer Atividade Extensionista ndo podera ser parte integrante da

avaliagdo de disciplina pertencente ao curriculo do curso.

Art. 19 A Atividade Extensionista sera registrada como “Cumpriu” (C), somente quando o
aluno realizar todas as atividades pertinentes a mesma, respeitando o cronograma e ter sido

aprovado no processo de avaliagdo e em caso contrario “Nao Cumpriu” (N/C).

SECAO V
DA INSCRICAO

Art. 20 A inscricdo devera ser realizada pelo aluno através de formulario préprio, entregue e

protocolado junto ao Supervisor das Atividades Extensionistas.

Art. 21 O periodo de inscricdo sera estabelecido pelo Supervisor das Atividades

Extensionistas.

Art. 22 O formulério de inscricdo devera ser retirado no site frutal.uemg.br, preenchido pelo

aluno juntamente com o Supervisor das Atividades Extensionista.

SECAO VI
DO REGISTRO ACADEMICO
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Art. 23 Ao final de cada semestre o Supervisor das Atividades Extensionistas devera
protocolar junto a Secretaria Académica, os relatorios referentes a cada Atividade

desenvolvida no periodo, constando a situacdo de cada aluno inscrito na mesma.

Art. 24 Cada Atividade realizada terd um registro proprio junto a Secretaria Académica, em

relatério padronizado.

SECAO VI

DAS DISPOSIQOES GERAIS E TRANSITORIAS

Art. 25 Os casos omissos neste Regulamento serdo deliberados, em primeira instancia, pelo
Coordenador do Curso; em segunda instancia, pelo Colegiado de Curso; em grau de apelacdo
a Camara Departamental do Departamento de Linguistica, Letras, Comunicacdo e Artes

(DLLCA) e, em dltima instancia dentro da Unidade de Frutal, pelo Conselho Departamental.

Art. 26 Este Regulamento entra em vigor na data de sua publicacdo, revogando-se as

disposicBes em contrario.

1) PARTICIPAGAO EM PROJETOS DE EXTENSAO®:

DESCRICAO COMPROVACAOE HORAS VALIDADAS LIMITE
AVALIACAO VALIDAVEL
Acdo processual e Apresentacdo de Minimo de 20 h por projeto | 240h
continua de carater declaragao/certificado e maximo de 60 h por
educativo, social, de participacdo emitido | semestre
cultural, cientifico ou (contendo a carga
tecnolégico, com horéria total do projeto)
objetivo especifico e pelo coordenador do
prazo determinado. projeto, aprovado pela
Pode ou ndo estar coordenacdo de
vinculado a um Extens&o.
programa.

Tabela 01: Horas para participagdo em projetos de extensdo
Fonte: Elaborado pelo Centro de Extensdo. Descricdo com base em Brasil (2007).

2) PARTICIPACAO EM CURSOS E OFICINASS® (Acdes dessa natureza com menos de 8 horas devem
ser classificadas como “evento”):

DESCRIGAO COMPROVAC,:AO E HORAS VALIDADAS LIMITE
AVALIACAO VALIDAVEL

5 A participagéo ativa envolve a elaboragéo, desenvolvimento e aplicacdo das acdes de extenséo, ndo se
restringindo a ouvintes. No caso dos ouvintes, as horas se destinam as "Atividades Complementares".
6 A participagéo ativa envolve a elaboragéo, desenvolvimento e aplicacdo das acdes de extensdo, ndo se
restringindo a ouvintes. No caso dos ouvintes, as horas se destinam as "Atividades Complementares".
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Iniciacdo - Curso que Declaracgao/certificado Minimo de 8h por curso e 90h
objetiva, (com carga horaria) com maximo de 45h por
principalmente, assinatura do coordenador | semestre.

oferecer nogdes do curso de extensao.

introdutdrias em uma

area especifica do

conhecimento.

Atualizacéo - Curso Declaragao/certificado Minimo de 8h por curso e 90h

que objetiva, (com carga horéria) com maximo de 45h por

principalmente, assinatura do coordenador | semestre.

atualizar e ampliar do curso de extenséo.

conhecimentos,

habilidades ou

técnicas em uma area

do conhecimento.

Treinamento e Declaragao/certificado Minimo de 8h por curso e 90h

qualificacdo (com carga horaria) com maximo de 45h por

profissional - Curso assinatura do coordenador | semestre.

que objetiva, do curso de extensao.

principalmente, treinar

e capacitar em

atividades

profissionais

especificas.

Tabela 02: Horas para participagdo em cursos de extensao

Fonte: Elaborado pelo Centro de Extensdo. Descricdo com base em Brasil (2007).

3) PARTICIPACAO EM EVENTOS DE EXTENSAQ’
DESCRICAO COMPROVACAO E HORAS VALIDADAS LIMITE
AVALIACAO VALIDAVEL

Congresso Declaragdo/certificado Minimo de 05 horas por 90h
(com carga horaria) com evento e 30 h por semestre
assinatura do coordenador
do evento.

Seminario Declaragdo/certificado Minimo de 05 horas por 90h
(com carga horéria) com evento e 30 h por semestre
assinatura do coordenador
do evento.

Ciclo de debates Declaracéo/certificado Minimo de 05 horas por 90h
(com carga horaria) com evento e 30 h por semestre
assinatura do coordenador
do evento.

Exposicéo Declaragdo/certificado Minimo de 05 horas por 90h
com assinatura do evento e 30 h por semestre
coordenador do evento.

Espetéculo Declaragdo/certificado Minimo de 05 horas por 90h
(com carga horaria) com evento e 30 h por semestre
assinatura do coordenador
do evento.

Evento esportivo Declaragéao/certificado Minimo de 05 horas por 90h
(com carga horaria) com evento e 30 h por semestre
assinatura do coordenador
do evento.

Festival Declaragéo/certificado Minimo de 05 horas por 90h

7 A participacdo ativa envolve a elaboracdo, desenvolvimento e aplicagdo das acOes de extenséo, ndo se

restringindo a ouvintes. No caso dos ouvintes, as horas se destinam as "Atividades Complementares".
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(com carga horéria) com evento e 30 h por semestre
assinatura do coordenador
do evento.

Semanas Académicas | Declaracédo/certificado Minimo de 05 horas por 90h
(com carga horaria) com evento e 30 h por semestre
assinatura do coordenador
do evento.

Outros Declaracao/certificado Minimo de 05 horas por 90h
(com carga horaria) com evento e 30 h por semestre
assinatura do coordenador
do evento.

Tabela 03: Horas para participacdo em eventos de extenséo

Fonte: Elaborado pelo Centro de Extensdo. Descricdo com base em Brasil (2007).

4) PARTICIPACAO EM PRESTACOES DE SERVICOS
DESCRICAO COMPROVACAOE HORAS VALIDADAS LIMITE
AVALIACAO VALIDAVEL

ATENDIMENTO AO | Apresentacdo de Minimo de 15h por projeto e 90h

PUBLICO EM declarag&o/certificado méaximo de 45h por semestre.

ESPACOS DE (com carga horéria) de

CULTURA, CIENCIA | participacdo emitido

E TECNOLOGIA pela coordenacgéo do

(Espagos e Museus Projeto e Direcdo da

Culturais, Espagos e Unidade.

Museus de Ciénciae

Tecnologia,

Cineclubes, Outros

Atendimentos)

SERVICO Apresentacéo de Minimo de 15h por projeto e 90h

EVENTUAL declaragdo/certificado méaximo de 45h por semestre.

(Consultoria, (com carga horéria) de

Assessoria, Agéncia- participacdo emitido

Escola de pela coordenagédo do

Comunicacéo, projeto e Direcdo da

Curadoria, Nucleosde | Unidade.

Préticas dos

respectivos cursos,

Empresa Junior).

ATIVIDADES DE Documentos Minimo de 30h por Atividade | 90h

PROPRIEDADE especificos e maximo de 60h por

INTELECTUAL comprobatorios das semestre.

(Deposito de Patentes | atividades de

e Modelos de propriedade intelectual.

Utilidades, Registrode | Certificado emitido

Marcas e Softwares, pelo NIT com carga

Contratos de horéria.

Transferéncia de

Tecnologia, Registro

de Direitos Autorais)

Tabela 04: Horas para participagdo em projetos de Prestacdo de Servigos.
Fonte: Elaborado pelo Centro de Extens&o. Descrigdo com base em Brasil (2007).
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