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. UNIDADE FRUTAL
I. INTRODUCAO

O presente Projeto Pedagdgico do Curso (PPC) é oriundo de uma atualizacdo do
documento anterior, realizada entre os docentes do Nucleo Docente Estruturante (NDE) de
Comunicagéo Social com habilitacdo em Publicidade e Propaganda. A atualizacéo deste Projeto
se faz necessaria em vista de, sobretudo, levar a adaptacdo do mesmo ao contexto atual e as
recentes legislaces.

Guiados pelo ideal de um curso de Comunicacdo Social, com habilitacdo em
Publicidade e Propaganda, implementado para a contemporaneidade, permeado pelas
tecnologias da comunicacdo e da informacéo, contextualizado na sociedade de consumo, este
PPC esta alicercado na formacdo humana, artistica e profissional do publicitario.

Vale ressaltar que este PPC considera Publicidade e Propaganda como habilitacdo da
Comunicacdo Social. Isso se deve ao fato de que ainda esta aguardando a homologacdo das
novas diretrizes do curso de Publicidade e Propaganda, sendo que as tramitacdes para que
venham a ser, efetivamente, aprovadas possam durar mais quatro ou cinco anos, se levar em
conta, como exemplo, 0 que aconteceu com o curso de Jornalismo.

O PPC do curso de Comunicacdo Social com Habilitacdo em Publicidade e Propaganda,
ora apresentado, esta organizado em trés grandes vias: a primeira mostra o conjunto de valores
e a constituicdo da Universidade do Estado de Minas Gerais; a outra, abrange um pouco do
arcabouco historico, identitério, estrutural, organizativo e gestor da Unidade de Frutal; por fim,
sdo apresentados os indicadores, balizadores e justificativa para a nova matriz curricular do
curso de Comunicacao Social - Publicidade e Propaganda, bem como, a nova estrutura em si,
mostrando, inclusive, como tudo isso dialoga com a modalidade de disciplinas obrigatérias,
eletivas e optativas.

Em suma, pode-se dizer que se parte da estrutura geral da Universidade do Estado de
Minas Gerais e da Unidade de Frutal até se chegar, especificamente, ao curso de Comunicacéao
Social — Publicidade e Propaganda e sua matriz curricular.

O resultado foi um PPC capaz de possibilitar ao aluno uma perspectiva ampla sobre a
Publicidade e Propaganda em suas instancias com abordagens na area de planejamento, criacao,
producdo ou na pesquisa académica.

A Reforma Curricular, apresentada ao longo das paginas que seguem, traz ao aluno uma
maior flexibilidade para cursar as disciplinas adequadas e constituidas com vistas ao
aprimoramento do ser humano e do futuro profissional. O discente, por meio da matricula por

disciplina, adquire relativa autonomia pois, a partir das disciplinas optativas e eletivas, constroi
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dentro do curriculo um estudo direcionado e especializado. Outro fator preponderante para esta

flexibilidade € a utilizacdo minima de pré-requisitos, a fim de que ndo haja engessamento da
estrutura curricular e dificuldade para o estudante na busca por novos saberes.

Por causa de uma preocupacgdo crucial em diminuir a distancia entre academia e
mercado, este projeto procura atender as Diretrizes Curriculares vigentes do Curso de
Publicidade e Propaganda, no que se refere a pratica de estagio, sugerindo a participacdo em
estdgios ndo obrigatérios. Esta iniciativa de formar profissionais criticos-reflexivo e
capacitados para operar, produzir e distribuir conteddo multimidia, fez com que se repensasse
também as disciplinas oferecidas no Curso de Publicidade e Propaganda.

Il. ESTRUTURA DA UNIVERSIDADE DO ESTADO

I1.1. A Universidade do Estado de Minas Gerais

Um breve panorama historico da UEMG, desde sua criacdo, permite afirmar que a
Universidade do Estado de Minas Gerais representa uma opgao concreta e rica de
aproximagéo do Estado mineiro com suas regides, por acolher e apoiar a populagdo onde vivem
e produzem. Por sua vocacdo, ela tem sido agente do setor publico junto as comunidades,
colaborando na solucéo de seus problemas, através do ensino, da pesquisa e da extensdo e na
formatacdo e implementacdo de seus projetos de desenvolvimento.

Para se firmar, no contexto do Ensino Superior no Estado, e estar presente em suas mais
distintas regides, a UEMG adota um modelo multicampi, constituindo-se, ndo apenas como
uma opcao aos modelos convencionais de instituicdo de ensino, mas também de forma politica
e colaborativa no desenvolvimento regional. Assim, a Universidade apresenta uma
configuragdo, ao mesmo tempo, universal e regional. Deste modo, ela se diferencia das demais
pelo seu compromisso com as regides nas quais se insere em parceria com o Governo do Estado,
com 0s municipios e com empresas publicas e privadas do Estado de Minas Gerais.
Compromisso este, apresentado em um breve historico da formacdo de suas Unidades
académicas a seguir.

A UEMG foi criada em 1989, mediante determinacgéo expressa no Art. 81 do Ato das
DisposicBes Constitucionais Transitorias — ADCT da Constitui¢do do Estado de Minas Gerais.
Sua estrutura foi regulamentada pela Lei n® 11.539, de 22 de julho de 1994 estando vinculada

a Secretaria de Estado de Ciéncia, Tecnologia e Ensino Superior — SECTES, a qual compete
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formular e implementar politicas publicas que assegurem o desenvolvimento cientifico e

tecnoldgico, a inovacgado e 0 ensino superior.

O Campus de Belo Horizonte teve sua estrutura definida pela mesma Lei, que autorizou
a incorporacdo a UEMG da Fundagdo Mineira de Arte Aleijadinho — FUMA, hoje transformada
em duas escolas: Mdsica e Design; a Fundacdo Escola Guignard; o curso de Pedagogia do
Instituto de Educacéo, transformado na Faculdade de Educacéo de Belo Horizonte e o Servico
de Orientacdo e Selecdo Profissional — SOSP, hoje convertido em Centro de Psicologia
Aplicada — CENPA. Compde o Campus Belo Horizonte, ainda, a Faculdade de Politicas
Publicas Tancredo Neves criada pela Resolugdo CONUN/UEMG N° 78, de 10 de setembro de
2005, com vistas a contribuir para a consolidacdo da missao institucional da UEMG, relativa
ao desenvolvimento de projetos de expansdo e diversificacdo dos cursos oferecidos, além,
ainda, da ampliagdo do acesso ao ensino superior no Estado.

No interior, a UEMG realizou, em convénio com prefeituras municipais, a instalacéo
do curso de Pedagogia fora de sede em Pocos de Caldas e das Unidades Académicas em
Barbacena, Frutal, Jodo Monlevade, Leopoldina e Uba. Isso possibilitou a oferta de cursos que
buscam contribuir para a formacdo de profissionais, para a producdo e difusdo de
conhecimentos que reflitam os problemas, potencialidades e peculiaridades de diferentes
regides do Estado, com vistas a integracdo e ao desenvolvimento regional.

Mais recentemente, por meio da Lei n® 20.807, de 26 de julho de 2013, foi prevista a
estadualizacdo das fundacGes educacionais de ensino superior associadas 8 UEMG, de que trata
oinciso | do § 2° do art. 129 do ADCT, a saber: Fundacéo Educacional de Carangola; Fundacao
Educacional do Vale do Jequitinhonha, de Diamantina; Fundacdo de Ensino Superior de
Passos; Fundacdo Educacional de ltuiutaba; Fundacdo Cultural Campanha da Princesa, de
Campanha e Fundacdo Educacional de Divindpolis; bem como os cursos de ensino superior
mantidos pela Fundacdo Helena Antipoff, de Ibirité, estruturada nos termos do art. 100 da Lei
Delegada n° 180, de 20 de janeiro de 2011.

Com todas as absorgdes efetivadas, ao fim de 2014, a Universidade do Estado de Minas
Gerais — UEMG assumiu a posicao de terceira maior universidade publica do Estado, com mais
de 18 mil alunos, mais de 100 cursos de graduacao e presenca de 20 unidades em 16 municipios

de Minas Gerais, contando ainda com pélos de ensino a distancia em 13 cidades mineiras.
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11.2. A Unidade Académica de Frutal

Era muito antigo o sonho de tornar realidade o Ensino Superior em Frutal. Durante
décadas, politicos, clubes de servi¢co e um grupo de cidaddos comprometidos se dedicaram a
buscar diferentes opc¢des que pudessem contemplar com cursos superiores 0 municipio de Frutal
e regido. Tudo isso, por uma razdo bastante compreensivel: quando se investe em Educacéo,
colhe-se o progresso e o desenvolvimento social acontece.

Os primeiros cursos universitarios, ofertados no municipio, foram os de Pedagogia e de
Ciéncias Econdmicas, através da Universidade de Uberaba — UNIUBE, no inicio dos anos 90,
que cumpriu o papel esperado de suprir a necessidade de profissionais habilitados para tais
funcbes. Concluiram o curso, cinco (5) turmas de Ciéncias Econdmicas e duas (2) turmas de
Pedagogia, com destaque para ex-alunos que hoje ocupam funcdes expressivas na comunidade
local, e até mesmo como funcionarios da UEMG.

Ja no final da década de 90, a UNIUBE comecou a extingdo gradativa das matriculas, o
que levou novamente este “Grupo de Frutalenses” a Se mobilizar para trazer novos cursos para
a regido, de forma a evitar a evaséo da juventude que desejava dar continuidade a seus estudos
apos a conclusdo do ensino médio. Assim, num esforco conjunto de politicos da regido,
organizou-se uma comitiva que procurou o Reitor da Universidade Federal de Uberlandia —
UFU, para conduzir a extensao de cursos daquela universidade para Frutal. O Bispo de Uberaba,
na ocasido, cedeu as instalacbes do Instituto S&o Paulo Apdstolo - ISPA, para abrigar 0s cursos,
porém, sua oferta n&o se concretizou devido a entraves politicos.

Em 2001 foi celebrado um convénio com a Universidade Presidente Antonio Carlos,
UNIPAC, para oferecer o Curso de Normal Superior, o qual viria atender a necessidade de
formacdo exigida pela Lei de Diretrizes e Bases — LDB, aos docentes do Ensino Fundamental
da regido, porém também ndo logrou éxito.

O “Grupo de Frutalenses” continuou persistindo no ideal de fazer Frutal se tornar um
centro de exceléncia universitaria, e, embora tenha sido outra tentativa frustrada, em 2002,
buscaram a UEMG. Foram realizados alguns contatos com o entdo Prefeito Municipal, mas a
parceria ndo se concretizou.

No mesmo ano, viabilizou-se um acordo com a Universidade de Jales que, devido as
grandes exigéncias financeiras, ndo se efetivou.

Somente no final do ano de 2003 é que a Universidade do Estado de Minas Gerais
chamou o “Grupo de Frutalenses” para nova rodada de articulages, o que foi bastante

promissora e levaram o entdo Reitor da UEMG a Frutal para verificar o local onde se pretendia
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instalar os cursos. As negociacdes avancaram e se fez necessaria a criacdo de uma Fundacao

que pudesse ser a mantenedora dos cursos da UEMG em Frutal.

Nasceu assim a Fundacéo Educacional de Ensino Superior de Frutal — FESF, entidade
publica municipal, instituida pela Prefeitura, porém com a participacdo da Camara Municipal;
do Poder Judiciério local; da Fundacdo Macodnica de Educacédo, Cultura e Assisténcia Social —
FUNDAMEC; do Centro Nacional de Educacdo Profissional em Cooperativismo, Gestdo
Ambiental e Turismo — CENEP; da Cooperativa de Educacéo e Cultura do Vale do Rio Grande
— COOPEV; da Agéncia de Desenvolvimento Sustentavel do Brasil Central - ADEBRAC; do
Lions Clube de Frutal; do Rotary Clube de Frutal e Rotary Clube de Frutal Sul; da Ordem dos
Advogados do Brasil em Minas Gerais — OAB/MG Subsecéo Frutal; da Associacdo Comercial
e Industrial de Frutal — ACIF; da Cooperativa Mista dos Produtores Rurais de Frutal —
COFRUL,; do Sindicato Rural de Frutal; da Federacdo das Associagdes de Moradores de Bairros
de Frutal e dos membros da Comissao pré-criacdo do Ensino Superior em Frutal, criada para
prestar servicos de ordem educacional.

Muitas pesquisas e projetos se seguiram. O Curso de Administracdo de Empresas e
Negdcios foi aprovado por meio da Resolugdo CONUN/UEMG n° 67/2004 de 09 de junho de
2004, tendo inicio das aulas em 09 de setembro do mesmo ano, ofertando 100 vagas. A
Resolucdo CONUN/UEMG n° 74/2004, de 20 de dezembro de 2004, aprovou o curso de
Sistemas de Informacéo, que teve inicio em 01 de marco de 2005. Em 2005, mais dois novos
cursos foram aprovados: Direito (Resolugdo CONUN/UEMG 86/2005) e Ciéncia e Tecnologia
de Laticinios (Resolugdo CONUN/UEMG 87/2005), ambos de 09 de setembro de 2005, com
inicio das aulas em 06 de fevereiro de 2006. Finalmente em 2006 mais trés cursos foram
aprovados: Geografia (Resolugdo CONUN/UEMG n° 121/2006 de 07 de novembro de 2006),
Curso Superior de Tecnologia em Processos Sucroalcooleiro (Resoluggo CONUN/UEMG n°
123/2006 de 07 de novembro de 2006) e Comunicacdo Social (Resolugdo CONUN/UEMG n°
124/2006 de 13 de novembro de 2006), estes trés cursos tiveram inicio em 08 de fevereiro de
2007.

O terreno para a construcdo do prédio definitivo da Unidade de Frutal foi doado por um
agro-pecuarista renomado na regido e os recursos financeiros, para sua construcao, ja estavam,
praticamente, todos alocados na conta da UEMG, gracas ao trabalho conjunto dos politicos que
buscaram a estadualizacdo da FESF, cujos cursos até junho de 2007 eram pagos.

A estadualizagdo aconteceu em 21 de junho de 2007, anunciada pelo entdo Vice
Governador do Estado, consolidando definitivamente a permanéncia da UEMG em Frutal, com

6
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a oferta de Ensino Superior publico, gratuito e de qualidade. O sonho entdo se ampliou: em

fevereiro de 2010 ocorreu a inauguracdo do segundo prédio de salas de aula.

Em 01 de margo de 2012, o curso de Ciéncia e Tecnologia de Laticinios foi substituido
pelo Curso Superior de Tecnologia em Alimentos, através da Resolugdo CONUN/UEMG n°
01/2012, de 24 de outubro de 2012, por falta de demanda.

Desde entdo, a Unidade Frutal ampliou 0 numero de docentes nomeados em concursos
realizados, sobretudo a partir de 2017, totalizando mais de 90 docentes efetivos, incluindo sete
de vagas especificas de Publicidade e Propaganda, contribuindo para o fortalecimento do
ensino, pesquisa e extensao do curso.

Hoje, a Unidade de Frutal oferece 400 vagas por ano em Seus nove Cursos presenciais
de graduacéo e, em sua estrutura geral, conta com 1262 alunos matriculados, com os cursos de
Administragdo, Jornalismo, Direito, Geografia, Engenharia Agronémica, Engenharia de
Alimentos, Engenharia de Producéo, Sistemas de Informacéo e Publicidade e Propaganda.

11.3. Corpo docente e pessoal técnico administrativo

Os profissionais da Unidade de Frutal, corpo docente e pessoal técnico-administrativo,
sdo funcionarios publicos, pertencentes a Secretaria de Estado de Educacdo de Minas Gerais,
constituido por corpo docente qualificado, contando com 14 professores efetivos e 01

designado.

Perfil dos professores efetivos

Titulacdo Quantidade
Professores Mestres 04
Professores Doutores 10

I1.4. Infraestrutura Fisica

A Unidade de Frutal, localizada na Avenida Escdcia, n°® 1001, Bairro Universitério,
municipio de Frutal, Estado de Minas Gerais, conta, atualmente, com uma &rea construida de
11.848,35 m2, compreendida em dois prédios, ou seja, Blocos A e B, Foyer e Anfiteatro com
capacidade para 364 pessoas, sendo que cada Bloco possui trés pisos de salas de aula e

laboratorios.
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A biblioteca dispde, atualmente, de um acervo de 11.235 exemplares incluindo livros,

dissertacdes/teses, grande quantidade de TCC, assinaturas de revistas nas mais diversas areas,
arquivo de multimidia e conta ainda com acesso ao acervo digital da Scopus, que é uma base
de dados bibliografica com cerca de 21.000 titulos nos campos cientifico, técnico e de ciéncias
médicas e sociais (SCOPUS, 2013). Para a catalogacéo descritiva do acervo, a biblioteca utiliza
0 Cadigo de Catalogacdo Anglo Americano — AACR2 e, para a classificacdo de assuntos, a
Classificacdo Decimal Universal — CDU. O software empregado para a automacao do acervo e
sua circulagdo — empréstimos, devolucao e reservas é o Pergamum, o qual oferece estratégia de
busca por palavras-chave, autor, assunto, titulo, série. Para consulta ao acervo, a biblioteca
conta com cinco microcomputadores ligados a Internet, sendo trés exclusivos para consulta a

base de dados e dois para servigos internos.

I1.5. Instalagdes, material permanente e equipamentos

Ambiente Area (m?) Descricéo / Equipamentos
P . . . Dividido em Bloco A e Bloco B, com 300,16 m?
a 2 L L
Area de convivéncia/patio 600,32 m cada, possuindo bancos em concreto.
364 poltronas, sendo 04 especiais, sistema de ar
Anfiteatro 607,00 m? condicionado central, 02 camarins, banheiros
sociais.
Foyer 406,85 m? Banheiros sociais, bebedouro e recep¢do com

balcdo em L e computador.

54 estantes para livros, 01 balcdo em L para
atendimento, sistema de ar refrigerado, 25
Biblioteca 127,35 m? cadeiras, 10 computadores, 01 impressora, 05
cabines para estudo individual, um acervo
bibliografico de 9.445 livros e ramal telefonico.

23 cabines individuais para estudo, 06 mesas para
Sala de Estudos 63,00 m2 trabalhos coletivos, 04 computadores em rede, 47
cadeiras e ventiladores.

Equipada com fogao, geladeira, freezer, micro-

Cantina 36,03 m? ondas, cafeteira, estufa, balcdo para atendimento,
Patio coberto/area de convivéncia 113,50 m? maquina de suco, mesas e cadeiras para area de
convivéncia.

Equipado com 20 computadores, 50 cadeiras com
bancadas, sistema de ar refrigerado, ventiladores,
Laboratério de Informatica | 63,00 m? guadro branco quadriculado, kit multimidia (lousa
interativa, data show, sistema de som e CPU com
periféricos).

Equipado com 16 computadores, 40 cadeiras com
bancadas, sistema de ar refrigerado, ventiladores,
Laboratorio de Informatica Il 63,00 m2 quadro branco quadriculado, kit multimidia (lousa
interativa, data show, sistema de som e CPU com
periféricos).
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Equipado com 16 computadores, 40 cadeiras com
bancadas, sistema de ar refrigerado, ventiladores,
kit multimidia (lousa interativa, data show, sistema
de som e CPU com periféricos).

Laboratério de Informatica 111 63,00 m2

Equipado com 18 computadores, 35 cadeiras com
bancadas, sistema de ar refrigerado, ventiladores,
kit multimidia (lousa interativa, data show, sistema
de som e CPU com periféricos).

Laboratorio de Informética IV
Laboratério de Iniciacdo Cientifica do curso| 63,00 m2
de Sistemas de Informacéo

Equipado com 18 computadores, 50 cadeiras com
bancadas, sistema de ar refrigerado, ventiladores,
Laboratério Geomaética 63,00 m2 quadro branco quadriculado, kit multimidia (lousa
interativa, data show, sistema de som e CPU com
periféricos).

Possui sala de edigdo com equipamentos para udio
e video, 04 computadores, sistema de ar
refrigerado, ventiladores, kit multimidia (lousa
interativa, data show, sistema de som e CPU com
periféricos), 21 cadeiras com bancadas, 20 carteiras
universitéria e ramal telefénico.

Laboratorio de Audio e Video 63,00 m?

Subdividida em: Laboratério de Jornalismo e
Laboratério de Publicidade e Propaganda e cada
laboratério conta com 11 computadores com
Agéncia Escola de Comunicagdo 63,00 m2 bancadas para até 20 alunos, sistema de ar
refrigerado, kit multimidia (lousa interativa, data
show, sistema de som e CPU com periféricos) e
com ramal telefonico.

Possui bancadas com redes elétrica, de gas,
hidraulica e esgotamento sanitério, equipamentos
Laboratorio Fisico-Quimica 127,35 m? diversos, sistema de ar refrigerado, vidraria e
reagentes, para atender até 50 alunos e com ramal
telefonico.

Possui bancadas com redes elétrica, de gas,
hidraulica e esgotamento sanitério, equipamentos
Laboratério de Biologia 127,35 m? diversos, sistema de ar refrigerado, vidraria,
reagentes e camara de inoculagdo, para atender até
50 alunos e com ramal telefonico.

Possui bancadas com rede elétrica, diversos
equipamentos, sistema de ar refrigerado, vidraria,
reagentes e cAmara de inoculagdo para atender até
10 alunos e com ramal telefonico.

Laboratério de Microbiologia 63,00 m2

Possui bancadas com rede elétrica, diversos
equipamentos, sistema de ar refrigerado, 22
Laboratério de Microscopia e Fisica 63,00 m2 microscdpios e 10 lupas, para atender até 25 alunos,
kit multimidia (lousa interativa, data show e CPU
com periféricos) e com ramal telef6nico

Possui bancadas, cadeiras, ventiladores e

Laboratério de Anatomia 33,00 m2 . X
equipamentos diversos.

Subdividida em 07 salas de 11,59 m? cada,
Salas dos Coordenadores de Curso 81,13 m2 constituidas de mesas, cadeiras, sistema de ar
refrigerado, ventiladores e ramais telefénicos.

Constituida por mesas para reunido, 18 cadeiras, 03
longarinas, 02 computadores, sistema de ar

2
Sala de professores 63,00m refrigerado, ventiladores, escaninhos, geladeira e
ramal telefonico.
Sala do Diretério Académico 61.90 m2 Possui mesas, cadeiras para atendimento e 01

computador.




DO ESTADO DE MINAS GERAIS

UNIVERSIDADE g

UEMG
UNIDADE FRUTAL

Estacionamento para carros e motos ao lado
dos Blocos Ae B

Estacionamento para carros e motos na
frente do Bloco A.

4.600,00 m?
1.000,00 m?

Espaco reservado para estacionamento de carros,
motos e circulacdo, tendo as seguintes vagas para
carros:

-professores e alunos: 230 vagas.

-deficientes e idosos: 07 vagas.

Salas de aula

63,00 m?

29 salas de aula, sendo 21 no Bloco A e 08 no Bloco
B, com 50 carteiras estudantis, 01 mesa e 01 cadeira
para o professor, ventiladores, quadro branco
quadriculado e kit multimidia (lousa interativa, data
show, sistema de som e CPU com periféricos), cada
uma.

Sanitarios

379,41 m?

Sdo 28 banheiros distribuidos nos dois prédios,
tendo em média 02 banheiros sociais, 02 banheiros
para deficientes, 02 banheiros para professores, por
piso, além de 02 banheiros sociais no Foyer e 02 no
Anfiteatro.

Sala da Coordenacéo de Pesquisa e Extenséo
Revista Gnose

63,00 m?

Possui mesas e cadeiras, 03 computadores, 01
longarina, mesa de reunido, ventiladores, sistema
de ar refrigerado e ramal telefonico.

Gabinetes dos Professores do Mestrado

92,80 m?

Subdividida em 08 salas com 11,60 m2 cada, com
mesas, cadeiras, armarios, sistema de ar refrigerado
e ramal telefonico.

Gabinetes dos Professores do Mestrado

126 m?

Subdividida em 08 salas com 15,75 m? cada, com
mesas, cadeiras, armarios e sistema de ar
refrigerado.

Sala da Secretaria da P6s-Graduacao

12,00 m?

Possui mesas, cadeiras, ventilador, 01 computador,
sistema de ar refrigerado e ramal telefonico.

Sala dos Chefes de Departamentos

38,25 m?

Possui mesas, cadeiras, ventiladores, 03
computadores e ramal telefonico.

Sala do SIC

20,07 m2

Possui mesas e cadeiras.

Sala de Atividades Complementares

39,40 m?

Possui mesas, cadeiras, 02 computadores e ramal
telefénico.

Sala do Lapegeo

39,31 m?

Possui mesas, cadeiras, ventilador, 01 computador
e ramal telefonico.

Sala do Cartério Modelo

39,40 m?

Possui mesas, cadeiras, balcdo para atendimento,
ventiladores, 03 computadores e ramal telefonico.

Sala da Empresa Janior

38,25 m?

Possui mesas, cadeiras, mesa de reunido, 02
computadores e ramal telefonico.

Sala do Projeto Cursinho Social

20,07 m?

Possui mesas, cadeiras e computadores.

CPD

31,60 m?

Divididos em CPD Bloco A e CPD Bloco B, com
15,80 m? cada, com ambientes refrigerados.

Sala do Departamento de Informética

63,00 m?

Possui mesas, cadeiras, computadores,
ventiladores, sistema de ar refrigerado e ramal
telefonico.

Salas de Video Conferéncia da UAITEC

63,00 m?

S40 06 salas para aulas em EAD, dotadas com lousa
interativa, datashow, TV de 467, ar refrigerado,
sistema de 4udio e video, com bancadas e cadeiras
para até 25 alunos, interligadas em rede.

10



UNIVERSIDADE | (23
DO ESTADO DE MINAS GERAIS | yema

UNIDADE FRUTAL

Sala Master de Videoconferéncia 59,77 m2 Sala para reuni@es e aulas em EAD, equipada com
Sala de Controle 10,19 mz2 02 TV’s de 467, sistema de audio e video, com
Sala de Estadio 18,42 m? bancadas e cadeiras para até 25 alunos, interligada
Sala de Reunido 29,33 m? em rede, com estidio em anexo e sala paral
Sala de Producéo de Contetido 127,35 m2 producédo de conteldo.
Sala de fotocopiadora 42 97 m2 Sala para atendimento aos alunos, com servicos de
P ' clpia e impresséo.
. - Sala para controle e estoque do material de
2
Almoxarifado da Informatica 63,00 m informatica.
Almoxarifado Geral 97 30 m2 Salas para controle e estoque de material de
' escritorio, elétrico e de limpeza.
Memorial 181,50 m2 Sala para futura instalacdo centro de memoria do
' Campus de Frutal.
Area de manutencio do anfiteatro 155.75 m2 02 camarins, 02 banheiros sociais, 01 cozinha, 01
¢ ' refeitorio, 02 almoxarifados.
Area de circulacio 1.920.20 m2 Corredores de circulagdo que dao acesso as salas,
¢ e aos banheiros sociais e aos bebedouros.

A Unidade Frutal conta com uma estrutura predial inacabada da extinta Hidroex, Cidade
das Aguas, que esta sendo projetada para finalizacdo e, doravante, servira para estruturar e
equipar laboratérios, estidios, salas de aula e sala para professores dos cursos de Comunicacgédo
Social — Publicidade e Propaganda e Jornalismo. Neste projeto de reestruturagdo, estéo

previstos dois pavimentos do Bloco “K” (Kappa), além da sala 03 no Bloco C:

1. Salas das agéncias

As agéncias estdo situadas no pavimento inferior do Bloco “K”. Trata-se de duas salas

com 72,29m?2 e 50m?, equipadas com mesas, computadores e ar-condicionado.

2. Sala coletiva de professores e sala de reunido

Sao 38,12m2 com janelas e equipadas com mesas e cadeiras individuais. Uma segunda
sala de 18,68mz2, com mesa de reunido e projetor. Ambos 0s espacos estdo equipados com ar-

condicionado.

3. Estudio de radio

O estudio de Radio tem area util de 15,6mz2. Nao h4 janelas para o lado externo no espago
fisico e a porta € acustica. A janela interna fica de frente para a sala técnica com 6,69m2. Ambos

0s espacos estdo equipados com ar-condicionado.
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4. Estudio de video

Sao dois estidios de TV (um em cada piso) com 105,83m2, sem janelas exteriores,
contando com janela interior de frente para a sala de controle de TV em vidro. A sala de controle
de TV conta com 19,52mz, também sem janelas exteriores e apenas com janela interior de frente
para o estddio de TV. Anexo as duas salas, h4d o camarim, sala de 13,02m? nos dois estudios.
No esttdio do piso superior, ha equipamentos como projetores, televisores, mesas e cadeiras
para funcionar de forma hibrida como sala de aula. Todos os ambientes estdo equipados com

ar-condicionado.

5. Laboratério De Fotografia

O estudio de fotografia, que atende aos cursos de Jornalismo e Comunicacéo social —
Publicidade e Propaganda, esta alocado no laboratério-03, no piso térreo, do Bloco C (antigo
Condominio Tematico). O espaco tem uma area de 60,78 m2, com largura de 10,13 m,
comprimento de 6,00 m e altura (pé direito) de 3,80 m. Por ter o pé direito alto e um recuo
extenso, as atividades de producdo de imagens fotogréaficas e videogréaficas estavam sendo
desenvolvidas neste espago durante as aulas presenciais. Por esse motivo, alguns tripés, uma

mesa, alguns fundos infinitos e alguns equipamentos cenograficos se encontram no local.

6. Gabinete de professor

Sdo nove (9) gabinetes individuais para os professores permanentes do mestrado, 0s

quais contam com mesas e cadeiras. Todos os gabinetes tém aparelhos de ar-condicionado.

7. Salas de aula

Sdo cinco (5) salas de aula disponiveis, no piso superior, para desenvolvimento de
atividades académicas. Estas salas sdo disponibilizadas para os alunos do curso de
Comunicacdo Social Publicidade e Propaganda e Jornalismo no periodo noturno, porém podem
também atender as outras atividades universitarias, a cursos e a projetos de pesquisa ou a
extensdo no periodo diurno. A maior sala tem 73,66m?2 e pode ser usada para receber eventos,

palestras ou outros.

. RELAC}AO ENTRE ENSINO, PESQUISA E EXTENSAO
A esséncia do curso de Comunicagdo Social, com habilitagdo em Publicidade e

Propaganda, ao vincular ensino, pesquisa e extenséo, é a de trabalhar com o fomento da teoria
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e préatica da publicidade, tal como se redireciona no mundo acompanhando novas tendéncias,

em permanente intercambio pelas vias digitais, sem perder de vista 0 ambito local e o regional,
a fim de atender as demandas comunicacionais da institui¢cdo e da regido, como também, a de
preparar o aluno para o mercado de trabalho com um olhar mais humano e capacitado

tecnologicamente.

I11. 1. Ensino

No que compete as atividades de ensino, o curso busca desenvolver atividades fora do
Campus, tais como: cursos de extensdo em outras Instituigdes; visitas a 6rgaos publicos ou a
entidades particulares, ligadas a area de abrangéncia dos cursos; participacdo em palestras;
seminarios, oficinas, visitas técnicas, cursos em Instituicbes Educacionais, com a devida
aprovacao do Coordenador do Curso. E, no que concerne as atividades de ensino dentro do
Campus, o curso considera ciclos de estudos, atendendo interesses gerais ou especificos,
palestras, simpdsios, jornadas académicas, semanas Académicas e a Semana UEMG.
Destacamos ainda a Agéncia-Escola de Comunicacdo Inova que, desde 2009, vem sendo um
espaco de oportunidades didatico-pedagogicas ao realizar trabalhos que fazem parte da rotina
de agéncias de comunicacao profissionais, preparando os estudantes nas funcdes pertinentes ao
exercicio profissional no mercado. Considerando a relevancia desta agéncia para as atividades
de ensino e extensdo, podera ser atribuido ao docente orientador, dos estudantes que passam
pela Inova, um total de 2h de encargos didaticos semanais para exercer a funcao.

O Simpdsio de Comunicacdo é desenvolvido anualmente, com a intensa organizagao
conjunta do Centro Académico de Comunicacgéo, geralmente, realizada no segundo semestre
letivo de cada ano. A Semana conta com palestras de profissionais do mercado e da academia
no periodo noturno e, no periodo matutino e vespertino, sdo realizados minicursos e oficinas
praticas para que os alunos tenham um aprendizado em carater experimental, além de contribuir
para a integragéo dos discentes, docentes e profissionais externos. Outro evento integralizador
é a Semana UEMG que ocorre, concomitantemente, em todas as unidades da UEMG, assim

como Seminario de Pesquisa e Extensao.

111.2. Extenséo
As atividades de extensdo contemplam prestacdo de servigo em questdes ligadas a
cidadania, a familia, & saude, a educagdo, a0 meio ambiente, a movimentos solidarios, a

habitacdo, ao voluntariado em entidades filantrépicas e a ONGs, a fim de que o aluno seja
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inserido na funcdo social do conhecimento produzido. Os professores do Departamento de

Letras, Linguistica, Comunicacdo e Artes (DLLCA) tém desenvolvido diversos projetos de

extensao nos ultimos anos com bolsa e sem bolsa.

A extensdo universitaria compreende “o processo educativo, cultural e cientifico que
articula o Ensino e a Pesquisa de forma indissociavel e viabiliza a relacdo transformadora entre
a Universidade e a Sociedade” (BRASIL, 2007, p. 17). Para sustentar este processo, a relagio
entre a universidade e a sociedade deve ser estabelecida por meio de uma atuagdo impactante e
transformadora, sobretudo direcionada aos interesses e necessidades da populacéo, assim como
colaborativa para uma mudanca social efetiva. Esta relacdo deve ser dialogica e baseada na
troca de saberes entre os envolvidos, superando a ideia da universidade exclusivista e detentora
de todo conhecimento, pois a ideia se limita a estender os saberes produzidos pela IES para a
comunidade. A extensdo também se valoriza pela interdisciplinaridade e a
multidisciplinaridade, o que contribui para o entrelacamento de conceitos e modelos de diversas
areas do conhecimento, enriquecendo as acfes e tornando o olhar mais holistico sobre o
contexto social para o qual as atividades sdo direcionadas. Em conjunto com o ensino e a
pesquisa, a extensdo - na condicao de processo académico - contribui para a formacéo cidada
do aluno e para o desenvolvimento das competéncias para sua atuacao profissional (BRASIL,
2007).

As acdes da extensdo universitaria sdo classificadas em programa, projeto, curso,

evento e prestacdo de servicos, a saber:

I - PROGRAMA “Conjunto articulado de projetos e outras agdes de extensdo (cursos,
eventos, prestacdo de servigos), preferencialmente, integrando as acfes de extensdo,
pesquisa e ensino. Tem carater organico-institucional, clareza de diretrizes e
orientagdo para um objetivo comum, sendo executado a médio e a longo prazo”.

Il — PROJETO “Agao processual e continua de carater educativo, social, cultural,
cientifico ou tecnolégico, com objetivo especifico e prazo determinado” [...].

1l — CURSO “Ag¢do pedagogica, de cardter tedrico e/ou pratico, presencial ou a
distancia, planejada e organizada de modo sistemético, com carga horéria minima de
8 horas e critérios de avalia¢do definidos” [...].

IV — EVENTO “Acéo que implica na apresentagdo e/ou exibi¢dao publica, livre ou
com clientela especifica, do conhecimento ou produto cultural, artistico, esportivo,
cientifico e tecnologico desenvolvido, conservado ou reconhecido pela
Universidade”.

V — PRESTACAO DE SERVICO “Realizagdo de trabalho oferecido pela Instituicio
de Educacdo Superior ou contratado por terceiros (comunidade, empresa, 6rgéo
publico, etc.); a prestacdo de servigos se caracteriza por intangibilidade,
inseparabilidade processo/produto e ndo resulta na posse de um bem”. (BRASIL,
2007, p. 35-38).
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Esta secédo, construida no Forum de Cursos de Comunicacdo da UEMG em 2021, visa

apresentar diretrizes para a implementacdo da Resolucdo CNE/CES 7/2018 e da Resolucéo
UEMG/COEPE N° 287, de 04 de margo de 2021, junto aos cursos de Comunicagéo Social —
habilitacdo em Publicidade e Propaganda e Jornalismo, das Unidades Académica de Passos,
Divinopolis e Frutal. Assim, estd organizado em dois eixos: normativo e estratégico.

Para atender a Resolugcdo CNE/CES 7/2018, “as atividades de extenséo devem compor,
no minimo, 10% (dez por cento) do total da carga horaria curricular estudantil dos cursos
de graduagdo, as quais deverdo fazer parte da matriz curricular dos cursos” (BRASIL, 2018,
p.2).

Para atender a resolucdo supracitada, o Conselho de Ensino, Pesquisa e Extensédo
aprovou a Resolugcdo UEMG/COEPE N° 287 de 04 de marco de 2021 com orientacgdes sobre
0 desenvolvimento das agdes de extensdo na condigdo de componente curricular obrigatorio
nos cursos de graduacdo, cabendo ao aluno a comprovacao da carga horaria dessas atividades,
de acordo com cada PPC, como requisito para conclusé@o do curso de graduacgdo. A participacdo
do estudante, nestas acdes, deve ser ativa no processo de planejamento, execucéo e avaliacao.

A atribuicdo maxima de cada atividade na contabilizagdo das horas devera ser pensada
pelo curso de graduacéo, de acordo com a natureza e objetivo de cada acdo (em ANEXO V tem
a tabela aprovada pelo Conselho Departamental da Unidade Frutal, que podera servir de
recomendacéo aos cursos). Para fins de cumprimento desta resolucdo, a UEMG estabelece que

os estudantes poderdo participar das seguintes atividades:

Art. 5° Para o cumprimento da carga horaria prevista em cada curso para as atividades
de extensdo, sob orientacdo docente, podera ser considerada a participacdo do
estudante em atividades:

| -programadas no desenvolvimento dos componentes curriculares;

Il -previstas em Projeto de Ensino, Projeto de Extensdo e Projeto de Pesquisa;

I1l- desenvolvidas em conjunto com docente ou pelo estudante como trabalho
autdnomo com acompanhamento docente;

IV-desenvolvidas pelo curso com a previséo de participacéo de todos os estudantes;
V- desenvolvidas em conjunto por diferentes areas, com a previsdo de participacdo de
estudantes dos cursos envolvidos;

VI- desenvolvidas pela Unidade Académica, abertas a participacéo de todos ou a parte
dos estudantes;

VII- desenvolvidas pela Pro-Reitoria de Extenséo ou outro 6rgdo da Universidade;
VIlI- desenvolvidas por entes pablicos e privados, sob a supervisdo docente ou com
a participacdo ativa e autbnoma do estudante (UEMG, 2021).

Quanto a operacionalizacdo da referida Resolucéo, é importante observar que 0s cursos
tém autonomia para realizar a distribuicdo da carga horaria de extensdo e indicar os
componentes que a constituem, de acordo com os objetivos de formacdo dos estudantes, das

habilidades e das competéncias profissionais, que se deseja desenvolver com a formacéo e as
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vocacdes regionais dos cursos em suas unidades. Neste sentido, todas atividades que tém

caracteristicas de extensdo (aquelas atividades que colocam a universidade em dialogo com a
populacdo nas regides onde se insere), podem ser consideradas, a saber: contedos praticos de
disciplinas; projetos proprios dos cursos; projetos autbnomos dos estudantes (desde que sob a
orientacdo de docente); projetos/cursos/eventos ofertados por docentes na UEMG ou outra
instituicdo de ensino, que mantenha o controle da participacdo do estudante e sua certificagéo.

Neste sentido, disciplinas com conteddo pratico, atividades em agéncias, centros ou
nacleos, os quais prestam servigo para a comunidade académica — diferentes cursos - bem como
para a sociedade local, podem ser consideradas como atividades extensionistas. Por fim, o curso
pode destinar uma carga horéaria especifica para projetos de extensdo permanentes ofertados
pelo curso dos quais os estudantes devem, obrigatoriamente, participar, assim como reservar
uma carga horéria livre que sera integralizada pela participacdo dos estudantes em projetos,
cursos, eventos ou prestacdo de servicos dos quais tenham participado, ativamente, durante sua
formacdo e tenham como comprovar a participacao.

Para regulamentar as atividades de extensdo, é necessaria a construcdo das normas do
curso para a validacdo das mesmas. Neste documento, é preciso deixar claro que atividades
poderdo ser aceitas, como se dara o acompanhamento, como serd o controle da participacdo do
estudante e se haverd um docente responsavel por centralizar o lancamento destas atividades,
como também, se isso sera feito pela coordenacdo do curso, bem como a jornada docente —
horas de orientacdo — necessaria para 0 acompanhamento de projetos e outras atividades de
extensao.

As resolugdes CNE/CES 7/2018 e UEMG/COEPE N° 287 de 04 de margo de 2021,
solicitam que o projeto deixe claro como serd feito o controle das atividades e sua avaliagdo —
0 que pode ser feito por relatorio final entregue pelo estudante, nos casos de participacdo em
projetos/curso/eventos ofertados pelo curso. J& para a participacdo em projetos/cursos/eventos,

dos quais o estudante pode participar fora das atividades do curso, junto a professores
proponentes de atividades extensionistas, ha um controle préprio que cada atividade solicita
para a certificagcdo dos envolvidos nas unidades. Neste sentido, o certificado pode ser o
documento oficial que comprova a participacdo na atividade de extensao que serd computada.

No que se refere as disciplinas praticas de carater extensionista, o controle da
participacdo dos estudantes pode ser considerado na proposta metodoldgica da disciplina e esta

carga horéria serd computada, diretamente, na integralizacdo do curso pelo estudante, quando
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ele concluir a disciplina (porque a carga horaria de extensdo pode ser explicitada como tal,

distinguindo o que € a carga horaria tedrica da de extensdo).

A curricularizagéo das atividades de extensdo, no ambito dos cursos de Comunicagao
Social e de Jornalismo da UEMG, responde a diferentes estratégias, a depender das
particularidades de cada curso, em cada localidade em que se insere. H4, no entanto, ao menos,
quatro estratégias que podem se constituir em fundamentos-base para as trés Unidades
Académicas que oferecem estes cursos de graduacdo na UEMG. Sdo aquelas que se apoiam,
tais como: (a) pelas agéncias e redacdes experimentais de comunicacédo; (b) pela experiéncia
consolidada na area da producdo audiovisual; (c) pelos projetos de ensino com potencial de
integracdo a extensdo universitaria; (d) pelos projetos de extensdo desenvolvidos no ambito dos

editais PAEXx ou editais voluntarios de cada Unidade Académica.

a) Das Agéncias e das Redacdes Experimentais:

As agéncias e as redacfes experimentais se constituem em laboratorios vinculados aos
Cursos de Comunicagdo Social e Jornalismo das Unidades de Passos, Divindpolis e Frutal da
UEMG. Sua importancia reside no fato de o estudante dispor da possibilidade de vivenciar o
mercado publicitario e/ou jornalistico, a partir de atividades tedrico-praticas, sob a supervisao
docente, cuja orientacdo é a extensdo do aprendizado da sala de aula. Assim, é um lugar que
pode projetar, sob mediacBes pedagodgicas, um futuro ambiente de trabalho, permitindo o
aprimoramento de conhecimentos.

O objetivo das agéncias e das redacdes experimentais, em geral, € criar oportunidades
para os estudantes na experiéncia pratica da profissdo. Assim, é por meio deste espaco que 0
corpo discente pode desenvolver projetos especificos em suas areas de formagéo para atuarem
como estagiarios, de forma remunerada ou voluntaria e na prestacéo de servigos a comunidade.

As redac0es e as agéncias sdo espacos por exceléncia das atividades de ensino, pesquisa
e, sobretudo, extensao universitaria e, por esta natureza, devem se tornar um pilar fundamental
da estratégia da curricularizacdo da extensdo, na qualidade de ambiente integrador de projetos,

programas, eventos, cursos e prestacdo de servigos.

b) Da Producédo Audiovisual

As trés Unidades Académicas que oferecem os cursos de Comunicacdo Social e de
Jornalismo dispdem de estrutura minima e grupos de docentes e estudantes ligados ao
audiovisual, ja tendo demonstrado relevante producédo, seja pela inducdo da demanda (por
exemplo, pela entdo TV UEMG ou por editais PAEX especificos), seja espontaneamente.
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Assim, a criacdo de nucleos de producao e de difusdo audiovisual pode vir a ser um importante

pilar da estratégia da curricularizacao da Extenséo.

c) Dos Projetos de Ensino integrados a Extensdo Universitaria

Os cursos de Comunicacdo Social e Jornalismo possuem um grande conjunto de
disciplinas praticas ou teorico-praticas, das quais resultam inumeros projetos de ensino em
interface com a extensao universitaria: sdo jornais e revistas experimentais; programas de radio;
producbes audiovisuais; projetos de comunicagdo integrada; produgdo publicitaria e
propagandistica; gestdo de midias sociais; entre tantos outros. Se assim intencionalizados, os
projetos de ensino podem assumir forte carater extensionista, tornando-se espacos para a
integralizacdo da carga horaria prevista pelos Projetos Pedagdgicos para a Extensdo
Universitéria. Os Projetos Integradores, que fazem parte da grade curricular desse PPC, tém a
funcdo de oferecer a possibilidade do aluno desenvolver projetos extensionistas (Conforme o
Art. 2 do Regulamento das Atividades Extensionistas) junto a comunidade, sob a orientacao do

professor responsavel pela disciplina.

d) Projetos de Extenséo

Outro pilar do eixo estratégico € a proposicao de projetos extensionistas no &mbito dos
editais de fomento, tanto da Prd-Reitoria de Extensdo, quanto das Unidades. Devemos estimular
a participacdo docente em editais de fomento de projetos extensionistas, ampliando as
possibilidades de criagdo de ambientes para o cumprimento da carga hordria em Extensdo

previstas para o conjunto dos estudantes.

e) Demais atividades extensionistas

Outras atividades de extensdo, como cursos e producdo de eventos, também devem ser
estimuladas para a vivéncia da extensdo em suas diferentes formas. Nestas atividades
especificas, sob a orientacdo de docentes, os estudantes tém a oportunidade de experienciar a
construcdo, producéo, implantagcdo e pds-producdo das acdes que lhes permite ampliar suas
vivéncias no processo de formacdo profissional, compartilhar experiéncias e experimentar
novos formatos de a¢fes comunicacionais, inclusive, como meio de divulgacdo das vérias
atividades extensionistas realizadas nos cursos ou em suas unidades. Vale ressaltar que, para a
validacdo de atividades desenvolvidas como eventos, cursos, projetos e prestacdo de servico,
consultar a tabela do ANEXO V deste PPC.
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Prop6e-se, como diretriz das atividades de extensdo, que, nas atividades de disciplinas

e projetos dos cursos ou agéncias, haja dialogo com organizacBes ndo governamentais,
populacbes vulneraveis ou movimentos sociais, que nao tenham fins lucrativos. Essa indicacdo
se deve a realidade do mercado de trabalho nas regides, evitando casos de concorréncia desleais
com empresas de comunicacao local.

Em relacéo ao atendimento de demandas de organizacdes privadas, com fins lucrativos,
a diretriz é que se considere a prestacao de servico remunerada, especialmente pelas empresas
juniores. Essas demandas serdo encaminhadas para a Avance Consultoria Janior, que é a
empresa junior que presta consultoria empresarial, juridica e de marketing na Unidade da
UEMG Frutal.

Os cursos também devem estimular estudantes para a elaboracdo de propostas
autébnomas de atividades extensionistas, a partir dos saberes que podem compartilhar com a
sociedade. Isto pode ser realizado por entidades estudantis como Ligas Académicas, Agéncias
Juniores, atividades dos Centros Académicos e Grupos de Pesquisa dos quais fagcam parte.

No que se refere as agéncias de comunicacdo, por serem fundamentais na formacao dos
estudantes, devem criar condic¢des de acolher alunos que ndo se inserem no mercado de trabalho
e precisam dessa experiéncia para construir oportunidades apds sua formacao, além de permitir
a alternancia de atividades no processo produtivo da comunicagéo.

Os PPCs devem construir uma proposta curricular que permita aos estudantes
experienciar diferentes atividades de extensdo durante sua formacdo. Para que as atividades
extensionistas dos cursos de comunicagédo sejam realizadas, € preciso que seja considerada, na
jornada docente, a carga horaria extensionista dedicada para estas orientacdes, especialmente,
no que se referir aos projetos dos cursos e das agéncias, garantindo a presenca do docente no
processo de aprendizado do estudante que ocorre na relagdo ensino/extensao.

Em decorréncia desta resolucdo, ¢ fundamental que o curso tenha um docente
responsavel pela sistematizacao das horas de extensao do discente, contabilizando, no minimo,

2h semanais de encargos didaticos.

111.3. Pesquisa

Cabe ao campo de pesquisa as atividades teoricas e/ou empiricas, a fim de que o
estudante possa identificar e saber acerca do conhecimento do conteudo de disciplina/curso em
sua projecdo social real, com a finalidade de que a formacdo universitaria ndo se limite apenas

a aplicacéo e a interpretacdo do conhecimento, mas que estes sejam também construidos pelos
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alunos. Nos projetos de pesquisa, o leque € amplo, variando desde a pesquisa sobre mediacdes,

midiatizacdes, audiovisual, antropologia visual, semidtica, narrativa transmidia, convergéncia
mididtica, entre outras. A cada ano, docentes e discentes do curso de Comunicacdo Social da
Unidade Académica de Frutal tém aumentado a producdo cientifica nesta area do
conhecimento, obtendo bolsas de iniciacdo cientifica por meio de fomento do CNPq, Fapemig
e PAPq, divulgando os resultados de suas pesquisas em eventos e periédicos cientificos da
prépria universidade e especificos da area da Comunicacdo. Atualmente, ha os seguintes grupos
de pesquisa vinculados ao departamento: e-PUBLICC - Grupo de Pesquisa em Publicizacao;
Laboratorio de Discursividades Midiaticas; Comunicacdo e Equidade.

IV. INDICADORES DE QUALIDADE

IV.1. Indicadores de qualidade MEC

O Exame Nacional de Desempenho de Estudantes (Enade), instituido pela Lei n°
10.861, de 14 de abril de 2004 e regulamentado pela Portaria n°® 603, de 7 de marco de 2006, é
parte integrante do Sistema Nacional de Avaliacdo da Educacdo Superior (SINAES), que
compreende trés instrumentos: a Avaliacdo das Institui¢bes, dos Cursos e dos Estudantes. O
Enade é um instrumento destinado a avaliar o desempenho dos estudantes com relacéo:

a) aos conteldos programaticos previstos nas diretrizes curriculares dos cursos de
graduacéo;

b) ao desenvolvimento de competéncias e habilidades necessarias ao aprofundamento
da formacao geral e profissional;

c) ao nivel de atualizacéo dos estudantes com relacéo a realidade brasileira e a mundial.

O Enade é componente curricular obrigatorio dos cursos de graduacéo e a regularidade
junto ao Enade, seja pela efetiva participacio, seja pela dispensa oficial pelo MEC. E condicéo
prévia a conclusdo de curso de graduacéo, expedicdo e respectivo registro do diploma.

O Conceito Preliminar de Curso (CPC) € uma outra forma de avaliacdo. Ele é composto,
a partir dos resultados do Enade, por fatores que consideram a titulacdo dos professores, o
percentual de docentes que cumprem regime parcial ou integral (ndo horistas), recursos
didatico-pedagdgicos, infraestrutura e instalacdes fisicas. O conceito, que vai de 1 a5 (sendo 5

o0 valor maximo), é um indicador preliminar da situacdo dos cursos de graduacéo no pais.
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O Curso de Comunicacéo Social com habilitagdo em Publicidade e Propaganda, no ano

de 2018, teve o conceito 4 no Enade e nota 3 no Conceito Preliminar de Curso (CPC).

Os dados referentes a UEMG sdo:

Indice Valor- 2011 Valor -2013 Valor - 2019
CI (Conceito Institucional) - - -
IGC (Indice Geral dos Cursos) | 3 3 3
IGC Continuo 2,57 2,57 2,26

IV.2. Indicadores de qualidade CEE/MG

Conforme estabelecido pela Lei de Diretrizes e Bases da Educacdo Nacional em seu art.
10, IV, “os Estados incumbir-se-ao de autorizar, reconhecer, credenciar, supervisionar e avaliar,
respectivamente, os cursos das instituicoes de educacdo superior e os estabelecimentos do seu
sistema de ensino”. (Lei N°9394/1996). Na ultima avaliacdo in loco, em 2017, o conceito global
foi B, ficando renovado por mais quatro anos, conforme Resolucdo Sedectes N° 022, de 28 de
fevereiro de 2018.

V. ESTUDO DO MERCADO DE TRABALHO

O mercado da comunicacao esta em expansdo, na regido de Frutal e areas adjacentes ao
Triangulo Mineiro, e ja se observa a caréncia de profissionais graduados para trabalhar no setor.
Principalmente, por se tratar de uma regido com economia de base agropecuarista, o curso de
Comunicacdo Social contempla a formacdo em conhecimentos especificos nesta &rea,
facilitando a divulgacéo do perfil regional frutalense.

Com a abertura de grandes empresas do setor de agronegdcios na regido, profissionais
estdo sendo contratados para tracar os planos de comunicacdo para o publico interno e,
especialmente, para o mercado em geral.

O curso tem, como compromisso, a formacdo do que se convencionou chamar de
“profissional multimidia”, apto a lidar com as novas tecnologias que exigem o cruzamento de
diferentes técnicas e linguagens de comunicagédo, pronto para propor solugdes as necessidades
regionais.

A Internet, mercado promissor para o publicitario, tem espaco privilegiado exigindo
novas competéncias e habilidades profissionais para produzir e disponibilizar material em sites.

O aumento do numero de agéncias de comunicacdo, veiculos impressos, emissoras de TV
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regionais e a criacdo de canais comunitarios tém contribuido também para o aumento da oferta

de empregos na area.

O mercado de trabalho e de estagios para os estudantes sdo estimulados pelas agéncias

de Publicidade e Propaganda e outros veiculos de comunicacdo existentes na cidade.
AGENCIAS - PUBLICIDADE, PROPAGANDA E ASSESSORIA

AGENCIA ABRANGENCIA
AGENCIA ONZEE Frutal e regiao
EDUARDO COMUNICACAO Frutal e regido
FAROL ASSESSORIA E MARKETING Frutal e regido
VORTEX COMUNICACAO 360 Frutal e regido
ACCONTECE PUBLICIDADES E EVENTOS Frutal e regido

VEICULOS DE COMUNICACAO

VEICULO MEIO DE COMUNICACAO ABRANGENCIA
Blog do Portari Internet Frutal e regido
Radio 97FM Radio Frutal e regido
Radio 102FM Radio Frutal e regido
Radio 105FM Radio Frutal (comunitaria)
Canal +Brasil (Web TV)  WebTV Frutal e regido
Pontalonline Internet Frutal e regido
Jornal da Cidade Impresso Frutal e regido
Jornal Pontal Impresso Frutal

Jornal Correio Impresso Frutal

Agenda Frutal Internet Frutal

Jornal O Noticiario Impresso Fronteira-MG
Radio ItaNews Radio Itapagipe-MG

A minimizacdo de investimentos, exigidos das empresas, para que mantenham sites,
paginas em redes sociais, mecanismos digitais de transmissao e divulgagéo de seus produtos e
servigos, tem exigido a contratacdo progressiva de profissionais capazes de produzir conteddos
publicitérios criativos, com baixo custo para os clientes.

Sob a leitura do Indice de Desenvolvimento Humano (IDH), a mesma area opera (dados
de 2014) com o expressivo fator de 0,885 — considerado “elevado pelo Programa das Nagdes
Unidas para o Desenvolvimento - PNDU, sendo o segundo melhor do Estado de Minas Gerais,
atras somente da Mesorregido Metropolitana de Belo Horizonte, com 0,911”. Ora, se tal
sinaliza¢do do “padrao de vida” da regido (visto que expressa expectativa de vida ao nascer,

educacdo e renda per capita) assim se apresenta, ndo ha como dissocia-lo da préatica continua e
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emergente da atividade publicitaria que, em sua esséncia, expressa 0s principios da

mercadologia — em sua vertente capitalista; e, da divulgacdo propagandistica dos programas

sociais para a qualidade de vida em sua linha informativa.

V.1. Grau de interesse pelo curso

Para que se possa ofertar um curso que atenda a um mercado de trabalho e também ao
interesse académico dos discentes, sera apresentado, antes do estabelecimento da estruturacao
do presente Projeto Pedagdgico de Curso, a evolucdo da relacdo entre nimero de vagas e

candidatos inscritos no Vestibular para o curso de Comunicacéo Social.

Numero de vagas oferecidas, de candidatos inscritos e relacdo candidato vaga nos cursos
da UEMG, nos Processos Seletivos de 2017 a 2021

— ‘ Relagéo de Candidatos por
Vagas Ofertadas Vaga
Cursos . SISU .
. Vestibular
Vestibular / . /E Chamada| Lista de| Total SISU Total
Sisu | Total nem
ENEM Regular Espera
150

| 2017 15 15 ER 7,53 [N

2018 15 15 15 82 \ 6.47 [
Social -

Publicidade 2019 15 15 49 15 59 ‘ 493 P
| Propaganda | 2020 7 23 37 23 57 Wl 8,764

| 2021 23 7 30 7 51 HER 8,29 [N
Fonte: Editais dos Processos Seletivos UEMG
Elaborado por: Equipe Registro Académico

‘Comunicagéo

Frutal

A relacéo entre candidato e vaga se apresenta com varia¢fes de acordo com cada ano,
contudo se mantendo em um patamar satisfatorio, a saber uma média de 9,15 candidatos por
vaga no periodo analisado. A insercdo de vagas destinadas ao SISU/ENEM proporcionou

aumento substantivo na relagdo candidato/vaga.

VI. O CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL - PUBLICIDADE E PROPAGANDA

O curso de Publicidade e Propaganda da Universidade do Estado de Minas Gerais, na
Unidade Frutal, iniciou seu funcionamento em 2007, autorizado por meio da Resolucdo
Conun/UEMG N° 124/2006, cujo curso de graduacdo nomeava “Comunicagdo Social:
habilitagdo em Jornalismo e em Publicidade ¢ Propaganda”. A implantagao do curso pela

UEMG ocorreu em convénio com a Fundacgé@o educacional de Ensino Superior de Frutal —
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FESF. O curso contava com 100 vagas, tinha duracao de oito semestres e as duas habilitacdes

eram ofertadas a partir do quinto periodo. Em 18 de dezembro de 2014 foi publicada a
renovacgéo de reconhecimento do curso pelo Decreto N° 678, de 17 de dezembro de 2014.

A partir da publicagéo das novas Diretrizes Curriculares Nacionais (DCNs) do curso de
Jornalismo, em 2013, o qual deixava de integrar como habilitacdo do curso de Comunicagéo
Social, diversos Projetos Pedagdgicos de Cursos (PPCs) foram ajustados no pais,
desvinculando as duas habilitagdes com “tronco comum”. Neste sentido, o PPC de Jornalismo
da UEMG/Unidade Frutal foi reescrito e, consequentemente, Publicidade e Propaganda
apresentou nova proposta de curso. Em 2015, a Universidade do Estado de Minas Gerais,
através do Oficio/UEMG/PROEN/N®199/2015, solicitou o desmembramento no Sistema E-
MEC.

Em 2017 o curso de Publicidade e Propaganda da UEMG/Frutal passou por nova
avaliacdo in-loco pelo Conselho Estadual de Educagéo e foi renovado o reconhecimento por
um periodo de mais 4 anos, a contar da publicacdo da Resolucdo SEDECTES N° 022, de 28 de
fevereiro de 2018.

No ano da avaliagdo, 2017, foram convocados professores efetivos para o0 curso,
tornando o corpo docente, majoritariamente, composto por concursados. As duas Ultimas
avaliacbes do Exame Nacional de Desempenho dos Estudantes (ENADE) tiveram bons
resultados, com nota 4, em uma escala de 1 a 5, refor¢ando a qualidade no ensino. Atualmente,

séo ofertadas 30 novas vagas anuais para ingressantes.

VI1.1. Justificativa

Até 2015, a Unidade de Frutal oferecia duas habilitacbes no Curso de Comunicagdo
Social — Bacharelado: Jornalismo e Publicidade e Propaganda. O vestibular era Unico para as
duas habilitacBes, sendo que, até o inicio de 2014, a escolha pela habilitacdo especifica era feita
no inicio do quinto periodo.

A partir da aprovacdo desta nova versao do projeto pedagdgico, em 2015, os futuros
estudantes ja ingressam, diretamente, no curso de Comunicagdo Social com habilitacdo em
Publicidade e Propaganda. E fundamental ressaltar que o curso de Jornalismo, deixa de ser uma
habilitacdo da Comunicacdo Social, conforme o Parecer n°® 39/2013, homologado em 12 de
setembro de 2013, que regulamenta as novas Diretrizes do Curso de Jornalismo.

Motivados pela mudanca do curso de Jornalismo, a ABP2 — Associcdo Brasileira dos

Pesquisadores de Publicidade e Propaganda, juntamente com a Associagéo dos Profissionais de
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Propaganda (APP) —, tém fomentado a construcao das novas diretrizes do curso de Publicidade

e Propaganda, bem como, a sua construcdo enquanto area independente da Comunicacdo
Social. Porém, as novas diretrizes de Publicidade e Propaganda estdo em vias de homologacéo
para sua implantacdo nas universidades.

Atualmente, a Unidade ja conta com laboratdrios especificos para o curso e para a
Agéncia-Escola de Comunicacédo “Inova” a fim de atender a clientela de alunos do curso. Como
apresentado, anteriormente, a Unidade dispbe de laboratorios de informatica e de estrutura
especifica para atender a demanda do curso de Jornalismo, 0 que também pode ser
compartilhado com o curso de Comunicacdo Social-Publicidade e Propaganda:

Possui sala de edicdo com equipamentos para audio,
e video, 04 computadores, sistema de ar
refrigerado, ventiladores, kit multimidia (lousa|
interativa, data show, sistema de som e CPU com
periféricos), 21 cadeiras com bancadas, 20 carteiras
estudantis e ramal telefonico.

Subdividida em: Laboratério de Jornalismo €
Laboratério de Publicidade e Propaganda, com
cada laboratério 11 computadores com bancadag
Agéncia Escola de Comunicacao 63,00 m2 para até 20 alunos, sistema de ar refrigerado, kit
multimidia (lousa interativa, data show, sistema de
som e CPU com periféricos) e com ramal
telefénico.

Todos laboratérios ja estdo, devidamente, equipados e sdo suficientes para atender a

Laboratorio de Audio e Video 63,00 m?

demanda, além disso, ja existem, na Unidade, equipamentos como maquinas fotograficas,
filmadoras, tochas de iluminag&o, entre outros eletrénicos necessarios para atender a demanda
de disciplinas préticas do curso.

Observa-se que a demanda pelo curso de Publicidade e Propaganda, bem como o
namero de concluintes, vém se solidificando com o passar dos anos. Vale destacar, contudo, 0s
anos de 2020 e 2021, em virtude da pandemia do novo coronavirus, o sistema de ensino
precisou se adaptar ao modo remoto e muitos ingressantes e concluintes optaram por aguardar
a continuidade dos estudos ao modo presencial. Por esta razdo, os anos de 2020 e 2021

reduziram o nimero de concluintes.

NUmero de Concluintes do Curso Comunicagao Social

Curso/Ano 2018 2019 2020 2021*
Publicidade e 19 29 9 12
Propaganda

*Estimativa para 2021
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Em relacdo ao quadro docente necessario para conduzir o curso de graduacdo em

Comunicacdo Social- Publicidade e Propaganda- ndo devera haver ampliagdo no quadro de
novos profissionais, uma vez que, atualmente, os docentes da Universidade ja atendem ao curso
tanto em disciplinas tedricas como em disciplinas préticas.

Pelo carater de formacéo plural de publicitarios, aliados a experiéncia de mercado, tal
como consta nos Curriculos Lattes dos professores, verifica-se que o corpo docente propicia a
aprendizagem de contetdos de formacao tedrica e pratica.

Com intuito de ter um carater proprio, pela forca da lei que estirpa a habilitacdo de
Jornalismo da Comunicacdo Social, com base na grande demanda e perfil do discente que
estuda, na Unidade de Frutal, o curso de Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda,
reforca suas bases calcadas na informacao hibrida, cujos conteudos, voltados as divulgacdes do
interesse institucional e do interesse privado de empresas e instituicdes, diferencia-se, na
esséncia, daquela até entdo ensinada aos alunos de Jornalismo. Amplia os contetdos com
origens mercadologicas e se volta mais, direcionadamente, ao estimulo as analises de mercado,
a criatividade e ao atendimento de demandas sociais e econdmicas regionais, Como se viu no
Estudo de Mercado anteriormente, sem se distanciar das analises criticas da comunicacao.

A manutencdo do curso em Comunicagdo Social em Publicidade e Propaganda,
oferecido, na Unidade de Frutal, se justifica a partir de duas frentes: 1) ser uma Universidade
Publica que busca formar comunicadores na area da Publicidade e Propaganda com uma visao
holistica; 2) focar na profissionalizacéo e na elevacdo do padrdo de qualidade no mercado da
comunicacdo publicitaria da regido de Frutal. Na contemporaneidade, em especial ao universo
das redes sociais, o profissional de Publicidade e Propaganda esta inserido, além das empresas
de midia tradicional, na producéo, planejamento e gestdo de contetdos graficos, sonoros,
visuais, interativos para empresas, indudstrias, instituicdes, ONGs, entre outros, contribuindo
para a consolidacdo da imagem institucional desses atores sociais, politicos e econémicos.
Assim, o curso também se justifica pelo ambiente empresarial e institucional crescente, onde a
publicidade local e regional € necessaria na l6gica do desenvolvimento regional que estabelece
que as empresas e instituicdes publicas e privadas busquem o0s recursos estratégicos
diferenciados, para se posicionarem, adequadamente, diante do publico, cada dia mais

conectado e imerso na cultura midiatizada.
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V1.2. Balizadores do Curso

O presente PPC de Comunicacédo Social com habilitagdo em Publicidade e Propaganda,

resumidamente, tem como balizadores:

a) a criacdo de nucleos que contemplem o fazer publicitario, com intuito de que o
discente escolha e transite em disciplinas correlatas ao perfil profissional/académico
que pretende seguir;

b) aimplantacéo de disciplinas ndo obrigatorias, garantindo ao discente a possibilidade
efetiva de dialogar com outras areas e, com isso, possam se aprimorar mais na
formacéo almejada;

c) permitir flexibilidade para que os discentes possam realizar 0 seu percurso
formativo durante o curso;

d) o atendimento: da Resolugdo CNE/CP n° 1, de 30 de maio de 2012; da Resolucao
N° 2/2012; do decreto n° 5626, de 22 de dezembro de 2005; da Resolugdo N°7, de
18 de dezembro de 2018, sobre a carga a horas de atividades extensionistas; da
Resolucdo CNE/CP 1/2004, que trata da tematica “Educagdo das Relagdes Etnico-
raciais” (abordados no topico VIII-CARACTERIZACAO DO CURSO).

VII. ORGANIZACAO PEDAGOGICA

A proposta pedagdgica do curso de Comunicacdo Social, com habilitacdo em
Publicidade e Propaganda, explicitard os objetivos, a articulagdo entre as disciplinas, as
atividades e o estagio ndo obrigatorio e, em geral, os procedimentos pedagdgicos relacionados
as atitudes, as competéncias e as habilidades pretendidas para o egresso.

Além das competéncias e das habilidades gerais objetivadas a seguir, outras
competéncias especificas devem decorrer da habilitacao pretendida, bem como da organizacao

diferenciada que seja dada ao Curso de Comunicacgdo Social na Unidade de Frutal.

VII.1. Concepgao
Considerando o papel norteador desta proposta de Projeto Pedagdgico para o Curso de
Comunicacdo Social — curso, consensualmente, almejado pelos representantes dos diversos
setores da comunidade, o texto final foi elaborado apos acolhimento de reflexdes, propostas e
27
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debates, com uma formulagdo caracterizada pela clareza e pela explicitacdo didatica das

diretrizes propostas, prevendo-se, ja no corpo inaugural, a possibilidade continua de atualizacao
periodica, dadas as necessidades sociais e académicas, bem como visando & adequacgdo aos
constantes avancos tecnoldgicos da area.

E valido salientar que esta proposta atende aos critérios estabelecidos pelas Diretrizes
Curriculares Nacionais para a area de Comunicacdo Social e suas habilitacGes, as quais foram
elaboradas procurando atender a dois objetivos fundamentais:

a) Flexibilizar a estruturacdo dos cursos, tanto para atender a variedades de
circunstancias geogréaficas, politico-sociais e académicas, como para se ajustar ao
dinamismo da area e para viabilizar o surgimento de propostas pedagdgicas
inovadoras e eficientes;

b) Estabelecer orientagOes para a obtencdo de padréo de qualidade na formagéo

oferecida.

O curso de Comunicacdo Social-Publicidade e Propaganda é oferecido com uma
sequéncia equilibrada de contetdos curriculares e acompanhamento da formacéo. Na oferta,
consideramos um processo l6gico e harménico, visando flexibilidade de caminhos opcionais

na formacao, proporcionada pelo sistema de matricula por disciplina e créditos.

VI1.2. Objetivos
VI1I1.2.1. Geral

Inserir o Curso de Comunicagdo Social — habilitacdo em Publicidade e Propaganda no
ambito indutor e catalisador de diversas agdes universitarias, formando profissionais com base
humanistica e técnica para atuacdo no campo da Comunicacdo Social de modo responsavel,

critico, ético e criativo.

VI11.2.3. Especificos

¢ Instrumentalizar o profissional para o exercicio da profissao com pleno dominio
tedrico e pratico;

e Formar o profissional com vistas ao mercado de trabalho;
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Formar profissional capaz de observar a realidade com rigor cientifico,

dominando aspectos técnico e tecnolégico de sua profissdo para interpretéa-la ao
publico;

Favorecer o trabalno com informacdes e com suficiente arcabouco
tedrico/pratico;

Oferecer condicdes de aperfeicoamento na area académica com incentivo a
formagéo de futuros docentes de Comunicacgéo Social;

Garantir a formacao de publicitarios conhecedores das questdes regionais, seus
conceitos e caracteristicas no ambito social, econémico e politico, para poder
contribuir na garantia do direito cidaddo a informacéo;

Equilibrar atividades praticas e tedricas utilizando metodologias e tecnologias,
proporcionando autonomia aos alunos na busca do conhecimento e da formacao
pessoal;

Incentivar o trabalho de pesquisa e investigagdo cientifica, visando ao
desenvolvimento da ciéncia e da tecnologia na criacdo e na difusdo da cultura e,
desse modo, desenvolver a visdo de mundo, o entendimento do homem, do meio
em que Vive;

Promover a extensdo, aberta a participacdo da populacao, visando a difusdo das
conquistas e dos beneficios resultantes da criagdo cultural e da pesquisa
cientifica e tecnoldgica geradas na Universidade.

VI1.3. Perfil do Egresso

O perfil do egresso corresponde a um objetivo de formacéo geral que deve ser atendido

por todos os Cursos da area e em todas as habilitagbes de Comunicagdo Social, qualquer que

seja sua énfase ou especificidade. Trata-se de base que garanta a identidade do Curso como

sendo de Comunicacdo Social.

VI11.3.1. Perfil Geral

O egresso do Curso de Graduacdo em Comunicacdo Social, em qualquer de suas

habilitaces, caracteriza-se por:
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e sua capacidade de criacdo, producdo, distribuicdo, recepcdo, emissdao e analise

critica referentes as midias, as praticas profissionais e as sociais relacionadas com
estas, e a suas insercdes culturais, politicas e econémicas;

e sua habilidade em refletir a variedade e mutabilidade de demandas sociais e
profissionais na area, adequando-se a complexidade e a velocidade do mundo
contemporaneo, em especial as novas demandas ocasionadas pelas novas
tecnologias da informacao;

e suavisdo integradora e horizontalizada — geral e, a0 mesmo tempo, especializada de
seu campo de trabalho — possibilitando o entendimento da dindmica das diversas
modalidades comunicacionais e das suas relacbes com 0s processos sociais que as
originam e que destas decorrem;

e utilizacdo critica do instrumental teorico-pratico oferecido no curso, sendo
competente para se posicionar de um ponto de vista ético-politico sobre o exercicio
do poder na comunicacao, sobre os constrangimentos a que a comunicacao pode ser
submetida, sobre as repercussdes sociais que ensejam e ainda sobre as necessidades

da sociedade contemporanea em relacdo a comunicacao social.

V11.3.2. Perfil Especifico do Publicitario

O bacharel em Comunicacdo Social com habilitacdo em Publicidade e Propaganda
deve apresentar espirito criativo e empreendedor para planejar e elaborar estratégias de
comunicagéo, as quais possam ser adotadas por empresas e instituicdes para a promocao e a
venda de produtos e de ideias. Para tanto, deve ser criativo e promover a comunicagdo
publicitaria; ser capaz de planejar, criar, produzir, distribuir e gerir a comunicacdo em eventos,
acles promocionais, incentivos, patrocinios, desenvolvendo atividades de marketing, venda
pessoal, elaboracdo de embalagens, de identidade corporativa e de assessoria publicitaria de
informagéo.

O curso de Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda da Unidade Académica
de Frutal também busca formar publicitarios focados nas questBes locais, regionais e sociais,
com arcabougo teorico e préatico para trabalhar com a informacao em diversas plataformas da
comunicagdo, inclusive, dentro dos novos caminhos da comunicacao interativa possibilitada

pelas novas tecnologias.
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VI1.4. Competéncias e Habilidades

Assim como o perfil do egresso, que é organizado em uma parte geral comum e uma

parte especifica por habilitacdo, as competéncias e habilidades também comportam dois niveis,

um geral para todas as profissdes e formagbes do campo da Comunicacdo Social e um

especializado por habilitagéo.

VI11.4.1 Gerais

As competéncias e habilidades gerais para os diferentes perfis sdo as seguintes:

Compreender e valorizar, como conquistas historicas da cidadania e indicadores de
um estdgio avancado de civilizacdo, em processo constante de riscos e
aperfeicoamento: o regime democréatico, o pluralismo de ideias e de opinibes, a
cultura da paz, os direitos humanos, as liberdades puablicas, a justica social e o
desenvolvimento sustentavel,

Conhecer, em sua unicidade e complexidade intrinsecas, a historia, a cultura e a
realidade social, econdémica e politica brasileira, considerando, especialmente, a
diversidade regional, os contextos latino-americano e ibero americano;

Identificar e reconhecer a relevancia e o interesse publico entre os temas da
atualidade;

Distinguir entre o verdadeiro e o falso a partir de um sistema de referéncias éticas e
profissionais;

Pesquisar, selecionar e analisar informac6es em qualquer campo de conhecimento
especifico;

Dominar a expressao oral e a escrita em Lingua Portuguesa Brasileira;

Interagir com pessoas, grupos sociais de formacoes, culturas diversas e diferentes
niveis de escolaridade;

Ser capaz de trabalhar em equipes profissionais multifacetadas;
Saber utilizar as tecnologias de informagéo e comunicacao;
Pautar-se pela inovacao permanente de métodos, técnicas e procedimentos;

Cultivar a curiosidade sobre os mais diversos assuntos e a humildade em relagdo ao

conhecimento;

Possuir maturidade intelectual para compreender que o aprendizado é permanente;
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Saber conviver com o poder, a fama e a celebridade mantendo a independéncia e o

distanciamento necessarios em relagdo aos mesmos;

Perceber constrangimentos a atuacdo profissional e desenvolver senso critico em
relacdo a eles;

Procurar ou criar op¢des para o aperfeicoamento das praticas profissionais;

Atuar sempre com discernimento ético.

VI11.4.2. Especificas para o Publicitario

As competéncias e as habilidades especificas para a formacdo em Publicidade e

Propaganda séo as seguintes:

Ordenar as informac6es conhecidas e fazer diagnostico da situacédo dos clientes;
Realizar pesquisas de consumo, de motivacdo, de concorréncia, de argumentos etc;

Definir objetivos e estratégias de comunicacdo como solucdes para problemas de
mercado e institucionais dos anunciantes;

Conceber meios de avaliar e corrigir resultados de programas estabelecidos;
Executar, orientar o trabalho de criacdo e producdo de campanhas de propaganda
em veiculos impressos, eletrénicos e digitais;

Realizar e interpretar pesquisas de criagdo como subsidio para a preparagdo de
campanhas publicitarias;

Dominar linguagens, competéncias estéticas e técnicas para criar, orientar e julgar
materiais de comunicacao pertinentes a suas atividades;

Planejar, executar e administrar campanhas de comunicacdo no mercado,
envolvendo o uso da propaganda e de outras formas de comunicacdo, tais como a
promocdo de vendas, 0 merchandising e o marketing direto;

Identificar, acompanhar e analisar as rapidas mudancas econémicas e sociais em
escala global e nacional que influem no ambiente empresarial;

Identificar a responsabilidade social da profissdo, mantendo os compromissos éticos
estabelecidos;

Assimilar, criticamente, conceitos que permitam a compreensdo das praticas e

teorias referentes a Publicidade e a Propaganda.
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VIIl. CARACTERIZACAO DO CURSO

O curso de Comunicacdo Social € oferecido com uma sequéncia equilibrada de
conteudos curriculares e acompanhamento da formacéo. Na oferta, consideramos um processo
I6gico e harmdnico, visando flexibilidade de caminhos opcionais na formacgé&o, proporcionada
pelo sistema de matricula de disciplina e créditos.

O curriculo ndo traz mais grades fixas de disciplinas, mas um sistema de matricula no
qual o estudante tem liberdade para escolher as disciplinas que queira cursar e, assim, tragar o
seu perfil para se construir como profissional da Publicidade, integrado por disciplinas
obrigatdrias, optativas e eletivas. Os possiveis percursos formativos foram desenvolvidos de
maneira que o estudante possa dar énfase a uma ou mais areas especificas da formacdo do
publicitario, que também sédo areas especificas de atuacdo no mercado de trabalho. O aluno da
habilitacdo em Publicidade e Propaganda, por exemplo, que queira ter uma formacdo mais
voltada a criacdo publicitéria, além das disciplinas obrigatorias, vai procurar as disciplinas
optativas do Nucleo de Criatividade e Criacdo. Caso o aluno queira se aprofundar mais na
pesquisa em Comunicacdo ou ja comegar sua preparacao para ser docente da area, podera optar
por mais disciplinas do Nucleo de Estudos Comunicacionais.

O curso prevé a oferta de disciplinas optativas e obrigatdérias de nucleo bésico de
formacdo com o curso de Comunicacdo Social, sendo elas: Antropologia; Comunicacao
Comparada; Construgdo Politica e Econdmica do Brasil; Empreendedorismo e Gestdo de
Empresas de Comunicacdo; Estética e Cultura de Massa; Filosofia da Comunicacdo; Historia
da Arte; Introducdo ao Cinema; Lingua Inglesa Instrumental; Lingua Portuguesa; Metodologia
da Comunicacgdo; NocGes de Direito; Politica Mundial Contemporénea; Politicas Publicas de
Comunicacdo; Semidtica; Semidtica da Linguagem Audiovisual; Sociologia; Teorias da
Comunicacdo; Assessoria de Comunicacdo Politico-Eleitoral, Fotografia em Estudio,
Fotografia em Still, Edicdo Digital de Imagens, Edi¢cdo em Radio, Edicdo em Video, Lobby e
Gerenciamento de Crises. Serdo disciplinas que, por terem mesmo conteldo, poderdo ser
cursadas num curso ou no outro, atendendo aos critérios de matricula definidos pela Resolucéo
COEPE/UEMG N° 132/2013. Estas disciplinas mantém o carater de formacdo geral do
comunicador social.

O novo curriculo também atende a Resolucao n° 1/2012, através das disciplinas Nogoes
de Direito (30h), como optativa, e Educacdo em Direitos Humanos (30h), obrigatoria no 2°
Periodo, que tratam de questfes como a protecdo aos direitos humanos na ordem brasileira; as

bases conceituais e histdricas da construcdo dos direitos humanos; 0s pressupostos,
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classificacdo e desafios dos direitos humanos, a universalizacdo dos direitos humanos na

comunidade internacional multicultural e os mecanismos internacionais de protecdo aos direitos
humanos. J& a Resolucdo N° 2/2012 é atendida na grade curricular através da disciplina
Marketing e Responsabilidade Socioambiental, ofertada como disciplina optativa, com a
discussdo de questbes como desastre ambiental e os caminhos apontados pelo estudo da
ecologia, do meio ambiente e da sustentabilidade; a Publicidade engajada e seu papel como
agente social na tomada de consciéncia e na difusdo dos conhecimentos ambientais. Os
componentes curriculares de Projeto Integrador I, 11 e 111 contribuirdo para o desenvolvimento
de acBes extensionista e, consequentemente, o atendimento a Resolugdo n® 7, de 18 de
dezembro de 2018. A disciplina optativa Libras atendera ao Decreto n° 5626, de 22 de dezembro
de 2005, que regulamenta a Lei n°® 10.436, de 24 de abril de 2002, que dispde sobre a Lingua
Brasileira de Sinais — Libras. As disciplinas Publicidade e Sociedade, Educacdo em Direitos
Humanos, Etica e Legislacio da Publicidade e Propaganda atenderdo a tematica Educac&o das
Relacdes Etnico-raciais (Resolugio CNE/CP 1/2004).

VII1.1. Organizagdo Curricular por Nacleos
Em funcdo do perfil do egresso e de suas competéncias, a organizacdo do curriculo
contempla contetdos que atendam a formacao basica e geral do comunicador e a conteudos que
atendam a formacé&o especifica da habilitacdo oferecida. Para tanto, as disciplinas, projetos e
atividades do curso foram sistematizadas em Nucleos. Esta divisdo em nucleo facilita o
percurso formativo do aluno, que tem a possibilidade de escolher disciplinas optativas em areas
de maior interesse. S&o eles:
- Nucleo Bésico de Formacéo: contempla disciplinas, projetos de pesquisa e extensdo
e atividades que séo voltadas para a formacao generalista do Publicitario e do Jornalista, os
quais incluem conhecimentos comuns a qualquer profissional da Comunicacdo Social, como
Jornalistas, Publicitarios, RelacBes Publicas etc. Faz parte deste conteudo as seguintes
disciplinas que podem ser cursadas tanto pelo discente de Jornalismo como o de Comunicagao
Social: Antropologia; Comunicacdo Comparada; Construcdo Politica e Econémica do Brasil,
Empreendedorismo e Gestdo e Empresas de Comunicacdo; Estética e Cultura de Massa;
Filosofia da Comunicacdo; Histéria da Arte; Introdugdo ao Cinema; Lingua Inglesa
Instrumental; Lingua Portuguesa; Metodologia da Comunicacdo; Nogdes de Direito; Politica
Mundial Contemporanea; Politicas Publicas de Comunicacdo; Semiotica; Semidtica da

Linguagem Audiovisual e Teorias da Comunicacao. Este Nucleo Basico de Formagéo tem por
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objetivo capacitar o profissional para exercer a sua funcdo intelectual de produtor, difusor de

informacdes e de conhecimentos de interesse para a cidadania, privilegiando a realidade
brasileira, como formac&o histérica, estrutura juridica e institui¢bes politicas contemporaneas;
sua geografia humana e sua economia politica, suas raizes étnicas, regides ecologicas, cultura
popular, crencas e tradi¢bes, arte, literatura, ciéncia, tecnologia, bem como, aqueles fatores
essenciais para o fortalecimento da democracia, entre eles, as relacOes internacionais, a
diversidade cultural, os direitos individuais e coletivos, as politicas publicas, o desenvolvimento
sustentavel, as oportunidades de esportes, lazer e entretenimento; o acesso aos bens culturais
da humanidade, sem descuidar dos processos de globalizacdo, regionalizacdo e das
singularidades peculiares ao local, ao comunitario e a vida cotidiana.

- Ndcleo de Estudos Comunicacionais: inclui disciplinas, projetos e atividades que
tém por objetivo proporcionar, ao profissional da comunicagdo, clareza conceitual e visao
critica sobre a especificidade de sua profissdo, tais como: fundamentos histdricos, taxonémicos,
éticos, epistemoldgicos; ordenamento juridico e deontoldgico; instituicdes, pensadores e obras
candnicas; manifestacBes publicas, industriais e comunitarias; os instrumentos de auto-
regulacdo; observagdo critica; anélise comparada; revisdo da pesquisa cientifica sobre os
paradigmas hegemaonicos e as tendéncias emergentes. O nlcleo ainda tem por objetivo embasar
0 conhecimento das teorias da comunicacdo, da informacdo e da cibercultura, suas dimensdes
filosoficas, politicas, psicoldgicas e socio-culturais, inclusive as rotinas de producdo e 0s
processos de recepc¢do, bem como a regulamentacdo dos sistemas midiaticos, em funcéo do
mercado potencial, além dos principios que regem as areas conexas.

Os conteudos especificos da habilitacdo em Publicidade e Propaganda também foram
estruturados em nucleos possiveis:

- Nucleo de Atendimento e Planejamento: contempla as disciplinas relacionadas
com o processo de atendimento, isto é, a relacdo entre agéncia e anunciante; agéncia e
fornecedores/produtoras e agéncia e publicos consumidores. Abarca ainda o planejamento
estratégico, articulando as varias perspectivas de marketing no que tange a analise de mercado,
comportamento do consumidor e a utilizacdo dos meios e veiculos de comunicagdo. Desenvolve
0 planejamento de comunicacdo, publicitario e de midia.

- Nucleo de Criatividade e Criacdo: abrange as disciplinas relacionadas ao processo
criativo imagético-textual da Publicidade e Propaganda. Os processos e 0s métodos para se

tracar estratégias criativas, composicdo do anuncio publicitario nos diversos meios e
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linguagens. A aplicacdo artistica nos andncios e a utilizacdo dos principais softwares para

expressao funcional das mensagens publicitarias.

- Nucleo de Producédo Publicitaria: neste nucleo, as disciplinas estdo categorizadas
e organizadas pelo perfil pragmético. Sdo considerados o0s processos e 0 desenvolvimento de
produtos midiaticos e publicitarios se articulando as diversas linguagens dos meios. Os
mecanismos de producao grafica, telematica, audio e audiovisual.

- Nucleo de Publicidade e Sociedade: abrange as disciplinas que correlacionam a
Publicidade e seus efeitos ao d&mbito social. A Publicidade na producdo e reiteragdo do
consumo; a propagacdo de ideologias, a influéncia cultural. A fim de desenvolver projetos
extensionistas que vinculam atividades publicitarias a comunidade, também foram inclusas
disciplinas de projetos integradores, que poderdo servir de auxilio para o cumprimento da
Resolucdo CNE/CES 7/2018.

VI11.2. Relacéo das disciplinas por nacleo
Nucleo Basico de Formacao

Antropologia

Comunicacdo Comparada

Construcéo Politica e Econémica do Brasil
Empreendedorismo e Gestédo de Empresas de Comunicagédo
Estética e Cultura de Massa

Filosofia da Comunicacéo

Historia da Arte

Introducéo ao Cinema

Lingua Inglesa Instrumental

Lingua Portuguesa

Metodologia da Comunicacao

Noc0es de Direito

Politica Mundial Contemporanea

Politicas Publicas de Comunicacao
Semidtica

Semiotica da Linguagem Audiovisual
Teorias da Comunicagéo

Psicologia e Comportamento do Consumidor
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Libras
Comunicacdo e Cultura
Comunicacao, Linguagem e Cultura

Historia do Cinema

Nucleo de Estudos Comunicacionais

Cinema

Comunicacdo Aplicada a Educacdo
Comunicacdo Comparada

Comunicagéo e Tecnologia

Etica e Legislacio da Publicidade e Propaganda
Filosofia da Comunicacao

Histdria e Critica da Publicidade e Propaganda
Histdéria em Quadrinhos e Linguagem
Metodologia de Pesquisa em Publicidade
Projeto Experimental em Publicidade e Propaganda
Politicas Publicas de Comunicacéo

Teoria da Comunicacao

Retdrica e Argumentacdo na Comunicagao

Nucleo de Atendimento e Planejamento
Estatistica Aplicada a Publicidade e Propaganda
Gerenciamento e Atendimento

Introducdo a Publicidade e Propaganda
Introducéo ao Marketing

Marketing Aplicado a Publicidade e Propaganda
Pesquisa de Mercado na Publicidade e Propaganda
Planejamento de Campanha Publicitaria
Planejamento de Midia

Planejamento de Eventos

Publicidade no Agronegdcio

Comunicacdo e Marketing para Midias Digitais

Live Marketing

UNIDADE FRUTAL
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Meétricas em Comunicagdo e Marketing

Propriedade Intelectual Aplicada a Publicidade e Propaganda

Nucleo de Criatividade e Criacéo

Criacdo Publicitaria |

Criacdo Publicitaria 11

Redacdo Publicitaria |

Redacéo Publicitéria 11

Tdpicos de Publicidade em Midia Alternativa
Processo Criativo

Design Audiovisual

Nucleo de Producéo Publicitaria

Animacéao e Computacdo Grafica

Edicdo Digital de Imagens

Edicdo em Radio

Edicdo em Video

Fotografia Publicitaria

Fotografia de Still

Fotografia em Estudio

Informatica Aplicada a Publicidade e Propaganda
Introducdo a Fotografia Publicitaria
Planejamento e Producédo Grafica

Producédo de Publicidade para Radio, TV e Cinema
Publicidade para Novas Tecnologias

Producdo Audiovisual para Novas Midias
Retratos Fotograficos e Publicidade

Roteiros para midias audiovisuais e midias sonoras

Nucleo de Publicidade e Sociedade
Marketing e Responsabilidade S6cio-Ambiental
Midiatizacdo, Consumo e Novos Formatos Publicitarios

Publicidade e Espacos Urbanos
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Publicidade e Sociedade

Publicidade Local e Regional
Projeto Integrador |
Projeto Integrador Il

Projeto Integrador 111

IX. ORGANIZAC}AO DA ESTRUTURA CURRICULAR
A proposta curricular para o curso de Comunicacdo Social se fundamenta na Resolucao

CNE/CES n° 16, de 13 de margo de 2002, que referencia as Diretrizes Curriculares Nacionais
para a &rea de Comunicagdo Social e suas habilitacGes e nas demandas especificas do mercado
de trabalho da localidade e circunvizinhanca da cidade de Frutal/MG. O curriculo tem, como
objetivo, disponibilizar ao estudante uma estrutura que lhe possibilite construir conhecimentos,
competéncias e habilidades gerais ao profissional da Comunicacdo Social, bem como
conhecimentos, competéncias e habilidades especificas na &rea de Publicidade e Propaganda.

Para tanto, a matriz curricular foi estruturada de forma a garantir a liberdade do aluno
para escolher as disciplinas que pretende cursar, com énfase nas areas que mais lhe
interessarem, sistematizadas em Nucleos. O sistema contempla a matricula por disciplina, por
meio da qual, o estudante contara com disciplinas obrigatérias para cada periodo, assim como,
disciplinas optativas dentre as diversas op¢oes e, ainda, disciplinas eletivas, as quais poderao
ser cursadas em outros cursos de graduacdo da propria Unidade de Frutal ou de outras unidades
da UEMG (& distancia) e, ainda, até mesmo de outras instituicbes de ensino superior
reconhecidas.

A proposta curricular deste projeto atribui créditos a cada atividade desenvolvida pelo
estudante, no curso, de acordo com a carga horaria de disciplinas, atividades complementares
e extensdo. A atribuicdo de créditos segue o Regimento Geral da Universidade do Estado de

Minas Gerais, que estabelece, no artigo 7°:

Art. 7.° - Crédito é a unidade correspondente a atividades do aluno.

§ 1.°- As atividades referidas neste artigo compreendem:

| - aulas tedricas;

Il - seminarios;

I11 - aulas préticas;

IV - execucdo de pesquisa;

V - trabalhos de campo, internato e estagios supervisionados ou equivalentes;
VI - leituras programadas;

VII - trabalhos especiais, de acordo com a natureza das disciplinas.

§ 2.°- O valor das atividades referidas nos incisos I, 11 e 111 é determinado em "crédito
aula", o qual equivale a quinze horas.
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§ 3.°- O valor das atividades referidas nos incisos 1V, V, VI e VII é determinado em
"crédito/trabalho”, a ser regulamentado pelo Conselho de Ensino, Pesquisa e

Extensdo.

Diante do exposto, a matriz curricular proposta traz um total de 3.000 horas, sendo 1.890
horas de disciplinas obrigatorias com carga teorica e pratica, 420 horas de disciplinas optativas,
90 horas de disciplinas eletivas, 300 horas de atividades complementares. Convertendo as horas
em créditos, para se graduar em Comunicacao Social na Unidade de Frutal, o estudante devera
cumprir um total de 200 créditos, sendo 126 créditos em contetdos de disciplinas obrigatorias,
28 créditos em disciplinas optativas, 6 créditos em disciplinas eletivas, 20 créditos em
atividades complementares. O estudante deverd cumprir 300h de agdes extensionistas,
cumprindo o minimo de 10% da carga horéria total do curso nestas atividades, totalizando 20
créditos.

O regime para a integralizacdo do curso serd semestral, com curriculo organizado para
se desenvolver, no minimo de 04 (quatro) anos e no méximo de 06 (seis) anos, acompanhando
as Diretrizes Curriculares e as normas institucionais. Pelo calendario escolar semestral, esta
previsto para 100 (cem) dias letivos efetivos, nos quais ndo se inclui o tempo reservado a
exames, em conformidade com a LDB, Lei n° 9.394/96. O curso se desenvolve em 20 (vinte)
horas/aulas semanais, no periodo noturno, 5 (cinco) dias por semana, com 18 (dezoito) semanas

letivas. Serdo ofertadas 30 (trinta) vagas para ingressos ao curso.

IX.1. Disciplinas Obrigatorias

As disciplinas obrigatorias sdo aquelas que deverdo ser cumpridas em sua integralidade
pelo aluno para que o mesmo esteja apto a se graduar. Na matriz curricular do curso de
Comunicacao Social da Unidade de Frutal, h& um maior nimero de disciplinas obrigatdrias nos
periodos iniciais do curso, pois as mesmas constituem 0s conhecimentos béasicos para o

estudante de comunicacéo.

IX.2. Disciplinas Optativas
A matriz curricular prevé disciplinas optativas a partir do terceiro periodo do curso.
Assim, os alunos poderdo privilegiar conhecimentos de um determinado campo da
comunicagéo, conforme o nucleo pretendido.
O namero de alunos necessario para que a disciplina optativa aconteca devera ser de,
no minimo 10 (dez), conforme o Artigo 12 da Resolugdo COEPE/UEMG N°132/2013. O

40



UNIVERSIDADE | (23
DO ESTADO DE MINAS GERAIS | yema

UNIDADE FRUTAL
numero maximo de alunos para disciplinas € de 30 vagas. As vagas, que ndo forem preenchidas

por alunos do curso de Comunicacdo Social, serdo ofertadas a alunos de outros cursos, que
poderdo cursa-las como disciplinas eletivas, conforme Art. 03° do Regimento Geral, e, até
mesmo, alunos de outras instituicbes, que poderdo cursa-las como disciplinas isoladas,

conforme Art. 18° do Regimento Geral.

IX.3. Disciplinas Eletivas

Esta proposta de matriz curricular permite que os estudantes de Comunicagdo Social
cursem 06 (seis) créditos em disciplinas eletivas em outros cursos da UEMG ou, até mesmo,
em outra Instituicdo de Ensino Superior, desde que essas disciplinas ndo facam parte da sua
grade curricular. Para a incorporacao da disciplina, no historico escolar do aluno, é necessario
que 0 mesmo apresente documento comprobatério do cumprimento da disciplina, com a

avaliacdo obtida na mesma.

IX.4. Atividades Complementares

As atividades complementares buscam promover o relacionamento do estudante com a
realidade social, econdémica e cultural, além da iniciacdo a pesquisa e ao ensino. Tais tipos de
acao pedagdgica caracterizam mecanismos de interacdo com o mundo do trabalho, assim como
0 confronto com possibilidades metodoldgicas, visando a promocdo de uma formacéo
complexa.

Assim, além das disciplinas tipicas e tradicionais da sala de aula e de praticas ditas
laboratoriais, segundo o padréo de turma/docente/horas-aula semanais, a Unidade Académica
de Frutal prevé Atividades Complementares com computacdo de horas para efeito de
integralizacdo do total previsto para o Curso, tais como:

| - Atividades de Ensino desenvolvidas fora do “Campus™:

a) cursos de extensdo em outras Institui¢des, visitas a 6rgdos publicos ou a entidades
particulares, ligadas a &rea de abrangéncia dos cursos;

b) palestras, seminarios, oficinas, visitas técnicas, cursos em Instituicdes educacionais
publicas ou privadas, com a devida aprovacdo do Coordenador do Curso.

Il - Atividades de Ensino desenvolvidas dentro do proprio “Campus”:

a) palestras, seminarios, congressos, conferéncias, jornadas académicas;

b) ciclos de estudos atendendo interesses gerais ou especificos.
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I11 — Atividades de Pesquisa: tedrica ou empirica, a fim de que o aluno possa visualizar

0 contetdo de disciplina/curso em sua projecdo social real com a finalidade de que a formacao
universitaria ndo se limite apenas a aplicacdo e a interpretacdo do conhecimento, mas que
alunos sejam formados para também construi-lo.

IV — Atividades de Extensdo: prestacao de servico em questdes ligadas a cidadania, a
familia, a satde, a educacdo, ao meio ambiente, a movimentos solidarios, a habitacdo/moradia,
a voluntariado em entidades filantropicas e a ONGs, participando de programas a fim de que o
aluno experimente a funcédo social do conhecimento produzido.

V - Iniciacdo Cientifica: atividade investigativa, no ambito do projeto de pesquisa,
visando ao aprendizado de métodos e de técnicas e ao desenvolvimento da mentalidade
cientifica e da criatividade.

Os estudantes de Comunicacao Social devem cumprir, ao longo do curso, 300 horas de
atividades complementares, o que correspondem a 20 créditos, quesito obrigatdrio para a
obtencdo do titulo de bacharel em Comunicacdo Social com habilitacdo em Publicidade e
Propaganda. E sugerido ao académico realizar, do 1° ao 6° periodos, 45 horas; e do 7° e 8°
periodos, 15h.

Toda documentacdo comprobatdria do cumprimento das atividades deve ser entregue
pelo aluno ao professor supervisor das atividades complementares do curso, ao final de cada
periodo letivo, em data a ser definida pelo professor. O docente responsavel pelas Atividades
Complementares do curso podera contabilizar 2h de encargos didaticos para o exercicio da
funcao.

Segue, no Anexo | deste PPC, a regulamentacdo completa das Atividades

Complementares, bem como manuais e modelos de fichas de acompanhamento.

IX.5. Trabalho de Concluséo de Curso (TCC)

Nesta nova concep¢do do Projeto Pedagogico do Curso, a matriz curricular prevé que
os alunos de Comunicagdo Social — habilitagdo em Publicidade e Propaganda terdo duas
disciplinas responsaveis por orientar o projeto e o desenvolvimento do Trabalho de Concluséo

de curso nos 7° e 8° periodos.
As modalidades para a realizagdo do TCC séo trés:

1. Trabalho monografico: realizagcdo de uma reflex&o teorica sobre temas relacionados a
Publicidade e Propaganda ou a comunicacdo. Nesta modalidade, o estudante elege um
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tema especifico, em comum acordo com o orientador, objetivando fazer um estudo

cientifico aprofundado sobre a questdo levantada. O trabalho monogréafico devera ser
acompanhado de um artigo cientifico.

2. Projeto Experimental: realizacdo de uma campanha publicitaria para um cliente real.
Nesta modalidade, o académico escolhe uma empresa/produto que deseja estudar e
desenvolver uma campanha publicitaria para o mesmo. A campanha devera ser
realizada, integralmente, contemplando todas as etapas necessarias. E permitida a
realizagcdo em equipe de trés ou quatro integrantes nesta modalidade.

3. Projeto Especial em Publicidade e Propaganda: envolve a concepcéo, planejamento e
execucdo de um trabalho pratico/técnico de cunho publicitario. Nesta modalidade, o
aluno devera apresentar, como resultado final, um produto desenvolvido a partir de
pesquisa realizada. Tal produto pode ser um ensaio fotografico, um projeto piloto de
programa televisivo ou radiofonico, projetos de branding, projetos de midia digital,
projetos de design grafico, entre outras possibilidades, desde que submetidas e
aprovadas pelo Coordenador de TCC. E permitida a realizacdo em dupla nesta

modalidade.

Esta nova sistematizacdo do Trabalho de Concluséo de Curso permite aos discentes mais
possibilidades de investigacao e experimentagéo, estando mais condizente com as demandas de
atuacdo no mundo do trabalho e dos interesses do estudante. Os regulamentos e normas para o
desenvolvimento do Trabalho de Conclusao de Curso, em Comunicagéo Social com habilitacdo

em Publicidade e Propaganda, encontram-se no anexo Il deste projeto pedagdgico.

X. ABORDAGEM METODOLOGICA

Em cada disciplina ou atividade do curso de Comunicagdo Social, podera ser utilizada
a metodologia que melhor viabilize os resultados a serem alcancados. A metodologia para cada
acao de ensino, pesquisa ou extensdo serd definida mediante contribuicdo dos docentes, em
concordancia com as orientacdes da coordenacdo do curso e com as metas estabelecidas no PDI
da Universidade. Dentre as metodologias possiveis, estdo aulas expositivas, atividades em
grupos, aulas praticas em laboratorios especificos, elaboracéo de projetos experimentais, dentre

outras.
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Os procedimentos educativos adotados possibilitardo a compreensdo dos contetdos

trabalhados na perspectiva da unidade teoria e pratica. Para tanto, no inicio de cada periodo
letivo, serdo realizadas reunides de planejamento que definem os objetivos e 0s contelidos a
serem trabalhados em todas as disciplinas e atividades.

Este processo ter& momentos individuais, os quais referenciardo a sistematizacdo da
proposta de trabalho de cada professor e momentos coletivos, nos quais se caracterizam pela
discusséo e pela elaboracdo de atividades com objetivos de aplicar ou atingir a
interdisciplinaridade e a integracdo teoria/prética.

A abordagem metodoldgica privilegiara a compreensdo e analise critica dos fenbmenos
sociais e da comunicacdo. A metodologia utilizara procedimentos de ensino adequados e
adaptados aos contetdos especificos ministrados em cada disciplina. A abordagem qualitativa
privilegiard o desenvolvimento de consciéncia critica e ativa, nos académicos, através de
atividades que permitam a socializagéo do conhecimento e da descoberta de novos caminhos e
métodos para producdo académica.

Além dos recursos bibliograficos, serdo utilizados recursos audiovisuais,
principalmente, em laboratérios especificos do curso, com o0s quais a tecnologia da
comunicacdo propiciard ao aluno a vivéncia pratica do mercado de trabalho, aléem da
oportunidade de espaco para producao de novos formatos de programas e técnicas para difusdo
da informagcéo.

Tal estrutura privilegia o espago da INOVA — Agéncia Escola de Comunicacéo da
Unidade Académica de Frutal, onde estagiarios de Comunicacdo Social - Publicidade e
Propaganda, orientados por professores e profissionais da area, realizam trabalhos praticos e
elaboram projetos de extensdo que tém, como objetivo, proporcionar experiéncias reais
relacionadas ao mercado da Comunicagdo, bem como contribuir para o desenvolvimento da
Publicidade e Propaganda em Frutal e regido.

O curso também esta estruturado, de tal forma, que disponibiliza ao estudante obter um
conhecimento panoramico e também especifico de técnicas da linguagem comunicacional, da
estrutura sdcio-cultural, da politica, da economia e da historia, que abranjam todas as areas da
Comunicacdo Social, sendo de vital interesse, para o presente Projeto Pedagdgico do Curso,
que haja ainda viabilidade de adequacao do egresso ao ambiente empresarial para que 0 mesmo
possa desenvolver habilidades para gerenciar, controlar e dirigir empresas que enfatizem a

informagé&o e seus subprodutos.
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Para que esse mercado identifique e reconhega o profissional com “exceléncia” em

Comunicacdo Social, a Unidade de Frutal estruturou o seu curriculo de acordo com as
necessidades das organizagdes modernas, empenhando-se na qualidade da informacdo de boa
usabilidade, o que faz com que os profissionais egressos desta Universidade enfrentem o novo
desafio, cautelosos e confiantes de suas capacidades organizacionais e empreendedoras.

Por se tratar de um curso, essencialmente, aplicado, as organizacGes empresariais da
area da comunicacdo serdo também parceiras constantes, buscando formas de aproximacéo
assidua entre profissionais, estudantes e gestores das organizacgdes, viabilizando o completo
atendimento das necessidades e a total satisfacdo das expectativas do mercado de trabalho. Tais
parcerias viabilizardo visitas técnicas em emissoras de radio, em agéncias de Publicidade, em
jornais, em estudios de TV e de fotografia da cidade, bem como, abrem a possibilidade para
criacdo de vagas de estagio ndo-obrigatdrio na area da Comunicacao.

Para que exista uma consolidacdo eminente nas parcerias com as organizagdes, a
Unidade de Frutal se (pre)ocupou em iniciar a aproximagdo com as empresas de comunicagédo
a partir do inicio do processo de constituicdo e consolidacdo do curso, mediante a realizacao
das Semanas Académicas de Comunicacdo Social, quando foram convidados professores com
discussdes avangadas nas varias areas de conhecimento do Curso de Comunicagdo Social —
areas mencionadas na grade curricular — cujos participantes foram os alunos, os professores do
curso e os gestores das organizacdes locais, oportunizando a todos, ndo apenas a aquisi¢éo de
novos conhecimentos, como também, a troca de experiéncias, a aproximacao da especificidade
da realidade local ou do mundo real, bem como avancar, teoricamente, a partir de
conhecimentos que emanam da préatica de tais profissionais.

Como proposta alternativa de se viabilizar a aproximacao da realidade das organizac6es
— fator importantissimo na formacé&o profissional do graduando — e das inovagfes na rea com
0 desenvolvimento de um trabalho cooperativo, o curriculo traz a combinagdo entre aulas
expositivas e experiéncias praticas dos estudantes, que sdo frequientes durante o curso, aliadas
a realizacdo de pesquisas, a levantamentos de dados e as visitas técnicas por grupos de
estudantes orientados, por professores, as empresas do setor.

Portanto, espera-se que os profissionais de Comunicacdo Social tenham um espirito
empreendedor que lhes permita conceber, criar e concretizar projetos de tratamento de
informagdo, conscientes da sua formagdo na sociedade e de acordo com os valores éticos

pertinentes a profissdo e a sociedade em que vivem.
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XI. AVALIAQAO DO RENDIMENTO DISCENTE

A avaliagdo do rendimento escolar do aluno seré feita em cada disciplina, em funcéo de
seu aproveitamento em atividades avaliativas, trabalhos e atividades exigidas.

O aluno que nao tiver frequentado pelo menos 75% (setenta e cinco por cento) das
atividades escolares programadas, no semestre, estara, automaticamente, reprovado e néo

podera realizar as avaliacdes finais. A frequéncia as aulas é obrigatdria, ndo havendo abono de

faltas.
Horas Aulas | Carga Horaria Semanal | Limite de Faltas
01 18 04
02 36 09
03 54 13
04 72 18

Fica assegurado, ao estudante, a revisdo de provas e de trabalhos escritos, desde que
requeridos no prazo de 48 (quarenta e oito) horas, a partir da divulgacdo da nota, ndo havendo
revisao de provas praticas.

A pontuacdo minima exigida para a aprovagdo é de 60 (sessenta) pontos, devendo o
estudante estar ciente de sua situacdo quanto a frequéncia e aos pontos obtidos no semestre,
antes da avaliacéo final.

O aproveitamento escolar sera avaliado pelo acompanhamento continuo do estudante e
mediante os resultados por ele obtidos nos exercicios escolares, trabalhos, relatérios, provas e
demais atividades programadas em cada disciplina. A nota atribuida, por avaliacdo de
aproveitamento escolar em cada semestre, sera de zero a cem pontos.

Para ter direito a revisdo, é necessario que a prova ou trabalho ndo tenha sido feita a
l&pis e ndo contenha emendas ou rasuras.

O estudante que por motivo de forca maior, devidamente comprovado, tenha deixado
de fazer a prova ou a atividade correspondente no periodo estipulado no calendario, podera
requerer a entrega das atividades ou a prova, em carater de 22 oportunidade, conforme Art. 29°
Resolucdo COEPE/UEMG N° 249/2020. A solicitacdo devera ser feita no prazo estabelecido
na referida resolucao.

A apuracdo do rendimento por tema/disciplina sera feita por pontos cumulativos em
uma escala de zero (0) a cem (100), distribuidos em atividades avaliativas parciais que perfazem
uma etapa Unica. Nenhuma avaliacdo parcial do aproveitamento pode ter valor superior a

quarenta (40) pontos.
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Podera ser aplicado Exame Especial, com valor de 100 (cem) pontos, em periodos

previstos no Calendario Escolar, ao académico que tenha a frequéncia minima exigida e tenha
obtido nota inferior a 60 (sessenta), desde que tenha acumulado pelo menos 40 (quarenta)
pontos na disciplina cursada, conforme Art. 40° Resolucdo COEPE/UEMG N° 249/2020.

Ao professor, € obrigatoria a apresentacdo das provas em sala de aula, devidamente,
corrigidas. Todas as questdes deverdo ser comentadas e analisadas pelo docente, a fim de que
os alunos possam dirimir todas as davidas referentes a prova realizada.

E de responsabilidade do professor, a entrega da prova ao aluno, assim como, ¢ de

responsabilidade do estudante a guarda das provas e exame final.

XI1. AVALIACAO DO CURSO

Com o intuito de acompanhar a qualidade da formacdo propiciada, o curso seré alvo de
avaliacdo institucional, utilizando os resultados do processo de avaliagdo formal e sistematica,
realizada conforme o PDI (Plano de Desenvolvimento Institucional), os resultados das
avaliacdes externas e as contribui¢des de professores, alunos e comunidade de modo geral.

No que se refere a operacionalizacdo ou a reformulacdo do curriculo, o curso de
Comunicacdo Social com habilitacdo em Publicidade e Propaganda estara em permanente
processo de reformulagéo, buscando sempre o seu aperfeicoamento e sua adequagao aos Novos
tempos e as novas necessidades que os movimentos da sociedade véao construindo. Desta forma,

busca-se evitar a consolidagao de um curso rigido, fechado, estanque.

XIIl. ESTRUTURA CURRICULAR

Nome: Comunicac¢édo Social

Habilitagéo: Publicidade e Propaganda

Modalidade: Bacharelado

Regime: semestral

Vagas/Turno: 30 (trinta) vagas para o periodo noturno.

Integralizacdo: minimo 4 (quatro) anos — 8 (0ito) semestres — e méaximo 6 (seis) anos — 12
(doze) semestres.

Carga horaéria total do curso: total de 3.000 horas

NuUmero de dias letivos semanais: 5
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NUmero de semanas letivas: 18

NuUmero de dias letivos semestrais: 100

NUmero de dias letivos anuais: 200

Legenda:

CHST - Carga horaria de aulas teoricas (em hora rel6gio)

CHP — Carga horéria de aulas praticas (em hora reldgio)

CHHR — Carga horéria total (em hora relégio)

CHHA — Carga horaria total (em hora aula)

UNIVERSIDADE
DO ESTADO DE MINAS GERAIS

25

UEMG

UNIDADE FRUTAL

1° Periodo

L Cadigo da I
Disciplina Disciplina CHST | CHSP | CHHR | CHHA | Créditos
Filosofia da Comunicacdo FILOCOM | 02 -- 30 36 02
Introducéo a Fotografia Publicitéria IFPP 02 02 60 72 04
Introducéo a Publicidade e
Propaganda IPP 02 02 60 72 04
Lingua Portuguesa LP 04 -- 60 72 04
Introducgéo ao Marketing IM 02 02 60 72 04
Metodologia da Comunicacgéo METCOM | 02 - 30 36 02
Subtotal -- 14 06 300 360 20
Atividades Complementares AC -- -- 45 -- 03
Atividades Extensionistas (Livres) AE -- -- 30 -- 02
TOTAL -- 14 06 375 360 25

2° Periodo

S Codigo d -
Disciplina D‘i’sc'i%‘l)in: CHST | CHSP | CHHR | CHHA | Créditos
Educacdo em Direitos Humanos EDH 02 -- 30 36 02
Fotografia Publicitaria FPP 02 02 60 72 04
Projeto Integrador | PII -- 04 60 72 04
Marketing Aplicado a Publicidade
e Propaganda MAPP 02 02 60 72 04
Estatistica Aplicada a Publicidade e EAPP 01 01 30 36 02
Propaganda
Teorias da Comunicagéo TCS 04 -- 60 72 04
Subtotal -- 11 09 300 360 20
Atividades Complementares AC - -- 45 - 03
Atividades Extensionistas (projeto
Integrador) AE N - 60 - 04
TOTAL -- 11 09 405 360 27

48




UNIVERSIDADE
DO ESTADO DE MINAS GERAIS

25

UEMG

UNIDADE FRUTAL

3° Periodo
Disciplina g?gi%‘;igg CHST | CHSP | CHHR | CHHA | Créditos
Construcéo Politica e Econdmica
do Brasil CPEB 02 -- 30 36 02
Criacdo Publicitaria | CPP1 02 02 60 72 04
Politica Mundial Contemporanea PMC 02 -- 30 36 02
Gerenciamento e Atendimento GA 02 02 60 72 04
Redacdo Publicitaria | RPP1 02 02 60 72 04
Disciplinas optativas OP -- -- 60 72 04
Subtotal -- 10 06 300 360 20
Atividades Complementares AC - -- 45 - 03
Atividades Extensionistas (Livres) AE - -- 30 - 02
TOTAL -- 10 06 375 360 25
4° Periodo
Disciplina g?sdcii%?igg CHST | CHSP | CHHR | CHHA | Créditos
Comunicacao Integrada Cl 02 02 60 72 04
Publicidade e Sociedade PPS 02 -- 30 36 02
Pesquisa de Mercado na
Publicidade e Propaganda PMPP 01 01 30 36 02
Redacdo Publicitaria Il RPP2 02 02 60 72 04
Projeto Integrador 11 Pl -- 04 60 72 04
Disciplinas optativas OP -- -- 60 72 04
Subtotal -- 07 09 300 360 20
Atividades Complementares AC - -- 45 - 03
Atividades Extensionistas (projeto
Integrador) AE - - 60 N 04
TOTAL -- 07 09 405 360 27
5° Periodo
Disciplina g?s‘iii%?iﬁ: CHST | CHSP | CHHR | CHHA | Créditos
Criagdo Publicitaria 11 CPP2 02 02 60 72 04
Historia e Critica da Publicidade e
Propaganda HCPP 02 -- 30 36 02
Planejamento de Campanha
Publicitaria PCP2 02 02 60 72 04
Psicologia e Comportamento do
Consumidor PSICC 02 -- 30 36 02
Cqmumcgggo_e Marketing para CMMD _ 04 60 79 04
Midias Digitais
Disciplinas optativas OP -- -- 60 72 04
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Subtotal -- 08 08 300 360 20
Atividades Complementares AC -- - 45 - 03
Atividades Extensionistas (Livres) AE -- - 30 - 02
TOTAL -- 08 08 375 360 25
6° Periodo
Disciplina g?s‘iii%‘l)igg CHST | CHSP | CHHR | CHHA | Créditos
Planejamento e Producdo Gréfica PPG 02 02 60 72 04
Producdo de Publicidade para
Radio. TV e Cinema PPRTC 02 02 60 72 04
Publicidade Local e Regional PLR 02 -- 30 36 02
Projeto Integrador 111 P -- 04 60 72 04
Disciplinas optativas OP -- -- 60 72 04
Disciplinas eletivas OE -- -- 30 36 02
Subtotal -- 06 08 300 360 20
Atividades Complementares AC - -- 45 - 03
Atividades Extensionistas (projeto
Integrador) AE h - 60 h 04
TOTAL -- 06 08 405 360 27
7° Periodo
Disciplina g?gi%‘;igg CHST | CHSP | CHHR | CHHA | Créditos
Etica e Legislacdo da Publicidade e
Propaganda ELPP 02 -- 30 36 02
Metodologia de Pesquisa em
Planejamento de Midia PM2 02 02 60 72 04
Publicidade para Novas
Tecnologias PNT 02 02 60 72 04
Disciplinas optativas OP - -- 90 108 06
Disciplinas eletivas OE -- -- 30 36 02
Subtotal -- 08 04 300 360 20
Atividades Complementares AC - -- 15 -- 01
Atividades Extensionistas (Livres) AE -- -- 15 -- 01
TOTAL -- 08 04 330 360 22
8° Periodo
Disciplina g?s‘iii%‘;ig: CHST | CHSP | CHHR | CHHA | Créditos
Projeto Experimental em
Publicidade e Propaganda PEAP 04 - 60 2 04
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;Ir![ztorla comparada das midias e da HISTM 04 B 60 79 04
Publicidade no Agronegécio PAGRO 02 02 60 72 04
Disciplinas optativas OP -- - 90 108 06
Disciplinas eletivas OE -- -- 30 36 02
Subtotal -- 10 02 300 360 20
Atividades Complementares AC -- -- 15 -- 01
Atividades Extensionistas (Livres) AE -- -- 15 -- 01
TOTAL -- 10 02 330 - 22

DISCIPLINAS OPTATIVAS

Cddigo da

Disciplina Disciplina | CHST | CHP |CHHR | CHHA |Créditos
Animacao e Computacdo Grafica ACG 2 2 60 72 04
Antropologia ANT 2 -- 30 36 02
Assessoria de Comunicagéo
Politico-Eleitoral ACPE 2 2 60 72 04
Comunicacdo Aplicada a Educacéo CAE 2 - 30 36 02
Comunicacdo Comparada CcC 4 - 60 72 04
Comunicacao e Cultura CCULT 4 - 60 72 04
Comunicacao e Tecnologia CT 4 - 60 72 04
Comunicacao, linguagem e cultura CLC 4 -- 60 72 04
Design Audiovisual DA -- 4 60 72 04
Economia ECON 2 -- 30 36 02
Edicédo Digital de Imagens EDI - 2 30 36 02
Edicdo em Radio EDR - 2 30 36 02
Edicdo em video EV 2 2 60 72 04
Empreendedorismo e Gestdo de
Empresas de Comunicagéo EGEC 2 -- 30 36 02
Estética e Cultura de Massa ECM 4 -- 60 72 04
Fotografia de Still FSTILL 2 2 60 72 04
Fotografia em Estadio FEST 2 2 60 72 04
Fotografia Técnica FT - 2 30 36 02
Historia da Arte HISTA 2 -- 30 36 02
Historia do Cinema HC 2 -- 30 36 02
Histéria em Quadrinhos e
Linguagem HQL 2 -- 30 36 02
Informética Aplicada a Publicidade
e Propaganda IAPP 4 -- 60 72 04
Introducéo ao Cinema CIN 4 - 60 72 04
Libras LIB 2 - 60 72 04
Lingua Inglesa Instrumental LIl 2 2 60 72 04
Lobby e Gerenciamento de Crises LGC 2 2 60 72 04
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Live Marketing LMKT 2 2 60 72 04
Marketing e Responsabilidade

Sécio-Ambiental MRSA 2 2 60 72 04
Métricas em Comunicacdo e

Marketing MCM - 2 30 36 02
Midiatizacdo, Consumo e Novos

Formatos Publicitarios MCNFP 2 -- 30 36 02
Nocdes de Direito ND 2 -- 30 36 02
Planejamento de Campanha

Eleitoral PCE 2 -- 30 36 02
Planejamento de Eventos PE 2 2 60 72 04
Politicas Publicas de Comunicacéao PPC 2 - 30 36 02
Publicidade e Espacos Urbanos PEU 2 -- 30 36 02
Processo Criativo PC -- 2 30 36 02
Producdo Audiovisual para Novas

Midias PANM -- 2 30 36 02
Propriedade Intelectual Aplicada a

Publicidade e Propaganda PIAPP 2 -- 30 36 02
Retratos Fotograficos e Publicidade RFP - 2 30 36 02
Retorica e Argumentacao na

Comunicacao RAC 4 -- 60 72 04
Roteiro para Meios Audiovisuais e

Midias Sonoras RMAMS 2 2 60 72 04
Semidtica SEM 2 2 60 72 04
Semidtica da Linguagem

Audiovisual SLA 2 -- 30 36 02
Taopicos de Publicidade em Midia

Alternativa TPMA 4 -- 60 72 04
Tépicos Especiais da Comunicacao TEC 2 2 60 72 04

Quadro-Sintese da Carga Horéria para Integralizacdo Curricular

TOTAL

(H:QEEQIA 1°P | 2°P | 3°P | 4°P | 5°P | 6°P | 7°P | 8°P (HORA Créditos

RELOGIO)
Aulas e outras
atividades tedricas 210 | 180 | 135 | 105 | 120 90 120 | 150 1110 74
obrigatérias (CHS)
Aulas e outras
atividades praticas 90 120 | 105 | 135 | 120 | 120 60 30 780 52
obrigatdrias (CHP)
Aulas e outras
atividades optativas 60 60 60 60 90 90 420 28
Aulas e outras
atividades eletivas - - 30 30 30 90 6
Total de horas 2880
aulas 360 | 360 | 360 | 360 | 360 | 360 | 360 | 360 (hora/aula) 160
Atividades
Complementares 45 45 45 45 45 45 15 15 300 20

52



UNIVERSIDADE | (23
DO ESTADO DE MINAS GERAIS | yema

UNIDADE FRUTAL

Atividades
Extensionistas 30 30 30 15 15 120 08
(Livre)

Atividades
Extensionistas 60 60 60 180 12
(Projeto Integrador)

TOTAL (HORAS) | 390 | 390 | 375 | 390 | 375 | 390 | 345 | 345 3.000 200

XIV. EMENTAS

XIV.1. Disciplinas Obrigatorias

1° Periodo
Filosofia da Comunicagéo
Os grandes sistemas de ideias antigos e modernos. O pensamento filoséfico contemporaneo e

sua relacdo com o processo da comunicacao.

Bibliografia béasica

ARANHA, M. L.A. Filosofando, introducéo a filosofia. Sdo Paulo: Moderna, 1993.
CHAUI, M. Convite a filosofia. Sdo Paulo: Atica, 1994.

DELEUZE, G.; GUATARRI, F. O que ¢é a filosofia? 32 ed. Sdo Paulo: Editora 34, 2013.

Bibliografia complementar

BAUDRILLARD, J. A sociedade de Consumo. 2% ed. Sdo Paulo: Loyola, 2006. (3
exemplares: 1995).

BORNHIEM, G. Introducéo ao Filosofar: o pensamento filos6fico em bases existenciais. 112
ed. S&o Paulo: Globo, 2003.

COTRIM, G. Fundamentos da Filosofia. 162 Ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2006.

LEVY, Pierre. As tecnologias da inteligéncia: o futuro do pensamento na era da informatica.
Rio de Janeiro: Editora 34, 1993.

NUNES, C. A. Aprendendo filosofia. 152 ed. Campinas: Papirus, 2004.

Introducédo a Fotografia Publicitaria
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A historia da fotografia, conceitualizagéo e articulacdo da imagem na esfera da Publicidade e

Propaganda e na arregimentacdo do consumo. Conceitos basicos de abertura do diafragma,
velocidade do obturador e sensibilidade do 1SO. Composicdo fotografica. A linguagem
fotogréfica. O estudio fotografico e seus principais equipamentos.

Bibliografia béasica

KLEIN, A. Imagens de culto e imagens de midia: interferéncias midiaticas no cenério
religioso. Porto Alegre: Sulina, 2006.

KOSSOY, B. Fotografia e Historia. S&o Paulo: Atica. 1989.

PALACIN, Vitche. Fotografia teoria e pratica. Sdo Paulo Saraiva 2008 1 recurso online
ISBN 9788502175327 (ebook)

Bibliografia complementar

BARTHES, R A Camara Clara: nota sobre a fotografia. Lisboa: Edi¢cdes 70? 2010. (3
exemplares)

DUBOIS, P. O ato fotogréafico. Campinas: Papirus, 1994.

FABRIS, A -T. (Org.). Fotografia: usos e func¢des no seculo XIX. Sdo Paulo: Edusp, 1991.
SONTAG, S. Sobre Fotografia. Sdo Paulo: Papirus, 2000.

TOSCANI,O. A publicidade é um cadaver que nos sorri. 6%d. Rio de Janeiro: Ediouro, 2009.

Introducdo a Publicidade e Propaganda

Historia da Publicidade e Propaganda no Brasil e no mundo. Os conceitos e as técnicas
fundamentais da Publicidade e Propaganda. A profissao de publicitario e o mercado de trabalho.
Géneros e formatos da Publicidade. Os departamentos das agéncias e suas funcdes. As fases de

producdo nas campanhas publicitérias.

Bibliografia béasica

FIGUEIREDO, C. Redacédo publicitaria: seducéo pela palavra. Sdo Paulo: Pioneira
Thomson Learning, 2005. (19 exemplares)

KOTLER, P. Marketing essencial: conceitos, estratégias e casos. Sdo Paulo: Pearson,

Prentice Hall, 2005. (15 exemplares
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KARSAKLIAN, E. Comportamento do consumidor. 2% ed. S&o Paulo: Atlas, 2004. (11

exemplares)

Bibliografia complementar

SAMPAIO, R. Propaganda de A a Z: Como usar a propaganda para construir marcas e
empresas de sucesso. 3%d. Rio de Janeiro: Elsevier, 2003.

VESTERGAARD, T.; SCHRODER, K. A linguagem da propaganda. 42 ed. Sdo Paulo:
Martins Fontes, 2004.

CESAR, N. Midia eletrénica: a criacdo de comerciais para TV, radio e internet. Rio de
Janeiro: 2AB, 2008.

ROCHA, E. P. G. Magia e capitalismo: um estudo antropolégico da publicidade. 3 ed. Séo
Paulo: Brasiliense, 1995.

TOSCANI,O. A publicidade é um cadaver que nos sorri. 6% ed. Rio de Janeiro: Ediouro,
2009. (3 exemplares)

Lingua Portuguesa
A revisdo de estruturas gramaticais basicas da lingua portuguesa, necessarias a producao oral e

escrita, visando ao aprimoramento da utilizacdo da norma culta em diferentes situac@es de uso.

Bibliografia basica

ANDRADE, M. M. de; MEDEIROS, J. B Comunica¢do em Lingua Portuguesa: Normas
para elaboragdo de Conclusédo de Curso (TCC). 52 Ed. S&o Paulo: Atlas, 2009.

MARTINS, D. S.; ZILBERKNOP L. S. Portugués Instrumental: De acordo com as atuais
Normas da ABNT. S&o Paulo: Atlas, 2010.

MEDEIROS, J. B. Portugués Instrumental. 102 ed. Sdo Paulo: Atlas, 2014.

Bibliografia complementar

NETO, P. C.; INFANTE, U. Gramética da Lingua Portuguesa. Sdo Paulo: Scipione ,2010.
SAVIOLI, F. P. Gramatica em 44 LicGes. Sdo Paulo: Atica. 1998.

NICOLA, J. e TERRA, E. 1001 Duvidas de Portugués. Sao Paulo: Saraiva, 2001.
BECHARA, E. Moderna Gramatica da Lingua Portuguesa. Sdo Paulo: Nacional, 2004.
TERRA, E. Linguagem, Lingua e Fala. Sdo Paulo: Scipione, 1997.
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Introducdo ao Marketing
Os principais conceitos de Marketing e a sua funcdo na esfera da Publicidade e Propaganda. A
importancia e interrelacbes do Marketing no processo gerencial. Segmentacéo e estruturagédo

de mercado. O planejamento de marketing. Os mecanismos do marketing de relacionamento.

Bibliografia béasica

AAKER, D. A. Administracao estratégica de mercado. 92 ed. Porto Alegre: Bookman, 2012,
STRUNCK, G. L. T. L. Como criar identidades visuais para marcas de sucesso: um guia
sobre 0 marketing das marcas e como representar graficamente seus valores. 3% ed. rev. e
atual. Rio de Janeiro: Rio Books, 2007.

KOTLER, P.; ARMSTRONG, G. Introducdo ao marketing.. 4% ed. Rio de Janeiro: LTC,
2000.

Bibliografia complementar

KOTLER, P.; ARMSTRONG, G. Principios de marketing. 9% ed. Sdo Paulo: Pearson
Education, Prentice Hall do Brasil, 2003.

HOOLEY, G. J.; SAUNDERS, J. A; PIERCY, N. F. Estratégia de marketing e
posicionamento competitivo. 3% ed. S&o Paulo: Prentice Hall, 2005.

CHURCHILL, G. A.; PETER, J. P. Marketing: criando valor para os clientes. 3% ed. Sao
Paulo: Saraiva, 2012.

KOTLER, P. Marketing essencial: conceitos, estratégias e casos. Sdo Paulo: Pearson,
Prentice Hall, 2005. (15 exemplares)

MALHOTRA, N. Pesquisa de marketing: uma orientacédo aplicada . 6% ed. Porto Alegre:
Bookman, 2012.

Metodologia da Comunicagao

A comunicacdo como campo da ciéncia. Os varios tipos de conhecimento. A abordagem
cientifica e metodoldgica dos problemas de pesquisa em comunicacdo. Relevancia, justificativa
e objetivos de um problema de pesquisa. A pesquisa no processo de comunicacao publicitaria
e jornalistica. Metodologia da pesquisa em comunicacao. Teoria e pratica de textos académicos:
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fichamento, resumo, resenha, resenha critica, paper. No¢6es sobre monografia, dissertacdo e

tese.

Bibliografia Basicas

ASSOCIACAO BRASILEIRA DE NORMAS TECNICAS - ABNT. Referéncias
bibliograficas: NBR 6023. Rio de Janeiro: ABNT, ago. 2000.

BASTOS, L. da R. et al. Manual para a elaboracéo de projetos e relatorios de pesquisa,
teses, dissertacGes e monografias. Rio de Janeiro: LTC, 2001.

MARCONI, M. de A.; LAKATOS, E. M. Metodologia cientifica. 3%d. S&do Paulo: Atlas,
2000.

Bibliografia Complementar

ALMEIDA, M. L. P. de. Como elaborar monografia. Belém: CEJUP, 1996.

BARROS, A.J.daS.; LEHFELD, N. A. de S. Fundamentos de Metodologia Cientifica: Um
guia para iniciacao cientifica. Sao Paulo: Makron Books. 2000.

MEDEIRQS, J.B. Redacéo cientifica: a pratica de fichamentos, resumos, resenhas. 3*ed.
Séo Paulo: Atlas. 1998.

RUDIO, F. V. Introducédo ao projeto de pesquisa cientifica. Petrépolis: Vozes. 1986.
WEBER, M. Metodologia das Ciéncias Sociais. Sdo Paulo: Cortez, 2001.

2° periodo

Educacédo em Direitos Humanos

Apresentacdo das bases conceituais e historicas da construcao dos Direitos Humanos no Mundo
e no Brasil. Apresentacgdo da carta das Nagdes - Declaragcdo Universal dos Direitos Humanos
de 1948 e dos direitos humanos na Constituicdo Federal brasileira de 1988; bem como as
nogdes, pressupostos, classificacdo (historica, geracdes e dimensional) e desafio dos direitos
humanos, despertando nos alunos o interesse no debate e na participagdo em questdes relativas
a cidadania e a dignidade da pessoa humana. A universalizacdo dos direitos humanos na
comunidade internacional multicultural e 0os mecanismos internacionais de protecdo dos

direitos humanos.

Bibliografia béasica
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BOBBIO, N. A era dos direitos. Rio de Janeiro: Elsevier, 2004.

TRINDADE, J. D. de L. Historia social dos direitos humanos. 32 ed. Sdo Paulo: Peirdpolis,
2011.
DALLARI, D. de A. Viver em sociedade. 22 ed. S&o Paulo: Perspectiva, 2014.

Bibliografia complementar

PIOVESAN, F. C. Direitos humanos e justi¢a internacional: um estudo comparativo dos
sistemas regionais europeu, interamericano e africano. Sao Paulo: Saraiva, 2007.

LEAL, R. G. Direitos humanos no Brasil: desafios & democracia. Santa Cruz do Sul:
EDUNISC, 1997.

ALEXY, R. Teoria dos direitos fundamentais. 2% ed. S&o Paulo: Malheiros, 2011.
ARANHA, M. L. de A.; MARTINS, M. H. P. Filosofando: introducéo a filosofia. 3% ed. rev.
S&o Paulo: Moderna, 2003.

PIOVESAN, F. C. Temas de direitos humanos. 4 ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2010.

Fotografia Publicitaria

O estudio e a equalizacao de luz. O planejamento fotogréafico, a pré-producao, a producgéo e
pos-producdo na fotografia publicitaria. A producdo cenogréfica e os mockups. Fotografias para
anuncios em Still life e com modelos. NogGes de edicdo e arte-finalizagcdo. O fotografo e o
processo criativo. O mercado e as novas tendéncias para a fotografia publicitaria. Questdes

éticas na fotografia na Publicidade e Propaganda.

Bibliografia bésica

BELLE, Rodrigo Antonio; LOPES, Daniel Oikawa. Fotografia publicitaria. Editora
Intersaberes 2018 292 p ISBN 9788559727371. (Ebook)

KELBY, Scott. Fotografia Digital na Pratica. Editora. Pearson 2007 238 p ISBN
9788576051626. (Ebook)

PALACIN, Vitché. Fotografia teoria e pratica. Sdo Paulo Saraiva 2008 1 recurso online
ISBN 9788502175327. (Ebook)

Bibliografia complementar
BARTHES, R. A Camara Clara: nota sobre a fotografia. Lisboa: Edi¢bes 70, 2010.
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DUBOIS, P. O ato fotografico. Campinas: Papirus, 1994.

KOSSOY, Boris. Fotografia & historia. 4. ed. Sdo Paulo: Atelié Editorial, 2012. 179 p. ISBN
9788574805993.

KOSSQY, Boris. Os tempos da fotografia: o efémero e o perpétuo. 3. ed., rev. Cotia: Atelié

Editorial, 2014.

PREDEBON, JOSE. Criatividade. Editora Pearson 2013 272 p ISBN 9788581435268.

(Ebook)

TOSCANI,O. A publicidade é um cadaver que nos sorri. 6%d. Rio de Janeiro: Ediouro, 20009.

Projeto Integrador |
Desenvolvimento de projetos de carater extensionista, integrando os componentes curriculares

do segundo periodo, em especial Educagdo em Direitos Humanos e Fotografia publicitaria.

Bibliografia Bésica

DALLARI, D. de A. Viver em sociedade. 2% ed. Sdo Paulo: Perspectiva, 2014.
BOBBIO, N. A era dos direitos. Rio de Janeiro: Elsevier, 2004

KOSSOY, B. Fotografia e Historia. S&o Paulo: Atica. 1989.

Bibliografia complementar

LEAL, R. G. Direitos humanos no Brasil: desafios & democracia. Santa Cruz do Sul:
EDUNISC, 1997.

PIOVESAN, F. C. Temas de direitos humanos. 4% ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2010.

SONTAG, S. Sobre Fotografia. Sdo Paulo: Papirus, 2000.

GONZALEZ, R. C.; WOODS, R. E. Processamento de imagens digitais. Sdo Paulo: E.
Blicher, 2000.

AUMONT, J. A imagem. Campinas: Papirus, 1993.

Marketing Aplicado a Publicidade e Propaganda
Estudo do perfil do consumidor. Novas ferramentas para a constituicdo e compreensdo do
marketing na esfera da Publicidade e Propaganda. Marketing Digital e Produgdo de Conteudo.

Planejamento de marketing digital.
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Bibliografia béasica

CHURCHILL, G. A.; PETER, J. P. Marketing: criando valor para os clientes. 3% ed. Sado
Paulo: Saraiva, 2012.

KOTLER, P. Marketing essencial: conceitos, estratégias e casos. Sdo Paulo: Pearson,
Prentice Hall, 2005.

KOTLER, P. Administracdo de marketing. 10? ed. Sdo Paulo: Prentice Hall, 2005.

Bibliografia complementar

AAKER, D. A. Administracao estratégica de mercado. 9% ed. Porto Alegre: Bookman, 2012,
KOTLER, P.; ARMSTRONG, G. Introducdo ao marketing. 4% ed. Rio de Janeiro: LTC, 2000.
KOTLER, P.; ARMSTRONG, G. Principios de marketing. 9% ed. Sdo Paulo: Pearson
Education, Prentice Hall do Brasil, 2003.

HOOLEY, G. J; SAUNDERS, J. A; PIERCY, N. F. Estratégia de marketing e
posicionamento competitivo. 32 ed. Sdo Paulo: Prentice Hall, 2005.

MALHOTRA, N. Pesquisa de marketing: uma orientacao aplicada . 6 ed. Porto Alegre:
Bookman, 2012.

Politica Mundial Contemporanea

Os assuntos politicos que permeiam a esfera internacional e sua relacdo com a construgdo do
Estado Moderno e das politicas governamentais praticadas por estes ao longo do século XX,
As implicacBes que essas politicas tiveram e ainda tém no cenério social, politico e econémico
mundial no século XXI e na propria construcdo das percepcdes de globalizacdo e
universalizacdo do espaco nos dias hodiernos. Construgdo do conhecimento critico dos

profissionais de comunicag&o social, para a realidade atual da politica mundial.

Bibliografia basica

AYERBE, L.F. Ordem, Poder e Conflito no século XXI. Séo Paulo: Editora Unesp,

2006.

BOBBIO, N.; MATTEUCCI, N. Dicionario de politica v.2. 5* ed. Sdo Paulo: Imprensa
Oficial, 2004.
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PRADO Jr., C. Evolucao politica do Brasil: Colonia e império. Brasilia: Editora Brasiliense.

2001.

Bibliografia complementar

ALTMAN, F. A arte da entrevista. 2% ed.- S&do Paulo: Boitempo, 2005.

IANNI, O. Teorias da Globaliza¢éo. Rio de Janeiro: Editora Civilizagdo Brasileira,

2003.

SANTOS, B. de S. Por uma outra globalizac¢&o. Rio de Janeiro: Record, 2000.

SEIXAS, J. A; BRESCIANI, M. S.; BREPOHL, M. (Org.). Razéo e paixdo na politica. 12 ed.
Brasilia: Editora da UnB, 2002.

VELHO, G. Mudancga, crise e violéncia: politica e cultura no Brasil contemporaneo . Rio
de Janeiro: Civilizacéo Brasileira, 2002.

Teoria da Comunicacao

O fendmeno de comunicacdo de massa: elementos, estrutura, dindmica, modelos e formas.
Cultura popular e cultura de massa. As diversas correntes tedricas da comunicacédo. Interfaces
da teoria da linguagem e da semiotica. A reflexdo critica ao sistema da cultura organizada como

produto a ser consumido; analisar a proposta de Mcluhan para o fendbmeno da comunicagéo.

Bibliografia béasica:

ADORNO, T; HORKHEIMER, M. Dialética do esclarecimento: fragmentos filosoficos. Rio
de Janeiro: Jorge Zahar, 1995.

BERLO, D. O processo da Comunicacdo: Introducdo a Teoria e & Pratica. Sdo Paulo:
Martins Fontes, 2003.

DEFLEUR, M. L.; BALL-ROKEACH, S. Teorias da comunicacao de massa. Rio de Janeiro:
Zahar. 1993.

Bibliografia complementar:

ECO, U. Apocalipticos e integrados. Sdo Paulo: Perspectiva. 1985.

HABERMAS, J. O discurso filoséfico da modernidade. S&o Paulo: Martins Fontes, 2000.
KELLNER, D. A Cultura da Midia. Bauru: EDUSC, 2001.

LIMA, L. Teoria da Cultura de Massa. 72 ed. S&o Paulo: Editora Paz e Terra, 2005.
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MATTERLART, A; MATTERLART, M. Historia das teorias da Comunicacdo. 13% Ed. S&o

Paulo: Edicdes Loyola, 1999.

MCLUHAN, M. Os Meios de Comunicag¢éo como extensdes do homem. Sdo Paulo: Cultrix,
1998.

SANTAELLA, L. Culturas e Artes do Pos-humano: da Cultura das Midias a Cibercultura.
Sao Paulo: Paulus, 2003.

3° Periodo

Construcao Politica e Econdmica do Brasil

O Brasil no século XIX. O processo de independéncia politica. Formacao e consolidacdo do
estado monarquico. A estrutura econdmico-social no periodo: continuidade, transformacdes e
superacOes. Aspectos ideoldgicos. O Brasil do movimento republicano ao Estado Novo.
Fundamentos socioecondmicos do periodo: expansdo cafeeira e industrializacdo. Aspectos
politico-ideoldgicos; a crise do liberalismo e suas manifesta¢fes. Da crise do capitalismo liberal
no capitalismo monopolista: o Brasil no século XX; economia, politica e sociedade brasileira

da Primeira Republica aos dias atuais.

Bibliografia bésica

GREMAUD, A. P.; TONETO J. R.; VASCONCELLOS, M. A. S. de; Economia brasileira
contemporanea. 7% ed. Sdo Paulo: Atlas, 2007.

JAGUARIBE, H. Brasil: Alternativas e saida. Rio de Janeiro: Editora Paz e Terra, 2002.
SEIXAS, J. A; BRESCIANI, M. S.; BREPOHL, M. (Org.). Razéo e paixao na politica. 12 ed.
Brasilia: Editora da UnB, 2002.

Bibliografia complementar:

HUNT, E. K. Historia do pensamento econdmico: uma perspectiva critica. 2% ed Rio de
Janeiro: Campus, 2005.

HOLANDA, S. B. de. BARRETO, C. de B. O Brasil monarquico: o processo de
emancipacdo. Sao Paulo: Difel, 1976.

PRADO Jr., C. Evolugdo politica do Brasil: Coldnia e império. Brasilia: Editora Brasiliense.
2001.
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VELHO, G. Mudanga, crise e violéncia: politica e cultura no Brasil contemporaneo . Rio

de Janeiro: Civilizacdo Brasileira, 2002.
BOBBIO, N.; MATTEUCCI, N.. Dicionario de politica v.2. 5% ed. Sdo Paulo: Imprensa
Oficial, 2004.

Criacéo Publicitaria |
Conceitos e teorias sobre criatividade. Introducdo aos processos e técnicas de criacao
publicitaria nas midias impressas, sonoras, audiovisuais e digitais com pratica em softwares de

producdo multimidia.

Bibliografia béasica

SANTAELLA, L.Culturas e artes do po6s-humano:da cultura das midias a
cibercultura. 2% ed. S&o Paulo: Paulus, 2004.

GOSCIOLA, V. Roteiro para as novas midias: do cinema as midias interativas. 3% edi¢éo
revista e ampliada S&o Paulo, SP: Ed. SENAC Séo Paulo, 2010.

NICK C. Como combinar e escolher cores para o design grafico. Barcelona: Gustavo Gili,
2006.

Bibliografia Complementar

COLLARO, A. C. Projeto gréfico: teoria e pratica da diagramacao. 42 ed. rev. ampl. Sdo
Paulo: Summus, 2000.

CESAR, N. Midia eletrdnica: a criacdo de comerciais para TV, radio e internet. Rio de
Janeiro: 2AB, 2008.

JENKINS, H. Cultura da convergéncia. 2% ed. ampl. e atua. Sdo Paulo: Aleph, 2009.
MONTEIRO, J. G. Criatividade e inovacédo. S&o Paulo: Pearson Education do Brasil, 2011.
TOSCANI,O. A publicidade é um cadaver que nos sorri. 6% ed. Rio de Janeiro: Ediouro,
2009.

Estatistica Aplicada a Publicidade e Propaganda
Conceitos béasicos iniciais da Estatistica. Principios e técnicas da Analise Exploratoria de Dados
e Medidas Resumo para tratamento inicial de dados sobre produtos, mercados e veiculagao de
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publicidade e propaganda. Dimensionamento de amostras, técnicas de amostragem e

planejamento amostral para obtencdo de dados.

Bibliografia basica

GOMES, F. P. Curso de estatistica experimental. 152 ed. Piracicaba: Fundacdo de Estudos
Agrérios Luiz de Queiroz, 20009.

FONSECA, J. S. da; MARTINS, G. de A. Curso de estatistica. 6% ed. Sdo Paulo: Atlas, 1996.
MORETTIN, L. G.. Estatistica basica: probabilidade e inferéncia. Sdo Paulo: Pearson
Prentice Hall, [2010]

Bibliografia complementar

CRESPO, A. A. Estatistica facil. 18* ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2002.

WILD, C. J; SEBER, G. A. F. Encontros com 0 acaso: um primeiro curso de analise de
dados e inferéncia . Rio de Janeiro: LTC, 2004

SPIEGEL, M. R. Probabilidade e estatistica. Sdo Paulo: Pearson, 2004.

PAULINO, C. D.;SINGER, J. M. Andlise de dados categorizados. Séo Paulo, SP: Edgard
Blucher, 2006.

TAMANAHA, Paulo. Planejamento de midia: teoria e experiéncia. Sdo Paulo: Pearson
Prentice Hall, 2006.

Gerenciamento e Atendimento

Nocdes e técnicas de gestdo de relacionamento para o atendimento e gerenciamento de contas
nas agéncias publicitarias. O atendimento no contexto da publicidade contemporanea. O
briefing: sua importancia e modelos. A contratacdo e remuneracao de agéncias de publicidade.

A relacéo cliente, agéncia e mercado.

Bibliografia basica

CHURCHILL, G. A.; PETER, J. P. Marketing: criando valor para os clientes. 3% ed. Sdo
Paulo: Saraiva, 2012.

KOTLER, P. Marketing essencial: conceitos, estratégias e casos. Sdo Paulo: Pearson,
Prentice Hall, 2005.
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TAMANAHA, P. Planejamento de midia: teoria e experiéncia. Sdo Paulo: Pearson Prentice

Hall, 2006.

Bibliografia complementar

SAMPAIO, R. Propaganda de A a Z: como usar a propaganda para construir marcas e

empresas de sucesso. 3% ed., rev. e atual. Rio de Janeiro: Campus, 2003.

TACHIZAWA, T.; CRUZ JUNIOR, J. B. da; ROCHA, J. A. de O. Gest&o de negdcios: visdes

e dimensdes empresariais da organizacéo. 3% ed. -. S&o Paulo: Atlas, 2006.

PAIVA, E. Projeto experimental de propaganda. 3? ed. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2016.
MONTEIRO, J. G. Criatividade e inovagdo. S&o Paulo: Pearson Education do Brasil, 2011.

AAKER, D. A. Administracgdo estratégica de mercado. 9% ed. Porto Alegre: Bookman, 2012.

Redacao Publicitaria |
Os elementos argumentativos e persuasivos na redagdo publicitaria para meios impressos,
audiovisuais, radiofénicos e de midias digitais. A linguagem publicitaria e suas técnicas de

convencimento. As mensagens adequadas para cada meio e formato.

Bibliografia bésica

FIGUEIREDO, C. Redacdo publicitaria: seducdo pela palavra. Sdo Paulo: Pioneira
Thomson Learning, 2005.

MARTINS, D. S.; ZILBERKNOP, L. S. Portugués instrumental. 292 ed. Sdo Paulo: Atlas,
2010.

GOSCIOLA, V. Roteiro para as novas midias: do cinema as midias interativas . 3% edicao
revista e ampliada Sao Paulo, SP: Ed. SENAC, 2010.

Bibliografia complementar

VESTERGAARD, T.; SCHRODER, K. A linguagem da propaganda. 4 ed. Sdo Paulo:
Martins Fontes, 2004.

JENKINS, H.. Cultura da convergéncia. 2% ed. ampl. e atua. Sdo Paulo: Aleph, 2009.
CESAR, N. Midia eletrbnica: a criagdo de comerciais para TV, radio e internet. Rio de
Janeiro: 2AB, 2008.
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STROCCHI, M. C. Psicologia da comunicacdo: manual para o estudo da linguagem

publicitaria e das técnicas de venda. Sao Paulo: Paulus, 2007.
SAMPAIOQO, R. Propaganda de A a Z: como usar a propaganda para construir marcas e

empresas de sucesso. 3% ed., rev. e atual. Rio de Janeiro: Campus, 2003.

4° Periodo

Comunicacéo Integrada

A estrutura de comunicacdo integrada de instituicdes publicas, privadas e do terceiro setor. O
composto de comunicacéo integrado por jornalistas, relagdes publicas e publicitarios. Funcdes

e servicos de cada setor da comunicagdo integrada. Projetos integrados de comunicacao.

Bibliografia Basica
FERRARI, P. A forca da midia social. Sdo Paulo: Factash Editora, 2010.

KUNSCH, M. M K. Comunicagéo Organizacional: histérico, fundamentos e processos. Sao
Paulo: Saraiva, 20009.

TORQUATO, G. Tratado de Comunicacao Organizacional e Politica. S&o Paulo: Cengage
Learning, 2008.

Bibliografia Complementar

BUENO, W. da C. Comunicacdo empresarial: politicas e estratégias. Sdo Paulo: Saraiva,
2009.

DUARTE, J. (org). Assessoria de imprensa e relacionamento com a midia. S&o Paulo: Atlas,
2006.

KOTLER, P.; ARMSTRONG, G. Introducédo ao Marketing. Rio de Janeiro: LTC, 2000.
TAMANAHA, P. Planejamento de midia: teoria e experiéncia . Sdo Paulo, SP: Pearson
Prentice Hall, 2010.

TORQUATO, G. Comunicacdo empresarial, comunicacdo institucional: conceitos,

estratégias, sistemas, estruturas, planejamento e técnicas. S&o Paulo: Summus, 1986.
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Publicidade e Sociedade

A Publicidade como produtora e produto da cultura. Ideologias e conceitos do discurso da

Publicidade na formacéo da identidade da sociedade.

Bibliografia basica

JENKINS, H. Cultura da convergéncia. 22 ed. ampl. e atua. Sdo Paulo: Aleph, 2009. (6
exemplares)

BRIGGS, A.; BURKE, P. Uma histdria social da midia: de Gutenberg a Internet. 22 ed.,
rev. e ampl. Rio de Janeiro: Zahar, 2006.

SANTAELLA, L.Culturas e artes do po6s-humano:da cultura das midias a

cibercultura. 22 ed. Sdo Paulo: Paulus, 2004.

Bibliografia complementar

STROCCHI, M. C. Psicologia da comunicac¢do: manual para o estudo da linguagem
publicitaria e das técnicas de venda. Sao Paulo: Paulus, 2007.

MARCOLLA, R.; OLIVEIRA, R. R. de (Org.). Estudos de midia regional, local e
comunitéria. Sdo Paulo: Arte & Ciéncia, 2008.

KUNSCH, M. M. K.; FISCHMANN, R. (Org.). Midia e tolerancia: a ciéncia construindo
caminhos de liberdade. S&o Paulo: Edusp, 2002.

DOWNING, J.. Midia radical: rebeldia nas comunicac¢des e movimentos sociais. 2% ed. S&o
Paulo: Ed. SENAC, 2004.

BARBOSA, L. Sociedade de consumo. Rio de Janeiro: Zahar, 2004.

Pesquisa de Mercado na Publicidade e Propaganda
O planejamento, a coleta, a analise e a interpretacdo dos dados como instrumentos de
otimizacdo da Publicidade e do consumo. O estudo e a aplicacdo das técnicas de coletas de

dados referentes as pesquisas qualitativa e quantitativa.
Bibliografia basica

MALHOTRA, N. Pesquisa de marketing: uma orientacdo aplicada . 62 ed. Porto Alegre:
Bookman, 2012.
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CHURCHILL, G. A.; PETER, J. P. Marketing: criando valor para os clientes. 3% ed. Sdo

Paulo: Saraiva, 2012.
AAKER, D. A. Administracao estratégica de mercado. 9% ed. Porto Alegre: Bookman, 2012,

Bibliografia complementar

KOTLER, P.; ARMSTRONG, G. Introducéo ao marketing. 4% ed. Rio de Janeiro: LTC, 2000.
KOTLER, P.; ARMSTRONG, G. Principios de marketing. 9% ed. Sdo Paulo: Pearson
Education, Prentice Hall do Brasil, 2003.

HOOLEY, G. J; SAUNDERS, J. A; PIERCY, N. F. Estratégia de marketing e
posicionamento competitivo. 3% ed. S&o Paulo: Prentice Hall, 2005.

KOTLER, P. Marketing essencial: conceitos, estratégias e casos. Sdo Paulo: Pearson,
Prentice Hall, 2005.

AAKER, D. A.; KUMAR, V.; DAY, G. S. Pesquisa de marketing. 2% ed. Sdo Paulo: Atlas,
2010.

Projeto Integrador 11
Desenvolvimento de projetos de carater extensionista, integrando os componentes curriculares
do quarto periodo, em especial Comunicacao Integrada, Pesquisa de Mercado na Publicidade e

Propaganda e Publicidade e Sociedade.

Bibliografia béasica

JENKINS, H. Cultura da convergéncia. 2% ed. ampl. e atua. Sdo Paulo: Aleph, 2009. (6
exemplares)

SANTAELLA, L.Culturas e artes do pos-humano:da cultura das midias a
cibercultura. 22 ed. S&o Paulo: Paulus, 2004.

MALHOTRA, N. Pesquisa de marketing: uma orientacdo aplicada. 6% ed. Porto Alegre:
Bookman, 2012.

Bibliografia complementar
MARCOLLA, R.; OLIVEIRA, R. R. de (Org.). Estudos de midia regional, local e

comunitaria. Sdo Paulo: Arte & Ciéncia, 2008.
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DOWNING, J. Midia radical: rebeldia nas comunicac¢Ges e movimentos sociais. 22 ed. Sdo

Paulo: Ed. SENAC, 2004.

AAKER, D. A.; KUMAR, V.; DAY, G. S. Pesquisa de marketing. 2% ed. Sdo Paulo: Atlas,
2010.

BUENO, W. da C. Comunicacao empresarial: politicas e estratégias. Sdo Paulo: Saraiva,
2009.

DUARTE, J. (org). Assessoria de imprensa e relacionamento com a midia. Sdo Paulo: Atlas,
2006.

Redacdo Publicitaria 11

Os elementos informativos e persuasivos na redagdo publicitaria para meios de comunicagdo
diversos. A elaboracdo da mensagem publicitaria pensando no target e no posicionamento da
campanha. A linguagem verbal e ndo verbal nas pecas publicitérias, o texto ancorado com as

imagens.

Bibliografia béasica

FIGUEIREDO, C. Redacdo publicitaria: seducéo pela palavra. Sdo Paulo: Pioneira
Thomson Learning, 2005.

SAMPAIO, R. Propaganda de A a Z: como usar a propaganda para construir marcas e
empresas de sucesso. 3% ed., rev. e atual. Rio de Janeiro: Campus, 2003.

GOSCIOLA, V. Roteiro para as novas midias: do cinema as midias interativas. 3% edicao
revista e ampliada S&o Paulo, SP: Ed. SENAC Sé&o Paulo, 2010.

Bibliografia complementar

CESAR, N. Midia eletronica: a criacdo de comerciais para TV, radio e internet. Rio de
Janeiro: 2AB, 2008.

VESTERGAARD, T.; SCHRODER, K. A linguagem da propaganda. 4* ed. Sdo Paulo:
Martins Fontes, 2004.

JENKINS, H. Cultura da convergéncia. 22 ed. ampl. e atua. Sdo Paulo: Aleph, 2009.
MARTINS, D. S.; ZILBERKNORP, L. S.. Portugués instrumental. 292 ed. Sdo Paulo: Atlas,
2010.
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STROCCHI, M. C. Psicologia da comunicagdo: manual para o estudo da linguagem

publicitaria e das técnicas de venda. Sao Paulo: Paulus, 2007.

5° Periodo

Criacao Publicitaria Il

O dominio das linguagens graficas, sonoras, audiovisuais e digitais na criacdo publicitéria.
Técnicas e préaticas de criagdo publicitaria em softwares de edicdo gréfica, sonora e

audiovisual.

Bibliografia béasica

CLARK, N. Como combinar e escolher cores para o design gréafico. Barcelona: Gustavo
Gili, 2006.

PEON, M. L. Sistemas de identidade visual. 4% ed. Rio de Janeiro: 2ab, 2003.

MEGGS, P. B.; PURVIS, A. W. Histdria do design gréafico. S&o Paulo: Cosacnaify, 2009.

Bibliografia complementar

CESAR, N. Midia eletronica: a criacdo de comerciais para TV, radio e internet. Rio de
Janeiro: 2AB, 2008. (3 exemplares)

JOLY, M. Introducdo a andlise da imagem. 142 ed. Campinas: Papirus, 2010.

KLEIN, N. Sem logo: a tirania das marcas em um planeta vendido. 72 ed Rio de Janeiro:
Record, 2009.

STRUNCK, G. L. T. Como criar identidades visuais para marcas de sucesso: um guia
sobre o marketing das marcas e como representar graficamente seus valores. 3% ed. rev. e
atual. Rio de Janeiro: Rio Books, 2007.

GUIMARAES, L. A cor como informagc&o: a construcao biofisica, linguistica e cultural da
simbologia das cores. 3? ed. Sdo Paulo: Annablume, 2004.

Histdria e critica da Publicidade e Propaganda
As principais contribui¢fes teoricas, metodoldgicas e criticas no &mbito da Publicidade e

Propaganda, desde as concepgdes cléssicas do inicio do século XX até as versdes
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contemporaneas. O papel estratégico da Publicidade e Propaganda nos processos de mediagéo

social.

Bibliografia basica

BERLO, D. O processo da Comunicacdo: Introducdo a Teoria e a Pratica. Sdo Paulo:
Martins Fontes, 2003.

BRIGGS, A; BURKE, P.. Uma historia social da midia: de Gutenberg a Internet. 22 ed.,
rev. e ampl. Rio de Janeiro: Zahar, 2006.

KLEIN, A. Imagens de Culto e Imagens de Midia. Porto Alegre: Sulina, 2006.

Bibliografia complementar

JENKINS, H. Cultura da convergéncia. 2% ed. ampl. e atua. Sdo Paulo: Aleph, 20009.
MEGGS, P. B.; PURVIS, A. W. Historia do design grafico. Sdo Paulo: Cosacnaify, 20009.
ROCHA, E. P. G. Magia e capitalismo: um estudo antropoldgico da publicidade. 3% ed. Séo
Paulo: Brasiliense, 1995.

VESTERGAARD, T.; SCHRODER, K. A linguagem da propaganda. 4% ed. Sdo Paulo:
Martins Fontes, 2004.

BARBOSA, L. Sociedade de consumo. Rio de Janeiro: Zahar, 2004.

Planejamento de Campanha Publicitaria

O planejamento publicitario: caracteristicas teoricas e praticas para a conducao de planos e de
campanhas. Objetivos do anunciante e analise de mercado. Diagnéstico, objetivos e metas.
Estratégias e taticas de comunicagdo. Campanha publicitéria: do atendimento a veiculagdo. A
importancia das pesquisas de mercado. A pratica de planejamento de campanha publicitaria.

Bibliografia basica

TAMANAHA, P. Planejamento de midia: teoria e experiéncia. Sdo Paulo: Pearson Prentice
Hall, 2006.

STROCCHI, M. C. Psicologia da comunicac¢do: manual para o estudo da linguagem
publicitéria e das técnicas de venda. Sdo Paulo: Paulus, 2007.

OLIVEIRA, D. de P. R. de.Planejamento estratégico: conceitos, metodologia e

praticas. 23% ed. atual. e ampl. Sdo Paulo: Atlas, 2007.
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Bibliografia complementar

FREZATTI, F. Orcamento empresarial: planejamento e controle gerencial. 5% ed. rev. e atual.
Séo Paulo: Atlas, 2009.

VESTERGAARD, T.; SCHRODER, K. A linguagem da propaganda. 4* ed. Sdo Paulo:
Martins Fontes, 2004.

TOSCANI,O.. A publicidade é um cadaver que nos sorri. 6% ed. Rio de Janeiro: Ediouro,
2009.

CESAR, N. Midia eletronica: a criacdo de comerciais para TV, radio e internet. Rio de
Janeiro: 2AB, 2008.

FISCHMANN, A. A; ALMEIDA, M. I. R. de. Planejamento estratégico na prética. 2% ed.
Séo Paulo: Atlas, 2013.

Psicologia e Comportamento do Consumidor

As contribuigdes da psicologia social critica, da psicologia alicercada na filosofia da diferenca,
da psicanalise e da fenomenologia para pensar as condi¢des de possibilidades do consumo, a
producdo da nocdo de consumidor e seu papel nas formas e praticas de governamentalizagédo

da vida.

Basica

KARSAKLIAN, Eliane. Comportamento do consumidor. 2. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2004
BERGAMINI, Cecilia Whitaker. Psicologia aplicada a administracdo de empresas:
psicologia do comportamento organizacional. 3. ed. Sdo Paulo: Atlas, 1987.

MINIM, Valeéria Paula Rodrigues (Ed). Analise sensorial: estudos com consumidores. 2. ed.
rev. e ampl. -. Vigosa, MG: Editora UFV, 2010.

Complementar

CORREA, Henrique L; CAON, Mauro. Gest&o de servicos: lucratividade por meio de
operacdes e de safisfagdo dos clientes. Sdo Paulo: Atlas, 2011.

BARBOSA, Livia. Sociedade de consumo. Rio de Janeiro: Zahar, 2004.

CESAR, Newton. Midia eletrdnica: a criacdo de comerciais para TV, radio e internet. Rio de
Janeiro: 2AB, 2008.
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DAVIS, Keith; NEWSTRON, John W. Comportamento humano no trabalho: uma

abordagem organizacional. Sdo Paulo: Cengage Learning, 1996.
FLEURY, Maria Tereza Leme; FISCHER, Rosa Maria (Coord.). Cultura e poder nas
organizacoes. 2. ed. S&o Paulo: Atlas, 2007.

Comunicacéo e Marketing para Midias Sociais

Noc0es e técnicas de comunicacdo e Marketing para as midias digitais: principais tendéncias
tecnoldgicas e oportunidades. A gestdo da informacdo e de conteddo com base nas ferramentas
de criacdo, organizacdo e difusdo de plataformas digitais: e-commerce, midias sociais e
Marketing de conteddo. Reflexdo sobre o impacto na producdo de conteGdo na
contemporaneidade. A interacdo das pessoas com as midias digitais: TV e radio digital, a

comunicacdo movel, os games e as redes sociais.

Bibliografia béasica

MARQUES, V. Redes sociais 360 como comunicar online #socialmedia360. 2% Sdo Paulo:
Actual, 2020.

OLIVEIRA, I. de L.; MARLENE M. Redes Sociais, Comunicacdo, Organizacfes. Sdo
Caetano do Sul: Editora Difuséo, 2019.

TERRA, C. F. Midias sociais ... e agora?: 0 que vocé precisa saber para implementar um
projeto de midias sociais. Rio de Janeiro: Senac Rio; S&o Caetano do Sul: Difusédo, 2011.

Bibliografia complementar

AZEVEDO, N. Q. de; FERREIRA JUNIOR, A. B. Marketing digital: uma analise do
mercado 3.0 - 1° Edicdo. Curitiba: Editora Intersaberes, 2015.

MARQUES, V. Marketing digital 360. 22 Sdo Paulo: Grupo Almedina, 2018.

KOTLER, P., KELLER, K. L. Administracdo de Marketing. 15 ed. S&o Paulo: Pearson,
2018.

AVIS, M. C. Marketing digital baseado em dados: métricas e performance. Curitiba:
Editora Intersaberes, 2021.

SCHIAVINI, J.M.. Marketing digital e sustentavel. Porto Alegre: SAGAH, 2020.
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6° Periodo

Planejamento e Producdo Gréfica
Estudo dos processos editoriais e graficos para producdo impressa e eletrénica de pegas e/ou
layout gréaficos, assim como a editoragdo de produtos diversos para multiplos suportes com

énfase na linguagem publicitaria, proporcionando competéncia estética necessaria para o
desenvolvimento e estudo dos suportes técnicos para veiculagéo.

Bibliografia basica

COLLARO, A. C. Producao Grafica: arte e técnica da midia impressa. Sdo Paulo: Pearson
Prentice Hall, 2007.

GUIMARAES, L. As cores na midia: a organizac&o da cor informacao no jornalismo. Sdo
Paulo: Annablume, 2003.

MEMORIA, F. Design para a Internet: Projetando a Experiéncia Perfeita. Rio de Janeiro:
Elsevier, 2005.

Bibliografia complementar

ANDY, E. Tipografia digital: uso creativo de la tipografia en el disefio grafico. Espanha:
Parramon, 2008.

GUIMARAES, L. A cor como informaco: a construcao biofisica, lingiiistica e cultural da
simbologia das cores. 3% ed. S&do Paulo: Annablume, 2004.

FERLAUTO, C. JAHN, H. O Livro da Grafica. Sdo Paulo: Rosari, 2001.

HOLLIS, R. Design gréafico: uma historia concisa. Carlos Daudt (trad.). Sdo Paulo: Martins
Fontes, 2000.

HORIE, R. M. 300 superdicas de editoragdo, design e artes graficas. Sdo Paulo: Editora
Senac, 2000.

HURLBURT, A. Layout: O design da pagina impressa. Sdo Paulo: Mosaico, 1980.

Producéo de Publicidade para Radio, TV e Cinema
Criagdo e Producdo radiofonica, televisiva e cinematogréfica, aplicadas a Publicidade e
Propaganda. Técnicas e pratica em pré-producdo, producdo e pés-producdo em réadio, TV e

cinema. Softwares e tecnologias em multimeios aplicados a comunicacao publicitaria.

Bibliografia basica
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GOSCIOLA, V. Roteiro para as novas midias: do cinema as midias interativas. 3% edicao

revista e ampliada Sao Paulo, SP: Ed. SENAC Séo Paulo, 2010.

SANTAELLA, L.Culturas e artes do po6s-humano:da cultura das midias a
cibercultura. 2% ed. Séo Paulo: Paulus, 2004.

PRADO, E. Estrutura da informacéo radiofénica, 2% ed. S&o Paulo: Summus, 1989.

Bibliografia complementar

CESAR, N. Midia eletrdnica: a criacdo de comerciais para TV, radio e internet. Rio de
Janeiro: 2AB, 2008.

Ledo, L. O CHIP e o caleidoscopio: reflexdes sobre as novas midias. Sao Paulo: Ed. SENAC
Séao Paulo, 2005.

JENKINS, H. Cultura da convergéncia. 2% ed. ampl. e atua. Sdo Paulo: Aleph, 2009.
MARTIN B., JesUs;

REY, G. Os exercicios do ver: hegemonia audiovisual e ficcdo televisiva. 2% ed. S&o Paulo:
Ed. SENAC, 2004.

ARBEX JR., J. O poder da TV. S&o Paulo: Scipione, 2001.

Projeto Integrador 111

Desenvolvimento de projetos de carater extensionista, integrando os componentes curriculares
do sexto periodo, em especial Publicidade Local e Regional, Planejamento e Producdo Grafica
e Producéo da Publicidade para Radio, TV e Cinema.

Bibliografia basica

COLLARO, A. C. Producao Gréfica: arte e técnica da midia impressa. S&o Paulo: Pearson
Prentice Hall, 2007.

GOSCIOLA, V. Roteiro para as novas midias: do cinema as midias interativas. 3% edicao
revista e ampliada S&o Paulo, SP: Ed. SENAC Sé&o Paulo, 2010.

ORTIZ, R. Mundializago e Cultura. S&o Paulo: Brasiliense, 1994.

Bibliografia complementar
GUIMARAES, L. A cor como informag&o: a construcéo biofisica, linglistica e cultural da
simbologia das cores. 3? ed. Sdo Paulo: Annablume, 2004.
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CESAR, N. Midia eletrdnica: a criagdo de comerciais para TV, radio e internet. Rio de

Janeiro: 2AB, 2008.

MARCOLLA, R.; OLIVEIRA, R. R. de (Org.). Estudos de midia regional, local e
comunitéria. Sdo Paulo: Arte & Ciéncia, 2008.

IANNI, O. Teorias da globalizacéo. 12% ed. Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira, 2004.
JENKINS, H. Cultura da convergéncia. 2% ed. ampl. e atua. Sdo Paulo: Aleph, 2009.

Publicidade Local e Regional
Os fendémenos regionais de formulacdo e formacdo de Publicidade e marcas, em seus aspectos

corporativos, estéticos e mercadoldgicos.

Bibliografia basica

LARAIA, R. de B. Cultura: Um Conceito Antropoldgico. Rio de Janeiro, Jorge Zahar
Editores, 1986.

IANNI, O. Enigmas da modernidade-mundo. 3? ed. Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira,
2003.

ORTIZ, R. Mundializacao e Cultura. Sao Paulo: Brasiliense, 1994.

Bibliografia complementar

IANNI, O. A era do globalismo. Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira, 1999.

IANNI, O. Teorias da globalizacéo. 122 ed. Rio de Janeiro: Civilizacao Brasileira, 2004.
ORTIZ, R. A moderna tradicdo brasileira: cultura brasileira e industria cultural . 52 ed.
Séo Paulo: Brasiliense, 2006.

MORAES, D. de; DREIFUSS, R. A.; SODRE, M. Globaliza¢do, midia e cultura
contemporanea. Campo Grande: Letra Livre, 1997.

MARCOLLA, R.; OLIVEIRA, R. R. de (Org.). Estudos de midia regional, local e
comunitéria. Sdo Paulo: Arte & Ciéncia, 2008.

7° Periodo
Etica e Legislagdo da Publicidade e Propaganda
Estudo e discussao da legislacé@o publicitaria do Brasil e suas implicacGes éticas, bem como as

problematizacGes sobre as questdes raciais e preconceitos de género.
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Bibliografia béasica

SENNETT, R. A corrosdo do carater: conseqiéncias pessoais do trabalho no novo
capitalismo. 172 ed. Rio de Janeiro: Record, 2012.

NALINI, J. R. Etica geral e profissional. 32 ed. rev. e ampl. S&o Paulo: Revista dos Tribunais,
2001.

BUCCI, E. Sobre ética e imprensa. 22 ed. Sdo Paulo: Companhia das letras, 2000.

Bibliografia complementar

RIBEIRO, R. J. O afeto autoritario: televisao, ética e democracia. [Cotia, SP]: Atelié
Editorial, 2005.

KOSOVSKI, E. Etica na comunicagéo. Sdo Paulo: Maud, 2010.

SA, A. L. de. Etica profissional. 8. ed., rev. e ampl S&o Paulo: Atlas, 2007.

CAMARGO, Marculino. Fundamentos de ética geral e profissional. 62 ed. Petropolis: Vozes,
1999.

BITTAR, E. C. B. Curso de ética juridica: ética geral e profissional . 2% ed. rev. S&o Paulo:
Saraiva, 2004.

Metodologia de Pesquisa em Publicidade
Conhecimentos teoricos e praticos sobre a criacdo dos projetos de pesquisa e conducdo

cientifica do seu fazer metodoldgico.

Bibliografia Bésicas

ASSOCIAC}AO BRASILEIRA DE NORMAS TECNICAS — ABNT. Referéncias
bibliograficas: NBR 6023. Rio de Janeiro: ABNT, ago. 2000.

BASTOS, L. da R. et al. Manual para a elaboracéo de projetos e relatorios de pesquisa,
teses, dissertacGes e monografias. Rio de Janeiro: LTC, 2001.

MARCONI, M. de A.; LAKATOS, E.M. Metodologia cientifica. 3% Sdo Paulo: Atlas, 2000.

Bibliografia Complementar
ALMEIDA, M. L. P. de. Como elaborar monografia. Belém: CEJUP, 1996.
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BARROS, A.J. daS.; LEHFELD, N. A. de S. Fundamentos de Metodologia Cientifica: Um

guia para iniciacdo cientifica. Sdo Paulo: Makron Books. 2000.

MEDEIRQS, J.B. Redacéo cientifica: a pratica de fichamentos, resumos, resenhas. 3* S&o
Paulo: Atlas. 1998.

RUDIO, F. V. Introducéo ao projeto de pesquisa cientifica. Petropolis: Vozes. 1986.
WEBER, M. Metodologia das Ciéncias Sociais. Sdo Paulo: Cortez, 2001.

Planejamento de Midia
A analise estratégica e operacional do uso dos meios de comunicagdo para a otimizacao entre
0s propasitos de campanha e recursos do cliente, por meio do estudo dos conceitos, técnicas e

negociagdes de midia orientados para multiplas plataformas.

Bibliografia béasica

TAMANAHA, P. Planejamento de midia: teoria e experiéncia. Sdo Paulo: Pearson Prentice
Hall, 2006.

GOSCIOLA, V. Roteiro para as novas midias: do cinema as midias interativas. 3% edi¢ao
revista e ampliada S&o Paulo, SP: Ed. SENAC Sé&o Paulo, 2010.

FISCHMANN, A. A; ALMEIDA, M. I. R. de. Planejamento estratégico na pratica. 22 ed.
Séo Paulo: Atlas, 2013.

Bibliografia complementar

CESAR, N. Midia eletrdnica: a criagdo de comerciais para TV, radio e internet. Rio de
Janeiro: 2AB, 2008.

STROCCHI, M. C. Psicologia da comunicac¢do: manual para o estudo da linguagem
publicitaria e das técnicas de venda. Sao Paulo: Paulus, 2007.

MINIM, V. P. R. (Ed). Anélise sensorial: estudos com consumidores . 2% ed. rev. e ampl. -.
Vigosa, MG: Editora UFV, 2010.

KOTLER, P. Marketing essencial: conceitos, estratégias e casos. Sdo Paulo: Pearson,
Prentice Hall, 2005.

VESTERGAARD, T.; SCHRODER, K. A linguagem da propaganda. 4% ed. Sdo Paulo:
Martins Fontes, 2004.
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Publicidade para novas tecnologias
Os processos publicitarios e de producdo de consumo e interagdo para novas tecnologias de

comunicagéo e informagéo.

Bibliografia basica

JENKINS, H. Cultura da convergéncia. 2% ed. ampl. e atua. Sdo Paulo: Aleph, 20009.
GOSCIOLA, V. Roteiro para as novas midias: do cinema as midias interativas. 3% edicéo
revista e ampliada Séo Paulo, SP: Ed. SENAC Sdo Paulo, 2010.

LEVY, P. As tecnologias da inteligéncia: o futuro do pensamento na era da informatica. 22
ed. Sdo Paulo: Editora 34, 2010.

Bibliografia complementar

LEVY, P.. ROUANET, S. P.A inteligéncia coletiva: por uma antropologia do
ciberespaco. 8 ?ed. Sdo Paulo: Loyola, 2011.

MCLUHAN, M.. Os meios de comunicagdo como extensfes do homem. Sdo Paulo: Cultrix,
2006.

CESAR, N. Midia eletronica: a criacdo de comerciais para TV, radio e internet. Rio de
Janeiro: 2AB, 2008.

JENKINS, H. Cultura da Conex&o. Aleph, 2012 .

VICENTE, K. Homens e Maquinas. Rio de Janeiro: Ediouro, 2005.

8° Periodo

Projeto Experimental em Publicidade e Propaganda

OrientagOGes sobre o processo de elaboracdo do Projeto Experimental em Publicidade e
propaganda. Desenvolvimento de monografias, projetos especiais e projetos experimentais

como Trabalho de Concluséo de Curso (TCC).

Bibliografia basica

MARCONI, M. de A.; LAKATOS, E. M. Metodologia cientifica. 3% Sdo Paulo: Atlas, 2000.
ASSOCIAC}AO BRASILEIRA DE NORMAS TECNICAS — ABNT. Referéncias
bibliograficas: NBR 6023. Rio de Janeiro: ABNT, ago. 2000.
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BASTOS, L. da R. et al. Manual para a elaboracéo de projetos e relatorios de pesquisa,

teses, dissertacGes e monografias. Rio de Janeiro: LTC, 2001.

Bibliografia complementar

PAIVA, E. Projeto experimental de propaganda. 3% ed. S&o Paulo: Cengage Learning, 2016.
ALMEIDA, M. L. P. de. Como elaborar monografia. Belém: CEJUP, 1996.

BARROS, A.J.daS.; LEHFELD, N. A. de S. Fundamentos de Metodologia Cientifica: Um
guia para iniciacgdo cientifica. Sdo Paulo: Makron Books. 2000.

MEDEIROS, J.B. Redacéo cientifica: a pratica de fichamentos, resumos, resenhas. 3? Sdo
Paulo: Atlas. 1998.

WEBER, M.. Metodologia das Ciéncias Sociais. Sdo Paulo: Cortez, 2001.

Historia comparada das midias e da arte

Historia das midias e da arte no &mbito internacional, nacional, regional e local.

Bibliografia basica

SODRE, N. W. Histéria da Imprensa no Brasil. Rio de Janeiro: Maud. 2002.
KELLNER, D.. A Cultura da Midia. Bauru: Edusc, 2001.

KLEIN, A. Imagens de Culto e Imagens de Midia. Porto Alegre: Sulina, 2006.

Bibliografia complementar

BAUMANN, Z. Vida Liquida. Séo Paulo: Jorge Zahar, 2009.

MORAES, D. de (Org.). Globalizacéo, Midia e Cultura Contemporanea. Campo Grande:
Letra Livre. 1997.

FOUCAULT, M. Microfisica do poder. Sdo Paulo: Edi¢cdes Graal, 2010.

MELVIN, L.. D. & BALL-ROKEACH, S. Teorias da Comunicacdo de Massa. Rio de
Janeiro: Zahar. 1993.

VICENTE, K. Homens e Maquinas. Rio de Janeiro: Ediouro, 2005.

Publicidade no Agronegdcio
A aplicacdo da Publicidade na cadeia produtiva do agronegocio, mercado de insumos e logistica

de seu desenvolvimento.
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Bibliografia béasica

NEVES, M. F. Agronegocio do Brasil. Sdo Paulo : Saraiva, 2005.

BATALHA, M. O. Gestao agroindustrial. 3% ed. reimpr. 2007. Sdo Paulo: Atlas S. A., 2016.
MELO NETO, F. P. de; BRENNAND, J. M. Empresas socialmente sustentaveis: 0 novo

desafio da gestdo moderna. Rio de Janeiro: Qualitymark, 2004.

Bibliografia complementar

BALDAM, R. de L. VALLE, R. de A. B. do; PEREIRA, H. R. M.; HILST, S. de M.; ABREU,
M. P. de; SOBRAL, V. S. Gerenciamento de processos de negdcios: BPM : Business process
management. 22 ed. S&o Paulo: Erica, 2007.

COSTA, A. J. de O. O poder da agricultura empresarial. Sdo Paulo: Saraiva, 2007.
DRUCKER, P. F. A administracdo na préxima sociedade. S&o Paulo (SP): Nobel, 2002.
GIORDANDO, S. R.; NEVES, M. F.; CASTRO, L. T. (Org.). Marketing e estratégia em
agronegacios e alimentos. Sdo Paulo: Atlas, 2011.

ARAUJO, M. J. Fundamentos de Agronegocios. Sdo Paulo: Atlas, 2007.

XIV.2. Disciplinas Optativas

Animacdo e Computacdo Grafica

O uso dos aplicativos e dos conteidos da computacdo grafica: transformagdes geométricas 2D
e 3D, modelagens geomeétricas e etapas dos processos de animacao.

Bibliografia basica

GOSCIOLA, V. Roteiro para as novas midias: do game a TV interativa. Editora S&o Paulo:
Senac, 2003.

AZEVEDQO, E.; CONCI, A. Computacdo Gréfica: Teoria e Pratica. Rio de Janeiro: Elsevier,
2003.

GOMES, J. M. Fundamentos da computacao grafica. Rio de Janeiro: IMPA, 2003.

Bibliografia complementar
JENKINS, H. Cultura da Conexdao. Aleph, 2012.
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JENKINS, H. Cultura da convergéncia. 2% ed. ampl. e atua. Sdo Paulo: Aleph, 2009.

MEMORIA, F. Design para a Internet: Projetando a Experiéncia Perfeita. Rio de Janeiro:
Elsevier, 2005.

PREECE, J.; ROGERS, Y.; SHARP, H. Design de Interacdo: Além da interacdo homem-
computador. 12 Edicdo. Porto Alegre: Editora Bookman, 2005.

LEVY, P. As tecnologias da inteligéncia: o futuro do pensamento na era da informatica.
Rio de Janeiro: Ed. 34, 2003.

Antropologia

Antropologia: ciéncias, teoria e pesquisa. Antropologia em conceitos basicos. A sociedade
humana na perspectiva cultural. A cultura brasileira, conceitos e significados. A cultura atual e
0s meios de comunicacdo. Comunicacao de Massa. Antropologia urbana e os comportamentos

sociais.

Bibliografia béasica

LARAIA, R. de B. CULTURA - Um Conceito Antropologico. Rio de Janeiro: Jorge Zahar,
2002.

HALL, S. A identidade cultural na pés-modernidade. Rio de Janeiro: DP&A, 2006.
SANTAELLA, L. Culturas e artes do pés-humano: da cultura das midias a cibercultura.
2% ed. S&o Paulo: Paulus, 2004.

Bibliografia complementar

CASTRO, C. (org.). BOAS, F. - Antropologia Cultural. Rio de Janeiro: Jorge Zahar: 2004.
KELLNER, D. A cultura da midia: estudos culturais : identidade e politica entre o
moderno e o p6s-moderno . Bauru: EDUSC, 2001.

MARCUSE, H. Cultura e psicanalise. 3? ed. Sdo Paulo: Paz e Terra, 2004.

MARTINS, C. B. O que é sociologia. Sdo Paulo: Brasiliense, 1982.

ORTIZ, R. A moderna tradicéo brasileira: cultura brasileira e industria cultural . 5 ed.

Sao Paulo: Brasiliense, 2006.
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Assessoria de Comunicacéao Politico-Eleitoral

Conceitos de Politica: dos pensadores classicos aos pensadores modernos. Comunicacao
politica e a importancia do Marketing politico. Servicos e fungdes da assessoria de comunicagao
em campanhas politicas. Como organizar e estruturar assessorais de comunicagdo para

campanhas eleitorais/mandatos.

Bibliografia Basica

DUARTE, J. (Org.). Assessoria de Imprensa e Relacionamento com a Midia. Sdo Paulo:
Atlas. 2003.

KUNSCH, M. M. K. Comunicacdo Organizacional: historico, fundamentos e processos.
Sdo Paulo: Saraiva, 20009.

TORQUATO, G. Tratado de comunicacgao organizacional. S&do Paulo: Pioneira, 2002.

Bibliografia Complementar

ARISTOTELES; TOLENS, P. C. (traduco). Politica: texto integral. Sdo Paulo: M. Claret,
2001.

BARBOSA, R. A. A imprensa e o dever da verdade. Séo Paulo: Papagaio, 2000.

BUENO, W. da C. Comunicacao empresarial: teoria e pesquisa. Barueri: Monole, 2003.
KOTLER, P. Marketing essencial: conceitos, estratégias e casos. Sdo Paulo: Pearson,
Prentice Hall, 2005.

TORQUATO, G. Comunicagado empresarial, comunicacao institucional: conceitos,

estratégias, sistemas, estruturas, planejamento e técnicas. Sdo Paulo: Summus, 1986.

Introducéo ao Cinema

Os componentes histéricos e processuais do cinema. A linguagem critica, 0s canones,
movimentos e as estéticas cinematograficas. O desenvolvimento da argumentacao e roteiro
publicitario para o cinema. A producdo cinematografica em seus aspectos tecnicistas:
dramaturgia, narrativa, fotografia, iluminacao, sonoplastia, edigdo e montagem. Os dialogos do

cinema com a Publicidade e os processos digitais na concepcdo audiovisual.

Bibliografia bésica
AUMONT, J. A imagem. Campinas, SP: Papirus, 2004.
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XAVIER, I. O olhar e a cena: melodrama, Hollywood, cinema novo, Nelson

Rodrigues. Sao Paulo: Cosac & Naify, 2003.
WATTS, H. Direcdo de camera: uma manual de técnicas de video e cinema. Séo Paulo:
Summus, 1999.

Bibliografia complementar:

BALOGH, A.M. Conjuncdes — disjuncdes — transmutacdes: da literatura ao cinema e a
TV. 28, Edicao revisada e ampliada. Sdo Paulo: Annablume, 2005.

GOMBRICH, E. H. Meditacdes sobre um cavalinho de pau. Séo Paulo: Edusp, 1999.
GONZALEZ, J. A. M. ARILLO, J. R. O contetido da imagem. Curitiba: Editora UFPR, 2003.
GOSCIOLA, V. Roteiro para as novas midias: do cinema as midias interativas. Sdo Paulo:
Editora Senac, 2003.

JOLY, M. Introducéo a analise da imagem. Campinas, SP: Papirus, 1996. (Colecédo Oficio

de Arte e Forma).

Libras
Conceito de surdez, deficiéncia auditiva (DA), surdo-mudo, LIBRAS. Fundamentos histdricos
dos surdos. Aspectos lingisticos e tedricos da LIBRAS. Legislacdo especifica. Pratica em

Libras — vocabulério (glossario geral e especifico na area de Psicologia).

Bibliografia basica

BRASIL MEC/SEESP. Educacéo Especial - Lingua Brasileira de Sinais (Série Atualidades
Pedagogicas). Caderno 3. Brasilia/DF. 1997.

FENEIS. Revista da FENEIS N° 06 e 07 (2000) e N.° 10 (2001), Rio de Janeiro/RJ.
KOJIMA, C. K.; SEGALA, S. R. Revista Lingua de Sinais. A Imagem do Pensamento.
Editora Escala — S&o Paulo/SP. N.° 02 e 04, 2001.

Bibliografia complementar

MOURA, L. & PEREIRA. Lingua de sinais e Educacéo do Surdo (Série neuropsicologica,
v.3). S&o Paulo /SP — Editora TEC ART, 1993.

QUADROS, R. M. Educacao de Surdos: A Aquisicdo da Linguagem. Porto Alegre/RS.
Artes Medicas. 1997.
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GONCALVES, F. Metodologias de Treinamento utilizadas para Capacitar Pessoas com

Deficiéncia. Anais do Congresso de Psicologia Organizacional e do Trabalho. CPOT da
UNESP: Bauru, 2019. Disponivel em:< https://wwwp.fc.unesp.br/cpot/anais>.

QUADROS, R. M.; KARNOPP, L. B. Lingua de Sinais Brasileira: Estudos Linguisticos.
Porto Alegre: Artmed, 2004. v. 1. 222 p.

SKLIAR, C. A surdez: um olhar sobre as diferengas. 2% Ed. Porto Alegre: Mediacédo, 2001.

Tutorial Moodle.

Comunicacao Aplicada a Educacao
O estudo do entrelacamento entre comunicacgdo e educacdo e seus reflexos na formacgédo dos

docentes quanto a forma da mensagem e ao uso das novas tecnologias.

Bibliografia basica

MORAES, D.. Globalizagdo, Midia e Cultura. Campo Grande: Letra Livre, 1997.

FREIRE, P. Educacéo e mudanca. 2% ed. rev. e atual. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 2011.
TAJRA, S. F. Informatica na educacéo: novas ferramentas pedagdgicas para o professor
na atualidade. 3% ed. S&o Paulo: Erica, 2001.

Bibliografia complementar

JENKINS, H. Cultura da convergéncia. 2% ed. ampl. e atua. Sdo Paulo: Aleph, 2009.
FREIRE, P. Educagdo como prética da liberdade. 142 ed. rev. atual. Rio de Janeiro: Paz e
Terra, 2011.

DOWNING, J. D. H. Midia radical - rebeldia nas comunicac¢des e movimentos sociais. Sao
Paulo: SENAC, 2002.

OLIVEIRA, R. R. de; MARCOLLA, R. (Org). Estudos de Midia Regional, Local e
Comunitaria. MariliazUNIMAR. Séo Paulo: Arte & Ciéncia, 2008.

ZABALA, A. A prética educativa: como ensinar. Porto Alegre: Artmed, 1998.

Comunicac¢éo Comparada
As relacGes entre as diversas linguagens dos meios de comunicacdo e a producgdo da do

consumao.
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Bibliografia Bésica

MOURA, R. M. Sobre Cultura e Midia. S&o Paulo: Irméos Vitale. 2002
KELLNER, D. A Cultura da Midia. Bauru: Edusc, 2001.

KLEIN, A. Imagens de Culto e Imagens de Midia. Porto Alegre: Sulina, 2006.

Bibliografia Complementar

BAUMANN, Z. Vida Liquida. Sao Paulo: Jorge Zahar, 20009.

MORAES, D. de (Org.). Globalizagdo, Midia e Cultura Contemporanea. Campo Grande:
Letra Livre. 1997.

FOUCAULT, M. Microfisica do poder. Sdo Paulo: Edi¢des Graal, 2010.

MELVIN, L.. D. & BALL-ROKEACH, S. Teorias da Comunicagdo de Massa. Rio de
Janeiro: Zahar. 1993.

VICENTE, K. Homens e Maquinas. Rio de Janeiro: Ediouro, 2005.

Comunicacéo e Cultura
Conceito geral de cultura. Revolucéo Industrial e massificacdo da producao. Conceito de massa
e cultura popular. Reproducdo de produtos culturais. Industria cultural e cultura de massa.

Consumo, identidade e sociabilidade. Cultura da midia e convergéncia.

Bibliografia Basica:

CERTEAU, M. de. A cultura no plural. 7% ed. Campinas: Papirus, 2012

KELLNER, D. A cultura da midia - estudos culturais: identidade e politica entre o
moderno e pés-moderno. Bauru, SP: Edusc, 2001

LARAIA, R. de B. Cultura: um conceito antropoldgico. Rio de Janeiro: Zahar, 1986.

Bibliografia Complementar:

HALL, S. A identidade cultural na pés-modernidade. 112 ed. Rio de Janeiro: DP&A, 2006
GEERTZ, C.. A interpretacdo das culturas. 1% ed. [reimpr.]. Rio de Janeiro: Livros Técnicos
e Cientificos, 2011

SANTAELLA, L. Culturas e artes do pos-humano: da cultura das midias a cibercultura.
2% ed. S&o Paulo: Paulus, 2004.
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MARTINO, L. M. S. Teoria da comunicagao - 52 Edic¢éo. Editora VVozes

JENKINS, H. Cultura da convergéncia. 2% ed. ampl. e atua. S&o Paulo: Aleph, 2009.

Comunicacéo e Tecnologia
O mundo digital e os novos paradigmas de uma comunicacao interativa em transformacéo

permanente.

Bibliografia béasica

JENKINS, H. Cultura da convergéncia. 2% ed. ampl. e atua. S&o Paulo: Aleph, 2009.

LEVY, P. As tecnologias da inteligéncia: o futuro do pensamento na era da informatica.
Rio de Janeiro: Ed. 34, 2003.

GOSCIOLA, V. Roteiro para as novas midias: do game a TV interativa. Editora S&o Paulo:
Senac, 2003.

Bibliografia complementar

JENKINS, H. Cultura da Conex&o. Aleph, 2012 .

MCLUHAN, M. Os meios de comunicagdo como extensdes do homem. Sao Paulo: Cultrix,
1979.

LEAO, L. O chip e o caleidoscopio: reflexdes sobre as novas midias. S&o Paulo: Ed. SENAC,
2002.

PREECE, J.; ROGERS, Y.; SHARP, H. Design de Interacdo: Aléem da interacdo homem-
computador. 12 Edicdo. Porto Alegre: Editora Bookman, 2005.

MEMORIA, F. Design para a Internet: projetando a experiéncia perfeita. Rio de Janeiro:
Elsevier, 2005.

Comunicacéo, linguagem e cultura

Os signos, simbolos e o texto na significacdo da mensagem. Linguagem e representacdo. Os
cédigos da linguagem dentro dos sistemas culturais. A construcdo e transmissdo de
significados. Linguagem e significagdo dos textos da cultura. Semiotica da cultura e a

semiosfera.
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Bibliografia Basica

SANTAELLA, L. Culturas e artes do pés-humano: da cultura das midias a cibercultura.
2% ed. S&o Paulo: Paulus, 2004.

MARTINO, L. M. S. Teoria da comunicacéo - 52 Edi¢do. Editora VVozes, 2014.

HALL, S. A identidade cultural na pés-modernidade. 112 ed. Rio de Janeiro: DP&A, 2006.

Bibliografia Complementar

MARTIN B., J.; REY, G. Os exercicios do ver: hegemonia audiovisual e ficgao televisiva.
2% ed. S&o Paulo: Ed. SENAC, 2004.

AMERICO, E. V. O conceito de fronteira na semidtica de luri Lotman. Sio Paulo:
Bakhtiniana, v. 12, n. 1, p. 5-20, jan./abr. 2017.

AMERICO, E. V. IUri Lotman e a Escola de Tartu-Moscou. Galaxia [online]. 2015, n.29,
pp.123-140

VELHO, A.P. M. A semiética da cultura: apontamentos para uma metodologia de anélise
da comunicacdo. Revista de Estudos da Comunicacdo, Curitiba, v. 10, n. 23, p. 249-257,
set./dez. 2009.

FLUSSER, V. Lingua e realidade. 3% ed. S&o Paulo: Annablume, 2007

Design Audiovisual
Fundamentos do audiovisual no videografismo; Principios de animacdo e composicdo em

motion graphics; Processos e aplicativos em edicdo videografica.

Bibliografia bésica

SOARES, W. Motion Graphics. Curitiba: Editora Intersaberes, 2021.

FAXINA, E. (Org.). Edicéo de audio e video. Curitiba: Editora Intersaberes, 2018.

PINTO, M. J. Adobe Edge Animate CC animacao e interatividade para a web. S&o Paulo:
Erica, 2014.

Bibliografia complementar

COMPARATO, D.. Da criacdo ao roteiro. 5% ed. rev. atual. Rio de Janeiro: Rocco, 2000.
CESAR, N. Midia eletrénica: a criacdo de comerciais para TV, radio e internet. Rio de
Janeiro: 2AB, 2008.
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PAULA FILHO, W. de P. Multimidia: conceitos e aplicac@es. Rio de Janeiro: LTC, 2000.

HORIE, R. M.; PEREIRA, R. Pagemaker. 300 superdicas de editoracdo, design e artes
graficas. 5% ed. Sdo Paulo: SENAC Nacional, 2005.
CHONG, A. Animagéo digital. Porto Alegre: AMGH, 2014.

Fotografia em Estudio
A fotografia no ambiente de iluminacdo controlada. Principais equipamentos do estadio
fotogréfico. Producdo, edicdo e pds-producdo de fotografias em estudio. Controle de luz e

sombras com iluminacdo artificial em ambiente controlado.

Bibliografia béasica

AUMONT, J. A imagem. Campinas: Papirus, 1993.

KOSSOY, B. Fotografia e Historia. So Paulo: Atica. 1989.

KLEIN, A. Imagens de culto e imagens de midia: interferéncias midiaticas no cenério
religioso. Porto Alegre: Sulina, 2006.

Bibliografia Complementar

TOSCANI, O. A publicidade ¢ um cadaver que nos sorri. 6%d. Rio de Janeiro: Ediouro,
2009.

BARTHES, R. A Cadmara Clara: nota sobre a fotografia. Lisboa: Edi¢des 70, 2010.
DUBOIS, P. O ato fotogréafico. Campinas: Papirus, 1994.

FABRIS, A -T. (Org.). Fotografia: usos e fungdes no século XIX. Séo Paulo: Edusp, 1991.
SONTAG, S.. Sobre Fotografia. Sdo Paulo: Papirus, 2000.

Fotografia Técnica

Oferecer a formacao técnica da fotografia a partir da exemplificacdo dos dispositivos técnicos
relacionando-o0s com os resultados esperados. Visa a formacéo plena do publicitario que precisa
conhecer as diferencas reais entre técnica e linguagem e do conhecimento sobre os resultados
diversos obtidos a partir dos respectivos equipamentos existentes e utilizados. A partir da leitura
da imagem, especificamente do Sistema de Zonas de Ansel Adams, propde a formacao solida

do saber em relacéo a que tipo de equipamento usar e por qual razéo.
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Bibliografia béasica

KOSSOY, B. Fotografia & histéria. 4% ed. Sdo Paulo: Atelié Editorial, 2012.

KOSSOY, B. Os tempos da fotografia: o efémero e o perpétuo. 32 ed., rev. Cotia: Atelié
Editorial, 2014.

SCOTT, K. Fotografia Digital na Pratica. Editora Pearson: Sao Paulo, 2012.

Bibliografia complementar

TOSCANI,0. A publicidade é um cadaver que nos sorri. 6% ed. Rio de Janeiro: Ediouro,
2009.

BELLE, R.A.; LOPES, D. O. Fotografia publicitaria. Curitiba: Editora Intersaberes, 2018 .
PALACIN, V. Fotografia teoria e pratica. Sdo Paulo Saraiva 2008.

PANOFSKY, E. Significado nas artes visuais. 4 ed. Sdo Paulo: Perspectiva, 2014.
DUBOIS, P. O ato fotogréafico. 13%d. Campinas: Papirus, 2010.

Economia
Conceitos basicos de economia, com as no¢des de micro e macroeconomia e das teorias do

desenvolvimento.

Bibliografia basica

JORGE, F. T.; MOREIRA, J. O. de C.. Economia: notas introdutorias . 2% ed Sdo Paulo:
Atlas, 2009.

GREMAUD, A. P.; TONETO JUNIOR, R.; VASCONCELLOS, M. A. S. de; Economia
brasileira contemporéanea. 7% ed. Sdo Paulo: Atlas, 2007.

ROSSETI, J. P. Introducéo a Economia. 202 ed. 7 reimp. Sao Paulo: Atlas, 2010.

Bibliografia complementar

HUNT, E. K. Historia do pensamento econdémico: uma perspectiva critica. 2% ed Rio de
Janeiro: Campus, 2005.

PINHO, D. B.; VASCONCELLOS, M. A. S. coord. Manual de Economia. 52 ed. Sdo Paulo:
Saraiva, 2005.
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VASCONCELLOS, M. A.S.; GARCIA, M. E.; Fundamentos de Economia. 22 ed. Sdo Paulo:

Saraiva, 2005.

VASCONCELLOQOS, M. A. S. de. Economia: micro e macro: teoria e exercicios, glossario
com os 300 principais conceitos econdmicos.. 4% ed. - 8. reimpr. S&o Paulo: Atlas, 2010.
KUCINSKI, B. Jornalismo Econémico. S&o Paulo: EJUSP, 1996.

Edicao Digital de Imagens
EdicOes bésicas e avangadas com imagens digitais nos principais softwares disponiveis na

contemporaneidade.

Bibliografia béasica

GUIMARAES, L. As cores na midia: a organizacéo da cor informac&o no jornalismo. S&o
Paulo: Annablume, 2003.

MEMORIA, F. Design para a Internet: projetando a Experiéncia Perfeita. Rio de Janeiro:
Elsevier, 2005.

DONDIS, D. A. Sintaxe da linguagem visual. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2007.

Bibliografia complementar

FERLAUTO, C. JAHN, H. O Livro da Grafica. Sdo Paulo: Rosari, 2001.

GUIMARAES, L. A cor como informac&o. Sao Paulo: Annablume, 2004.

PREECE, J.; ROGERS, Y.; SHARP, H. Design de Interacdo. Porto Alegre: Artmed, 2005.
GOMBRICH, E. H. Meditac6es sobre um cavalinho de pau e outros ensaios sobre teoria
da arte. S&o Paulo: Edusp, 1999.

ARHEIM, R. Arte e Percepcdo Visual: uma psicologia da visdo criadora. Sdo Paulo:
Cengage-Learning, 2011.

Edicdo em Radio
O conteldo prético e informativo do papel da edigdo na construgdo do sentido da linguagem

radiofdnica.

Bibliografia bésica
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PRADO, E. Estrutura da informacéao radiofonica, 2% ed. Sdo Paulo: Summus, 1989.

FIGUEIREDO, C. Redacéo publicitaria: seducéo pela palavra . Sdo Paulo: Pioneira
Thomson Learning, 2005.

TAMANAHA, P. Planejamento de midia: teoria e experiéncia. Sdo Paulo: Pearson Prentice
Hall, 2006.

Bibliografia complementar

CESAR, C. Como Falar No Radio: Pratica de locucdo AM e FM. Séo Paulo: Ibrasa, 1990.
MUSBURGUER, R. Roteiro para midia eletronica: tv, radio, animacéo e treinamento
corporativo. Sdo Paulo: Campus, 2008.

CESAR, N. Midia Eletrénica: A criagdo de comerciais para TV, radio e internet. Séo
Paulo: 2ab, 2008.

MCLEISH, R. Producdo de Radio: um guia abrangente de producdo radiofénica. Sdo
Paulo: Summus, 2001.

VESTERGAARD, T.; SCHRODER, K. A linguagem da propaganda. 4%.ed. Sdo Paulo:
Martins Fontes, 2004.

Edicdo em Video
O papel da narratividade e da construcao espago-temporal-imagética na relacdo som e imagem.

Operacao de ilhas de edicdo e de pos-producéo.

Bibliografia bésica

FIGUEIREDO, C. Redacéo publicitaria: seducdo pela palavra . Sdo Paulo: Pioneira
Thomson Learning, 2005.

TAMANAHA, P. Planejamento de midia: teoria e experiéncia. Sdo Paulo: Pearson Prentice
Hall, 2006.

ZETTL, H. Manual de Producéo de Televisdo. Sdo Paulo: Cengage, 2010.

Bibliografia complementar:
VESTERGAARD, T.; SCHRODER, K. A linguagem da propaganda. 4% ed. Sdo Paulo:
Martins Fontes, 2004.
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CESAR, N. Midia eletrénica: a criagdo de comerciais para tv, radio e internet. Rio de

Janeiro: 2AB, 2008.

GOSCIOLA, Vicente. Roteiro para as novas midias: do cinema as midias interativas. Sdo
Paulo: Editora Senac, 2003.

NICHOLS, B. Introducdo ao documentario. Campinas: Papirus, 2005.

MUSBURGUER, R. Roteiro para midia eletrdnica: tv, radio, animacao e treinamento

corporativo. S&o Paulo: Campus, 2008.

Empreendedorismo e Gestdo de Empresas de Comunicacao
Desenvolvimento da capacidade empreendedora, da criacdo e do gerenciamento de

empreendimentos voltados a empresas de comunicacgéo e informagéo.

Bibliografia Bésica

DEGEN, R. O Empreendedor - fundamentos da iniciativa empresarial. Sdo Paulo:
McGraw-Hill. 1989.

DOLABELA, F. O segredo de Luisa. 30? ed. rev. atual. Sdo Paulo: Cultura. 2006.
DORNELAS, J. C. A. Transformando ideias em negdcios. 22 ed. 52 reimp. Rio de Janeiro:
Elsevier, 2005.

Bibliografia Complementar

DORNELAS, J. C. A. Empreendedorismo Corporativo: como ser empreendedor, inovar e
se diferenciar na sua empresa.Rio de Janeiro: Elsevier, 2003.

DORNELAS, J. C. A. Empreendedorismo na préatica: mitos e verdades do empreendedor
de sucesso. 3% ed. Rio de Janeiro: LTC, 2015.

LONGENECKER, J. G.; MOORE, C. W.; PETTY, J. W.; PALICH, L. E. Administracao de
Pequenas Empresas. Thomson Pioneira. S&do Paulo, 2007.

MORAES, C. Atitudes de Empreendedores: os surpreendentes segredos dos
empreendedores de éxito. Rio de Janeiro: Qualitymark, 2000.

SOUZA, E. C. L.; GUIMARAES, T. de A. Org. Empreendedorismos além do Plano de
Negdcio. Sdo Paulo: Atlas, 2005.
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Estética e Cultura de Massa

Revolucdo Industrial e massificacdo da producdo manufatureira. Teoria Critica. Escola de
Frankfurt. Industria Cultural. Mercadoria e suas definicdes. Consumo e modernidade.
Psicologia e logica publicitaria. Fabricagdo da Opinido publica. Questdes filosoficas sobre
massificacao, identidade do sujeito e economia libidinal.

Bibliografia Basica

HOBSBAWM, E. J. Revoluciondrios. Era dos Extremos: o breve século XX. Sdo Paulo: Cia.
das Letras, 1995.

FOUCAULT, M. Microfisica do Poder. Rio de Janeiro: Graal, 1982.

SANTAELLA, L. A Cultura das Midias. Culturas e artes P6s-Humano: da cultura das

midias. S&o Paulo: Experimento, 1996.

Bibliografia Complementar

BOURDIEU, P. O Poder Simbdlico. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2005.
CAPARELLI, S. Comunicagéo de massa sem massa. Sdo Paulo: Summus, 1986.
CHAUI, M. de S. Cultura e democracia. S&o Paulo: Cortez, 2007.

IANNI, O. Teorias da Globalizacdo. Rio de Janeiro: Editora Civilizacdo Brasileira, 2003.
FOUCAULT, M. Microfisica do Poder. Rio de Janeiro: Graal, 1982.

Fotografia de Still
A fotografia de Still. Produtos, pequenos objetos. lluminacao e técnicas de fotografia de Still e
Splash. O laboratério fotografico para fotografia de Still.

Bibliografia basica

AUMONT, J. A imagem. Campinas: Papirus, 1993.

KOSSOY, B. Fotografia e Histdria. So Paulo: Atica. 1989.

KLEIN, A. Imagens de culto e imagens de midia: interferéncias midiéticas no cenéario
religioso. Porto Alegre: Sulina, 2006.

Bibliografia Complementar
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TOSCANI, O. A publicidade é um cadaver que nos sorri. 62 ed. Rio de Janeiro: Ediouro,

2009.

BARTHES, R. A Camara Clara: nota sobre a fotografia. Lisboa: Edi¢6es 70, 2010.
DUBOIS, P. O ato fotogréafico. Campinas: Papirus, 1994.

FABRIS, A -T. (Org.). Fotografia: usos e fungdes no século X1X. Sdo Paulo: Edusp, 1991.
SONTAG, S. Sobre Fotografia. Sdo Paulo: Papirus, 2000.

Historia da Arte

Consideracdes historicas sobre os estilos e manifestacdes artisticas desde a pré-histdria até a
arte contemporanea. Estética e filosofia da arte. Concepgdes filosoficas sobre o conceito de belo
e sua evolugdo. Aspectos sociais e psicoldgicos da arte. Convergéncias entre a arte e a

comunicagéo social.

Bibliografia Basica

AUMONT, J. A Imagem. Campinas, SP: Papirus, 1993. (06 exemplares)

DONDIS, D. A. Sintaxe da linguagem visual. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2007. (06
exemplares).

KLEIN, A. Imagens de Culto e Imagens de Midia. Porto Alegre: Sulina, 2006.

Bibliografia Complementar

ADORNO, T; HORKHEIMER, M. Dialética do esclarecimento: fragmentos filosoficos. Rio
de Janeiro: Jorge Zahar, 1995.

ARHEIM, R. Arte e Percepgéo Visual: uma psicologia da visdo criadora. Sdo Paulo:
Cengage-Learning, 2011.

FABRIS, A -T. (Org.). Fotografia: usos e fun¢des no século XIX. Sdo Paulo: Edusp, 1991.
GOMBRICH, E. H. Meditac6es sobre um cavalinho de pau e outros ensaios sobre teoria
da arte. S&o Paulo: Edusp, 1999.

PANOFSKY, E. Significado nas artes visuais. Sdo Paulo: Perspectiva, 20009.
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Histéria do Cinema

A historia do cinema: tecnologias e invencgdes. O inicio do cinema. O nascimento da linguagem
cinematografica. Principais correntes, escolas ou movimentos cinematograficos. As

tecnologias: cinema falado, as cores. O cinema brasileiro.

Bibliografia Basica

AUMONT, J. A imagem. Campinas, SP: Papirus, 2004.

WATTS, H. Direcdo de camera: um manual de técnicas de video e cinema. Sdo Paulo:
Summus, 1999.

BAPTISTA, M. (org.). Cinema mundial contemporéaneo. Papirus, 2017.

Bibliografia Complementar

BALOGH, A. M. Conjuncdes — disjuncfes — transmutacdes: da literatura ao cinema e a
TV. 22 Edicéo revisada e ampliada. Sdo Paulo: Annablume, 2005.

GOMBRICH, E. H. Meditagdes sobre um cavalinho de pau. Sao Paulo: Edusp, 1999.
GONZALEZ,J. A.M.; ARILLO, J. R. O contetido da imagem. Curitiba: Editora UFPR, 2003.
GOSCIOLA, V. Roteiro para as novas midias: do cinema as midias interativas. Sdo Paulo:
Editora Senac, 2003.

XAVIER, I.. O olhar e a cena: melodrama, Hollywood, cinema novo, Nelson Rodrigues.
Séo Paulo: Cosac & Naify, 2003.

Histéria em Quadrinhos e Linguagem
A linguagem das histdrias em quadrinhos e a formac&o do mercado editorial dos quadrinhos no

Brasil.

Bibliografia basica

JENKINS, H. Cultura da convergéncia. 22 ed. ampl. e atua. Sdo Paulo: Aleph, 20009.
GOSCIOLA, V. Roteiro para as novas midias: do game a TV interativa. Editora Sdo Paulo:
Senac, 2003.

TOFFLER, A. A terceira onda. Traducdo Jodo Tavora. 22 ed. Rio de Janeiro: Record, 2007.

Bibliografia complementar
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LEAO, L. O chip e o caleidoscopio: reflexbes sobre as novas

midias. S&o Paulo: Ed. SENAC, 2002.

VILCHES, L. A migracéo digital. Sdo Paulo: Loyola, 2003.

FIGUEIREDO, C. Redacéo publicitaria: seducdo pela palavra. Sdo Paulo: Pioneira
Thomson Learning, 2005.

MARTINS, D. S.; ZILBERKNORP, L. S. Portugués instrumental. 292 ed. Sdo Paulo: Atlas,
2010.

VESTERGAARD, T.; SCHRODER, K. A linguagem da propaganda. 42 ed. Sdo Paulo:
Martins Fontes, 2004.

Informatica Aplicada a Publicidade e Propaganda

A Internet como fonte interativa de producéo e veiculacdo publicitaria.

Bibliografia basica

COLLARO, A. C. Producéo Grafica: arte e técnica da midia impressa. Sdo Paulo: Pearson
Prentice Hall, 2007.

GUIMARAES, L. As cores na midia: a organizacéo da cor informac&o no jornalismo. S3o
Paulo: Annablume, 2003.

MEMORIA, F. Design para a Internet: projetando a experiéncia perfeita. Rio de Janeiro:
Elsevier, 2005.

Bibliografia complementar

ANDY, E. Tipografia digital: uso creativo de la tipografia en el disefio grafico. Espanha:
Parramon, 2008.

FERLAUTO, C.; JAHN, H. O Livro da Gréfica. Sdo Paulo: Rosari, 2001.

HOLLIS, R. Design gréafico: uma historia concisa. Carlos Daudt (trad.). Sdo Paulo: Martins
Fontes, 2000.

HORIE, R. M. 300 superdicas de editoracdo, design e artes gréficas. Sdo Paulo: Editora
Senac, 2000.

HURLBURT, A. Layout: O design da pagina impressa. Sdo Paulo: Mosaico, 1980.
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Lobby e gerenciamento de crises

Imagem, reputacéo e identidade: conceitos basicos. Nog¢des de lobby. Imprensa, lobby e poder
no Brasil. Cultura e crise empresarial. Imprensa e crise empresarial. Identidade, imagem,
reputacao e gerenciamento de conflitos e crises. Cases de crise empresarial, com destaque para
0 papel da comunicacdo. Técnicas e estratégias de relacionamento com a imprensa: media
training. Crises de imagem nos ambientes virtuais. As imbricacdes entre midia paga e midia

ndo-paga. Clinicas de gerenciamento de crise.

Bibliografia Basica
FERRARI, P. A forca da midia social. Sdo Paulo: Factash Editora, 2010.

KUNSCH, M. M. K. Comunicagdo Organizacional: historico, fundamentos e processos.
Séo Paulo: Saraiva, 20009.

TORQUATO, G. Tratado de Comunicacao Organizacional e Politica. S&o Paulo: Cengage
Learning, 2008.

Bibliografia Complementar

BUENO, W. da C. Comunicacdo empresarial: politicas e estratégias. Sdo Paulo: Saraiva,
2009.

DUARTE, J. (org). Assessoria de imprensa e relacionamento com a midia. S&o Paulo: Atlas,
2006.

KOTLER, P.; ARMSTRONG, G. Introducdo ao Marketing. Rio de Janeiro: LTC, 2000.
TAMANAHA, P. Planejamento de midia: teoria e experiéncia. Sdo Paulo, SP: Pearson
Prentice Hall, 2010.

TORQUATO, G. Comunicacdo empresarial, comunicacdo institucional: conceitos,

estratégias, sistemas, estruturas, planejamento e técnicas. Sdo Paulo: Summus, 1986.

Lingua Inglesa Instrumental
Introducéo de estruturas gramaticais basicas da lingua inglesa necessarias a comunicagdo no
idioma, envolvendo leitura e compreensdo de textos escritos, bem como a producédo oral e
escrita. Estudo do vocabulério. Desenvolvimento da leitura e interpretacdo de textos escritos
em Lingua Inglesa, por meio da utilizacdo de técnicas linguisticas e estratégias (skimming;
scanning, predicting, inferences, pros and cons).
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Bibliografia Bésica

MURPHY, R.; VINEY, B.; CRAVEN, M. English Grammar In Use - Silver - With Answers
A Self-Study Reference And Practice Book. Cambridge: CAMBRIDGE DO BRASIL, 2004.
SOUZA, A. G. F.; ABSY, C. A.; COSTA, G. C.; MELLO, L. F. de. Leitura em Lingua
Inglesa: uma abordagem Instrumental. Sdo Paulo: DISAL, 2005.

SWAN, M. & WALTER, C.. The Good Grammar. Oxford: Oxford do Brasil, 2004.
WITTE, R. Inglés para concursos: uma abordagem prética : teoria e mais de 300 questdes
propostas. 2% ed., rev. e atual. Niterdi: Impetus, 2011.

Bibliografia Complementar

FERREIRA, W. R.; NASH, M. Michaelis Dicionario De Expressdes Idiomaticas Inglés —
Portugués. Séo Paulo: Melhoramentos, 2008.

MUNHOZ, R. Inglés Instrumental: Estratégias de Leitura. Mddulo I. Sdo Paulo: Texto
Novo, 2000.

SERPA, O. Gramética da Lingua Inglesa. Rio de Janeiro: FENAME, 1975.

Live Marketing
Desenvolvimento de a¢es de Marketing ao vivo: o planejamento, organizacao e execugdo das

técnicas no mix de comunicagéo.

Bibliografia béasica

KOTLER, P.; KELLER, K. L. Administracdo de Marketing. S&o Paulo: Prentice Hall, 2006.
KUNSCH, M. M. K. Comunicac¢do Organizacional: historico, fundamentos e processos.
Sao Paulo: Saraiva, 20009.

TORQUATO, G. Tratado de Comunicacdo Organizacional e Politica. Sdo Paulo: Cengage
Learning, 2008.

Bibliografia complementar
BUENO, W. da C. Comunicacdo empresarial: politicas e estratégias. Sdo Paulo: Saraiva,
2009.
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DUARTE, J. (org). Assessoria de imprensa e relacionamento com a midia. Séo Paulo: Atlas,

2006.

KOTLER, P.; ARMSTRONG, G. Introdugéo ao Marketing. Rio de Janeiro: LTC, 2000.
TAMANAHA, P. Planejamento de midia: teoria e experiéncia. S&o Paulo, SP: Pearson
Prentice Hall, 2010.

TORQUATO, G. Comunicagdo empresarial, comunicacgao institucional: conceitos,

estratégias, sistemas, estruturas, planejamento e técnicas. Sdo Paulo: Summus, 1986.

Marketing e Responsabilidade Socioambiental
As relagdes de consumo na contemporaneidade e sua relagdo com a imagem corporativa

engajada na conduta socioambiental.

Bibliografia Bésica

CUNHA, S.; GUERRA, A. A Questdo ambiental: diferentes abordagens. Rio de Janeiro:
Bertrand, 2007.

DIAS, G. Educacdo Ambiental: principios e praticas. Sdo Paulo: Gaia, 2004.

LEFF, E. Saber ambiental: sustentabilidade, racionalidade, complexidade, poder.
Petropolis: Vozes, 2011.

Bibliografia Complementar

KOTLER, P.; ARMSTRONG, G. Principios de marketing. 9% ed. Sdo Paulo: Pearson
Education, Prentice Hall do Brasil, 2003.

HOOLEY, G. J; SAUNDERS, J. A; PIERCY, N. F. Estratégia de marketing e
posicionamento competitivo. 3% ed. S&o Paulo: Prentice Hall, 2005.

CHURCHILL, G. A.; PETER, J. P. Marketing: criando valor para os clientes. 3% ed. Sdo
Paulo: Saraiva, 2012.

KOTLER, P. Marketing essencial: conceitos, estratégias e casos. Sdo Paulo: Pearson,
Prentice Hall, 2005.

TRIGUEIRO, A. (coord.). Meio Ambiente no Século 21. Rio de Janeiro: Editora Sextante,
2003.
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Meétricas em Comunicacdo e Marketing

NocOes e formas de mensurar resultados de investimentos em comunicacdo e Marketing.
Métodos e técnicas para definir métricas e indicadores chave de desempenho - KPIs: Key
Performance Indicator. As principais ferramentas de anélise de dados para tomadas de decisdes
de marketing e comunicacéo publicitaria.

Bibliografia basica

AZEVEDO, N. Q. de; FERREIRA JUNIOR, A. B. Marketing digital: uma analise do
mercado 3.0, Curitiba: Editora Intersaberes, 2015.

AVIS, M. C. Marketing digital baseado em dados: métricas e performance. Curitiba:
Editora Intersaberes, 2021.

TERRA, C. F. Midias sociais ... e agora?: 0 que vocé precisa saber para implementar um

projeto de midias sociais. Rio de Janeiro: Senac Rio; Sdo Caetano do Sul: Difuséo, 2011.

Bibliografia complementar

MARQUES, V. Redes sociais 360 como comunicar online #socialmedia360. 22 ed. Sdo Paulo
Actual 2020.

MARQUES, V. Marketing digital 360. 22 ed. S&o Paulo Grupo Almedina 2018.

KOTLER, P., KELLER, K. L. Administracdo de Marketing. 15 ed. Sdo Paulo: Pearson,
2018.

SCHIAVINI, J. M. Marketing digital e sustentavel. Porto Alegre SAGAH 2020.
OLIVEIRA, I.de L.; MARCHIORI, M. Redes Sociais, Comunicacéo, Organizacdes. Editora
Difuséo, 2019.

Midiatizacdo, consumo e novos formatos publicitarios

Os Estudos Culturais e mediacdes. Estudo do mapa das mediacdes e os desdobramentos para
compreenséo dos processos de midiatizacdo e publicizacdo. RelagGes entre a publicizagdo e 0s
novos formatos publicitarios. Perspectivas sobre a midiatizacdo do consumo. Rituais de

consumo de interacdo. Os vinculos de sentido entre consumidor e marca.

Bibliografia bésica
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ALVES, E. B. Consumo e sociedade: um olhar para a comunicacdo e as praticas de

consumo. Editora Intersaberes, 2018.
BARBOSA, L. Sociedade de consumo. Rio de Janeiro: Zahar, 2004.
THOMPSON, J. B. Midia e modernidade: Uma teoria social da midia. Editora VVozes, 2013.

Bibliografia complementar

BAUMAN, Z. Vida para consumo: a transformacao das pessoas em mercadoria. Rio de
Janeiro: Zahar, 2008.

MARTIN B., J. REY, G. Os exercicios do ver: hegemonia audiovisual e ficcdo televisiva. 22
ed. Sdo Paulo: Ed. SENAC, 2004.

RIBEIRO, R. A. da C.; HORTA, A. A.; COTRIM, M. de A. P. Tempo e design: as geracoes
e suas légicas de consumo. Belo Horizonte: UEMG, 2017.

ROCHA, E. P. G. Magia e capitalismo: um estudo antropoldgico da publicidade. 3% ed. Séo
Paulo: Brasiliense, 1995.

SANCHES, R. D. Do homem-placa ao Pixman: o corpo como suporte midiatico. S&o José
do Rio Preto: Bluecom, 2009.

Nog0es de Direito

Nogéo de Direito: Natureza social do homem. Ordens normativas vigentes; Direito, Estado e
Sociedade. A norma juridica: Caracteristicas das normas juridicas e Divisdo do Direito. Meios
de tutela do Direito: San¢des criminais. O Estado Democratico de Direito. Os direitos humanos.
A protecdo dos direitos humanos na ordem brasileira. Leis especiais. O direito a informacdo e

o direito de comunicar.

Bibliografia Basica

BRASIL. Constituicdo Federal. Vérias Editoras.

MORAES, A. Direito constitucional. S&o Paulo: Atlas. 2009.
POLETTI, R. Introducéo ao direito. 3% ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2006.

Bibliografia Complementar
BRASIL. Legislagéo brasileira de protegéo e defesa do consumidor. 3% ed. Brasilia: Camara
dos Deputados, Centro de Documentacéo e Informagéo, 2004.
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. Codigo Penal. Varias Editoras.

__ . Cddigo Civil. Varias Editoras.

GRECO, R. Direitos humanos, sistema prisional e alternativas a privacdo de liberdade.
Sdo Paulo, SP: Saraiva, 2011.

SILVA, E. F. Direito a intimidade. S&o Paulo: Juarez de Oliveira. 2004.

Planejamento de Campanha Eleitoral
Conceito e fundamentos praticos do Marketing Eleitoral e da Propaganda Politica: seus

aspectos informativos, persuasivos, éticos e legais.

Bibliografia Bésica

DUARTE, J. (Org.). Assessoria de Imprensa e Relacionamento com a Midia. Sdo Paulo:
Atlas. 2003.

KUNSCH, M. M. K. Comunicacao Organizacional: histérico, fundamentos e processos.
Séo Paulo: Saraiva, 20009.

TORQUATO, G. Tratado de comunicacdo organizacional. Sdo Paulo: Pioneira, 2002.

Bibliografia Complementar

ARISTOTELES. Politica: texto integral. Tradu¢do TOLENS, P. C. Sdo Paulo: M. Claret,
2001.TORQUATO,

BARBOSA, R. A. A imprensa e o dever da verdade. Sdo Paulo: Papagaio, 2000.

BUENO, W. da C. Comunicagao empresarial: teoria e pesquisa. Barueri: Monole, 2003.
KOTLER, P. Marketing essencial: conceitos, estratégias e casos. Sdo Paulo: Pearson,
Prentice Hall, 2005.

TORQUATO, G. Comunicacdo empresarial, comunicacao institucional: conceitos,

estratégias, sistemas, estruturas, planejamento e técnicas. Sdo Paulo: Summus, 1986.

Planejamento de Eventos
Diagndsticos estratégicos e normas metodologicas para a aplicacdo no planejamento de eventos

publicos e privados.
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Bibliografia basica

KOTLER, P.; KELLER, K. L. Administracdo de Marketing. S&do Paulo: Prentice Hall, 2006.
KUNSCH, M. M. K. Comunicac¢ao Organizacional: histérico, fundamentos e processos.
Séo Paulo: Saraiva, 20009.

TORQUATO, G. Tratado de Comunicacédo Organizacional e Politica. Sdo Paulo: Cengage
Learning, 2008.

Bibliografia complementar

BUENO, W. da C. Comunicacdo empresarial: politicas e estratégias. Sdo Paulo: Saraiva,
2009.

DUARTE, J. (org). Assessoria de imprensa e relacionamento com a midia. S&o Paulo: Atlas,
2006.

KOTLER, P.; ARMSTRONG, G. Introducédo ao Marketing. Rio de Janeiro: LTC, 2000.
TAMANAHA, P. Planejamento de midia: teoria e experiéncia. Sdo Paulo, SP: Pearson
Prentice Hall, 2010. (6 exemplares)

TORQUATO, G. Comunicac¢do empresarial, comunicacdo institucional: conceitos,

estratégias, sistemas, estruturas, planejamento e técnicas. S&o Paulo: Summus, 1986.

Politicas Publicas de Comunica¢do

A comunicacdo publica e seu papel na formulacdo das politicas publicas de comunicacéo.
Formas de controle da informacéo, legislacdo e sistemas de financiamento dos meios de
comunicacdo. O papel do Estado e de organismos privados para a democratizagdo da

comunicacdo. Direito a informacéo e a cidadania.

Bibliografia basica

BUCCI, E. Sobre ética e imprensa. Sdo Paulo: Cia das Letras, 2000.

HABERMAS, J. O discurso filoséfico da modernidade: doze licdes. Sdo Paulo: Martins
Fontes, 2002.

KARAN, F. J. K. Jornalismo, Etica e Liberdade. S&o Paulo: Summus, 2004.

Bibliografia complementar
BALZAC, H. de. Os jornalistas. Rio de Janeiro: Ediouro, 2004.
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DINES, A. O papel do jornal: e a profissdo de jornalista. 9% ed. rev., atual. e ampl. S&o Paulo:

Summus, 2009.

DUPAS, G. Etica e poder na sociedade da informac&o: de como a autonomia das novas
tecnologias obriga a rever o mito do progresso. 22 ed. rev. e ampl. S&o Paulo: UNESP, 2000.
FOLHA DE SAO PAULO. Manual da Redac&o. Sao Paulo: Publifolha, 2007.

PINHO, J. B. Jornalismo na internet: planejamento e producédo da informacéao on-line. 32

ed. Sdo Paulo: Summus Editorial, 2003.

Topicos de Publicidade em Midia Alternativa
Estudo das possibilidades e cases publicitarios nos veiculos e suportes alheios as conceituacdes

tradicionais: virais, undergrounds e pouco ortodoxos.

Bibliografia basica

LARAIA, R. de B. Cultura: um Conceito Antropolégico. Rio de Janeiro, Jorge Zahar
Editores, 1986.

IANNI, O. Enigmas da modernidade-mundo. 3% ed. Rio de Janeiro: Civilizagdo Brasileira,
2003.

BAZI, R. E. R. TV Regional: trajetdria e perspectivas. Campinas: Alinea, 2001.

Bibliografia complementar

DOWNING, J. D. H. Midia radical - rebeldia nas comunicac¢des e movimentos sociais. Sao
Paulo: SENAC, 2002.

CAPARELLI, S. Comunicacao de massa sem massa. Sao Paulo: Summus, 1986.

ORTIZ, R. A moderna tradicdo brasileira: cultura brasileira e industria cultural . 52 ed.
Séo Paulo: Brasiliense, 2006.

MORAES, D. de; DREIFUSS, R. A.; SODRE, M. Globaliza¢do, midia e cultura
contemporanea. Campo Grande: Letra Livre, 1997.

MARCOLLA, R.; OLIVEIRA, R. R. de (Org.). Estudos de midia regional, local e
comunitaria. S&o Paulo: Arte & Ciéncia, 2008.
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Publicidade e Espacos Urbanos

Os espacos urbanos comunicacionais e a Publicidade. A cidade midiatizada. A cidade-midia e
0s topos publicitarios. As mediag¢bes urbanas e 0s processos de publiciza¢do na cidade. As

marcas e a ressignificacdo da cidade. O hibridismo tecnoldgico e as experiéncias citadinas.

Bibliografia basica

CARLOS, A.F. A. A Cidade como negdcio. Editora Contexto 274. ebook.

JACOBI, P. R. Cidade e meio ambiente: percepcoes e praticas em Sdo Paulo. 2. ed. Sao Paulo:
Annablume, 2006.

TOSCANI, O. A publicidade é um cadaver que nos sorri. 62 ed. Rio de Janeiro: Ediouro,
2009.

Bibliografia complementar

RECH, A.U. Cidade sustentavel: direito urbanistico e ambiental - instrumentos de
planejamento. Editora Educs 528. ebook.

ARBACHE, F. S. Gestao de logistica, distribuicdo e trade marketing. 32 ed. Rio de Janeiro;
Ed. da FGV, 2006

BONA, N. C. Publicidade e Propaganda: da agéncia a campanha. Curitiba: Editora
Intersaberes, 2012.

CORTESE, T.T.P.; KNIESS, C. T.; MACCARI, E. A. (orgs). Cidades inteligentes e
sustentaveis. Barueri-SP: Manole, 2017.

SAMPAIOQ, R.. Propaganda de A a Z: como usar a propaganda para construir marcas e

empresas de sucesso. 3% ed., rev. e atual. Rio de Janeiro: Campus, 2003.

Processo Criativo
Conceitos de criatividade; ferramentas auxiliares do processo criativo, brainstorming,

brainwriting, mapa mental. Concepcao criativa, solu¢des de projetos, exercicio da criatividade.

Bibliografia basica

BARRETO, R. M. Criatividade em propaganda. 14? ed. Sdo Paulo: Summus, 2004.
BAXTER, M. Projeto de produto: guia pratico para o design de novos produtos. 3% ed. Sdo
Paulo: Edgard Blucher, 2011.
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BRUNO-FARIA, M. F.; VARGAS, E.; MARTINEZ, A. .Criatividade e inovacéo nas

organizac0es desafios para a competitividade. Sdo Paulo Atlas 2013.

Bibliografia complementar

CASTELO FILHO, C. O processo criativo: transformacéo e ruptura. S&o Paulo: Blucher,
2015.

MONTENEGRO, G. A. A invencdo do projeto: a criatividade aplicada em desenho
industrial, arquitetura, comunicacao visual. Sdo Paulo: Edgard Blucher, 1987.

DUAILIBI, R.; SIMONSEN JUNIOR, H. Criatividade & marketing. Sdo Paulo: Makron
Books, 2009.

SCHIAVON, A.Criativamente: seu guia de criatividade em publicidade e
propaganda. Curitiba: Editora Intersaberes, 2017.

PREDEBON, J. Criatividade. Sdo Paulo: Editora Pearson, 2013.

Producéo Audiovisual para Novas Midias
Fundamentos da linguagem audiovisual; roteirizacdo audiovisual para novas midias;
Interatividade, Interacdo e Hipermidia, producdo e pds-producdo em novos formatos

audiovisuais.

Bibliografia basica

FAXINA, E. (Org.). Edicéo de audio e video. Curitiba: Editora Intersaberes, 2018.

BRAGA, M.; COSTA, C. Z.; FARIAS, P. L.;SCHLITTLER, J. P. A. TV digital interativa:
convergéncia das midias e interfaces do usuario. Sdo Paulo: Editora Blucher, 2012.
MANASSES, M. A. Narrativas contemporaneas. Curitiba: Editora Intersaberes, 2021.

Bibliografia complementar

COMPARATO, Doc. Da criacéo ao roteiro. 5% ed. rev. atual. Rio de Janeiro: Rocco, 2000.
MASCARELLO, F. (org.), Histéria do cinema mundial, Campinas: Papirus, 2006
SOBRINHO, G. A. (Org.). Cinemas em redes: Tecnologia, estética e politica na era
digital. Papirus Editora, 2020.

BAPTISTA, M. (org.); MASCARELLO, F. (org.). Cinema mundial

contemporaneo. Campinas-SP: Papirus Editora, 2016.

107



UNIVERSIDADE | (23
DO ESTADO DE MINAS GERAIS | yema

UNIDADE FRUTAL
CHONG, A. Animacao digital. Porto Alegre: AMGH, 2014.

Propriedade Intelectual Aplicada a Publicidade e Propaganda

Liberdade de expressdo e criacdo artistica. Propriedade Intelectual. Das Marcas e outros sinais
distintivos. Direitos autorais e conexos e sua relacdo com a musica e a cultura. Elencar
conhecimentos referentes a protecdo dos ativos intangiveis por meio do direito autoral e suas

implicagOes na gestéo das criagdes intelectuais.

Bibliografia basica

DUARTE, M. de F. Propriedade intelectual. Porto Alegre: SAGAH, 2018.

AFONSO, O. Direitos autorais: conceitos essenciais. Barueri/SP: Manole, 2009.
SILVEIRA, N. Propriedade intelectual propriedade industrial, direito de autor, software,
cultivares, nome empresarial, titulo de estabelecimento, abuso de patentes. 62 ed. Séo
Paulo: Manole, 2018.

Bibliografia complementar

GIACOMELLLI, C. L. F. Direito autoral. Porto Alegre: SAGAH, 2018.

COSTA NETTO, J. C. Direito autoral no Brasil. 3* ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2018.
SANTOS, M. J. P. dos. Propriedade intelectual direito autoral. S&o Paulo: Saraiva, 2013
SANTOS, M. J. P. dos. Direito autoral. 2* Ed. S&o Paulo: Saraiva, 2020.

FAZZIO JUNIOR, W. Manual de direito comercial. 6% ed. Sdo Paulo: Atlas, 2005.

Retratos Fotograficos e Publicidade

Conceituacdo de retrato. Transformacdes historicas do retrato. Utilizagdo do retrato fotografico
em Publicidade. A imagem e o anuncio de endosso. Estratégias de publicizacdo, auxiliadas
pela pratica do retrato. O retrato e a Publicidade nas redes sociais.

Bibliografia basica
BELLE, R. A.; LOPES, D. O. Fotografia publicitaria. Curitiba: Editora Intersaberes 292.
KELBY, S. Fotografia Digital na Pratica - VVol. 3. Editora Pearson 260. Ebook.
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TOSCANI, O. A publicidade é um cadaver que nos sorri. 62 ed. Rio de Janeiro: Ediouro,

2009.

Bibliografia complementar

BONA, N. C. Publicidade e Propaganda: da agéncia a campanha. Curitiba: Editora
Intersaberes 296. Ebook.

KLEIN, A. Imagens de culto e imagens de midia: interferéncias midiaticas no cenario
religioso. Porto Alegre: Sulina, 2006.

KOSSOQY, B. Fotografia & historia. 3°. ed. Sdo Paulo: Atelié Editorial, 2009.

SAMPAIO, R. Propaganda de A a Z: como usar a propaganda para construir marcas e
empresas de sucesso. 3% ed., rev. e atual. Rio de Janeiro: Campus, 2003.

TERRA, C. F. Midias Sociais e agora?. Editora Difusdo 138. Ebook.

Retdrica e Argumentacdo na Comunicacao

Propde-se elencar as estruturas e principios l6gicos, as estruturas e principios dialéticos, bem
como as estruturas, estratégias e argumentacao retorica. A disciplina compreende, porquanto,
uma compreensao da retorica enquanto a arte do uso da palavra e seu uso e descaso pelos
comunicélogos nos mais diversos ambientes, as possibilidades da linguagem enguanto meio

para a compreensibilidade e simplificagdo do mundo e no uso profissional.

Bibliografia béasica

FIORIN, J. L. Argumentagéo. S&o Paulo: Contexto, 2015.

MEYER, M. A retdrica. Sdo Paulo: Atica, 2007.

FERREIRA, L. A. (org). Retdrica, Escrita e Autoria na Escola. Sdo Paulo: Blucher, 2018.

Bibliografia complementar

FERREIRA, L. A. Artimanhas do dizer retorica, oratoria e eloquéncia. Sdo Paulo: Blucher,
2017

ALVES, L. da S. A arte da oratoria: técnicas de oratéria moderna e comunicagao
eficiente. Brasilia: Brasilia Juridica, 2004.

KOCH, I. V. A inter-acéo pela linguagem. 92 ed. Sdo Paulo: Contexto, 2004.
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FIGUEIREDO, C. Redacdo publicitaria: seducdo pela palavra . Sdo Paulo: Pioneira

Thomson Learning, 2005.
WERNER, A. Oratdria Descomplicada: dicas praticas para quem quer se comunicar
melhor. Curitiba: Editora Intersaberes, 2012.

Roteiro para Meios Audiovisuais e Midias Sonoras
Analisar filmes e produces radiofonicas. Trabalhar e analisar as questdes narrativas do formato
audiovisual e radiofonico. Oferecer subsidios para a escrita de roteiros criativos. Possibilitar

que o aluno realize roteiros para meios diversos. Da sinopse até o tratamento final do roteiro.

Bibliografia Bésica

GOSCIOLA, V. Roteiro Para as Novas Midias. Senac, 2003.

MANASSES, M. A. Narrativas contemporaneas. Curitiba: Editora Intersaberes, 2021.
COMPARATO, Doc. Da criacdo ao roteiro. 5% ed. rev. atual. Rio de Janeiro: Rocco, 2000.

Bibliografia Complementar

CESAR, C. Radio: a midia da emog&o. S&o Paulo: Summus Editorial, 2005.

SOBRINHO, G. A. (Org.). Cinemas em redes: Tecnologia, estética e politica na era
digital. Papirus Editora, 2020.

ANTERO, K. de L.; MELO, M. R. de. Roteiro e storyboard. Curitiba: Editora Intersaberes,
2021.

SCHLITTLER, J. P. A. TV digital interativa convergéncia das midias e interfaces do
usuario: design de interacdo e as novas tecnologias de comunicacdo. Sdo Paulo: Blucher,
2012,

BAPTISTA, M. (org.); MASCARELLO, F. (org.). Cinema mundial
contemporaneo. Campinas-SP: Papirus Editora, 2016.

Semidtica
Semidtica textual. Teoria semiotica do texto. Teoria da Narrativa. Teoria do Conto. Aplicagdes
da semidtica greimasiana na interpretacdo e producdo de textos. Percurso narrativo,

hermenéutica e retérica. Semiotica Peirciana. Semibtica da Cultura.
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Bibliografia Bésica

BARROS, D. L. P. de. Teoria Semidtica do Texto. Sdo Paulo: Atica, 1995.

ECO, U. Tratado de semidtica geral. 3 ed. Sdo Paulo: Perspectiva, 2000.

NOTH, W. Panorama geral da semidtica: de Plato a Peirce. Sdo Paulo: Annablume, 2003.

Bibliografia Complementar

GREIMAS, A.J. e COURTES, J. (1987). Dicionario de semi6tica, Vol. I, Sdo Paulo, Cultrix,
1984.

BALOGH, A. M. Conjuncdes — disjunc¢des — transmutacdes: da literatura ao cinema e a
TV. 22 Edicdo revisada e ampliada. Sdo Paulo: Annablume, 2005.

JAKOBSON, R. Linguistica e Comunicacdo. Sdo Paulo: Cultrix, 2007.

JOLY, M. Introducdo a andlise de imagem. S&o Paulo: Papirus Editora, 2010.
LANDOWSKI, E. Presencas do outro. S&o Paulo: Perspectiva, 2002.

Semidtica da Linguagem Audiovisual

Introducdo a teoria semidtica de extracdo americana e francesa. Introducdo a linguagem
cinematografica e analise filmica. Uso e entendimento do instrumental semidtico para analise
e interpretagcdo de pecas audiovisuais em comunicagdo social. Estudos das manifestacOes
visuais e das midias visuais sob o enfoque semidtico, com énfase nas categorias iconicas,
hipoiconicas e semi-simbdlicas. Elementos formadores do texto imagético e sonoro. Estratégias
de significacdo. Particularidades ideoldgicas da inter-relacdo do homem e da sociedade com o

som e com a imagem.

Bibliografia Basica

BARROS, D. L. P. de. Teoria Semi6tica do Texto. S&o Paulo: Atica, 1995.

ECO, U. Tratado de semidtica geral. 3* ed. Sdo Paulo: Perspectiva, 2000.

NOTH, W. Panorama geral da semidtica: de Plato a Peirce. Sdo Paulo: Annablume, 2003.

Bibliografia Complementar
BARBERO, M. B. Os exercicios do ver: hegemonia audiovisual e ficcao televisiva. Séo
Paulo: Editora Senac, 2004.
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BALOGH, A. M. Conjuncdes — disjunc¢des — transmutacdes: da literatura ao cinema e a

TV. 22 Edicdo revisada e ampliada. Sdo Paulo: Annablume, 2005.
JAKOBSON, R. Linguistica e Comunicagéo. S&o Paulo: Cultrix, 2007.
JOLY, M. Introducdo a analise de imagem. S&o Paulo: Papirus Editora, 2010.
LANDOWSKI, E. Presencas do outro. Sdo Paulo: Perspectiva, 2002.

Topicos Especiais da Comunicagao
Estudo de temas atuais e emergentes, bem como das tendéncias no cenario da comunicacao
com objetivo de aprofundar contetdos teoricos e/ou de praticas profissionais.

Bibliografia Basica
ECO, Umberto. Apocalipticos e integrados. 6. ed. Sdo Paulo: Perspectiva, 2004.

BAUMAN, Zygmunt. Modernidade liquida. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2001.
JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. 2. ed. ampl. e atual. S&o Paulo: Aleph, 20009.

Bibliografia Complementar
CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede. 19. ed. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 2018.

BAUMAN, Zygmunt. Vida para consumo: a transformacéo das pessoas em mercadoria. Rio
de Janeiro: Zahar, 2008.

MARTIN B., Jesus; REY, German. Os exercicios do ver: hegemonia audiovisual e ficcdo
televisiva. 2. ed. S&o Paulo: Ed. SENAC, 2004.

LEAO, Lucia. (Org). O CHIP e o caleidoscopio: reflexdes sobre as novas midias. Sdo Paulo:
Ed. SENAC Séo Paulo, 2005.

KUNSCH, Margarida Maria Krohling; FISCHMANN, Roseli (org.). Midia e tolerancia: a

ciéncia construindo caminhos de liberdade. Sdo Paulo: Edusp, 2002.
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XVI. ANEXOS

Anexo | — Regulamento das Atividades Complementares

SECAO |
DOS OBJETIVOS

Art. 1° O presente regulamento tem por finalidade normatizar as Atividades Complementares
como componente curricular dos Cursos de Graduagéo, do Campus de Frutal, da Universidade
do Estado de Minas Gerais.

Art. 2° As Atividades Complementares, cuja obrigatoriedade estda em funcdo do Projeto
Pedagdgico do Curso e das normas legais pertinentes (Diretrizes Curriculares), tém a finalidade
de enriquecer o processo de ensino-aprendizagem privilegiando:

| - complementar a formacéo profissional e social;

Il - ampliar os horizontes do conhecimento, bem como de sua pratica, para além da sala de aula,
em atividades de ensino, pesquisa e extensao;

Il - favorecer o relacionamento entre grupos e a convivéncia com as diferencas sociais no
contexto regional em que se insere a Universidade;

IV - propiciar a inter e a transdisciplinaridade no curriculo, dentro e entre 0s semestres e séries;
V - estimular praticas de estudo independentes, visando a uma progressiva autonomia
profissional e intelectual do aluno;

VI - encorajar o reconhecimento de conhecimentos, habilidades e competéncias adquiridas fora
do ambiente escolar, inclusive as que se referirem as experiéncias profissionalizantes, julgadas
relevantes para a area de formacéo considerada;

VII - fortalecer a articulacdo da teoria com a prética, valorizando a pesquisa individual, coletiva

e a participagéo em atividades de extensé&o.
Art. 3° As Atividades Complementares deverdo ser cumpridas pelo aluno a partir de seu

ingresso no curso, obedecendo a carga horaria exigida em cada curriculo, de acordo com as

Diretrizes Curriculares para a concluséo do curso de graduacao.
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Art. 4° A integralizacdo das Atividades Complementares é condi¢do necessaria para a colagédo

de grau e devera ocorrer durante o periodo em que o aluno estiver regularmente matriculado,

excetuando-se eventuais periodos de trancamento.

Art. 5° Sdo consideradas Atividades Complementares aquelas pertencentes as seguintes
categorias:

| - Atividades de Ensino, desenvolvidas fora do “Campus”, tais COMO:

a) cursos de extensdo em outras Instituicdes, visitas a drgdos publicos ou a entidades
particulares, ligadas a area de abrangéncia dos cursos;

b) palestras, seminarios, oficinas, visitas técnicas, cursos, em Instituicdes educacionais publicas
ou privadas, com a devida aprovacdo do Coordenador do Curso.

Paréagrafo Unico: Considera-se a participacdo do aluno na forma ativa ou passiva, ou seja, na

condicdo de participante ou palestrante/instrutor/apresentador.

Il - Atividades de Ensino, desenvolvidas dentro do proprio “Campus”, consideradas:
a) palestras, seminarios, congressos, conferéncias, jornadas académicas;

b) ciclos de estudos, atendendo interesses gerais ou especificos.

Il — Atividades de Pesquisa: tedrica ou empirica, a fim de que o aluno possa visualizar o
contetido de disciplina/curso em sua projecéo social real, com a finalidade de que a formacéo
universitaria ndo se limite apenas a aplicacdo e a interpretacdo do conhecimento, mas que 0s

estudantes sejam formados para também construi-lo.

§ 1° Neste caso, 0 aluno ajustard com o Professor/Supervisor o objeto da pesquisa, as condi¢des

de sua realizacdo, avaliacéo e registro.
8 2° Esta categoria inclui: projeto (envolvendo implementagdo préatica); pesquisa teorica;
oficina; formagéo de grupo de estudo e de interesse com producdo intelectual ou projeto com

implementacéo real.

IV — Atividades de Extensdo: prestacdo de servico em questdes ligadas a cidadania, a familia,

a saude, a educacdo, ao meio ambiente, a movimentos solidarios, & habitacdo/moradia, a
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voluntariado em entidades filantrépicas e a ONGs, participando de programas, a fim de que o

aluno experimente a funcdo social do conhecimento produzido.

V - Iniciacdo Cientifica: atividade investigativa, no ambito do projeto de pesquisa, visando ao
aprendizado de métodos e técnicas e ao desenvolvimento da mentalidade cientifica e da
criatividade.

Art. 6° Outras Atividades Complementares, dentro de cada grupo, poderdo ser analisadas e

validadas pela Coordenadora Geral dos Cursos.

Art. 7° A Coordenacdo de Curso podera elaborar normas complementares a este Regimento,
conforme as caracteristicas proprias de cada curso de graduagdo, com aprovacéao do Diretor e
da Coordenadora Geral dos Cursos.

Art. 8° Por se tratar de uma atividade, o registro da mesma devera ser semestralmente sob a

forma de horas.

SECAO II
DA ORGANIZACAO E FUNCIONAMENTO

Art. 9° A organizacdo, supervisdo, acompanhamento e a convalidacdo das Atividades
Complementares serdo exercidos por uma Comissdo que tera os seguintes componentes:
a) Coordenador (a) Geral de Cursos, como responsavel;

b) Coordenadores de Cursos;

c) Supervisores das Atividades Complementares de Cursos;

Paragrafo anico. Nao havera remuneracdo extra ou atribuicao de horas-aulas especificas para

0S componentes.
Art. 10 Compete a Coordenacdo Geral dos Cursos:

a) supervisionar o desenvolvimento das Atividades Complementares;

b) validar as atividades realizadas;
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c) encaminhar, semestralmente, para o Diretor, através do formulario proprio, a relacdo das

Atividades Complementares a serem oferecidas no respectivo semestre e que deverdo ser
cadastradas pela Secretaria Académica;
d) julgar os pedidos de convalidacdo de horas de Atividades Complementares ndo constantes

neste regimento.

Art. 11 As Atividades Complementares, a serem oferecidas em cada curso de graduagéo,
poderdo ser coordenadas por um professor designado para esse fim, cujas principais atribuigdes
séo:

a) seguir o regulamento especifico para as atividades do curso;

b) organizar e divulgar, semestralmente, calendario das Atividades Complementares, bem
como, o0 numero de vagas disponiveis para cada uma delas;

c) supervisionar os trabalhos desenvolvidos pelos alunos;

d) organizar e acompanhar o desenvolvimento e as avaliacdes das Atividades Complementares;
e) encaminhar & Secretaria Académica a totalizacdo das horas das Atividades Complementares
de cada aluno, para fins de registro académico, ao final de cada semestre letivo;

f) manter e controlar o registro das Atividades Complementares de cada aluno;

g) divulgar de forma ampla aos alunos do respectivo curso de graduacdo, as Atividades

Complementares disponiveis em cada periodo letivo e os critérios para sua realizacao.

SECAO 111
DO (A) ALUNO (A)

Art. 12 O aluno inscrito em Atividades Complementares devera:

a) conhecer o regulamento e as normas referentes a estas Atividades;

b) definir, entre as Atividades Complementares disponiveis para o semestre letivo, aquelas em
que devera fazer inscricdo junto ao Professor Supervisor das Atividades;

c) desenvolver as atividades propostas, cumprindo todas as etapas e o cronograma estabelecido

em conjunto com o Supervisor da Atividades Complementares.

Art. 13 A integralizacdo das Atividades Complementares devera ocorrer durante o periodo em
que o aluno estiver, regularmente, matriculado, excetuando-se eventuais periodos de

trancamento.
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Art. 14 A integralizacdo das Atividades Complementares é condi¢do necessaria para a colacao

de grau.

Art. 15 O aluno deverd desenvolver as Atividades Complementares, segundo sua
disponibilidade e compatibilidade de horario com as disciplinas curriculares, sem prejuizo de
frequéncia as aulas regulares, ndo havendo a possibilidade de abono de faltas, em decorréncia

da realizacdo destas atividades.

SECAO IV

DA AVALIACAO

Art. 16 Atividades Complementares de longo prazo deverdo possuir avaliagdes semestrais,
realizadas pelo Supervisor das Atividades Complementares.

Art. 17 A avaliacdo da Atividade Complementar é de responsabilidade do Supervisor das
Atividades Complementares.

Art. 18 A realizacdo de qualquer Atividade Complementar ndo podera ser parte integrante da

avaliacdo de disciplina pertencente ao curriculo do curso.
Art. 19 A Atividade Complementar serd registrada como “Cumpriu” (C), somente quando o
aluno realizar todas as atividades pertinentes a mesma, respeitando o cronograma e ter sido

aprovado no processo de avaliagdo e em caso contrario “Nao Cumpriu” (N/C).

SECAO V
DA INSCRICAO

Art. 20 A inscricdo devera ser realizada pelo aluno através de formulario proprio, entregue e

protocolado junto ao Supervisor das Atividades Complementares.

Art. 21 O periodo de inscricdo serd estabelecido pelo Supervisor das Atividades

Complementares.
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Art. 22 O formulario de inscricdo devera ser retirado no site www.uemgfrutal.com.br,

preenchido pelo aluno juntamente com o Supervisor das Atividades Complementares.

SECAO VI
DO REGISTRO ACADEMICO

Art. 23 Ao final de cada semestre, o Supervisor das Atividades Complementares devera
protocolar, junto a Secretaria Académica, os relatorios referentes a cada Atividade

Complementar desenvolvida no periodo, constando a situacédo de cada aluno inscrito na mesma.

Art. 24 Cada Atividade Complementar realizada terd um registro proprio junto a Secretaria
Académica em relatorio padronizado.

Paragrafo unico. A atividade, realizada em outra Instituicio e/ou Empresa, devera ser
comprovada através de documento comprobatério, a qual podera ser convalidada como

Atividade Complementar pela Coordenacdo Geral dos Cursos.

SECAO VII
DAS DISPOSICOES GERAIS E TRANSITORIAS

Art. 25 Os casos omissos, neste Regulamento, serdo deliberados pelo Colegiado de Curso.

Art. 26 Este Regulamento entra em vigor na data de sua publicacdo, revogando-se as

disposicBes em contrério.

121


http://www.uemgfrutal.com.br/

MANUAL DE PONTUACAO DAS ATIVIDADES COMPLEMENTARES UNIDADE

(1) Ensino

ACADEMICA DE FRUTAL

(2) Pesquisa (3) Extenséo

QUAIS ATIVIDADES PODEM SER REALIZADAS?

Apresentacdo de trabalho em evento cientifico (Simposio,

) Congresso, Coloquios ou Encontros da mesma natureza) 1on
(50)% da carga horéria
(1) | Aprovacéo de certificados de cursos “ONLINE” total do curso/até 30
h/semestre

Conclusdo em Cursos de Informaética, Lingua Estrangeira,

1) Lingua Portuguesa 15h (por semestre)
- L . o 03h(limite

(3) | Criacdo de pecas publicitarias e anuncios publicitarios 21h/semestre)

3) Desenvolvimento de campanha publicitaria (briefing, 10h

planejamento, criacdo e midia);

(2) | Desenvolvimento de projeto de pesquisa 25 h/semestre
(2) | Voluntario em Projeto de Pesquisa 10 h/semestre
(3) | Desenvolvimento de projeto grafico (livro, revista) 10 h/ semestre
(3) | Desenvolvimento de site 10 h/semestre

®3)

Desenvolvimento de projeto multimidia

10 h/semestre

1)

Entrega de Resenha e Leitura Dirigida

03h/livro/filme
(limitado 9h/semestre)

©)

Estagio nos Nucleos de Primeiro Atendimento e/ou
Conciliagdo nos Juizados Especiais

Ate 10 h

Estagio profissional pertinente a area de abrangéncia do

25 h/semestre

) curso

(3) | Exercicios de cargos de representacao estudantil 10h/ semestre
L . . 05h(limitado

(1) | Participacdo em mesa-redonda ou debates (Filmes, livros) 15h/semestre)

A . . 03h(limite

(3) | Producéo de fotografia para campanha ou catalogo 21h/semestre)

(3) | Lider de turma/colegiado 10h/semestre

(1) | Monitoria em disciplina regular da UEMG 10h/semestre

(1) | Palestras, Seminarios 03h

1) Participacdo em cursos, minicursos, oficinas, relevantes 10h/eurso

para 0 curso em que atua.
(3) | Participacdo em Empresa Junior 5h/atividade

)

Participacdo em evento cientifico (Simposio, Congresso,
Coloquios ou Encontros da mesma natureza) sem
apresentacdo de trabalho

10 h/por evento
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®3)

Premiacao recebida

10 h

©)

Participacdo em Eventos Esportivos, como Atleta (AT)
/Como Assistente (A)

(AT)10h (A)5h

Organizacdes de Evento cientifico, Simposio, Seminario,

(3) | Congresso, Coléquios, Eventos académicos, culturais na 10h
Instituicdo de Ensino

(1) | Ministrar palestra 10 h

(3) | Ministrar cursos 15h

1) Participacdo em cursos,em oficinas e em workshops de 05 h
coNngressos

(3) | Participacdo em trabalhos de campo 10h/por atividade

« . - _ 03 h(limite

(3) | Producéo de anuncios para TV, radio e Internet; 21h/semestre)

@) Publicacdo de resumos e/ou artigos em revistas, jornais ou 20h
outros meios de comunicacéo publica.

(2) | Trabalho de Pesquisa Cientifica de livre iniciativa do aluno | 20h/semestre

©)

Trabalho Voluntario

10 h/semestre
(25% da carga horéria
total)

1)

Visita técnica

08h/visita
(limitado 40h)

©)

(3) Participacdo em Eventos Culturais da Instituicdo de
Ensino (Bateria, Coral, Teatro).

10h/semestre

2

Participacdo em Grupos de Pesquisa

10h/semestre
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Anexo Il — Regulamento de Trabalho de Concluséo de Curso (TCC)-

SECAO |
DA DEFINICAO

Art. 1. O Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) é requisito indispensavel para conclusdo do
curso e obtencdo do grau de Bacharel em Comunicagdo Social, com habilitagdo em Publicidade
e Propaganda, devendo ser apresentado em sessao publica.

Art. 2. O tema do TCC serd de livre escolha do discente e deverd versar sobre assuntos
pertinentes e relevantes a Publicidade e Propaganda. O trabalho devera ser elaborado sob a

orientacdo de um docente da Instituicdo, denominado Professor-Orientador.

Art. 3. Sera responsavel pela orientagdo um professor da Unidade e de comum acordo entre

orientando e orientador.

Art. 4. Em casos especiais, podera ocorrer a desisténcia da orientacdo, tanto do professor
orientador, como pelo aluno orientando até decorridos sessenta dias do inicio da orientacgao,
desde que motivada, encaminhada por escrito ao Supervisor de TCC, que este manifeste a

indicacdo de outro professor para assumir o trabalho.
Art. 5. As modalidades para realizacdo do TCC séo trés:

| — Trabalho monografico: realizagdo de uma reflexdo tetrica sobre temas relacionados
a Publicidade e Propaganda ou comunicagdo. Nesta modalidade, o aluno elege um tema
especifico, em comum acordo com o orientador, objetivando fazer um estudo cientifico
aprofundado sobre a questdo levantada. O trabalho monografico devera ser
acompanhado de um artigo cientifico.

I - Projeto Experimental: realizacdo de uma campanha publicitéria para um cliente real.
Nesta modalidade, o académico escolhe uma empresa/produto que deseja estudar e
desenvolve uma campanha publicitaria para 0 mesmo. A campanha devera ser realizada,
integralmente, contemplando todas as etapas necessarias. E permitida a realizagio em
equipe de trés ou quatro integrantes nesta modalidade.

I11 - Projeto Especial em Publicidade e Propaganda: envolve a concepc¢éo, planejamento

e execucdo de um trabalho pratico/técnico de cunho publicitario. Nesta modalidade, o
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aluno devera apresentar, como resultado final, um produto desenvolvido a partir da

pesquisa realizada. Tal produto pode ser um ensaio fotografico, um projeto piloto de
programa televisivo ou radiofénico, projetos de branding, projetos de midia digital,
projetos de design grafico, entre outras possibilidades, desde que submetidas e
aprovadas pelo Coordenador de TCC. E permitida a realizacdo em dupla nesta

modalidade.
SECAO II
DOS OBJETIVOS GERAIS

Art. 6. O TCC tem, por objetivo, proporcionar ao discente do Curso, a elaboracdo de um projeto
de pesquisa, sua execucdo e sistematizacdo na forma de trabalho cientifico, sob orientacéo
individual, no caso do trabalho monogréfico, ou se optarem pela campanha publicitaria ou
Projeto Especial em Publicidade e Propaganda.

Paragrafo Unico. Para a elaboragdo do TCC, o académico de Publicidade e Propaganda dispora
de dois semestres letivos: no sétimo semestre, na disciplina “Metodologia de pesquisa em
Publicidade”, o discente devera elaborar o projeto a ser defendido em banca privada sob o
acompanhamento de um docente-orientador e supervisionado pelo Supervisor de TCC. Na
segunda etapa, no oitavo semestre do curso, o discente realizara o desenvolvimento do projeto
na disciplina “Projeto Experimental em Publicidade e Propaganda”, também acompanhado pelo
professor-orientador e sob a supervisdo do Supervisor de TCC. O trabalho final devera ser

defendido em banca publica.
SECAO 111

DA ELABORACAO DO TCC
Art. 7 — Cabe ao discente:

| — estar, devidamente matriculado, no componente curricular correspondente a atividade de

Trabalho de Conclusdo de Curso;

Il — escolher o tema a ser estudado, ao ingressar no sétimo semestre do curso. Ao término do

sétimo semestre, 0 aluno devera apresentar o projeto, na disciplina “Metodologia de Pesquisa
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em Publicidade”, perante a uma banca examinadora. Sera declarado aprovado o discente que
obtiver nota igual ou superior a 60,00.

Il —apresentar o projeto de pesquisa para avaliacdo e escolha do orientador;

IV — elaborar, sob orientacdo, o trabalho de conclusédo de curso;

V — comparecer as orientacdes, previamente, agendadas com o professor orientador;

VI — participar da sessdo publica de apresentacdo do trabalho perante a banca;

VIl — apresentar, oralmente, o trabalho e responder as arguicoes;

VIII — efetuar as alteragOes sugeridas pela banca no prazo estipulado pela mesma.

8§ 1° A responsabilidade pela elaboragdo do projeto de pesquisa, no sétimo semestre e
do TCC, no oitavo semestre do curso, &, integralmente, do aluno o que, entretanto, nao

exime o professor orientador de acompanhar, adequadamente, suas atribuigdes.

§ 2° O académico nao aprovado no componente curricular “Metodologia de Pesquisa
em Publicidade” ndo podera ascender a etapa seguinte, isto é, as disciplinas de Projetos
Experimentais do 8° Periodo.

Art. 8 — Da orientagdo
| —Cabe ao professor orientador:
8 1 — orientar, semanalmente, nos horarios agendados em comum acordo com 0s orientandos;

8 2 — comunicar ao Supervisor de TCC quando o discente deixar de comparecer, de forma
sistematica, as orientacdes ou descumprir o cronograma das atividades previstas no plano de

trabalho;
8 3 — presidir as bancas de seus orientandos;
8 4 — assinar, com 0s demais membros da banca examinadora, as atas das apresentacoes;

8 5 — cumprir, integralmente, este regimento.
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Il —Cabe ao Supervisor de TCC:

8 1 —organizar a distribuicéo dos trabalhos, de acordo com as tematicas mais adequadas a cada

professor-orientador, a partir as sugestfes dos alunos;

8 2 — comunicar ao Orientador os prazos a serem cumpridos pelo aluno para entrega dos

trabalhos, agendamento de bancas e finalizacdo do TCC,;

8 3 —organizar o cronograma das bancas;

8§ 4 —realizar a entrega das atas das apresentacfes a secretaria,;
8 5 — cumprir, integralmente, este regimento.

Paragrafo Unico. As bancas de avaliacdo de TCC serdo publicas e deverdo ser marcadas e

divulgadas com antecedéncia de 30 dias.

SECAO IV

DAS MODALIDADES DE TCC

Art. 9 — As modalidades de TCC de Publicidade e Propaganda s&o:
I — Monografia:

8 1 - Pesquisa teorica ou analitica em Publicidade e Propaganda ou comunicagéo. O trabalho

monografico devera ser acompanhado de um artigo cientifico.

Il — Projeto experimental:

8 1 — Campanhas de posicionamento e reposicionamento de imagem;
8§ 2 — Campanhas de propaganda;

§ 3 — Campanha informativa;

8 4 — Campanha de langamento de produto ou servico;

8 5 — Campanha institucional;
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8 6 — Campanha de utilidade publica;

§ 7 — Campanha promocional;
§ 8 — Campanha educativa;

§ 9 — Outras.

Il — Projeto Especial:

8 1 — Ac0es e produtos de comunicagdo em interface com a Publicidade e Propaganda:
producdo editorial, producdo eletrébnica/multimidia, producdo audiovisual, producao

fotogréfica, producdo sonora, producao de identidade visual, entre outros.
SECAOV
DA ESTRUTURADO TCC

Art. 10 — O aluno devera elaborar seu TCC seguindo os critérios técnicos estabelecidos nas

normas da ABNT e nas normas técnicas adotadas pela Universidade do Estado de Minas Gerais.

8 1 — O projeto de pesquisa, a ser entregue no sétimo semestre, devera seguir a seguinte

estrutura:

I — Monografia: Resumo; Palavras-chave; Sumario; Introducdo (tema, objeto e
problema); Justificativa; Objetivo geral e Objetivos especificos; Referencial tedrico;
Procedimentos Metodoldgicos; Cronograma; Referéncias. O trabalho deverd ser

acompanhado de um artigo.

Il — Projeto Experimental: Resumo; Palavras-chave; Sumario; Introducdo (empresa,
produto/servico elencado, tipo de campanha a ser desenvolvida); Justificativas;
Briefing (empresa, produtos/servigo, posicionamento, consumidor e publico-alvo,
concorréncia, mercado, objetivo de Marketing, objetivo de comunicacéo, historico de
comunicacdo, verba), Referencial Teorico; Procedimentos Metodoldgicos;

Cronograma; Termo de acordo; Referéncias Bibliograficas.
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Introducdo (tema,

problematizacdo da proposta); Justificativas; Objetivos geral e especificos; Referencial

tedrico; Procedimentos Metodoldgicos; Cronograma; Referéncias Bibliograficas.

Art. 11 — A estrutura do TCC compde-se de:

8 1 — Monografia

VII.

VIII.
IX.
X.
XI.
XIlI.

capa;
folha de rosto;

ficha catalogréfica;

folha de aprovacdo contendo os nomes dos membros da banca;

resumo (dois idiomas: portugués e espanhol ou portugués e inglés e palavras-chave);
SUMArio;

introducdo - deverd conter: apresentacdo da pesquisa, contextualizagdo do tema,
apresentacdo do objeto de pesquisa, objetivos, justificativas, problema de pesquisa,
tipologia da pesquisa, procedimentos metodolégicos, descri¢do dos capitulos, indicagdo
dos resultados obtidos.

desenvolvimento — referencial tedrico, pesquisa, resultados;

conclusdo ou consideracgdes finais;

referéncias;

anexos;

apéndices.

§ 2 — Projeto Experimental

VII.

VIII.

capa;
folha de rosto;

ficha catalogréfica;

folha de aprovacéo contendo os nomes dos membros da banca;

resumo (dois idiomas: portugués e espanhol ou portugués e inglés e palavras-chave);
SUMArio;

introducdo - devera conter: apresentacdo da campanha, justificativas, procedimentos
metodoldgicos, descrigdo dos capitulos.

desenvolvimento — referencial teérico, agéncia, briefing, pesquisa, planejamento de
comunicacdo, Marketing e midia, criagdo, cronograma de execucdo da campanha,

planilha de orcamentos de midia e producéo grafica e eletronica;
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conclusdo ou consideragdes finais;

referéncias;
anexos;

apéndices.

§ 3 — Projeto Especial

VIL.

VIII.

IX.
X.
XI.
XIl.

capa;
folha de rosto;

ficha catalogréfica;

folha de aprovacdo contendo os nomes dos membros da banca;

resumo (dois idiomas: portugués e espanhol ou portugués e inglés e palavras-chave);
SUMArio;

introducdo (devera conter: apresentacdo do projeto, contextualizagdo do tema,
objetivos, justificativas, problematizacdo do projeto, procedimentos metodolégicos,
descricdo dos capitulos, indicacdo dos resultados obtidos)

desenvolvimento — referencial tedrico, apresentacdo e descricdo do produto, acdes
desenvolvidas.

conclusdo ou consideracgdes finais;

referéncias;

anexos;

apéndices.

84— Os itens “Anexos” e “apéndice” ndo sao obrigatorios. Cabe ao professor orientador decidir

se a natureza da pesquisa necessita de inclusdo desses itens.

8 5— 0O académico podera incluir, antes do sumario, se assim o desejar, dedicatoria, epigrafe e

agradecimentos.

8§ 6 — O corpo do trabalho (introducdo/consideragGes iniciais, desenvolvimento e

conclusdo/consideragdes finais) devera possuir, no minimo, 35 (trinta e cinco) paginas, ficando

o0 limite maximo a critério do professor orientador.

SECAO VI

DOS PRAZQOS
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Art. 12 — Os Trabalhos de Conclusao de Curso (no oitavo semestre) deverdo ser protocolizados

junto ao Centro de Atendimento, até as 22h30min (vinte e duas horas e trinta minutos), do dia
determinado no cronograma do Curso. A apresentacdo sera em trés (3) vias de igual teor, com
encadernagéo em espiral e uma via gravada em CD (em PDF).

§ 1 — Apos apresentar o trabalho perante a banca examinadora, caso haja necessidades de
correcBes, 0 académico deveré realiza-las, submeté-las a apreciacdo do professor orientador.
Quando se trata do trabalho final (oitavo semestre), o académico devera entregar, a Secretaria
Académica, uma via do TCC encadernado em capa dura, na cor preta, gravado em letras
douradas e uma via gravada em CD, com arquivo tipo PDF, que passaréo a fazer parte do acervo

da Instituicdo.

8 2 — Os demais prazos e exigéncias sempre constardo do cronograma de TCC, entregues pelo

Coordenador de Curso no inicio de cada semestre letivo.
SECAO VII
DA APRESENTACAO

Art. 13 — A apresentacdo do projeto de pesquisa, no sétimo semestre, dar-se-4 com a presenca
do professor orientador e dois professores avaliadores, que fardo apontamentos e alinhamentos
para a sequéncia do trabalho. A apresentacéo final do TCC, no oitavo semestre, se realizard em
sessdo publica. A avaliacdo sera feita pela banca examinadora presidida pelo professor
orientador e composta por mais dois professores, sendo pelo menos um membro ligado ao curso
de Comunicagdo Social Publicidade e Propaganda da Instituicdo. A indicacdo da banca seré por
sugestdo do professor orientador que deverd considerar as sugestdes dos discentes e
encaminhada ao Coordenador do TCC, que viabilizara as composi¢fes das bancas por linhas

de pesquisa e submetera a aprovacdo do coordenador de curso.

Art. 14 — O Coordenador do Curso divulgard a composicdo das bancas examinadoras, 0s

horéarios e salas destinadas, além de providenciar a reserva dos equipamentos necessarios.

Art. 15 — Para a apresentacdo do Projeto de TCC, no sétimo semestre do curso, o académico
disporéa de até 20 (vinte) minutos para a apresentacdo. Cada membro da banca dispora de até

10 (dez) minutos para suas consideracdes e para arguicoes.
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Art. 16 — No ato da apresentacdo do TCC, no oitavo semestre do curso, o aluno dispora de até

30 (trinta) minutos para apresentar o trabalho e cada componente da banca examinadora dispora
de até 15 (quinze) minutos para a arguicao, dispondo ainda o discente de igual tempo 15 (quinze

minutos) para responder a cada um dos examinadores.
SECAO VIII
DA AVALIACAO DO TCC

Art. 17 — A avaliagdo ocorrera apds o encerramento da etapa de arguicdo, em reunido reservada
da banca, obedecendo a avaliacdo individual de cada examinador, levando em consideracao o
trabalho escrito, a exposicdo oral e a argumentacdo apresentada na arguicdo pela banca

examinadora.

Art. 18 — Cada membro da banca anotard, na ficha propria para avaliacdo, as notas
correspondentes a cada um dos quesitos e, no campo apropriado, a informacéo se o académico

estd aprovado, reprovado ou aprovado sob condicdo de corre¢des indicadas pela banca.

Art. 19 — Para a aprovacdo, o aluno devera obter, na média das avaliacbes dos membros da

banca, nota igual ou superior a sessenta.

Art. 20 No caso de aprovacao condicionada, as correcoes, recomendadas pela banca para serem
empreendidas no trabalho escrito, deverdo ser devolvidas ao professor orientador que as
encaminhara ao académico para gque atenda as exigéncias da banca. Atendidas as exigéncias, o
aluno seré proclamado aprovado. No caso de descumprimento de prazo ou nao atendimento das

exigéncias manifestadas pela banca, o trabalho sera declarado reprovado.

Art. 21 — Os académicos que apresentarem trabalhos de TCC em que forem detectados copia
ou plagio serdo, automaticamente, reprovados e o fato comunicado, por escrito, ao Coordenador

de curso.

Art. 22 — O aluno que ndo entregar o TCC, no prazo estipulado pelo cronograma ou néo
comparecer a apresentacao oral, sem motivo legal, sera reprovado, ficando impedido de colar

grau e ao diploma correspondente.
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Art. 23 — N&o ha recuperacdo ou revisdo da avaliacdo do TCC, sendo definitiva a aprovacao ou

reprovacao. Uma vez reprovado, o aluno devera providenciar a matricula novamente no mesmo
componente curricular, no proximo semestre, ficando ao seu critério continuar ou ndo com o
mesmo tema, mas em qualquer caso, devera reiniciar todo o processo de elaboracdo do TCC,

inclusive, uma nova apresentacdo do projeto de pesquisa ao Conselho de Curso.
SECAO IX
DAS DISPOSICOES FINAIS

Art. 24 — Os académicos do Curso de Graduacdo em Publicidade e Propaganda poderdo
desenvolver o projeto de pesquisa em equipe de até dois alunos, se optarem pela modalidade
Projeto Especial. Os discentes que assim o desejarem deverdo submeter o projeto a apreciacdo
do Conselho que, ap6s analise da complexidade do projeto, podera autorizar ou ndo seu

desenvolvimento.

Art. 25 — Quando o Trabalho de Concluséo de Curso for desenvolvido na forma de Projeto

Especial, todos os integrantes da equipe deverdo observar os dispositivos deste Regulamento.

Art. 26 — A nota da exposicdo oral e a argumentacdo, apresentada na arguicdo pela banca

examinadora, sera avaliada individualmente.

Art. 27 — A orientacdo dos membros da equipe podera ser coletiva, dependendo da necessidade

de cada membro da equipe, e cabe ao orientador agendar orientagdes individuais.

Art. 28 — No caso em que um dos alunos integrantes da equipe trancar a matricula ou deixar o
curso, o orientador levara o fato ao conhecimento do Coordenador de TCC que, em uma reuniao

com a Coordenacéo de Curso avaliardo a questéo, cabendo recurso ao Conselho de Curso.

Art. 29 — Em todas as modalidades, os trabalhos de conclusdo de curso seréo regidos pelo
Regulamento de Trabalho de Concluséo de Curso. Os casos omissos a este Regulamento seréo
deliberados Colegiado do curso.

Art. 30 — Este Regulamento entra em vigor apés a aprovacao pelo Colegiado.
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Anexo 111 — Relacdo de Disciplinas por Departamentos

Legenda

Departamento de Ciéncias Exatas (DCEX)
Departamento de Ciéncias Humanas e Sociais Aplicadas (DCHSA)
Departamento de Ciéncias Juridicas (DCJ)
Departamento de Linguistica, Letras, Comunicacao e Artes (DLLCA)

19 Periodo

Codigo da

Disciplina A CHST | CHP | Departamento | Créditos
Disciplina
Filosofia da Comunicagao FILOCOM | 02 -- DCHSA 02
Introdugdo 4 Fotografia IFPP 02 |02 |DLLCA 04
Publicitaria
Introdugdo a Publicidade e a
Propag;n i IPP 02 |02 |DLLCA 04
Lingua Portuguesa LP 04 -- DLLCA 04
Introdug¢do ao Marketing MAPP I 02 02 | DLLCA 04
Metodologia da Comunicac¢ao METCOM | 02 -- DCHSA 02
Subtotal -- 14 06 20
22 Periodo
L Codigo da .-
Disciplina Lo CHST | CHP | Departamento | Créditos
Disciplina
Educacdo em Direitos Humanos | EDH 02 -- DCHSA 02
Fotografia Publicitaria FPP 02 02 | DLLCA 04
Projeto Integrador I PII - 04 | DLLCA 04
Marketing Aplicado a
Publicidade e Propaganda FJAV 02 02 | DLLCA 04
Politica Mundial Contemporanea | PMC 02 -- DCHSA 02
Teorias da Comunicac¢do TCS 04 -- DLLCA 04
Subtotal -- 14 06 20
32 Periodo
. Codigo da .-
Disciplina Discinli CHST | CHP | Departamento | Créditos
isciplina
Constru'gao Politica e Econémica CPEB 02 B DCHSA 02
do Brasil
Criacao Publicitaria I CPP1 02 02 | DLLCA 04
Estatistica Aplicada a
Publicidade e Propaganda EAPP 01 01 | DCEx 02
Gerenciamento e Atendimento GA 02 02 | DLLCA 04
Redacao Publicitaria I RPP1 02 02 | DLLCA 04
Disciplinas optativas OopP 04 -- 04
Subtotal -- 13 07 20
42 Periodo
L Cédigo da .
Disciplina A CHST | CHP | Departamento | Créditos
Disciplina
Comunicacgdo Integrada CI 02 02 | DLLCA 04
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Publicidade e Sociedade PPS 02 -- DCHSA 02
Pesquisa de Mercado na
Publicidade e Propaganda PMPP 01 01 | DCHSA 02
Redacao Publicitaria I1 RPP2 02 02 | DLLCA 04
Projeto Integrador II PIII - 04 | DLLCA 04
Disciplinas optativas OopP 04 -- 04
Subtotal -- 11 09 20
592 Periodo
L Codigo da -
Disciplina s CHST | CHP | Departamento | Créditos
Disciplina
Criacdo Publicitaria I1 CPP2 02 02 | DLLCA 04
Historia e Critica da Publicidade HCPP 02 B DLLCA 02
e Propaganda
Planejamento de Campanha PCP2 02 |02 |DLLCA 04
Publicitaria
P51colog.1a e Comportamento do PSICC 02 B DCHSA 02
Consumidor
Cqmunlcggao.e Marketing para CMMD ) 04 | DLLCA 04
Midias Digitais
Disciplinas optativas OopP 04 -- 04
Subtotal -- 12 04 20
62 Periodo
L Codigo da .-
Disciplina Lo CHST | CHP | Departamento | Créditos
Disciplina
Planejamento e Producdo Grafica | PPG 02 02 | DLLCA 04
Prloc_iugao de Publladade para PPRTC 02 02 | DLLCA 04
Radio, TV e Cinema
Publicidade Local e Regional PLR 02 -- DLLCA 02
Projeto Integrador III PIIII - 04 | DLLCA 04
Disciplinas optativas OoP 04 -- 04
Disciplinas eletivas OE 02 -- 02
Subtotal -- 12 08 20
79 Periodo
o Codigo da .
Disciplina Discinli CHST | CHP | Departamento | Créditos
isciplina
Etica e Legislacdo da Publicidade ELPP 02 B DCJ 02
e Propaganda
Metqdplogla de Pesquisa em MPP 02 B DCHSA 02
Publicidade
Planejamento de Midia PM2 02 02 | DLLCA 04
PubllClda.de para Novas PNT 02 02 | DLLCA 04
Tecnologias
Disciplinas optativas OoP 03 03 06
Disciplinas eletivas OE 02 -- 02
Subtotal -- 13 07 20
82 Periodo
Disciplina ‘ Codigo da ‘ CHST ‘ CHP ‘ Departamento ‘ Créditos
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Disciplina
Proje;tq Experimental em PEPP 04 ) DLLCA 04
Publicidade e Propaganda
E;s;gtr;a comparada das midias e HISTM 04 B DLLCA 04
Publicidade no Agronegdcio PAGRO 02 02 | DLLCA 04
Disciplinas optativas OP 03 03 06
Disciplinas eletivas OE 02 -- 02
Subtotal -- 13 07 20
DISCIPLINAS OPTATIVAS

Codigo da

Disciplina Disciplina | CHST | CHP | Departamento | Créditos
Animacao e Computagdo Grafica ACG 2 2 DLLCA 4
Antropologia ANT 2 -- DCHSA 2
Assessoria de Comunicacao
Politico-Eleitoral ACPE 2 2 DLLCA 4
Comunicagdo Aplicada a Educagao |CAE 2 -- DLLCA 2
Comunicacdo Comparada CC 4 -- DLLCA 4
Comunicacgdo e Cultura CCULT 4 -- DLLCA 4
Comunicacdo e Tecnologia CT 4 -- DLLCA 4
Comunicagdo, linguagem e cultura |CLC 4 -- DLLCA 4
Design Audiovisual DA -- 4 DLLCA 4
Economia ECON 2 -- DCHSA 2
Edicdo Digital de Imagens EDI -- 2 DLLCA 2
Edi¢cdo em Radio EDR -- 2 DLLCA 2
Edicdo em video EV 2 2 DLLCA 4
Empreendedorismo e Gestao de
Empresas de Comunicac¢do EGEC 2 -- DCHSA 2
Estética e Cultura de Massa ECM 4 -- DLLCA 4
Fotografia de Still FSTILL 2 2 DLLCA 4
Fotografia em Estudio FEST 2 2 DLLCA 4
Fotografia Técnica FT -- 2 DLLCA 2
Historia da Arte HISTA 2 -- DCHSA 2
Historia do Cinema HC 2 -- DLLCA 2
Historia em Quadrinhos e
Linguagem HQL 2 -- DLLCA 2
Informatica Aplicada a Publicidade
e Propaganda [APP 4 -- DCEx 4
Introdugdo ao Cinema CIN 4 -- DLLCA 4
Libras LIB 2 -- DLLCA 2
Lingua Inglesa Instrumental LII 2 2 DLLCA 4
Lobby e Gerenciamento de Crises | LGC 2 2 DCHSA 4
Live Marketing LMKT 2 2 DLLCA 4
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Marketing e Responsabilidade

Socioambiental MRSA 2 DLLCA 4
Métricas em Comunicacao e

Marketing MCM -- DLLCA 2
Midiatiza¢do, Consumo e Novos

Formatos Publicitarios MCNFP 2 DLLCA 2
Nocdes de Direito ND 2 DC]J 2
Planejamento de Campanha

Eleitoral PCE 2 DLLCA 2
Planejamento de Eventos PE 2 DLLCA 4
Politicas Publicas de Comunicacao |PPC 2 DLLCA 2
Publicidade e Espacos Urbanos PEU 2 DLLCA 2
Processo Criativo PC -- DLLCA 2
Producédo Audiovisual para Novas

Midias PANM -- DLLCA 2
Propriedade Intelectual Aplicada a

Publicidade e Propaganda PIAPP 2 DCHSA 2
Retratos Fotograficos e Publicidade | RFP -- DLLCA 2
Retorica e Argumentac¢do na

Comunicacgao RAC 4 DLLCA 4
Roteiro para Meios Audiovisuais e

Midias Sonoras RMAMS |2 DLLCA 4
Semiotica SEM 2 DLLCA 4
Semiotica da Linguagem

Audiovisual SLA 2 DLLCA 2
Topicos de Publicidade em Midia

Alternativa TPMA 4 DLLCA 4
Tépicos Especiais da Comunicagdo |TEC 2 DLLCA 4
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Nome Publicacdes
Dr. Artigos completos publicados em periddicos
Anderson 1.ROCHA, A. A.. A criagdo de Zé Carioca: o brasileiro em Hollywood. Temética - Revista
Alves da eletronica de publicagao mensal, v. 17, p. 47-60, 2021.
2.KALINKE, PRISCILA ; ROCHA, ANDERSON ALVES DA ; CASTANHEIRA, KAROL NATASHA
Rocha LOURENCO . Entre Bolhas: uma analise de formacao de redes no Twitter no contexto da

pandemia do novo Coronavirus no Brasil. Revista Brasileira de Histdria da Midia, v. 9, p. 59-79,
2021.

3.KALINKE, PRISCILA ; NETTO, T ; ROCHA, A. A. . Cultura pop, consumo e publicidade: um
estudo de caso da peca 'Deixe o impossivel para tras'. Imaginario!, v. 20, p. 148-168, 2021.
4.ROCHA, A. A.. Entre a era de ouro e 0 novo cinema de Hollywood. COMUNICOLOGIA
(BRASILIA), v. 13, p. 112-129, 2020.

5.ROCHA, A. A.. MEMORIA E CULTURA NERD: DO LAMBDA AO BAZINGA. TROPOS:
COMUNICACAO, SOCIEDADE E CULTURA, v. 8, p. 1-16, 2019.

6.VARGAS, H. ; ROCHA, A. A. . Cultura Nerd como Semiosfera: uma proposta de entendimento.
COMUNICACAO & INOVACAO (ONLINE), v. 20, p. 26-42, 2019.

7.ROCHA, A. A.. A Era de Ouro de Hollywood: histéria e modo de producdo da industria
cinematografica dos Estados Unidos (1910-1950). COMUNICOLOGIA (BRASILIA), v. 12, p. 19-34,
2019.

8.SILVA, P. K. ; ROCHA, A. A. . Meta-representacdo: um olhar sobre a sociedade meritocratica
na série Black Mirror. Revista UNIFAMMA, v. 17, p. 1-17, 2018.

9.ROCHA, ANDERSON ALVES DA; BUENO, ZULEIKA DE PAULA . Cinema e a criagdo da
identidade nacional na América Latina. COMUNICOLOGIA (BRASILIA), v. 10, p. 84-105, 2017.
10.ROCHA, A. A.. Como Matar Hitler: a realizagao do sonho americano no cinema de Tarantino.
Revista UNIFAMMA, v. 16, p. 100-119, 2017.

11. JENKINS, HENRY ; KALINKE, PRISCILA ; ROCHA, ANDERSON . 'Convergéncia e conexao
sdo o que impulsiona a midia agora'. Intercom (S&o Paulo. Online), v. 39, p. 213-219, 2016.
12.ROCHA, A. A.; SAKUGAWA, A. Y. . Dr. Fantastico: o retrato comico da Guerra Fria. REVISTA
COMMUNICATIUM, v. 1, p. 18-27, 2016.

13.SILVA, P. K. ; ROCHA, A. A. . PRODUCAO MIDIATICA NO CONTEXTO ESCOLAR. Koan -
Revista de Educagdo e Complexidade, v. 1, p. 26-36, 2014.

14.ROCHA, A. A.. Caracterizacao das Propriedades Rurais da Regido de Maringa Visando a
Formatagao de um Programa de Radio sobre Agroecologia. Revista Brasileira de Agroecologia, V.
4, p. 3297-3301, 2009.

Capitulos de livros publicados

1.ROCHA, A. A.; BUENO, Z. P. . A Invencdo e Reinvengao das AnimagGes no Cinema. In: Laura
Loguercio Canepa, Gustavo Souza e Genio Nascimento. (Org.). I Estudos de Cinema Intercom.
led.S3o Paulo: INTERCOM, 2015, v. 1, p. 429-448.

2.ROCHA, A. A.; FANTE, A. . Jornalismo e educomunicacdo: uma transformacao na
conscientizagdo ambiental. In: Cicilia M. Krohling Peruzzo, Maria Alice Campagnoli Otre. (Org.).
Comunicagao Popular, Comunitdria e Alternativa no Brasil. 1ed.S3o Bernardo do Campo:
Universidade Metodista de Sao Paulo, 2015, v. 1, p. 666-676.

3.SILVA, P. K. ; ROCHA, A. A. . Procedimentos para a elaboragao de trabalhos de conclusdo de
curso em Publicidade e Propaganda. In: Janieclei A. Mendonga; Hertz W. de Camargo. (Org.).
Ensino e Criagdo Publicitaria. 1ed.Londrina: Syntagma, 2013, v. 1, p. 161-176.

Trabalhos completos publicados em anais de congressos
1.ROCHA, A. A;; SILVA, P. K. . Cultura Nerd: Identidade e Forma Cultura. In: XXI Congresso de
Ciéncias da Comunicacdo na Regidao Centro-Oeste, 2019, Goiania. Anais do XXI Congresso de
Ciéncias da Comunicacdo na Regido Centro-Oeste, 2019.

2.SILVA, P. K. ; ROCHA, A. A. . Futebol: Identidades Culturais e Midia. In: XXI Congresso de
Ciéncias da Comunicacdo na Regido Centro-Oeste, 2019, Goiania. Anais do XXI Congresso de
Ciéncias da Comunicacdo na Regido Centro-Oeste, 2019.

3.ROCHA, A. A.. Memdria e Cultura Nerd: do Lambda ao Bazinga. In: XXIII CONGRESSO DE
CIENCIAS DA COMUNICACAO NA REGIAO SUDESTE, 2018, Belo Horizonte. Anais do XXIII
CONGRESSO DE CIENCIAS DA COMUNICACAO NA REGIAO SUDESTE. S&o Paulo: Intercom, 2018.
4.VARGAS, H. ; ROCHA, A. A. . Cultura Nerd como Semiosfera: uma Proposta de Entendimento.
In: 40° CONGRESSO BRASILEIRO DE CIENCIAS DA COMUNICACAO - INTERCOM, 2017, Curitiba.
Anais do 40° CONGRESSO BRASILEIRO DE CIENCIAS DA COMUNICAGCAOQ, 2017.
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5.ROCHA, A. A.. A invengdo e a reinvengao das animagdes no cinema. In: XXXVII Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicacado, 2014, Foz do Iguagu. Anais do XXXVII Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo, 2014.

6.SOARES-CORREIA, M. 1. C. ; ROCHA, A. A. . Representagao de Corpo e Beleza e Construcao
de Subjetividade por uma Campanha Publicitaria. In: COMUNICON ? IV Congresso Internacional
em Comunicagdo e Consumo, 2014, Sdo Paulo. Anais do IV Congresso Internacional em
Comunicacao e Consumo, 2014.

7.ROCHA, A. A.. Zé Carioca e 0 Homem Cordial: um Retrato do Brasileiro no Cinema. In: V Ciclo
de Estudos Integrados e VI Simpdsio Juridico, 2012, Maringa. 4o0. CICLO DE ESTUDOS
INTEGRADOS UNIFAMMA, 2012. p. 567-580.

8.ROCHA, A. A.. Cinema e Consumo Como Praticas Sociais. In: IV Ciclo de Estudos Integrados e
V Simpdsio Juridico da Unifamma, 2011, Maringa. 40. CICLO DE ESTUDOS INTEGRADOS
UNIFAMMA, 2011. p. 274-285.

9.ROCHA, A. A.. Normal e Liberal: Analise da Revista Capricho com Relacdo a Sexualidade das
Adolescentes. In: IV Ciclo de Estudos Integrados e V Simpdsio Juridico da Unifamma, 2011,
Maringa. 40. CICLO DE ESTUDOS INTEGRADOS UNIFAMMA, 2011. p. 389-403.

10. ROCHA, A. A.. Midia-Educacdo: Fonte Construtora De Cidadania. In: XII Congresso de
Ciéncias da Comunicacao na Regido Sul, 2011, Londrina. Anais do XII Congresso de Ciéncias da
Comunicacao na Regido Sul, 2011.

11. ROCHA, A. A.; SILVA, P. K. . Assuntando pelo Radio: um programa voltado ao produtor
agrofamiliar. In: VI Conferéncia Brasileira de Midia Cidada e I Conferéncia Sul-Americana de Midia
Cidad3, 2010, Pato Branco. Anais da VI Conferéncia Brasileira de Midia Cidada e I Conferéncia
Sul-Americana de Midia Cidada, 2010.

12.ROCHA, A. A.. Tempos de Crise: Como Usar a Comunicagdo a Favor Durante a Adversidade.
In: III Ciclo de Estudos Integrados e IV Simpdsio Juridico da Unifamma, 2010, Maringa. III Ciclo
de Estudos Integrados e IV Simposio Juridico da Unifamma, 2010.

Resumos expandidos publicados em anais de congressos
1.ROCHA, A. A.; SENA, J. O. A. ; MARTINS, D. G. ; SILVA, J. N. Z. ; Hygino, B. ; Andrean, A. F.
B. A. ; PAMPLONA, F. M. ; SILVA, J. C. M. ; SILVA, MATEUS JOSE FALLEIROS DA . Caracterizacao
das propriedades rurais da regido de Maringa visando a formatagdo de um programa de radio
sobre agroecologia. In: VI CONGRESSO BRASILEIRO DE AGROECOLOGIA e II CONGRESSO
LATINO AMERICANO DE AGROECOLOGIA, 2009, Curitiba. VI CBA e II CLAA, 2009. v. 3. p. 3297-
3301.

Resumos publicados em anais de congressos

1. FANTE, A. ; ROCHA, A. A. . Jornalismo e Educomunicagdo: uma transformagao na
conscientizagao ambiental. In: Intercom - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicacao, 2008, Natal. Jornalismo e Educomunicagao: uma transformacdo na conscientizacao
ambiental, 2008.

2. FANTE, A. ; ROCHA, A. A. . Organizagdo social e busca para a cidadania: O terceiro setor no
combate a fome em Maringa. In: Intercom - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicacao, 2006, Brasilia. Organizacdo social e busca para a cidadania: O terceiro setor no
combate a fome em Maringa, 2006.

Apresentacoes de Trabalho

1.ROCHA, ANDERSON; SAKUGAWA, A. Y. . Dr. Fantastico: o retrato comico da guerra fria.
2014. (Apresentacdo de Trabalho/Seminario).

2.ROCHA, ANDERSON. Retratos da real beleza: um estudo sobre a representagao de corpo e
beleza em uma campanha publicitaria. 2014. (Apresentacdo de Trabalho/Seminario).
3.ROCHA, A. A.. Cinema e Consumo Como Praticas Sociais. 2011. (Apresentacdo de
Trabalho/Comunicagdo).

4.ROCHA, A. A.. Normal e Liberal: Analise da Revista Capricho com Relagdo a Sexualidade das
Adolescentes. 2011. (Apresentacdo de Trabalho/Comunicagao).

5.ROCHA, A. A.; SILVA, P. K. . Assuntando pelo Radio: um programa voltado ao produtor
agrofamiliar. 2010. (Apresentagao de Trabalho/Congresso).

6.ROCHA, A. A.. Tempos de Crise: Como Usar a Comunicacdo a Favor Durante a Adversidade.
2010. (Apresentacdo de Trabalho/Congresso).

7. ROCHA, A. A.; PAMPLONA, F. M. ; SENA, J. O. A. ; SILVA, MATEUS JOSE FALLEIROS DA ;
SILVA, J. N. Z. ; SILVA, 1. C. M. ; MARTINS, D. G. ; Hygino, B. ; Andrean, A. F. B. A. .
Caracterizagdo das propriedades rurais da regido de Maringa visando a formatacdo de um
programa de radio sobre agroecologia. 2009. (Apresentagao de Trabalho/Congresso).
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8. ROCHA, A. A.; FANTE, A. . Jornalismo e Educomunicagdo: uma transformacdo na
conscientizagdo ambiental. 2008. (Apresentacdo de Trabalho/Congresso).
9.FANTE, A. ; ROCHA, A. A. . Jornalismo e Educomunica¢do: uma transformacado na
conscientizagdo ambiental. 2008. (Apresentacao de Trabalho/Seminario).

Dr. Carlos Artigos completos publicados em periodicos

Henrique

Sabino 1.CARVALHO, A. A. ; ROMERA, A. S. ; MEIRELES, E. ; SANTOS, H. H. N. ; FOGATTL, O. F. ;
OLIVEIRA, J. P. L. ; CALDAS, C. H. S. ; FUGITA, A. T. . ESTUDO DE CASO SOBRE A

Caldas MATURIDADE TECNOLOGICA DA PLATAFORMA DE COMPUTAGAO QUANTICA Q SYSTEM ONE.

INTERNATIONAL JOURNAL OF DEVELOPMENT RESEARCH, v. 11, p. 47504-47511, 2021.
2.CALDAS, C. H. S.; MERENCIANO, L. H. ; FELICIANO, L. A. . Novas tecnologias e inovagdes na
producdo audiovisual: analise sociossemiotica das trés experiéncias interativas do diretor Chris
Milk e do programador Aaron Koblin. Tematica - Revista eletronica de publicacdo mensal, v. 17,
p. 35-50, 2021.

3.5ANTOS, H. H. N. ; FOGATTI, O. F. ; MEIRELES, E. ; CALDAS, C. H. S. ; OLIVEIRA, J. P. L. ;
BUENO, M. P. ; CARVALHO, A. A. ; BARRETO, I. I. . APLICACAO DA BLOCKCHAIN A GESTAO DA
CADEIA DE SUPRIMENTOS NA ADMINISTRACAO PUBLICA BRASILEIRA SOB A PERSPECTIVA DO
NIVEL DE PRONTIDAO TECNOLOGICA. INTERNATIONAL JOURNAL OF DEVELOPMENT
RESEARCH, v. 11, p. 46093-46099, 2021.

4.CALDAS, C. H. S.; CARMO, M. B. . Estratégias multiplataformas na comunicagdo televisual:
estudo de caso dos telejornais da Rede Globo. REVISTA GEMINIS, v. 11, p. 65, 2020.
5.CALDAS, C. H. S.. VIDEOCLIPES INTERATIVOS: O ESTADO DA ARTE DA PRIMEIRA DECADA
(2007-2016). TROPOS: COMUNICACAQ, SOCIEDADE E CULTURA, v. 9, p. 1-21, 2020.

6.SASSO, R. C. D. ; MEIRELES, E. ; OLIVEIRA, J. P. L. ; CALDAS, C. H. S. ; BUENO, M. P. ;
SILVA, F. M. ; FREITAS, L. B. ; SILVA, B. C. . Estudo de impacto de vizinhanga como instrumento
da gestao do espaco urbano na cidade de Franca/Sp. Brazilian Journal of Development, v. 6, p.
45561-45571, 2020.

7.SILVA, 1. M. G. ; OLIVEIRA, J. P. L. ; MEIRELES, E. ; CALDAS, C. H. S. ; BUENO, M. P. ;
FREITAS, L. B. ; VIEIRA, I. C. R. ; SILVA, F. M. . Estatuto da cidade instrumentalizando o direito
social a moradia para uma sociedade desigual. Brazilian Journal of Development, v. 6, p. 45572-
45578, 2020.

8.BORIN, C. P. F. ; MEIRELES, E. ; OLIVEIRA, J. P. L. ; CALDAS, C. H. S. ; BUENO, M. P. ;
FREITAS, L. B. ; ZANETTI, F. L. ; SILVA, F. M. . Género e sustentabilidade como proposta
desafiadora para urbanismo de cidades equalitarias. Brazilian Journal of Development, v. 6, p.
45544-45551, 2020.

9.SASSO, R. C. D. ; MEIRELES, E. ; FERREIRA, M. ; OLIVEIRA, J. P. L. ; CALDAS, C. H. S. ;
BUENO, M. P. ; SOUZA, T. R. ; SILVA, F. M. . Mapeamento descritivo das ciclovias e os reflexos
urbanistico na cidade de Franca/Sp. Brazilian Journal of Development, v. 6, p. 45552-45560,
2020.

10.Caldas, Carlos Sabino; SILVA, P. K. ; MERENCIANO, L. H. ; SOUZA, S. M. M. . Dos
gradientes aos rituais de consumo de filmes publicitarios para divulgagao das séries da Netflix no
YouTube: estudo de caso de Black Mirror. Tematica - Revista eletronica de publicagdo mensal, v.
9, p. 35-54, 2020.

11. BARROS, L. M. ; CALDAS, C. H. S. . Videoclipe, interacao e ludicidade. Lumina, v. 11, p. 1-
21, 2017.

12.CALDAS, C. H. S.. . A era dos clipes musicais interativos: a producdo de sentido nas praticas
interacionais da experiéncia just a reflektor.. REVISTA GEMINIS, v. 8, p. 68-82, 2017.
13.CALDAS, C. H. S.. A produgao de sentido no videoclipe interativo: uma abordagem semiética
da construcdo narrativa da experiéncia The Johnny Cash Project. Paragrafo: Revista Cientifica de
Comunicagdo Social da FIAM-FAAM, v. 4, p. 249-257, 2016.

14.CALDAS, C. H. S.; OLIVEIRA, B. 1. . Dos regimes aos gradientes de interagdo no consumo
televisivo: SuperStar, um reality show nascido para ser interativo. VERSO E REVERSO (UNISINOS.
ONLINE), v. 29, p. 24-34, 2015.

15. MEDOLA, ANA SILVIA LOPES ; CALDAS, CARLOS HENRIQUE SABINO. Regimes de
interagdo no videoclipe: a experiéncia interativa de The Wilderness Downtown. Galaxia (Sdo
Paulo. Online), v. 1, p. 35-47, 2015.

16. MEDOLA, A. S. L. D. ; CALDAS, C. H. S. . Videoclipe em ambiente de convergéncia
midiatica: regimes de sentido e interagdo. COMUNICACAO, MIDIA E CONSUMO (ONLINE), v. 10,
p. 121-141, 2013.

Capitulos de livros publicados

1.MERENCIANO, L. H. ; CALDAS, C. H. S. ; Feliciano, Luiz Antonio ; MERENCIANO, P. F. M. .
REVOLUCOES DOS SUPORTES E DA LEITURA NA SOCIEDADE E NA ESCOLA: DO CODICE AO
HIPERTEXTO. In: Marcela Fernanda da Paz de Souza, Rodrigo Daniel Levoti Portari, Douglas
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Aparecido Ferreira. (Org.). COMUNICACAO, TECNOLOGIA E SOCIABILIDADES. 1ed.Catu: Bordo-
Grena, 2021, v. 1, p. 33-50.

2.CALDAS, C. H. S.; SILVA, P. K. . O PROCESSO DE ENSINO-APRENDIZAGEM EM UM CURSO DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA: RELATO DE EXPERIENCIA DA AGENCIA-ESCOLA DE
COMUNICACAO INOVA. In: Perez, Clotilde, et al.. (Org.). Consumo, existéncia e resisténcia.
led.S3o Paulo: ECA-USP, 2020, v. 1, p. 1002-1015.

3.Merenciano, Levi Henrique ; Feliciano, Luiz Antonio ; CALDAS, CARLOS HENRIQUE
SABINO ; da Silva, Priscila Kalinke . RECURSOS DO WINDOWS NO ENSINO ONLINE:
FERRAMENTAS PARA EAD E PARA ACESSIBILIDADE. In: Frederico Celestino Barbosa. (Org.).
Ensino, pesquisa e Extensdo no Brasil: uma abordagem pluralista. 1ed.Piracanjuba: Editora
Conhecimento Livre, 2020, v. 1, p. 7-603.

4.CALDAS, C. H. S.. Videoclipes interativos: estruturas e modos de fruicdo. In: Laan Mendes de
Barros, José Carlos Marques, Ana Silvia Médola. (Org.). Produgdo de sentido na cultura
midiatizada. 1ed.Belo Horizonte/MG: Fafich/Selo PPGCOM/UFMG, 2020, v. 1, p. 11-410.
5.CALDAS, C. H. S.; CARMO, M. B. . O Consumo Televisivo em Plataforma Over-TheTop (Ott): o
Estudo de Caso do Globoplay. In: Ana Silvia Médola, Celia Retz Godoy dos Santos, Jodo Pedro
Albino, Leyberson Pedrosa, Maria Jesus Ruiz, Raquel Cabral, Roseane Andrelo, Xabier Martinez-
Rolan, Rodrigo Cunha, Rogerio Covaleski, Vania Valente. (Org.). O Consumo Televisivo em
Plataforma Over-TheTop (Ott): o Estudo de Caso do Globoplay. 1ed.Aveiro: Ria Editoral, 2019, v.
1, p. 112-137.

6.CALDAS, C. H. S.; SILVA, P. K. . Agéncia-escola de Comunicagdo Inova como recurso do
processo de ensino-aprendizagem em um curso de publicidade e propaganda no ;riéngulo
mineiro. In: Marcela Fernanda da Paz de Souza. (Org.). PESQUISA SOBRE O TRIANGULO
MINEIRO: UMA CONTRIBUICAO MULTIDISCIPLINAR. led.Alagoinhas: Bordd-Grend, 2019, v. 1, p.
9-86.

7.CALDAS, C. H. S.. O videoclipe em transformagdo: analise sociossemidtica da experiéncia
interativa Just a Reflektor. In: Ana Claudia Oliveira. (Org.). Semidtica do Social. 756ed.Sdo Paulo:
Estacao das Letras e Cores,, 2018, v. 1, p. 121-.

8.CALDAS, C. H. S.; OLIVEIRA, B. J. . Audiovisual interativo em mdiltiplas telas: da montagem
audiovisual as préticas interacionais na cultura transmidiatica. In: Ana Claudia Oliveira. (Org.).
Semidtica do Social. 756ed.Sdo Paulo: Estacdo das Letras e Cores, 2018, v. 1, p. 24-.
9.0LIVEIRA, B. J. ; CALDAS, C. H. S. . Audiovisual interativo em muiltiplas telas: da montagem
audiovisual as praticas interacionais na cultura transmidiatica. In: Alan César Belo Angeluci.
(Org.). Comunicagdo Transmidia. 1ed.Porto Alegre: Editora Universitaria da PUCRS - EdiPUCRS,
2016, v. 1, p. 5-192.

10. CALDAS, C. H. S.; COQUEMALA, N. A. . Por um smart tv consumer: a construcao das
praticas interacionais no filme Samsung aniversario #conectadoavocé. In: Eneus Trindade;
Clotilde Perez; Livia Souza. (Org.). Fagamos uma publicidade viva: VI Pr6-Pesq PP - Encontro
Nacional de Pesquisadores em Publicidade e Propaganda. 1ed.Sao Paulo: INMOD / ABP2 /
PPGCOM-ECA-USP, 2016, v. 1, p. 17-1635.

11. CALDAS, C. H. S.. O videoclipe interativo: uma abordagem sociossemiética desse fenémeno
interativo. In: Ana Claudia de Oliveira. (Org.). Sentido e interacdo nas praticas: comunicagao,
consumo, educagao, urbanidade. 1ed.Sdo Paulo: Estagao das Letras e Cores, 2016, v. 1, p. 13-
467.

12, MEDOLA, A. S. L. D. ; CALDAS, C. H. S. . No centro da cidade deserta: os regimes de
interacdo e sentido na construgdo do imaginario da cidade de Sdo Paulo a partir do videoclipe
interativo "The Wilderness Downtown".. In: Ana Claudia de Oliveira. (Org.). Do sensivel ao
inteligivel: Duas décadas de construgdo de sentido. 1ed.Sdo Paulo: OJM Casa Editorial; CPS
Editora; Estacdo das Letras e Cores, 2014, v. 1, p. 535-558.

13. Varios Autores ; CALDAS, C. H. S. . Videoclipe, Fanclipes, Publicidade e muito mais: o
Caminho de Single Ladies na Cultura da Convergéncia. In: Eneus Trindade; Clotilde Perez. (Org.).
HA MOMENTOS EM QUE PRECISAMOS PARAR...PARAR PARA PENSAR OS RUMOS DA
PUBLICIDADE CONTEMPORANEA. 1ed.Salto, Sdo Paulo: Schoba, 2010, v. , p. 437-.

Trabalhos completos publicados em anais de congressos
1.CALDAS, C. H. S.. 0S PROCESSOS DE REMEDIAGAO E HIBRIDIZAGAO NOS VIDEOCLIPES
INTERATIVOS. In: XXIX Encontro Anual da Compés, 2020, Campo Grande. Anais -> 2020 - XXIX
COMPOS: UFMS/CAMPO GRANDE. Brasilia: Compos, 2020. p. 1.

2.CALDAS, C. H. S.; CARMO, M. B. . O consumo televisivo em plataforma over-the-top (OTT): o
estudo de caso do Globoplay. In: 1° Congresso Iberoamericano sobre Ecologia dos Meios - Da
Aldeia Global a Mobilidade, 2019. 1° Congresso Iberoamericano sobre Ecologia dos Meios - Da
Aldeia Global a Mobilidade > Apresentacoes e Autores, 2019.

3.CARMO, M. B. ; CALDAS, C. H. S. . A producao multiplataforma na televisao: estudo de caso
dos telejornais Bom dia Brasil e Jornal Nacional em fluxo televisivo, no Globoplay e no Portal G1.
In: 41° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo, 2018, Joinville. 41° CONGRESSO
BRASILEIRO DE CIENCIAS DA COMUNICACAO. Sao Paulo: Intercom, 2018. v. 1. p. 2175-4683.
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4.CALDAS, C. H. S.; MEDOLA, A. S. L. D. . O videoclipe interativo: Hibrido, Hiper e Interativo
por natureza. In: 41° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacao, 2018, Joinville. 41°
Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo. Sdo Paulo: Intercom, 2018. v. 1.

5.CALDAS, C. H. S.. REGIMES DE INTERACAO NO VIDEOCLIPE INTERATIVO: uma abordagem
sociossemidtica desse fendmeno. In: 253 Compds Goiania, 2016, Goiania. Anais -> 2016 - XXV
COMPOS: GOIANIA/GO, 2016.

6.SOUZA, T. J. ; CALDAS, C. H. S. . A construcao discursiva na ficcao televisiva: O ?Projeto
Caixa Cénica? na telenovela A Regra do Jogo. In: XXXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da
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2.Neder, Cristiane.. A Escola da Ponte: uma escola preocupada com o conhecimento e nao
com a atribuicdo de notas ou conceitos aos estudantes. In: Cristiane Pimentel Neder. (Org.).
xperiéncias de Vanguarda no ensino nos paises Luséfonos. 1ed.FOZ DO IGUACU: CLAEC e-Books,
2021, v. 1, p. 43-57.

3.Neder, Cristiane.. Me sinto uma estrangeira dentro de mim mesma.. In: Olga Yamashiro;
Ovidio Poli Junior.. (Org.). Me sinto uma estrangeira dentro de mim mesma.. led.Paraty: Selo Off
Flip Editora Ltda., 2020, v. 1, p. 171-171.

Textos em jornais de noticias/revistas

1.Neder, Cristiane.. BOM DIA. REVISTA SIM., BRAGA - PORTUGAL, 09 set. 2010.

2.Neder, Cristiane.. Fui na padaria e acabei no puteiro. Conto.. Revista Bestiario., Porto Alegre
- RS, 14 abr. 2005.

3.Neder, Cristiane.; Marcelo Gutierez . O papel das novas tecnologias de comunicagdo social na
formagao politica dos cidaddos. AGENCIA DE NOTICIAS DA USP, Sao Paulo - USP., 02 set. 2002.
4.Neder, Cristiane.. O menino que Quase Virou Robo. Jornal da USP - na coluna Literaria, Sdo
Paulo, 12 out. 1999.

5. Neder, Cristiane.. Varios Titulos sobre Comunicagdo.. Revista Integracdo da Universidade
Sao Judas e Revistas da USP e de Comunicagdo de Portugal.

6.Neder, Cristiane.. ENTREVISTA PARA A REVISTA MURAL.. Cinema vai figurar no Mural,
Floriandpolis - SC., p. 98 - 99.

7.Neder, Cristiane.. Revista Mural, nimero 36. Dentro do escurinho do cinema bala perdida
ndo é um problema. Tropa de Elite também vai pegar vocé., Floriandpolis, p. 100 - 102.
8.Neder, Cristiane.. Revista Mural, nimero 37. Cinema e férias. Uma 6tima combinacdo neste
verdo., Florianépolis - SC., p. 100 - 103.

9.Neder, Cristiane.. Revista Mural, nimero 38. Os automdveis nos papéis de coadjuvantes,
Florianépolis - SC., p. 124 - 127.

10.Neder, Cristiane.. Revista Mural, nimero 39. O Oscar de saia., Floriandpolis - SC, p. 120 -
124.

11.Neder, Cristiane.. Revista Mural, nimero 40. A produgdo catarinense, do quintal para o
global, Florianépolis - SC, p. 122 - 126.

12.Neder, Cristiane.. Revista Mural, nimero 41. Pitching inédito em Floriandpolis de desenho
animado e cinema de animacao, Floriandpolis - SC., p. 126 - 130.

13.Neder, Cristiane.. Revista Mural, nimero 42. FAM. O Cinema do Mercosul e os "FAMS",
Floriandpolis - SC, p. 126 - 131.

14.Neder, Cristiane.. Revista Mural, nimero 43. Gramado uma cidade cheia de estrelas.,
Floriandpolis - SC., p. 126 - 131.

15.Neder, Cristiane.. Revista Mural, nimero 44. Linha de passe. Um filme de poesia urbana e
intensidade humana., Floriandpolis - SC., p. 128 - 131.

16.Neder, Cristiane.. Revista Mural, nimero 45. Era uma vez...Um amor burgués., Floriandpolis
- SC., p. 124 - 127.

17.Neder, Cristiane.. Revista Mural, nimero 46. 007 Um espido que ultrapassa até bilheteria.,
Floriandpolis - SC., p. 124 - 127.

18.Neder, Cristiane.. Revista Mural, nimero 48. Quem quer ser um milionario? (filme),
Floriandpolis - SC., p. 128 - 133.
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19. Neder, erstiane.. REVISTA DE RECENSOES DE COMUNICACAO E CULTURA.. ARTIGO, TESE
E DISSERTACAO., PORTUGAL.

20. Neder, Cristiane.. Revista Mural, nimero 47. Seja Veronica, seja heroi., Floriandpolis - SC.,
p. 129 - 131.

Trabalhos completos publicados em anais de congressos

1. Neder, Cristiane.. As Influéncias das Novas Tecnologias de Comunicacdo Social na Formagao
Politica. In: Seminarios Internacionais de Comunicacdo, 2002. As Influéncias das Novas
Tecnologias de Comunicagdo Social na Formagao Politica.

Apresentacoes de Trabalho

1.Neder, Cristiane.. A distribuicdo de filmes na Internet e sua comercializagdo.. 2013.
(Apresentacdo de Trabalho/Conferéncia ou palestra).

2.Neder, Cristiane.. A identidade de uma cidade e a poesia como auto retrato.. 2012.
(Apresentacdo de Trabalho/Seminario).

3.Neder, Cristiane.. Educacao: A Liberdade na Prisdo.. 2011. (Apresentacdo de
Trabalho/Outra).

Outras producoes bibliograficas

1.Neder, Cristiane.. Paralelo 10: Até onde nossa civilizagdo ndo encontra explicagdo.. Film in
Brasil., 2012 (Artigo sobre Cinema).

2.Neder, Cristiane.. O ensino de audiovisual no Brasil: Aprendendo a ser artista?. Film in
Brasil., 2012 (Artigo sobre Cinema).

3.Neder, Cristiane.. Mascaras e Marionetes: Teatro para criancas?. Covilha: Biblioteca On Line
de Ciéncias da Comunicagdo., 2009 (Artigo sobre Teatro).

4.Neder, Cristiane.. A terceira identidade do estrangeiro dentro e fora do cinema: Uma
cidadania intermediaria que nasce entre o portdo do embarque e do desembarque. Covilha:
BIBLIOTECA ON LINE DE CIENCIAS DA COMUNICACAO., 2008 (Tese de doutorado publicada).
5.Neder, Cristiane.. A terceira identidade do estrangeiro dentro e fora do cinema: Uma,
cidadania intermediaria que nasce entre o portao do embarque e do desembarque. BRASILIA:
BIBLIOTECA DIGITAL DESENVOLVIDA EM SOFTWARE LIVRE, 2008 (Tese de doutorado
publicada).

6.Neder, Cristiane.. A terceira identidade do estrangeiro dentro e fora do cinema: Uma
cidadania intermediaria que nasce entre o portiio do embarque e do desembarqu. COVILHA -
PORTUGAL: BOCC, 2008 (Tese de doutorado publicada).

7.Neder, Cristiane.. As Influéncias das Novas Tecnologias de Comunicagdo Social na Formagdo
Politica. Covilha - Portugal: Biblioteca On Line de Ciéncias da Comunicagdo, 2001 (Dissertagdo de
mestrado.).

8.Neder, Cristiane.. Coletdnea de Poesias 1998 (Poesias publicadas).

9.Neder, Cristiane.. AMASSOU O RABO - XX PREMIO DE POESIA - SEGUNDO COLOCADA. Sao
Paulo 1991 (Poesias publicadas).

Me. Fabio
Rodrigues
Silva

Artigos completos publicados em periodicos

1. ALVES, G. F. ; COSTA, F. M. ; CARVALHO, T. M. M. ; SILVA, F. R. . Pesquisa sobre coleta
seletiva e reciclagem com alunos do ensino médio de escolas publicas na cidade de Ituiutaba.
EXTRAMUROS - REVISTA DE EXTENSAO DA UNIVASF, v. 5, p. 122-128, 2017.

Capitulos de livros publicados

1. Silva, Eliana Gomes de Paula e ; Souza, Aline Nunes de ; Alves, Lidiane Aparecida ; Silva,
Adriano Reis de Paula e ; Silva, Fabio Rodrigues da. Residuos solidos domesticos em
comunidades rurais: A realidade da Escola Municipal Angelo Ricardo em Frutal MG. In: Fabiane
dos Santos. (Org.). Meio Ambiente em Foco Volume 13. 1ed.Belo Horizonte: Editora Poisson,
2021, v. 13, p. 94-97.

Trabalhos completos publicados em anais de congressos
1.SILVA, E. G. P. E. ; SOUZA, A. N. ; ALVES, L. A. ; REIS DE PAULA, A. S. ; SILVA, F.R. .
RESIDUQOS SOLIDOS DOMESTICOS EM COMUNIDADES RURAIS: a realidade da Escola Municipal
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Angelo Ricardo em Frutal?MG. In: 179 Congresso Nacional de Meio Ambiente, 2020, Pogos de
Caldas - MG. Anais 17° Congresso Nacional de Meio Ambiente de Pogos de Caldas 2020, 2020. v.
12.

2.SILVA, FA'BIO RODRIGUES; DE OLIVEIRA, AURELIO LEITE ; FONTOVA, MARTA INES
VELAZCO . Experimentos nume ricos com um sistema linear alternativo para o pre -condicionador
separador aplicado a me todos de pontos interiores. In: CNMAC 2016 XXXVI Congresso Nacional
de Matematica Aplicada e Computacional, 2017, Gramado - RS. S&o Carlos - SP: Sociedade
Brasileira de Matematica Aplicada e Computacional, 2016. v. 5.

3.SILVA, F. R.; OLIVEIRA, A. R. L. ; FONTOVA, M. L. V. . SISTEMAS LINEARES ALTERNATIVOS
EM METODOS DE PONTOS INTERIORES. In: VII Semana de Matemética do Pontal, 2016,
Ituiutaba - MG. Anais - VII SEMAP (2016). Ituiutaba - MG: Faculdade de Ciéncias Integradas do
Pontal - Universidade Federal de Uberlandia, 2016. p. 1-12.

Resumos publicados em anais de congressos

1.SILVA, F. R.; OLIVEIRA, A. R. L. ; FONTOVA, M. 1. V. . Numerical experiments with alternative
linear systems for the splitting preconditioner applied to interior point methods. In: 2nd Brazilian
Workshop on Interior Point Methods, 2016, Campinas - SP. Book of Abstracts. Campinas - SP:
UNICAMP - IMECC, 2016. p. 27-27.

2.SILVA, F. R.; OLIVEIRA, A. R. L. ; FONTOVA, M. I. V. . Solucdo de sistemas lineares
alternativos com o pré-condicionador separador em métodos de pontos interiores. In: II Encontro
Regional de Pesquisa Operacional do Sudeste, 2016, Limeira - SP. Livro de Resumos. Limeira -
SP: FCA UNICMAP, 2016. p. 65-68.

3.0LIVEIRA, A. R. L. ; SILVA, F. R. ; FONTOVA, M. 1. V. . Computing search directions in inteiror
point mehods with alternative linear systems. In: 28th European Conference on Operational
Research, 2016, Poznan. CONFERENCE HANDBOOK. Poznan: EURO - The Association of
European Operational Research Societies, 2016. p. 136-136.

4, SILVA, F. R.; MUNIZ JUNIOR, E. M. . Matematica e Arte no Renascimento Italiano: um Ensaio
Teodrico sobre a Perspectiva Linear. In: XI Encontro Nacional de Educagdo Matematica, 2013,
Curitiba-PR. Anais do XI Encontro Nacional de Educacdo Matematica: Educacdo Matematica -
Retrospectivas e Perspectivas. Guarapuava - PR: Sociedade Brasileira de Educacdo Matematica,
2013. p. 1-9.

5.SILVA, F. R.; CARVALHO, T. M. M. ; REZENDE, B. L. F. ; MUNIZ JUNIOR, E. M. ; FONSECA, 1.
V. ; SILVEIRA, 1. V. . Relato de Experiéncia do Minicurso Introducdo as Funcgdes e Vetores. In:
XVIII ENCONTRO NACIONAL DOS GRUPQOS PET ? ENAPET, 2013, Recife - PE. Anais do XVIII
ENAPET - Maioridade PET: Identidade, Avaliagdo e Expansao. Recife - PE: Universidade Federal
de Pernambuco, 2013.

6.SILVA, F. R.; CARVALHO, T. M. M. ; BEGO, J. H. A. ; SANTOS, H. S. ; SILVA, 1. F. ; OLIVEIRA,
A. L. . Uma Experiéncia do PET Matematica Pontal com o PROUCA. In: XVIII ENCONTRO
NACIONAL DOS GRUPOS PET ? ENAPET, 2013, Refice - PE. Anais do XVIII ENAPET - Maioridade
PET: Identidade, Avaliacdo e Expansao. Recife - PE: Universidades Federal de Pernambuco e
Federal Rural de Pernambuco, 2013.

7. SILVA, F. R.; DORICIO, J. L. ; SILVA, H. G. . Métodos Iterativos para Solugdo de Sistemas de
Equacdes Lineares Utilizando Programacdo Concorrente. In: III Semana de Matematica da UFTM,
2012, Uberaba-MG. Anais da SeMat. Uberaba - MG: Universidade Federal do Triangulo Mineiro,
2012.

8. SILVA, F. R.; DORICIQ, J. L. ; SILVA, H. G. . Solucdo de Sistemas Lineares com
Processamento Paralelo. In: Congresso de Matematica Aplicada e Computacional da Regido
Sudeste, 2011, Uberlandia-MG. Anais do I Congresso de Matemdtica Aplicada e Computacional da
Regido Sudeste - I CMAC Sudeste. Sao Carlos - SP: Sociedade Brasileira de Matematica Aplicada e
Computacional, 2011. p. 200-201.

9. SILVA, F. R.; DORICIO, J. L. . Solugdo de Sistemas Lineares com Processamento Paralelo. In:
II Semana de Matematica do Pontal e I Workshop de GeoGebra do Pontal, 2011, Ituiutaba-MG.
Anais da II Semana de Matematica do Pontal e I Workshop de GeoGebra do Pontal. Ituiutaba -
MG: Universidade Federal de Uberlandia, 2011.

Apresentacoes de Trabalho

1.0LIVEIRA, S. M. S. ; SILVA, F. R. . Modelagem matematica e resolucdo computacional de
problemas de Pesquisa Operacional com aplicagdes na Tomada de Decisao. 2019. (Apresentagao
de Trabalho/Comunicagdo).

2.MOREIRA, A. L. ; SILVA, F. R. ; SOUZA, M. F. P. ; CORREA, T. A. . Implementacdo de
estratégias comunicacionais para a divulgacdo de atividades de feira de ciéncias na universidade.
2019. (Apresentacdo de Trabalho/Comunicacdo).
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3.SILVEIRA, A. A. A. ; FERREIRA, E. R. ; SILVA, F. R. ; GIMENES, P. A. C. . Percepcdo em
Gerenciamento de Residuos Sélidos em Alunos do Ensino Fundamental I da Rede Municipal em
Frutal MG. 2019. (Apresentagao de Trabalho/Comunicacgao).

4.Martins, H. L. ; REIS DE PAULA, A. S. ; SILVA, F. R. . Construgdes sustentavies: o
gerenciamento de residuos solidos da construgdo civil em Frutal/MG. 2018. (Apresentacdo de
Trabalho/Comunicagdo).

5.SILVA, F. R.; OLIVEIRA, A. R. L. ; FONTOVA, M. 1. V. . Sistemas lineares alternativos em
métodos de pontos interiores. 2017. (Apresentacdo de Trabalho/Comunicacao).

6.SILVA, F. R.; OLIVEIRA, A. R. L. ; FONTOVA, M. 1. V. . Numerical experiments with alternative
linear systems for the splitting preconditioner applied to interior point methods. 2016.
(Apresentacao de Trabalho/Comunicagdo).

7.SILVA, F. R.; OLIVEIRA, A. R. L. ; FONTOVA, M. 1. V. . Solucdo de sistemas lineares
alternativos com o pré-condicionador separador em métodos de pontos interiores. 2016.
(Apresentacdo de Trabalho/Comunicagao).

8.SILVA, FA'BIO RODRIGUES; DE OLIVEIRA, AURELIO LEITE ; FONTOVA, MARTA INES
VELAZCO . Experimentos,numef icos com um sistema linear alternativo para o pre* condicionador
separador aplicado a met odos de pontos interiores. 2016. (Apresentagao de
Trabalho/Comunicacgao).

9.SILVA, F. R.; OLIVEIRA, A. R. L. ; FONTOVA, M. 1. V. . Sistemas lineares alternativos em
métodos de pontos interiores. 2016. (Apresentacdo de Trabalho/Comunicagao).

10. SILVA, F. R.. Modelo de Tese/Dissertacdo do IMECC. 2016. (Apresentacdo de
Trabalho/Conferéncia ou palestra).

11.SILVA, F. R.; MUNIZ JUNIOR, E. M. . Matematica e Arte no Renascimento Italiano: um
Ensaio Teorico sobre a Perspectiva Linear. 2013. (Apresentacdo de Trabalho/Comunicagdo).
12.SILVA, F. R.. Coleta Seletiva e Reciclagem. 2013. (Apresentacdo de Trabalho/Conferéncia ou
palestra).

13.SILVA, F. R.; CARVALHO, T. M. M. ; REZENDE, B. L. F. ; FONSECA, 1. V. ; SILVEIRA, J.

V. ; MUNIZ JUNIOR, E. M. . Relato de experiéncia do minicurso Introdugdo as Fungdes e Vetores.
2013. (Apresentacdo de Trabalho/Comunicacao).

14.SILVA, F. R.; CARVALHO, T. M. M. ; BEGO, J. H. A. ; SANTOS, H. S. ; SILVA, 1.

E.; OLIVEIRA, A. L. . Uma experiéncia do PET Matemética Pontal com o PROUCA. 2013.
(Apresentacao de Trabalho/Comunicagdo).

15.SILVA, F. R.; DORICIO, J. L. ; SILVA, H. G. . Métodos Iterativos para Solugao de Sistemas de
Equacdes Lineares Utilizando Programagao Concorrente. 2012. (Apresentagao de
Trabalho/Comunicagdo).

16. SILVA, F. R.. A Reciclagem de Residuos Sdlidos. 2012. (Apresentacdo de
Trabalho/Conferéncia ou palestra).

17. SILVA, F. R.; DORICIO, J. L. . Solucdo de Sistemas Lineares com Processamento Paralelo.
2011. (Apresentacao de Trabalho/Comunicagao).

18.SILVA, F. R.; DORICIO, J. L. ; SILVA, H. G. . Solugdo de Sistemas Lineares com
Processamento Paralelo. 2011. (Apresentacdo de Trabalho/Comunicagdo)

Dr. Luiz
Fernando
Zanetti

Artigos completos publicados em periddicos

1. ZANETTL F. L.. A EMERGENCIA DA CULTURA VISUAL: ALGUNS ELEMENTOS DA MUTAGAO
DO SUJEITO ARTE-EDUCATIVO. EDUCACAO EM REVISTA (ONLINE), v. 34, p. 1-17, 2021.
2.BORIN, C. P. F. ; ZANETTI, F. L. ; Silva, F. M ; Caldas, C. S ; MEIRELES, E. ; OLIVEIRA, J. P.
L. ; FREITAS, L. B. ; BUENO, M. P. . Género e sustentabilidade como proposta desafiadora para
urbanismo de cidades equalitarias. Brazilian Journal of Development, v. 6, p. 45544-45551, 2020.
3.ZANETTL F. L.; BRAZ, M. V. . La laicité de la psychologie en question : réflexions a partir du
cas brésilien. LES CAHIERS DE PSYCHOLOGIE POLITIQUE, v. 34, p. 1-7, 2019.

4. ZANETTI, FERNANDO LUIZ. O ENCONTRO DA ARTE COM A EDUCACAO: O PAPEL DO
SABER PSICOLOGICO. EDUCACAO EM REVISTA (ONLINE), v. 34, p. 255-276, 2018.

5. ZANETTI, FERNANDO LUIZ. A Estética da Existéncia e a Diferenga no Encontro da Arte com
a Educagdo. EDucacdo e Realidade Edicdo eletronica, v. 42, p. 1439-1458, 2017.

6. ZANETTI, F. L.; FRANCA, Sonia Aparecida Moreira . O Estado, a politica liberal e a biopolitica.
Fractal: revista de psicologia, v. 26, p. 817-834, 2014.

7.ZANETTI, F. L.; SOUZA, Ricardo Abussafy de ; FRANCA, Sonia Aparecida Moreira ; CASSOLI,
Tiago . As Praticas de Produgdo da Saude e a Gestdo das Condutas Humanas. REVISTA MAL-
ESTAR E SUBJETIVIDADE (VERSAO ELETRONICA), v. 13, p. 487-489, 2013.

8. FRANCA, Sonia Aparecida Moreira ; ZANETTIL, F. L. . A politica empresarial: a
responsabilidade social como mecanismo de seguranca. Fractal: revista de psicologia, v. 23, p.
317-335, 2011.

9.ZANETTI, F. L.; FRANCA, Sonia Aparecida Moreira ; CASSOLI, Tiago . O Processo de
desospitalizacao dos pacientes psiquiatricos e seus possiveis desdobramentos na cidade. Perfil
(Assis) (Cessou em 2000. Fundiu-se em ISSN 0104-0332 Vertentes (Assis) e ISSN 1984-9044
Revista de Psicologia da UNESP), v. 8, p. 1-16, 2009.
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10.ZANETTL, F. L.; FRANCA, Sonia Aparecida Moreira . O processo de desospitalizacao dos
pacientes psiquiatricos e seus possiveis desdobramentos na cidade de Assis: os pacientes. Perfil
(Assis) (Cessou em 2000. Fundiu-se em ISSN 0104-0332 Vertentes (Assis) e ISSN 1984-9044
Revista de Psicologia da UNESP), v. 14, p. 1, 2005.

Livros publicados/organizados ou edigdes

1.ZANETTIL, F. L.. AS PRATICAS ARTISTICAS COMO UM PRINCIPIO DE GOVERNO DAS
CONDUTAS HUMANAS. 1. ed. Beau Bassin-Rose Hill, Ilhas M: Novas Edicdoes Académicas, 2020. v.
1.158p.

2.ZANETTL, F. L.. Canto I e outros Poemas. 1. ed. Sdo Paulo: Severina Livros, 2018. v. 1. 48p .
3.ZANETTL, F. L.. O Livro das Idades. 1. ed. 178: Severina Livros - Colecao Canto Oeste, 2016.

Capitulos de livros publicados

1.NORONHA, A. A. S. ; ZANETTI, F. L. . A DANCA E SUA RELACAO COM A CULTURA E A
EDUCAGAO. In: Ana Claudia Barin; Angelica Neuscharank; Fabiano Eloy Atilio Batista. (Org.). A
DANCA E SUA RELAGAO COM A CULTURA E A EDUCAGAO. 1ed.: , 2021, v., p. 54-66.

2.MOTA JUNIOR, F. D. S. ; ZANETTI, F. L. . Ensino e aprendizagem de musica na igreja: estado
do conhecimento. In: Alexandre Marini, Jéssica Nunes Gomes, José Eustaquio de Brito. (Org.).
Revisdo bibliografica na pesquisa em educacdo: experiéncia de formagdo no campo da
metodologia. 1ed.Sdo Carlos /SP: Editora De Castro, 2021, v. , p. 71-92, )
3.ZANETTI, FERNANDO LUIZ. A PEDAGOGIZACAO DA ARTE NAS PRATICAS DE SAUDE
MENTAL. A Producdo do Conhecimento nas Ciéncias da Salde 4. 1ed.Ponta Grossa: Atena
Editora, 2019, v. 4, p. 13-25.

4,ZANETTL, F. L.. A PEDAGOGIZACAO DA ARTE E A CRITICA MARXISTA: ADORNO E FREIRE,
BRECHT E BOAL. In: Cristiane Souza Borzuk; Tatiana Machiavelli Carmo Souza; Tiago Cassoli.
(Org.). PSICOLOGIA E PROCESSOS PSICOSSOCIAIS: teoria e pesquisa. led.Curitiba: CRV, 2018,
V., p. 57-70.

5.ZANETTIL, F. L.. Familia, cada um tem a sua. In: Danillo Villa. (Org.). Arte Londrina 4.
led.Londrina: UEL - Universdade Estadual de Londrina, 2016, v. , p. 90-96.

6.ZANETTL F. L.. Os Direitos Humanos como Pratica de Controle ou de Estratégia. In: Tiago
Cassoli. (Org.). Percursos: Formacao em Psicologia. 1ed.Bauru: Canal 6, 2014, v. , p. 307-321.
7.ZANETTI, F. L.; FRANCA, Sonia Aparecida Moreira . As ciéncias e a democratizagdo do
conhecimento. In: Elizabeth Piemonte Constatino. (Org.). Percursos da Pesquisa Qualitativa em
Psicologia. 1ed.Sdo Paulo: Editora Arte & Ciéncia, 2007, v. , p. 19-38.

Textos em jornais de noticias/revistas

1.ZANETTI, FERNANDO LUIZ. Rapsddia XV ou da Poliitca. Circuito, Assis, SP, p. 20 - 20, 02
dez. 2018.

2,.ZANETTI, F. L.. Poema: II O novo reinado ou La Petit Madame. Revista Circuito, p. 30 - 31, 09
dez. 2017.

3.ZANETTL, F. L.. Rapsddia XIII ou do tempo que se insiste. Revista Circuito, Assis- SP, p. 12 -
12, 01 jun. 2017.

4.ZANETTI, F. L.. Lucifer (ou Demdnio). Revista Circuito, Assis- SP, p. 34 - 39, 01 dez. 2016.
5.ZANETTI, F. L.. Da cidade. Revista Circuito, Assis- SP, p. 4 - 4, 01 nov. 2015.

6.ZANETTI, F. L.. Petite Croquis et Dessin II. Revista Circuito, Assis- SP, p. 27 - 27, 01 jun.
2015.

7.ZANETTI, F. L.. Poema Aurora. Revista Circuito, Assis, p. 32 - 33, 06 set. 2014.

Trabalhos completos publicados em anais de congressos
1.ZANETTL F. L.; MATTA, T.S.R. . A PRATICA DOCENTE NA CULTURA DIGITAL. In: III
SEMINARIO DIALOGOS SOBRE EaD: Ensino Superior a Distancia em Tempos de Pandemia, 2020,
Belo Horizonte On Line. III SEMINARIO DIALOGOS SOBRE EaD: Ensino Superior a Distancia em
Tempos de Pandemia, 2020. . )
2.ZANETTIL F. L.. CARTOGRAFIAS DA PEDAGOGIZACAO DA ARTE NO BRASIL: ARTE E FAMILIA
E PSICOLOGIA. In: VI Coléquio Nacional Michel Foucault: da produgdo de verdades ao governo
da vida, 2019, Uberlandia. Anais VI Coléquio Nacional Michel Foucault: da producao de verdades
ao governo da vida. Uberlandia: UFU - FACED, 2019.
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3.ZANETTL, F. L.. A pedagogizacdo da arte nas praticas de salide mental. In: II Congresso
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8.PINTO NETO, M. H. B. ; SILVA, Fernando Melo da . ANALISE JURIDICA ACERCA DA
DISTRIBUIGAO DO ETANOL HIDRATADO NO ESTADO DE SAO PAULO. In: 170. Congresso de
Iniciacdo Cientifica e Pesquisa da Universidade de Ribeirdo Preto (CONIC/UNAERP), 2016,
Ribeirdo Preto. Anais 170. CONIC/UNAERP. Ribeirdo Preto: UNAERP, 2016. v. 1. p. 280-281.
9.0LIVEIRA, M. C. B. ; SILVA, Fernando Melo da . PARTILHA E LIQUIDA(;/T\OADE QUOTAS DE
SOCIO DE SOCIEDADE LIMITADA EM VIRTUDE DE DIVORCIO OU MORTE DE CONJUGE. In: 23o0.
Simpdsio Internacional de Iniciacdo Cientifica e Tecnoldgica da USP (SIICUSP), 2015, Ribeirdo
Preto. Publicagdes SIICUSP. Sao Paulo: USP, 2015.

10. PINTO NETO, M. H. B. ; SILVA, Fernando Melo da . ANALISE JURIDICA ACERCA DA
DISTRIBUIGAO DO ETANOL HIDRATADO NO ESTADO DE SAO PAULO. In: 230. Simpdsio
Internacional de Iniciacdo Cientifica e Tecnoldgica da USP (SIICUSP), 2015, Ribeirdo Preto.
Publicagdes SIICUSP. Sao Paulo: USP, 2015.

11. FERREIRA, J. F. ; SILVA, Fernando Melo da . Analise, conciliagdo e mediagao em conflitos
gerados a partir do superendividamento. In: 170. Seminario de Pesquisa e Extensdo - UEMG,
2015, Carangola. Anais do 17° Seminario de Pesquisa e Extensao da UEMG.. Carangola: UEMG,
2015. p. 1-1.

12. NAKAMICHI, L. D. ; SILVA, Fernando Melo da . A possibilidade juridica de penhora de bens
da empresa individual de responsabilidade limitada por dividas de seu titular.. In: 15° Congresso
de Iniciagdo Cientifica e Pesquisa ? CONIC, 2014, Ribeirdo Preto. Anais de Pesquisa da
Universidade de Ribeirdo Preto: 15° Congresso de Iniciagdo Cientifica e Pesquisa ? CONIC da
Universidade de Ribeirdo Preto ? UNAERP. Ribeirdo Preto: UNAERP, 2014. v. 1. p. 398-398.

13. SILVA, Fernando Melo da; MORAIS, A. L. R. . Instrumentalizagdo dos cadastros positivos
de devedores e a defesa dos consumidores de crédito no Brasil. In: II Seminario Regional das
InstituicOes de Esnino Superior e Técnico do Pontal do Triangulo Mineiro, 2012, Ituiutaba/MG. II
Seminario Regional das InstituicGes de Esnino Superior e Técnico do Pontal do Tridngulo Mineiro -
Caderno de Resumos. Ituiutaba/MG: Instituigdes Promotoras, 2012. v. 1. p. 144-144.

14. SILVA, Fabiana Dias Ferreira ; SILVA, Fernando Melo da . A regulamentacdo juridica do
fornecimento do microcrédito. In: 1° Seminario Regional de Pesquisa das Instituicdes Integradas
de Ensino Superior e Técnico do Pontal do Triangulo Mineiro - SERPII, 2011, Ituiutaba/MG.
Caderno de Resumos. Ituiutaba/MG: FEIT/ UEMG e outras, 2011. v. 1. p. 85-85.

Artigos aceitos para publicacao

1.FOGATTI, O. F. ; ROMERA, A. S. ; SILVA, Fernando Melo da . Prospeccao de patentes sobre
marcadores de munigdes de armas de fogo para fins de rastreamento e identificacdo de origem.
CADERNOS DE PROSPECCAO, 2021.
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Apresentacoes de Trabalho

1.SILVA, Fernando Melo da; GOMES, F. C. ; PRADO, M. L. ; COSTA, R. F. . Crise politica no
Brasil: Panorama Juridico-politico. 2016. (Apresentagdo de Trabalho/Outra).

2.SILVA, Fernando Melo da. Propriedade industrial e agronegdcio: das indicacdes geograficas.
2016. (Apresentagao de Trabalho/Outra).

3.FERREIRA, 1. F. ; SILVA, M. D. ; SILVA, Fernando Melo da . Prevengado e repressao ao
superendividamento dos consumidores. 2015. (Apresentacao de Trabalho/Outra).

4.SILVA, Fernando Melo da. Crise da empresa e defesa do consumidor. 2015. (Apresentagdo
de Trabalho/Outra).

5.SILVA, Fernando Melo da. Crise da empresa e a defesa do consumidor. 2015. (Apresentacdo
de Trabalho/Outra).

6.FERREIRA, J. F. ; SILVA, Fernando Melo da . analise, conciliagdo e mediagdo em conflitos
gerados a partir do superendividamento. 2015. (Apresentacdo de Trabalho/Semlnarlo)

7.PINTO NETO, M. H. B. ; SILVA, Fernando Melo da . ANALISE JURIDICA ACERCA DA
DISTRIBUIGAO DO ETANOL HIDRATADO NO ESTADO DE SAO PAULO. 2015. (Apresentacdo de
Trabalho/Congresso).

8.0OLIVEIRA, M. C. B. ; SILVA, Fernando Melo da . PARTILHA E LIQUIDA(;AOA DE QUOTAS DE
SOCIO DE SOCIEDADE LIMITADA EM VIRTUDE DE DIVORCIO OU MORTE DE CONJUGE. 2015.
(Apresentacao de Trabalho/Congresso).

9.SILVA, Fernando Melo da; SILVA, E. O. . Direito Empresarial. 2014. (Apresentacao de
Trabalho/Outra).

10. SILVA, Fernando Melo da; SPAGNIOL, E. H. ; GOUVEIA, T. B. M. . A empresa individual de
responsabilidade limitada - EIRELI: Estrutura juridica da EIRELI; efeitos do casamento sobre a
EIRELI; a questdo dos impedimentos e a EIRELI. 2013. (Apresentagao de Trabalho/Outra).

11. SILVA, Fernando Melo da. Aspectos praticos da EIRELI. 2013. (Apresentacdo de
Trabalho/Outra).

12. SILVA, Fernando Melo da. Propriedade intelectual do software: aspectos juridicos diversos.
2013. (Apresentacao de Trabalho/Outra).

13. SILVA, Fernando Melo da; EALT, . Debates sobre a Constituicao Federal e a tutela coletiva.
2013. (Apresentacdo de Trabalho/Outra).

14. PEREIRA, M. C. ; SILVA, Fernando Melo da . Regulamentacdo para concessao de
autorizacdo de lavra da agua mineral: adequacdo ao disposto na Constituicdo Federal e formas de
defesa de suas fontes. 2013. (Apresentagao de Trabalho/Congresso).

15. SILVA, Fernando Melo da; SPAGNIOL, E. H. ; GOUVEIA, T. B. M. . A empresa individual de
responsabilidade limitada - EIRELI: Estrutura juridica da EIRELI; efeitos do casamento sobre a
EIRELI; a questdo dos impedimentos e a EIRELI. 2012. (Apresentacao de Trabalho/Outra).

16. Fabio Ulhoa Coelho ; Juliana Alves do Nascimento ; TOURINHO, Marcelo ; RAMOS, André
Luiz Santa Cruz ; MOSCATINI, Aurea ; BARBOSA, Pedro H. Laranjeira ; CHEN, Daniel Shem Cheng
; STACCHINI, Frederico Marcondes ; SALVINI, José Roberto ; KUGLER, Herbert Morgenstern ;
NUNES, Marcelo Guedes ; SILVA, Fernando Melo da ; VITALE Jr., Ivan . Ineréncia do risco a
qualquer atividade empresarial. 2011. (Apresentacdo de Trabalho/Congresso).

17.SILVA, Fernando Melo da. Propriedade Intelectual de software: aspectos praticos. 2011.
(Apresentacao de Trabalho/Outra).

18. SILVA, Fernando Melo da. Jornada de Estudos Juridicos do Curso de Direito - 2. 2011.
(Apresentacdo de Trabalho/Outra).

19. SILVA, Fernando Melo da. Jornada de Estudos Juridicos do Curso de Direito. 2011.
(Apresentacao de Trabalho/Outra).

20. SILVA, Fernando Melo da. XVI Semana Juridica do Curso de Direito. 2011. (Apresentacao
de Trabalho/Outra).

21. SILVA, Fernando Melo da. Direito Bancario. 2010. (Apresentacdo de Trabalho/Outra).
22.SILVA, Fernando Melo da. Inversdo do 6nus da prova como instrumento para a
viabilizacdo da efetiva tutela dos interesses do consumidor em juizo. 2004. (Apresentacao de
Trabalho/Outra).

23. SILVA, Fernando Melo da. A dissolugdo judicial das sociedades comerciais e o novo Cédigo
Civil. 2003. (Apresentacdo de Trabalho/Conferéncia ou palestra).

24, SILVA, Fernando Melo da. As reformas implantadas no CPC, pelas leis 10.352/2001 e
10.358/2001. 2002. (Apresentacdo de Trabalho/Conferéncia ou palestra).

25, SILVA, Fernando Melo da. Alteragdes no CPC Determinadas pelas Leis 10352 e 10358 de
2001. 2002. (Apresentagao de Trabalho/Conferéncia ou palestra).

26. SILVA, Fernando Melo da. Arbitragem e Mercosul. 2001. (Apresentacdo de
Trabalho/Conferéncia ou palestra).

27.SILVA, Fernando Melo da. ?0 cidaddo-consumidor no mercado globalizado?. 2001.
(Apresentacdo de Trabalho/Simpdsio).

28. SILVA, Fernando Melo da. Debatedor no Simpoésio Direito do Consumidor. 2001.
(Apresentacdo de Trabalho/Simpdsio).
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Dr. Isaar
Soares de
Carvalho

Artigos completos publicados em periodicos

1.CARVALHO, ISAAR SOARES DE. O PRAGMATISMO E SUA PRESENCA NA FILOSOFIA, NA
EDUCA(;AO, NA RELIGIAO E NA POLITICA. Revista AKEDIA - Versdes, Negligéncias e Outros
Mundos, v. 9, p. 201-224, 2020.

2.CARVALHO, 1. S.. Hermenéutica, Ideologia e Politica. AKEDIA, v. 6, p. 11-22, 2018.

3. CARVALHO, 1. S.. O Le&o, a Raposa e as Pombas: O Realismo de Maquiavel e a Etica.
Revista do Curso de Direito (Sao Bernardo do Campo. Online), v. 3, p. 28-49, 2006.

4. CARVALHO, 1. S.. Afinal, quem era mais ou menos sofista?. Revista da Faculdade de Direito
(Sao Bernardo do Campo), v. 1, p. 210-232, 2004.

5.CARVALHO, I. S.. As concepgoes cristas do Estado e a democracia moderna. Caminhando
(Sao Bernardo do Campo), v. 9, p. 21-30, 2004.

6. CARVALHO, 1. S.. O carater atuacional da Linguagem e o lugar do Slogan na Agao Politica.
Lumen (Sao Paulo), v. 8, p. 31-47, 2002.

7.CARVALHO, 1. S.. Imaginario, Mito e Ideologia: Elementos da Coesdo e da Dominagdo Social.
Caminhando (Sdo Bernardo do Campo), v. 6, p. 145-169, 2001.

8. CARVALHO, 1. S.. Tecnologia, Pesquisa e Consciéncia. Educacdo & Linguagem, v. 3, p. 87-
97, 2000.

Capitulos de livros publicados

1.CARVALHO, 1. S.; FRAGA, M. ; FONSECA, A. ; HOISEL, E. ; CARVALHO, 1. S. . Jorge Amado:
uma obra dialética em busca da transformagdo da realidade. In: Myriam Fraga, Aleilton Fonseca e
Evelina Hoisel. (Org.). Jorge Amado: uma obra dialética em busca da transformagdo da
realidade.. led.Salvador: Casa de Palavras, 2016, v. , p. 169-190.

2,CARVALHO, 1. S.; MOSCA, L. L. S. ; CARVALHO, 1. S. . Thomas Hobbes. In: Lineide do Lago
Salvador Mosca. (Org.). Thomas Hobbes. 1ed.Sdo Paulo: Fonte Editorial Ltda., 2016, v. , p. 77-
94.

3.CARVALHO, 1. S.. O progresso cientifico e a alienagdo do corpo. In: Danilo de Almeida.
(Org.). Corpo em Etica. Perspectivas de uma Educacdo Cidada.. 2ed.Sao Bernardo do Campo:
Metodista, 2002, v. , p. 113-137.

Trabalhos completos publicados em anais de congressos
1.CARVALHO, 1. S.. A visdo pragmatica da Educagdo e o Capitalismo. In: I Simpdsio
Multidisciplinar 'Educacdo e Trabalho no Século XXI', 2002, Sdo Paulo. Anais do I Simpésio
Multidisciplinar "Educacdo e Trabalho no Século XXI". Sao Paulo: UNIFAI - Centro Universitario
Assuncao, 2002. p. 101-112.

Resumos publicados em anais de congressos

1.CARVALHO, 1. S.. A Teoria da Soberania em Hobbes: um discurso fundamentado nos
principios racionais e na autoridade das Escrituras. In: JORNADA ?DISCURSO RELIGIOSO:
POSSIBILIDADES RETORICOARGUMENTATIVAS?, 2015, Sdo Paulo - SP. Caderno de Resumos e
Programagao - JORNADA ?DISCURSO RELIGIOSO: POSSIBILIDADES RETORICO-
ARGUMENTATIVAS?. Sdo Paulo: Departamento de Letras Classicas e Vernaculas-Pds-Graduagdo
em Filologia e Lingua Portuguesa-USP, 2015. p. 15-18.

2.CARVALHO, 1. S.. A Presenga e a Importancia das Escrituras na Argumentagdo Hobbesiana
sobre a Soberania Civil. In: Coléquio Internacional Hobbes, 2009, Sao Paulo, SP. Coléquio
Internacional Hobbes - Caderno de Resumos. S. Paulo, SP, 2009.

3.CARVALHO, I. S.. A visao pragmatica da educacao e o capitalismo. In: I SImposio
Multidicsiplinar do UNIFAI, 2002, Sao Paulo. Anais do I Simposio Multidisciplinar do UNIFAI. Sao
Paulo, 2002. p. 100-115.

4.CARVALHO, 1. S.. O papel do mito na sociedade capitalista: imaginario social, consumo e
dominagdo politica. In: 4.2 Congresso de Produgdo Cientifica, 2000, S3o Bernardo do Campo.
Caderno de Resumos - 4.2 Congresso de Produgado Cientifica. Sao Bernardo do Campo:
Universidade Metodista de S. Paulo, 2000. p. 118-119.

Apresentacgoes de Trabalho

1.CARVALHO, 1. S.. Soberania, Retdrica, Hermenéutica biblica e Heresia em Hobbes. 2019.
(Apresentacdo de Trabalho/Comunicagao).

2.CARVALHO, 1. S.. Enunciar significa produzir: A Ideologia e o mito da neutralidade nas teorias
e na agao politica. 2016. (Apresentacdo de Trabalho/Congresso).
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3.CARVALHO, I. S.. A Teoria da Soberania em Hobbes: um discurso fundamentado nos
principios racionais e na autoridade das Escrituras. 2015. (Apresentacdo de Trabalho/Conferéncia
ou palestra).

4.CARVALHO, I. S.; OTTAVIANI, E. S. ; CAMPOS, L. S. . Uma conversa entre cristdos: ?Patria
educadora? ? como e para quem?. 2015. (Apresentacao de Trabalho/Comunicacao).
5.CARVALHO, 1. S.. Mito e Ideologia como formas da Cultura e Instrumentos da Acdo Politica..
2015. (Apresentacdo de Trabalho/Seminario).

6.CARVALHO, 1. S.. A hermenéutica hobbesiana da Biblia e o resgate do conceito de heresia em
sua teoria da soberania. 2015. (Apresentacdo de Trabalho/Comunicacado).

7.CARVALHO, 1. S.. A Linguagem, a Ideologia, a Retdrica e a transformagao da realidade na
perspectiva pastoral. 2015. (Apresentacdo de Trabalho/Conferéncia ou palestra).
8.CARVALHO, 1. S.. Aula inaugural do Curso de Filosofia da Univ. Mackenzie-SP: Hobbes e a
Biblia. 2013. (Apresentacdo de Trabalho/Conferéncia ou palestra).

9.CARVALHO, 1. S.. O Poder Eclesiastico e a leitura hobbesiana da Biblia em relagao a
Soberania Civil. 2012. (Apresentacdo de Trabalho/Conferéncia ou palestra).

10. CARVALHO, I. S.. Natureza Humana, Linguagem e Dominagao. 2008. (Apresentacao de
Trabalho/Comunicacgao).

11. CARVALHO, 1. S.. A atualidade da questdo Estado, Religido e Paz Civil no pensamento de
Hobbes. 2008. (Apresentacdo de Trabalho/Comunicacgao).

12. CARVALHO, I. S.. O Reino de Deus e a Obediéncia Civil em Hobbes. 2007. (Apresentacdo de
Trabalho/Comunicagao).

13. CARVALHO, 1. S.. Natureza: da Criacdo a Salvagao no Discurso de Paulo em Atenas. 2007.
(Apresentacao de Trabalho/Comunicacdo).

14. CARVALHO, I. S.. A hermenéutica Hobbesiana da Biblia. 2006. (Apresentacdo de
Trabalho/Comunicagao).

15. CARVALHO, 1. S.. A Universidade e a producdo do conhecimento cientifico. 2005.
(Apresentacdo de Trabalho/Conferéncia ou palestra).

16. CARVALHO, 1. S.. Filosofia Politica. 2005. (Apresentacdo de Trabalho/Conferéncia ou
palestra).

17. CARVALHO, I. S.. Da Escritura ao Estado Civil: Hobbes, o Estado e a Biblia. 2005.
(Apresentacdo de Trabalho/Conferéncia ou palestra).

18. CARVALHO, 1. S.. Pressupostos ideoldgicos das criticas socraticas e platdnicas aos sofistas.
2004. (Apresentacdo de Trabalho/Conferéncia ou palestra).

19. CARVALHO, 1. S.. Pressupostos ideoldgicos das criticas socraticas e platonicas aos Sofistas.
2004. (Apresentacdo de Trabalho/Comunicacao).

20. CARVALHO, 1. S.. Pressupostos ideoldgicos do pensamento moral dos Sofistas e de Platdo.
2003. (Apresentacdo de Trabalho/Conferéncia ou palestra).

21. CARVALHO, 1. S.. O progresso cientifico e tecnoldgico e o declinio moral da cultura
capitalista. 2003. (Apresentacao de Trabalho/Conferéncia ou palestra).

22, CARVALHO, I. S.. A concepcao pragmatica da verdade e o discurso politico. 2002.
(Apresentacdo de Trabalho/Congresso).

23. CARVALHO, 1. S.. A Visdo Pragmatica da Educacdo e o Capitalismo. 2002. (Apresentagdo de
Trabalho/Conferéncia ou palestra).

24, CARVALHO, I. S.. A acao pela linguagem, a propaganda e a decisao politica. 2000.
(Apresentacdo de Trabalho/Congresso).

25. CARVALHO, 1. S.. O papel do Mito na sociedade capitalista: imagindrio social, consumo e
dominacdo politica. 1999. (Apresentacdo de Trabalho/Comunicagdo).

Outras producoes bibliograficas

1.CARVALHO, 1. S.; ROSA, J. M. . Narracdo histérica sobre a heresia e as formas de seu
castigo, 2011. (Tradugdo/Outra).

2.CARVALHO, I. S.. Etica Comunitaria. S3o Paulo: ASTE - Associacdo de Seminarios Teoldgicos
Evangélicos, 1995 (Resenha Bibliografica).

Me. Julio
Rocha
Conceicgéo

Artigos completos publicados em periodicos

1.C,onceig50, Jalio César,Rocha. CULTURA BRASILEIRA E IDENTIDADE NACIONAL: UMA
ANALISE DO DISCURSO CRITICA DA PUBLICIDADE DE CERVEJA DOS ANOS 1980. VI Pro-Pesq
PP, v. 1, p. 651-664, 2015.

2. Conceigdo, Julio César Rocha. A formacdo de identidades culturais nos comerciais de
cerveja. 99 Encontro Nacional de Histéria da Midia, v. 9, p. 01-15, 2013.

Livros publicados/organizados ou edigoes
1.Teles, Ana Maria ; Andrade, Alan Tomaz de ; Sementille, Antonio Carlos ; Caldas, Carlos
Henrique Sabino ; Meireles, Eduardo ; Avila, Elizangela ; Carvalho, Gabriela Silva de ; Conceicao,
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Julio César Rocha ; Castanheira, Karol Natasha Lourenco ; Merenciano, Levi Henrique ;
Feliciano, Luiz Antonio ; Rodrigues, Michele Pereira ; Merenciano, Priscila Florentino De Melo ;
Silva, Priscila Kalinke da ; Puhl, Rodrigo Augusto Rodrigues ; Portari, Sérgio Carlos ; Souza,
Marcela Fernanda da Paz de ; Portari, Rodrigo Daniel Levoti ; Ferreira, Douglas Aparecido .
COMUNICACAO, TECNOLOGIA E SOCIABILIDADES. 1. ed. Catu - Bahia: Editora Bordd-Grena,
2021.v.1.149p.

Trabalhos completos publicados em anais de congressos
1.Conceicdo, Julio César Rocha. CULTURA BRASILEIRA E IDENTIDADE NACIONAL: UMA
ANALISE DO DISCURSO CRITICA DA PUBLICIDADE DE CERVEJA DOS ANOS 1980. In: VI Pré-
Pesq PP ? Encontro de Pesquisadores em Publicidade e Propaganda, 2015, Sdo Paulo. VI Pré-
Pesq PP ? Encontro de Pesquisadores em Publicidade e Propaganda. Sao Paulo: ECA/USP, 2015.
v. VL. p. 651-664.

2. Conceicao, Julio César Rocha. A construcdo/representacdo de simbolos nacionais por meio
da publicidade de cerveja. In: XII ENCONTRO REGIONAL DE COMUNICAGAO, 2014, Juiz de Fora.
XII ENCONTRO REGIONAL DE COMUNICAGAO. Juiz de Fora: UFJF, 2014. v. 12. p. 01-10.

3. Conceigdo, Julio César Rocha. A propaganda testemunhal no discurso da Brahma Chopp
como pratica social. In: Erecom, 2013, juiz de Fora. Erecom. Juiz de Fora: Erecom, 2013.

4. Conceicao, Julio César Rocha. A formagao de identidades culturais nos comerciais de
cerveja. In: 99 Encontro Nacional de Histéria da Midia, 2013, Ouro Preto. 9° Encontro Nacional de
Historia da Midia, 2013.

Apresentacoes de Trabalho

1. Conceicdo, Julio César Rocha. A COMPLEXIDADE CULTURAL SOB O SIGNO DE LIVES. 2020.
(Apresentacdo de Trabalho/Congresso).

2.Conceigao, Julio C;’esar Rocha. O ?FAZER JORNALiS‘I,'ICO? NO SECULO XXI: O JORNALISMO
AMBIENTAL COMO PRATICA E MUDANCA SOCIAL ATRAVES DO ENSINO/APRENDIZAGEM. 2019.
(Apresentacao de Trabalho/Congresso).

3.CONCEICAQ, 1. C. R. ; Conceicdo, Julio César Rocha . A funcdo do Jornalismo Ambiental
como pratica social em relacdo ao uso de agrotdxicos no Brasil. 2019. (Apresentacao de
Trabalho/Congresso).

4.CONCEICAOQ, 1. C. R. ; Conceicdo, Julio César Rocha . AGRICULTURA FAMILIAR NA
PRODUCAO DE ABACAXI EM APARECIDA DE MINAS ? MG: POSSIVEL PAUTA PARA O
JORNALISMO AMBIENTAL. 2019. (Apresentagao de Trabalho/Congresso).

5.CONCEICAQ, J. C. R. ; Conceicdo, Julio César Bocha . AGRICULTURA ORGANICA NO
MUNICIPIO DE FRUTAL COMO PAUTA CONTEMPORANEA PARA O JORNALISMO AMBIENTAL.
2019. (Apresentacao de Trabalho/Congresso).

6.CONCEICAOQ, J. C. R. ; Conceicao, Julio César Rocha ; AMORIN, G. R. . O DISCURSO
JORNALISTICO E PUBLICITARIO SOBRE O OLHAR DE SUSTENTABILIDADE DA EMPRESA COCA-
COLA SHOES NO BRASIL. 2019. (Apresentacao de Trabalho/Congresso).

7.CONCEICAQ, J. C. R. ; Conceicdo, Julio César Rocha ; JESUS, A. M. . ReflexGes sobre o
Jornalismo Ambiental: um estudo de caso sobre o relatdrio de sustentabilidade da Vale apés o
crime ambiental de Mariana-MG. 2019. (Apresentacdo de Trabalho/Congresso).

8.CONCEICAQ, J. C. R. ; Conceicdo, Julio César Rocha . Discursos Politicos na Midia. 2019.
(Apresentacdo de Trabalho/Conferéncia ou palestra).

9.CONCEICAQ, 1. C. R. ; Conceicdo, Julio César Rocha ; GUEDES, R. . DOUGLAS KELLNER:
POR UMA PEDAGOGIA CRITICA DA MIDA. 2019. (Apresentacdo de Trabalho/Simpdsio).
10.Conceicdo, Jilio César Rocha. Projeto BarbaCenas. 2016. (Apresentagdo de
Trabalho/Conferéncia ou palestra).

11. Conceigao, Julio César Rocha. Técnicas de filmagem e edigdo - Conceitos e Tendéncias.
2016. (Apresentacdo de Trabalho/Conferéncia ou palestra).

12. Conceigdo, Jilio César Rocha. II Seminario de formagdo docente. 2016. (Apresentagdo de
Trabalho/Seminario).

13. Conceigao, Julio César Rocha. Imagem: Marketing e Cultura. 2016. (Apresentacdo de
Trabalho/Comunicagdo).

14. Conceigdo, Julio César Rocha. Marketing, Publicidade e o Mercado Regional. 2016.
(Apresentacdo de Trabalho/Conferéncia ou palestra).

15. Conceicao, Julio César Rocha. A construgao/representacao de simbolos nacionais por meio
da publicidade de cerveja. 2014. (Apresentacao de Trabalho/Congresso).

16. Conceigao, Julio César Rocha. A representacao da identidade nacional através da
publicidade de cerveja. 2014. (Apresentacdo de Trabalho/Simpdsio).
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17. Conceigdo, Julio César Rocha. A propaganda testemunhal no discurso da Brahma Chopp
como pratica social? - Julio César Rocha Conceigdo. 2013. (Apresentacdo de
Trabalho/Congresso).

18. Conceicdo, Julio César Rocha. A formacdo de identidades culturais nos comerciais de
cerveja. 2013. (Apresentagdo de Trabalho/Congresso).

19. Conceicdo, Julio César Rocha. Dia da responsabilidade social. 2012. (Apresentagdo de
Trabalho/Comunicacgao).

20. Conceicdo, Julio César Rocha. A historia do rock. 2012. (Apresentacdo de
Trabalho/Comunicagdo).

Msc. Arlene
Lopes
Sant’ Anna

Artigos completos publicados em periodicos

1.SANT . Manipulagdo e Comunicacdo em um Anuncio de Cerveja. CASA (Araraquara), v. 6, p.
01-08, 2008.

2. SANT . A marca simbolo da campanha de prevencdo as drogas. Significagdo: Revista de
Cultura Audiovisual, Sdo Paulo, v. 20, p. 07-250, 2003.

3. SANT . O processo argumentativo e a intertextualidade ndo-literal de um antincio de
prevengdo as drogas. Revista de Estudos da Comunicagdo (Impresso), PUCPR, v. 2, n.4, p. 33-38,
2001.

4.SANT . A andlise do discurso da propaganda institucional relativa as drogas: Album. Revista de
Estudos da Comunicacdo (Impresso), Pontificia Universidade Catdli, v. 2, n.2, p. 39-42, 2000.

Livros publicados/organizados ou edicoes

1. MERENCIANO, L. H.; MELO MERENCIANO, P. F. . Abordagem semidtica dos livros de
autoajuda a partir dos anos 90: os mais vendidos. 1. ed. Beau Bassin: Novas Edigbes Académicas,
2019.v. 1. 153p.

2.MELO MERENCIANO, P. F. ; ALVES, L. S. ; MERENCIANO, L. H. . As reliquias da morte:
Andlise de O conto dos trés irmdos, de J. K. Rowling. 1. ed. Divindpolis (MG): Priscila Florentino
de Melo Merenciano, 2018. v. 1. 50p .

3. MERENCIANO, L. H.; MELO MERENCIANO, P. F. . O ritmo em abordagem semiética: Cinema
hollywoodiano de 2001 a 2010. 1. ed. Beau-Bassin: Novas Edi¢Ses Académicas, 2017. v. 1. 371p .
4. MELO MERENCIANO, P. F. ; MERENCIANO, L. H. . Semidtica e argumentagdo nas charges de
Jean Galvao: Estudos da visualidade. 1. ed. Beau-Bassin: Novas Edicdes Académicas, 2017. v. 1.
291p.

5.MELO MERENCIANO, P. F. ; MERENCIANO, L. H. . A construgdo do ator 'Dilma' em charges
do jornal Folha de S. Paulo. 1. ed. Beau-Bassin: Novas Edigdes Académicas, 2017. v. 1. 87p .
6.MELO MERENCIANO, P. F. ; MERENCIANO, L. H. . Falando portugués: um tiquinho de lingua.
1. ed. Araraquara (SP): Letraria, 2017. v. 1. 121p .

Trabalhos completos publicados em anais de congressos
1.SANT . O Discurso na Propaganda de Prevengdo as Drogas: Uma leitura Semidtica. In: IX
Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Sul, 2008, Guarapuava. Midia Ecologia
Sociedade. Guarapuava: Unicentro, 2008.

2.SANT . ANALISE DO DISCURSO DA PROPAGANDA DE PREVENCAO AS DROGAS. In: 4.0
Simpdsio Internacional de Géneros Textuais - SIGET, 2007, Tubardo-SC. 4.° Simpdsio
Internacional de Géneros Textuais - SIGET. Tubardo Santa Catarina: Nova Letra Gréfica e Editora
LTDA, 2007. v. 1.

3.SANT . O Sincretismo na construcdo textual da propaganda de prevencdo as drogas. In: XI
Simpdsio Nacional de Letras e Linguistica / I Simpdsio Internacional de Letras e Linguistica
(SILEL), 2006, Uberlandia. Mltiplas perspectivas em Linguistica M961. Uberlandia: EDUFU, 2006.
4.SANT . O SINCRETISMO NA CONSTRUGCAO TEXTUAL DA PROPAGANDA. In: IXSimpésio
Nacional e I Simpdsio Internacional de Letras e Lingtiistica, 2006, Uberlandia. IXSimpdsio
Nacional e I Simpésio Internacional de Letras e Lingtiistica, 2006.

Resumos publicados em anais de congressos

1.SANT . AS FUNCOES DA LINGUAGEM NO TEXTO SINCRETICO DA PUBLICIDADE IMPRESSA.
In: CIEL- Ciclo de Estudos das Linguagens, 2011, Ponta Grossa. Estudo das linguagens, dos
processos de significages e analise do discurso., 2011.

2.SANT . A Andlise do Discurso da Propaganda de Prevencdo as Drogas. In: 4.° Simpdsio
Internacional de Estudos de Géneros textuais- SIGET, 2007, Tubardo- Santa Catarina. 4.°
Simpdsio Internacional de Estudos de Géneros textuais- SIGET, 2007.
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3.SANT . Sincretismo na propaganda institucional. In: IV ENAPOL, 2001, S3o Paulo. IV Encontro
dos alunos de pds-graduagdo em semidtica e linglistica geral-USP, 2001.

4.SANT . Andlise do discurso da propaganda institucional relativa as drogas. In: ENAPOL III,
2000, Sao Paulo. IlIencontro dos alunos de pds-graduacao em linglistica e semidtica- USP, 2000.

Dr. Luiz
Antonio
Feliciano

Artigos completos publicados em periodicos

1.FELICIANO, L. A.; SILVA, M. A. S. ; SILVA, P. K. . Corpus construido: juventude, fotografia e
homogeneizacdo corporal na sociedade contemporanea. Tematica - Revista eletronica de
publicacao mensal, v. 17, p. 35-49, 2021.

2.FELICIANO*, LUIZ ANTONIO; CASTANHEIRA**, KAROL NATASHA LOURENGCO ; SILVA***,
PRISCILA KALINKE DA . Specialized professionals and source recipients: photography in the
context of -post-truth?. COMUNICACAO PUBLICA, v. 15/28, p. 1, 2020.

3.FELICIANO, L. A.. A Cidade entre Imagens e Imaginarios: Algumas contribuicGes dos olhares
skatistas. Revista Iluminuras, v. 21, p. 569-586, 2020.

4.FELICIANO, L. A.. RessignificagBes da juventude skatista e do espago urbano. REVISTA
POLITICAS PUBLICAS & CIDADES, v. 9, p. 79-88, 2020.

5.FELICIANO, L. A.; ZAN, D. D. P. E. . Entre sociabilidades: entornos sobre o cotidiano
fotografico e escolar. Estudos Interdisciplinares em Educacdo, v. 1, p. 71-80, 2019.
6.FELICIANO, L. A.. As potencialidades signicas da fotografia e seus usos na atualidade.
CADERNOS UNIFOA (ONLINE), v. 13, p. 47-54, 2018.

7.AQUINO, L. J. ; PIL, C. O. S. ; FELICIANO, L. A. . RessignificacOes urbanas: a cidade e suas
efervescéncias multiplas. ECCOM - EDUCACAO, CULTURA E COMUNICAGAQ, v. 09, p. 331-340,
2018.

8.FELICIANO, LUIZ ANTONIO; CAPELETTE DOS SANTOS, Fernanda Cristina . Olhares
multiplos: percepcbes juvenis sobre a cidade de Lorena (SP). Estudos Interdisciplinares em
Educacdo, v. 1, p. 93-107, 2018.

9.FELICIANO, LUIZ ANTONIO; GON?ALVES, ANA L?VIA ESP?NDOLA F. ; KUWAHARA, YURI
TOLEDO . CRIAN?A E TECNOLOGIA: NOVAS EXPERI?NCIAS DA INF?NCIA. Revista UniVap, v. 22,
p. 541, 2017.

10. FELICIANO, LUIZ ANTONIO; FERNANDES, RAPHAELY PEREIRA ; ALMEIDA, CLAUDINEIA
VICENTE DE ; SILVA, ELLOYNA DUARTE DA ; PEDROSO, GABRIELA DA SILVA ; GIROLDO, LAURA
MARIA BARCHA ; BENTO, MARIA CRISTINA MARCELINO . LUGAR DE IDENTIDADE: TEMPO E
ESPA?0 NAS CONSTRU??ES IDENTIT?RIAS. Revista UniVap, v. 22, p. 539, 2017.

11. FELICIANO, L. A.; PINNA, A. F. . O fotojornalismo entre profissionais e amadores: algumas
leituras. Cadernos UniFOA (Online), v. abr/2016, p. 57-67, 2016.

12. FELICIANO, L. A.; PINNA, A. F. . O fotojornalismo entre profissionais e amadores: algumas
leituras. Cadernos UniFOA (Impresso), v. abril 2016, p. 57-67, 2016.

13. FELICIANO, L. A.. Olhares Comuns: possibilidades antropoldgicas nas fotografias de
casamento dos fotdgrafos amadores. Revista Janus (Lorena), v. Vol 04, p. 133-144, 2007.

Livros publicados/organizados ou edigoes
1.FELICIANO, L. A.. Sobre os sujeitos urbanos. 1. ed. Belo Horizonte: Estudos Urbanos, 2020.
142p .

Capitulos de livros publicados

1.MERENCIANO, L. H. ; CALDAS, C. H. S. ; FELICIANO, L. A. ; MERENCIANO, P. F. M. .
REVOLUCOES DOS SUPORTES E DA LEITURA NA SOCIEDADE E NA ESCOLA: DO CODICE AO
HIPERTEXTO. In: Marcela Fernanda da Paz de Souza; Rodrigo Daniel Levoti Portari; D6 uglas
Aparecido Ferreira. (Org.). COMUNICAGAO, TECNOLOGIA E SOCIABILIDADES. led.Catu: Editora
Bordo-Grena, 2021, v. , p. 33-50.

2.CASTANHEIRA, K. N. L. ; SILVA, P. K. ; FELICIANO, L. A. . Apropriacdo dos modelos de
participacdo publica na perspectiva ambiental. In: Adriana Cristina Silva. (Org.). Educagdo e meio
ambiente: reflexdes multidisciplinares. 1ed.Fernanddpolis: Editora Ferrial, 2020, v. , p. 100-110.
3.FELICIANO, L. A.; PEREIRA, E. S. ; FERNANDES, L. F. V. M. ; CASTRO, T.C. O. L. .
Agricultura urbana em Lorena (SP): notas sobre os significados do plantar em espagos urbanos.
In: Adriana Cristina Silva; José Luiz de Paula e Silva; Karol Natasha Lourengo Castanheira;
Wanderley César Pedrosa. (Org.). Educagdo e meio ambiente: reflexdes multidisciplinares.
1ed.Fernanddpolis-SP: Editora Ferial, 2020, v. , p. 151-162.

4.Merenciano, Levi Henrique ; FELICIANO, LUIZ ANTONIO ; Caldas, Carlos Henrique Sabino ;
da Silva, Priscila Kalinke . RECURSOS DO WINDOWS NO ENSINO ONLINE: FERRAMENTAS PARA
EAD E PARA ACESSIBILIDADE. In: Frederico Celestino Barbosa. (Org.). ENSINO, PESQUISA E
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EXTENSAO NO BRASIL: UMA ABORDAGEM PLURALISTA. 3ed.Piracanjuba-GO: Conhecimento
Livre, 2020, v. , p. 361-.

5.FELICIANO, LUIZ ANTONIO; BENTO, MARIA CRISTINA MARCELINO ; Gongalves, Ana Livia
Espindola Ferreira . INFANCIA LUDICA E TECNOLOGICA: OU AS NOVAS EXPERIENCIAS DA
CRIANCA. Militancia Politica e Tedrico-Cientifica da Educacdo no Brasil 4. 1ed.: Atena Editora,
2020, v. , p. 132-143.

Trabalhos completos publicados em anais de congressos
1.CASTRO, T. C. O. L. ; FELICIANO, L. A. . ESPACO E SUSTENTABILIDADE: AS
TRANSFORMACOES SOCIO-AMBIENTAIS EM TORNO DA AGRICULTURA URBANA. In: XVI
Encontro de Iniciagdo Cientifica, XIV Mostra de Pds-Graduacdo e VI Mostra de Extensdo, 2019,
Lorena-SP. Anais do Evento: XVI Encontro de Iniciacdo Cientifica, XIV Mostra de Pds-Graduacdo e
VI Mostra de Extensao. Lorena-SP: Editora Unifatea, 2019.

2.CALDERAROQ, C. J. A, ; FELICIANO, L. A. . Entre aulas: um olhar sobre os intervalos escolares
juvenis. In: XVI Encontro de Iniciagdo Cientifica, XIV Mostra de Pds-Graduacdo e VI Mostra de
Extensdo, 2019, Lorena-SP. Anais do Evento: XVI Encontro de Iniciacdo Cientifica, XIV Mostra de
Pés-Graduagdo e VI Mostra de Extensdo. Lorena-SP: Editora Unifatea, 2019.

3.FELICIANO, L. A.; ESPINDOLA, A. L. ; BENTO, M. C. M. . NOVAS EXPERIENCIAS DO
BRINCAR: UM OLHAR ETNOGRAFICO SOBRE A INFANCIA E A TECNOLOGIA. In: Congresso de
Estudos da Infancia - Didlogos Contemporaneos, 2017, Rio de Janeiro-RJ. Anais do Congresso de
Estudos da Infancia - Didlogos Contemporaneos. Rio de Janeiro-RJ, 2017. p. 277-284.
4.CASTRO, T. C. O. L. ; BARCHA, L. ; FELICIANO, L. A. . Identidade e identificagdo nos lugares
de conviéncia. In: XIV Encontro de Iniciacdo Cientl'ﬂca,, XII Mostra de Pds-Graduacdo e a IV
Mostra de Extensdo do Centro Universitario Teresa D?Avila, 2017, Lorena-SP. Anais do XIV
Encontro de Iniciagdo Cientifica, XII Mostra de Pés-Graduagdo e a IV Mostra de Extensdo do
Centro Universitario Teresa D?Avila. Lorena-SP: Editora Unifatea, 2017. p. 861-872.

5.SILVA, R. B. P. ; FELICIANO, L. A. . FOTOGRAFIA, MEMORIA E INTERTEXTUALIDADE: AS
APROPRIACOES PRESENTES NAS FOTOGRAFIAS.. In: IV SIDTecs-Simpdsio de Desenvolvimento,
Tecnologias e Sociedade, 2014, Itajuba-MG. IV SIDTecs - VI Simposio de Desenvolvimento,
Tecnologias e Sociedade. Itajuba-MG: s.E., 2014.

6.FELICIANO, L. A.; BARCHA, L. . JUVENTUDES E IDENTIDADE: NARRATIVAS, FOTOGRAFIAS
E MEMORIAS. In: XI Encontro de Iniciacdo Cientifica, IX Mostra de Pds-Graduacdo/FATEA e I
Mostra de Extens3do, 2014, Lorena-SP. Encontro de Iniciacdo Cientifica, 11, Mostra de Pds-
Graduagao/FATEA, 9, Mostra de Extensdo, 1: Programa e Resumos. Lorena-SP: Faculdades
Integradas Teresa D?Avila - ISPIC, 2014. p. 252-260.

7.FELICIANO, L. A.. Juventude, fotografia e escola: algumas consideragoes. In: VII Seminario
Internacional - as redes educativas e as tecnologias: transformagGes e subversdes na atualidade,
2013, Rio de Janeiro-RJ. VII Semindrio Internacional - As redes educativas e as tecnologias:
transformagGes e subversdes na atualidade. Rio de Janeiro-RJ: PROPED, 2013.

8.FELICIANO, L. A.. FOTOGRAFIA E MEMORIA NA CONTEMPORANEIDADE: JUVENTUDE EM
FOCO. In: X Encontro Regional Sudeste de Histéria Oral: Educagdo das Sensibilidades, violéncia,
desafios contemporaneos, 2013, Campinas-SP. Anais do X Encontro Sudeste de Histdria Oral:
Educacdo das Sensibilidades, violéncia, desafios contemporaneos. Campinas-SP: ABHO-Regional
Sudeste e CMU-Unicamp, 2013.

9.FELICIANO, L. A.. O PAPEL DA FOTOGRAFIA NA CONSTRUCAO DAS SUBJETIVIDADES
CONTEMPORANE/-}S. In: II CONGRESSO DE EDUCAGAO DE JOVENS E ADULTOS VIII SEMINARIO
LINGUAGEM, POLITICAS DE SUBJETIVAGCAO E EDUCACAO II SEMINARIO IMAGO, 2013, Rio
Claro-SP. VIII Seminario sobre linguagens - Politicas de subjetivacdo - Educagdo, 2012.
10.FELICIANO, L. A.. Sociabilidades possiveis no uso da fotografia na escola. In: XVI INIC -
ENCONTRO LATINO AMERICANO DE INICIAGAO CIENTIFICA, XII ENCONTRO LATINO
AMERICANO DE POS-GRADUAGAOQ; VI ENCONTRO LATINO AMERICANO DE INICAGAO
CIENTIFICA JUNIOR, 2012, S3o José dos Campos-SP. Ciéncias sem fronteira: desafios para o
século XXI. S3o José dos Campos-SP: (s. n.), 2012.

11. FELICIANO, L. A.; CHAVES, S. N. S. . Fotografia: Interface na construgdo do conhecimento.
In: II Simpdsio de Desenvolvimento, Tecnologias e Sociedade - SIDTecS, 2010, Itajuba-MG. II
Simpdsio de Desenvolvimento, Tecnologias e Sociedade: Intervengdes em Organizagdes Sociais.
Itajuba-MG: [s. n.], 2010.

12.FARIA, E. F. ; FELICIANO, L. A. ; MIRANDA, J. C. S. . EDUCOMUNICACAO: NOVA VERTENTE
DA EDUCAGAO EM SAQO JOSE DOS CAMPQOS. In: XII INIC, VIII EPG e II INIC Jr - UNIVAP, 2008,
Sdo José dos Campos-SP. Energia: Geracao, uso e consequéncia. Sao José dos Campos-SP: S.n.,
2008.

13. FELICIANO, L. A.. Breve percurso sobre as fotografias de casamento dos fotdgrafos
amadores (os convidados). In: XI INIC - ENCONTRO LATINO AMERICANO DE INICIACAO
CIENTIFICA; VII EPG - ENCONTRO LATINO AMERICANO DE POS-GRADUACAOQ; I INIC IR -
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ENCONTRO LATINO AMERICANO DE INICACAO CIENTIFICA JUNIOR, 2007, Sdo José dos
Campos-SP. XI INIC, VI EPG e I INIC Jr - UNIVAP - 2007. Sdo José dos Campos-SP, 2007.

Resumos expandidos publicados em anais de congressos

1.PIL, C. 0. S. ; GONCALVES, A. L. E. F. ; FELICIANO, L. A. . (MULTIPLI)CIDADES: VIVENCIAS
E RESSIGNIFICACOES DO/NO ESPACO URBANO. In: XXI Encontro Latino Americano de Iniciacio
Cientifica, XVII Encontro Latino Americano de Pds-Graduacdo, XI INIC Jr da UNIVAP, VII INID,
2017, S&o José dos Campos-SP. ANAIS DE TRABALHOS COMPLETOS. S&o José dos Campos-SP:
Univap, 2017.

2.ESPINDOLA, A. L. ; KUWAHARA, Y. T. ; FELICIANO, L. A. . CRIANCA E TECNOLOGIA: NOVAS
EXPERIENCIAS DA INFANCIA. In: XX INIC, XVI EPG, X INIC JR. E VI INID, 2016, Sdo José dos
Campos-SP. XX INIC, XVI EPG, X INIC JR. E VI INID - UNIVAP - 2016, 2017.

3.FERNANDES, R. P. ; ALMEIDA, C. V. ; SILVA, E. D. ; PEDROSO, G. S. ; BARCHA, L.

; FELICIANO, L. A. . LUGAR DE IDENTIDADE: TEMPO E ESPACO NAS CONSTRUCOES
IDENTITARIAS. In: XX INIC, XVI EPG, X INIC JR. E VI INID, 2016, Sdo José dos Campos-SP. XX
INIC, XVI EPG, X INIC JR. E VI INID - UNIVAP - 2016, 2016.

4.PINNA, A. F. ; FELICIANO, L. A. . Contribuicdes do fotojornalismo na construcao das
identidades contemporaneas: uma analise dos olhares veiculados na midia impressa. In: VIII
Coldquio técnico-cientifico do UniFOA: ciéncia e tecnologia para o desenvolvimento social, 2014,
Volta Redonda-RJ. VIII Coldquio técnico-cientifico do UniFOA: ciéncia e tecnologia para o
desenvolvimento social - resumo de trabalhos. Volta Redonda-RJ: Editora Foa, 2014. p. 494-496.
5.GUIMARAES, B. F. ; CHICARINO, L. G. ; BARCHA, L. ; FELICIANO, L. A. . Na busca por
identidades: um percurso por entre fotografias e memorias de jovens. In: VIII Coldquio técnico-
cientifico do UniFOA: ciéncia e tecnologia para o desenvolvimento social, 2014, Volta Redonda-RJ.
VIII Coldquio técnico-cientifico do UniFOA: ciéncia e tecnologia para o desenvolvimento social -
resumo de trabalhos. Volta Redonda-RJ: Editora Foa, 2014. p. 519-521.

6.SILVA, R. B. P. ; FELICIANO, L. A. . Fotografia, intertextualidade e memoria na publicidade.
In: VIII Coldquio técnico-cientifico do UniFOA: ciéncia e tecnologia para o desenvolvimento social,
2014, Volta Redonda-RJ. VIII Coldquio técnico-cientifico do UniFOA: ciéncia e tecnologia para o
desenvolvimento social - resumo de trabalhos. Volta Redonda-RJ: Editora Foa, 2014. p. 512-514.
7.MORELLATO, B. F. ; SILVA, M. A. S. ; EELICIANO, L. A. . Modusde ver e de ser visto: A
fotografia na construgdo de corpus e de processos de subjetivacdo na sociedade contemporéanea.
In: VII Coldquio técnico-cientifico do UniFOA: sem agua ndo ha ciéncia, 2013, Volta Redonda-RJ.
VII Coléquio técnico-cientifico do UniFOA: sem agua ndo ha ciéncia. Volta Redonda: Editora Foa,
2013. p. 220-221.

8.FELICIANO, L. A.; ZAN, D. D. P. E. . Entre estruturas: um olhar sobre a fotografia e a escola.
In: VII Coldquio técnico-cientifico do UniFOA: sem agua ndo ha ciéncia, 2013, Volta Redonda-RJ.
VII Coléquio técnico-cientifico do UniFOA: sem agua ndo ha ciéncia. Volta Redonda-RJ: Editora
Foa, 2013. p. 198-199.

Resumos publicados em anais de congressos

1.ROCHA, L. N. ; MENEZES, P. H. ; FELICIANO, L. A. . Espacos publicos e reconfiguragdes
urbanas: uma abordagem do jovem voltarredondense. In: X Coléquio técnico-cientifico do
UniFOA: a ciéncia alimentando o Brasil, 2016, Volta Redonda-RJ. Anais do X Coldquio técnico-
cientifico do UniFOA: Humanas e Sociais Aplicadas.. Volta Redonda-RJ: Editora FOA, 2016. p. 53-
53.

2.SILVA, E. D. ; FERNANDES, R. P. ; PEDROSO, G. S. ; ALMEIDA, C. V. ; BENTO, M. C. M. ;
BARCHA, L. ; FELICIANO, L. A. . Entre histdrias e pertengas: experiéncias identitarias no lugar.
In: X Coldquio técnico-cientifico do UniFOA, 2016, Volta Redonda-RJ. Anais do X Coléquio
técnico-cientifico do UniFOA: Humanas e Sociais Aplicadas. Volta Redonda-RJ: Editora FOA, 2016.
p. 68-68.

3.FELICIANO, L. A.. OLHARES PELA CIDADE: UMA ETNOGRAFIA DA JUVENTUDE SKATISTA A
PARTIR DE SUAS FOTOGRAFIAS. In: VI SIMPOSIO INTERNACIONAL SOBRE A JUVENTUDE
BRASILEIRA, 2015, Rio de Janeiro-R]. Caderno de Resumos das ComunicagOes. Rio de Janeiro-
RJ: UFRJ, 2015. p. 91-91.

4.PIL, C. 0. S. ; ARAUJO, L. ; FELICIANO, L. A. . Cidade e fotografia: um olhar sobre
identidades e ressignificagdes urbanas. In: IX Coléquio Técnico-cientifico do UniFOA: luz, ciéncia
e vida, 2015, Volta Redonda-RJ. Anais do IX Coléquio Técnico-cientifico do UniFOA - Humanas.
Volta Redonda-RJ: Editora FOA, 2015. p. 1-150.

5.FELICIANO, L. A.; BARCHA, L. . Registros fotograficos como instrumentos de formagdo da
identidade juvenil. In: IX Coldquio técnico-cientifico do UniFOA: luz, ciéncia e vida, 2015, Volta
Redonda-RJ. ANAIS DO IX COLOQUIO TECNICO-CIENTIFICO DO UniFOA - HUMANAS. Volta
Redonda-RJ: Editora FOA, 2015. p. 1-150.

163



UNIVERSIDADE | 23
DO ESTADO DE MINAS GERAIS | yema

UNIDADE FRUTAL

6.KUWAHARA, Y. T. ; ESPINDOLA, A. L. ; FELICIANO, L. A. . Fotografia e infancia: olhares do
cotidiano. In: IX Coloquio técnico-cientifico do UniFOA: luz, ciéncia e vida, 2015, Volta Redonda-
RJ. ANAIS DO IX COLOQUIO TECNICO-CIENTIFICO DO UniFOA - HUMANAS. Volta Redonda-RJ:
Editora FOA, 2015. p. 1-150.

7.FELICIANO, L. A.; ZAN, D. D. P. E. . Fotografia e Educagdo: sociabilidades possiveis. In: II
Simpdsio de Desenvolvimento, Tecnologias e Sociedade - SIDTecS, 2012, Itajuba-MG. II Simpdsio
de Desenvolvimento, Tecnologias e Sociedade: Interdisciplinaridade e producdo de conhecimento.
Itajuba: [s. n.], 2012. p. 59-59.

8.FELICIANO, L. A.. Fotografia e educacdo: processos de subjetivacdo a partir do uso do
dispositivo fotografico na escola. In: II Seminario VIOLAR - Problematizando as Juventudes na
Contemporaneidade, 2012, Campinas-SP. Problematizando as Juventudes na
Contemporaneidade. Campins-SP: FE/UNICAMP, 2012. p. 70-71.

9.FELICIANO, L. A.. Olhares comuns: possibilidades antropoldgicas nas fotografias de
casamento dos fotdgrafos amadores. In: V Encontro de Iniciacdo Cientifica; III Mostra de pos-
Graduacdo; IT Semiminario Interno PIBIC-CNPq - FATEA, 2008, Lorena - SP. Encontro de
Iniciacdo Cientifica, 5, Mostra de Pés-Graduagdo/FATEA, 3, Encontro de Iniciagdo Cientifica, 5,
Mostra de Pds-Graduagao/FATEA, 3,. Lorena - SP: Faculdades Integradas Teresa - ISPIC, 2008.
p. 199-199.

Apresentacoes de Trabalho

1.GALVAO, G. R. ; FELICIANO, L. A. . AS MARCAS DA CIDADE SOB A OTICA DA PUBLICIDADE:
OLHARES SOBRE CUNHA (SP). 2018. (Apresentacao de Trabalho/Congresso).

2.GONCALVES, A. L. E. F. ; BENTO, M. C. M. ; FELICIANO, L. A. . NOVAS EXPERIENCIAS DO
BRINCAR: UM OLHAR ETNOGRAFICO SOBRE A INFANCIA E A TECNOLOGIA. 2017. (Apresentagdo
de Trabalho/Congresso).

3.GONCALVES, A. L. E. F. ; KUWAHARA, Y. T. ; BENTO, M. C. M. ; FELICIANO, L. A. .
TECNOLOGIA E LUDICIDADE: NOVAS EXPERIENCIAS NA INFANCIA. 2017. (Apresentacdo de
Trabalho/Seminario).

4.AQUINO, L. J. ; PIL, C. O. S. ; FELICIANO, L. A. . ESPACO URBANO RESSIGNIFICADO:
EFERVESCENCIAS MULTIPLAS DA CIDADE. 2017. (Apresentacdo de Trabalho/Seminario).
5.CASTRO, T. C. O. L. ; BARCHA, L. ; FELICIANO, L. A. . IDENTIDADE E IDENTIFICACAO NOS
LUGARES DE CONVIVENCIA. 2017. (Apresentacdo de Trabalho/Seminario). N

6.AQUINO, L. J. ; PIL, C. O. S. ; FELICIANO, L. A. . (MULTIPLI)CIDADES: VIVENCIAS E
RESSIGNIFICACOES DO/NO ESPACO URBANO. 2017. (Apresentacdo de Trabalho/Seminario).
7.FELICIANO, L. A.; RAMOS, S. S. ; BRAZI, W. R. R. ; CARVALHO, M. L. O. . Fotografia e
estética: visualidade que (trans)forma. 2016. (Apresentacdo de Trabalho/Outra).

8.FELICIANO, L. A.. Fotografia de cidade: construgdo de imaginario urbano. 2016.
(Apresentacdo de Trabalho/Conferéncia ou palestra).

9.ESPINDOLA, A. L. ; KUWAHARA, Y. T. ; FELICIANO, L. A. . CRIANCA E TECNOLOGIA: NOVAS
EXPERIENCIAS DA INFANCIA. 2016. (Apresentacdo de Trabalho/Congresso).

10. FERNANDES, R. P. ; SILVA, E. D. ; ALMEIDA, C. V. ; PEDROSO, G. S. ; BARCHA, L. ; BENTO,
M. C. M. ; FELICIANO, L. A. . LUGAR DE IDENTIDADE: TEMPO E ESPACO NAS CONSTRUGOES
IDENTITARIAS. 2016. (Apresentacdo de Trabalho/Congresso).

11.ROCHA, L. N. ; MENEZES, P. H. ; FELICIANO, L. A. . Espacos publicos e reconfiguracdes
urbanas: uma abordagem do jovem voltarredondense. 2016. (Apresentacao de
Trabalho/Seminario).

12. FERNANDES, R. P. ; SILVA, E. D. ; ALMEIDA, C. V. ; PEDROSO, G. S. ; BARCHA, L. ; BENTO,
M. C. M. ; FELICIANO, L. A. . Entre histdrias e pertencas: experiéncias identitarias no lugar.
2016. (Apresentacdo de Trabalho/Seminario).

13. FELICIANO, L. A.; SILVA, M. A. S. . CORPUS CONSTRUIDO: JUVENTUDE, FOTOGRAFIA E
HOMOGENEIZAGAO CORPORAL NA SOCIEDADE CONTEMPORANEA. 2015. (Apresentacdo de
Trabalho/Seminario).

14. FELICIANO, L. A.. Fotografia e a producao da Cidade. 2015. (Apresentacao de
Trabalho/Conferéncia ou palestra).

15.ROSA, G. M. S. ; GUIMARAES, B. F. ; BARCHA, L. ; FELICIANO, L. A. . Fotografia e
memoria: na busca de identidades. 2015. (Apresentacao de Trabalho/Seminario).

16. FELICIANO, L. A.. OLHARES PELA CIDADE: UMA ETNOGRAFIA DA JUVENTUDE SKATISTA A
PARTIR DE SUAS FOTOGRAFIAS. 2015. (Apresentacdo de Trabalho/Simpdsio).

17.ROSA, G. M. S. ; GUIMARAES, B. F. ; BARCHA, L. ; FELICIANO, L. A. . Identidades por meio
da Fotografia: A Historia Revivida pela Meméria. 2015. (Apresentagdo de Trabalho/Seminario).
18.KUWAHARA, Y. T. ; ESPINDOLA, A. L. ; FELICIANO, L. A. . Fotografia e infancia: olhares do
cotidiano. 2015. (Apresentacao de Trabalho/Seminario).

19.PIL, C. O. S. ; ARAUJO, L. ; FELICIANO, L. A. . Cidade e fotografia: um olhar sobre
identidades e ressignificagGes urbanas. 2015. (Apresentagdo de Trabalho/Seminario).
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20. BARCHA, L. ; FELICIANO, L. A. . Registros fotograficos como instrumentos de formagdo de
identidades juvenis. 2015. (Apresentacdo de Trabalho/Seminario).

21. MORELLATO, B. F. ; EELICIANO, L. A. . Modus de ver e de ser visto: A fotografia na
construcao do corpus e de processos de subjetivacdo na sociedade contemporanea. 2014.
(Apresentacdo de Trabalho/Seminario).

22, PINNA, A. F. ; FELICIANO, L. A. . Contribuigdes do fotojornalismo na construcao das
identidades contemporaneas: uma analise dos olhares veiculados na midia impressa. 2014.
(Apresentacdo de Trabalho/Seminario).

23.SILVA, R. B. P. ; FELICIANO, L. A. . Fotografia, intertextualidade e memoria na publicidade.
2014. (Apresentacdo de Trabalho/Seminario).

24. GUIMARAES, B. F. ; CHICARINO, L. G. ; BARCHA, L. ; FELICIANO, L. A. . Na busca por
identidades: um percurso por entre fotografias e memorias de jovens. 2014. (Apresentagao de
Trabalho/Seminario).

25. GUIMARAES, B. F. ; CHICARINO, L. G. ; BARCHA, L. ; FELICIANO, L. A. . Juventudes e
Identidade: Narrativas, Fotografias e memdrias. 2014. (Apresentacdo de Trabalho/Seminario).
26. FELICIANO, L. A.; ROSA, A. ; ROCHA, E. I. ; SANTOS, J. A. R. ; MOREIRA, M. . Olhares da
Inféncia. 2014. (Apresentacdo de Trabalho/Seminario).

27. FELICIANO, L. A.. Fotografia e Cidade: didlogos com a etnografia. 2014. (Apresentacdo de
Trabalho/Conferéncia ou palestra).

28. FELICIANO, L. A.. Juventude, fotografia e escola: algumas consideracgdes. 2013.
(Apresentacdo de Trabalho/Comunicacdo).

29. FELICIANO, L. A.. Fotografia e memdria na contemporaneidade: juventude em foco. 2013.
(Apresentacdo de Trabalho/Comunicagao).

30. FELICIANO, L. A.; ZAN, D. D. P. E. . Entre estruturas: um olhar sobre a fotografia e a
escola. 2013. (Apresentacao de Trabalho/Comunicacao).

31. MORELLATO, B. F. ; EELICIANO, L. A. ; SILVA, M. A. S. . Modus de ver e de ser visto: A
fotografia na construgdo de corpus e de processos de subjetivacdo na sociedade contemporénea.
2013. (Apresentacdo de Trabalho/Comunicacao).

32.BRITO, B. P. M. ; FELICIANO, L. A. . Cool Hunting: Novos Métodos para Estudo de
Tendéncias de Mercado a Partir da Utilizagdo do Ciberespaco como Ambiente de Representagdo e
Pesquisa. 2013. (Apresentacao de Trabalho/Comunicacao).

33. MORELLATO, B. F. ; FELICIANO, L. A. ; SILVA, M. A. S. . As Representagdes Corporais nas
Fotografias dos Jovens na Contemporaneidade: Uma Proposta de Pesquisa. 2013. (Apresentacdo
de Trabalho/Comunicacgao).

34. FELICIANO, L. A.; ZAN, D. D. P. E. . Juventude na contemporaneidade: dialogo com a
fotografia e a memdria. 2013. (Apresentacdo de Trabalho/Seminario).

35. FELICIANO, L. A.. O papel da fotografia na construgao das subjetividades contemporéneas.
2012. (Apresentacdo de Trabalho/Comunicacao).

36. FELICIANO, L. A.; ZAN, D. D. P. E. . Sociabilidades possiveis no uso da fotografia na escola.
2012. (Apresentacao de Trabalho/Comunicagao).

37. FELICIANO, L. A.. Fotografia e educagao: processos de subjetivacdo a partir do uso do
dispositivo fotografico na escola. 2012. (Apresentacao de Trabalho/Comunicacao).

38. FELICIANO, L. A.; ZAN, D. D. P. E. . Fotografia e Educagdo: sociabilidades possiveis. 2012.
(Apresentacdo de Trabalho/Comunicagao).

39. FERNANDES, L. G. C. ; DIANA, M. A. ; FELICIANO, L. A. . A experiéncia do jovem skatista
na contemporaneidade. 2012. (Apresentacdo de Trabalho/Seminario).

40. FELICIANO, L. A.; CHAVES, S. N. S. . Fotografia: Interface na construcao do conhecimento.
2010. (Apresentacao de Trabalho/Comunicagao).

41, FELICIANO, L. A.; CHAVES, S. N. S. . A fotografia como interface na construgdo dos sujeitos
inseridos no universo escolar. 2010. (Apresentacao de Trabalho/Comunicacao).

42, MEDEIROQS, L. G. de ; FELICIANO, L. A. . A percepcao de alunos de ensino fundamental de
colégios municipal e estadual de Volta Redonda, através da fotografia, sobre a preservagao
ambiental. 2010. (Apresentacao de Trabalho/Comunicacgao).

43. BARBOZA, T. ; FELICIANO, L. A. . A influéncia das fotografias, veiculadas na Revista
Capricho, na construgao das subjetividades das adolescentes. 2010. (Apresentacao de
Trabalho/Comunicacgao).

44.FARIA, E. F. ; FELICIANO, L. A. ; MIRANDA, J. C. S. . EDUCOMUNICACAO: NOVA VERTENTE
DA EDUCAGAO EM SAO JOSE DOS CAMPOS. 2008. (Apresentacdo de Trabalho/Seminario).
45.FELICIANO, L. A.. Olhares comuns: possibilidades antropoldgicas nas fotografias de
casamento dos fotdgrafos amadores. 2008. (Apresentacdo de Trabalho/Comunicacdo).

46. FELICIANO, L. A.. Breve percurso sobre as fotografias de casamento dos fotdgrafos
amadores (os convidados). 2007. (Apresentagdo de Trabalho/Outra).

47. FELICIANO, L. A.. Album de casamento: relatos de um rito de passagem. 2003.
(Apresentacdo de Trabalho/Comunicacao).

165



UNIVERSIDADE | 23
DO ESTADO DE MINAS GERAIS | yema

UNIDADE FRUTAL

Dra. Priscila
Kalinke da
Silva

Artigos completos publicados em periodicos

1.KALINKE, PRISCILA; ROCHA, ANDERSON ; CASTANHEIRA, K. N. . Entre Bolhas: uma andlise
de formacdo de redes no Twitter no contexto da pandemia do novo Coronavirus no Brasil. Revista
Brasileira de Histdria da Midia, v. 9, p. 59-79, 2021.

2.FELICIANO, L. A. ; SILVA, M. A. S. ; SILVA, P. K. . Corpus construido: juventude, fotografia e
homogeneizagdo corporal na sociedade contemporanea. Temdtica - Revista eletrénica de
publicacao mensal, v. 17, p. 35-49, 2021.

3.COUTINHO, F. G. A. ; FERREIRA, H. P. ; SILVA, P. K. . DO OFF AO ON: DESAFIOS E
PRATICAS PEDAGOGICAS NO EMPREGO DE METODOLOGIAS E O USO DE TECNOLOGIAS EM
TEMPOS DE PANDEMIA. Brazilian Journal of Development, v. 7, p. 40621-40635, 2021.
4.KALINKE DA SILVA, PRISCILA; DE SOUSA ALVES, MONICA ; APARECIDA ANGELO,
GERCINA ; NUNES DE SOUZA, ALINE . MIDIA-EDUCACAO E PRATICAS ECOLOGICAS. Extensio
em Acdo, v. 21, p. 11-24, 2021.

5.KALINKE, PRISCILA; ROCHA, A. A. ; SILVA, T. N. . Cultura pop, consumo e publicidade: um
estudo de caso da peca ?Deixe o impossivel para tras?. Imaginario!, v. 20, p. 148-168, 2021.
6.CASTANHEIRA, K. N. ; FELICIANO, L. A. ; SILVA, P. K. . Profissionais especializados e
receptores-fontes: a fotografia no contexto da " pos-verdade?Specialized professionals and source
recipients: photography in the context of * post-truth?, COMUNICACAO PUBLICA, p. 1-15, 2020.
7.CALDAS, C. H. S. ; SILVA, P. K. ; MERENCIANO, L. ; SOUZA, S. M. M. . Dos gradientes aos
rituais de consumo de filmes publicitarios para divulgagao das séries da Netflix no YouTube:
estudo de caso de Black Mirror. Tematica - Revista eletronica de publicacdo mensal, v. 16, p. 35-
54, 2020.

8.SILVA, P. K.; AMORIN, G. R. . CONSIDERACOES SOBRE AS MEDIACOES CULTURAIS NAS
ELEICOES PRESIDENCIAIS DE 2018: UM OLHAR SOBRE AS ELEITORAS. COMUNICOLOGIA
(BRASILIA), v. 13, p. 219-251, 2020.

9.KALINKE, PRISCILA; AMORIN, G. R. . UM ESTUDO QUALITATIVO SOBRE MEDIACOES
CULTURAIS EM ELEITORAS DAS ELEICOES PRESIDENCIAIS 2018, NO BRASIL. MEDIACAO, v. 22,
p. 53-66, 2020.

10.SILVA, P. K.; ROCHA, A. A. . Meta-representagdo: um olhar sobre a sociedade meritocratica
na série Black Mirror. REVISTA UNIFAMMA, v. 17, p. 1-17, 2018.

11.SILVA, P. K.. MIDIA E PRODUCAO SIMBOLICA: A CONSTRUCAO DO TORCEDOR- ANFITRIAO
NO CENARIO DA COPA DO MUNDO DE 2014 NO BRASIL. Revista Unifamma, v. 16, p. 1-21-21,
2017.

12.JENKINS, HENRY ; KALINKE, PRISCILA ; ROCHA, ANDERSON . 'Convergéncia e conexao
sdo o que impulsiona a midia agora'. Intercom (Sao Paulo. Online), v. 39, p. 213-219, 2016.
13.SILVA, P. K.; ROCHA, A. A. . PRODUCAO MIDIATICA NO CONTEXTO ESCOLAR. Koan, v. 1,
p. 26-36, 2014.

14.SILVA, P. K.; Neves, F. M. . Desenhos animados, cultura e universo escolar. Revista
UNIFAMMA, v. 12, p. 6-15, 2013.

15.SILVA, P. K.. A Fotografia como Fonte de Pesquisa Histdrica. Revista UNIFAMMA, v. 11, p.
78-88, 2012.

16.SILVA, P. K.. A EVOLUCAO DAS MODERNAS TEORIAS DO CRESCIMENTO ECONOMICO. A
Economia em Revista, v. 16, p. 31-41, 2010.

17.SILVA, P. K.. A EDUCOMUNICACAO COMO RECURSO PARA A EDUCACAQ PARA OS MEIOS.
Vidya (Santa Maria), v. 30 - 1, p. 61-69, 2010.

18.SILVA, P. K.; HIRATA, F. T. ; DELIBERADOR, L. Y. . Espaco Educagdo: Um olhar critico dos
meios de comunicagdo e o exercicio da cidadania. Midialogos, v. 2, p. 2, 2008.

Livros publicados/organizados ou edicoes
1.SILVA, P. K.; SAES, D. X. . Pesquisa de mercado. 1. ed. Maringa: CESUMAR, 2017. v. 1. 184p

Capitulos de livros publicados

1.SILVA, P. K.; CASTANHEIRA, K. N. . AS BALBURDIAS DA UNIVERSIDADE PUBLICA: DO
POSICIONAMENTO DO GOVERNO FEDERAL AOS IMAGINARIOS COLETIVOS. In: Marcela
Fernanda da Paz de Souza, Rodrigo Daniel Levoti Portari e DO uglas Aparecido Ferreira. (Org.).
Comunicacdo, Tecnologia e Sociabilidades. 1ed.Catu: Editora Bord6-Grena, 2021, v. 1, p. 51-69.
2.Merenciano, Levi Henrique ; Feliciano, Luiz Antonio ; Caldas, Carlos Henrique Sabino ; da
Silva, Priscila Kalinke . RECURSOS DO WINDOWS NO ENSINO ONLINE: FERRAMENTAS PARA
EAD E PARA ACESSIBILIDADE. Ensino, pesquisa e extensao no Brasil: uma abordagem pluralista.
led.Piracanjuba: Editora Conhecimento Livre, 2020, v. 3, p. 361-369.
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3.SILVA, P. K.; CASTANHEIRA, K. N. ; FELICIANO, L. A. . APROPRIACAO DOS MODELQOS DE
PARTICIPACAO PUBLICA NA PERSPECTIVA AMBIENTAL. In: Adriana Cristina Silva, José Luiz de
Paula e Silva, Karol Natasha Lourengo Castanheira, Wanderley Cesar Pedrosa. (Org.). Educagdo e
meio ambiente: reflexdes multidisciplinares. 1ed.Frutal: Editora Ferial, 2020, v. 1, p. 100-110.
4.SILVA, P. K.; CALDAS, C. H. S. . Agéncia-escola de Comunicacdo Inova como recurso do
processo de ensino-aprendizagem em um curso de publicidade e propaganda no ;riéngulo
mineiro. In: Marcela Fernanda da Paz de Souza. (Org.). PESQUISA SOBRE O TRIANGULO
MINEIRO: UMA CONTRIBUICAO MULTIDISCIPLINAR. led.Alagoinhas: Bordd-Grend, 2019, v. 1, p.
65-85.

5.CALDAS, C. H. S. ; SILVA, P. K. . O PROCESSO DE ENSINO-APRENDIZAGEM EM UM CURSO
DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA: RELATO DE EXPERIENCIA DA AGENCIA-ESCOLA DE
COMUNICACAO INOVA. In: Clotilde Perez ... [et al.]. (Org.). 10 anos de ProPesqPP : consumo,
existéncia, resisténcia. 1ed.Sdo Paulo: Escola de Comunicages e Artes/USP, 2019, v. , p. 1004-
1016.

6.SILVA, P. K.. O Brasil cultiva a tradigdo do impasse?. In: Carlos Eduardo Lins da Silva, José
Marques de Melo, Maria Cristina Gobbi, Osvando J. de Morais. (Org.). Ciéncias da Comunicacao
no Brasil 50 anos: Histdrias para contar. Volume II ? Século XX: Pragmatismo Utdpico. 1ed.Sdo
Paulo: Fapesp, 2015, v. II, p. 209-216.

7.SILVA, P. K.; ROCHA, A. A. . Procedimentos para a elaboragdo de trabalhos de conclusdo de
curso em Publicidade e Propaganda. In: Janieclei A. Mendonga; Hertz W. de Camargo. (Org.).
Ensino e Criagdo Publicitaria. 1ed.Londrina: Syntagma, 2013, v. 1, p. 161-176.

8.SILVA, P. K.; Coutinho, Fernanda Gabriela ; Pieske, Alexandre Eugénio . Producdo de um
canal de TV interno como ferramenta de ensino e aprendizagem no curso de Publicidade e
Propaganda. In: Janieclei A. Mendonga; Hertz W. de Camargo. (Org.). Ensino e Criacdo
Publicitaria. 1ed.Londrina: Syntagma, 2013, v. 1, p. 147-160.

9.SILVA, P. K.. O cenario da Comunicacdo e das Telecomunicaces no Brasil. In: Clarissa
Josgriberg Pereira; Iury Parente Aragdo; Osvando J de Morais; Sonia Jaconi. (Org.). Fortuna
Critica de José Marques de Melo. 1ed.Sdo Paulo: Intercom, 2013, v. 3, p. 567-576.

10. BENTO, F. ; SILVA, P. K. ; MELO, M. A. ; Neves, F. M. . Consideracdes sobre o ensino de
arte no Brasil. In: NEVES, Fatima Maria; MESTI, Regina Lucia.. (Org.). Arte e Educagdo.
0led.Maringa: UEM, 2012, v. 52, p. 37-56.

Trabalhos completos publicados em anais de congressos

1.SILVA, P. K.; ROCHA, A. A. . Futebol: Identidades Culturais e Midia. In: Intercom Centro-
Oeste 2019, 2019, Goiania. Anais do XXI Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido
Centro-Oeste ? Goidnia -, 2019. p. 1-15.

2.ROCHA, ANDERSON ; KALINKE, PRISCILA . Cultura Nerd: Identidade e Forma Cultural. In:
Intercom Centro Oeste 2019, 2019, Goiania. Anais do XXI Congresso de Ciéncias da Comunicagdo
na Regido Centro-Oeste, 2019.

3.SILVA, P. K.. Manifestagdes de Junho de 2013, Midia e Copa do Mundo 2014. In: XXIII
Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Sudeste, 2018, Belo Horizonte. Anais do XXIII
Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Sudeste, 2018.

4.SILVA, P. K.. Futebol: Identidades Culturais, Midia e Copa do Mundo 2014. In: 40° Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo - INTERCOM, 2017, Curitiba. Anais do 40° Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo, 2017.

5.SILVA, P. K.. ConsideracGes historicas e tedricas dos Estudos Culturais e aproximagdes com os
estudos em Comunicagdo. In: Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo, 2014, Foz do
Iguagu. Anais do XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao, 2014.

6.SILVA, P. K.; Neves, F. M. . Estudos da Recepcdo: outro olhar para o sujeito. In: XI Seminario
de Pesquisa do Programa de Pds-Graduagao em Educagdo, 2012, Maringa. Anais do Seminario de
Pesquisa do PPE, 2012.

7.SILVA, P. K.. Produgdo de Video e Formagao técnico-cultural. In: V Ciclo de estudos
Integrados e VI Simposio Juridico, 2012, Maringa. Anais do V Ciclo de estudos Integrados e VI
Simpdsio Juridico, 2012.

8.SILVA, P. K.; Neves, F. M. . Animag0es, Cultura e Universo Escolar. In: V Ciclo de estudos
Integrados e VI Simpésio Juridico, 2012, Maringa. Anais do V Ciclo de estudos Integrados e VI
Simpdsio Juridico, 2012.

9.SILVA, P. K.; Neves, F. M. . Desenho animado japonés: Histdrico e caracteristicas. In: XXXV
Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo - Intercom 2012, 2012, Fortaleza-Ce. Anais do
XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo, 2012.

10. SILVA, P. K.; Coutinho, Fernanda Gabriela . III Festival de Video de Maringa. In: 9 Férum de
Extensdo e Cultura da UEM, 2011, Maringa. Anais do 9 Forum de Extensao e Cultura da UEM,
2011.
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11. SILVA, P. K.. Produgao de video e formagao técnico-cultural. Projeto de extensdo Festival de
video. In: I Férum Paranaense de Educomunicacdo, 2011, Curitiba. Anais do I Férum Paranaense
de Educomunicacao, 2011.

12. SILVA, P. K.; Neves, F. M. . Comunicacdo e Educacdo: Um estudo da construcdo da meméria
infantil e a incorporagdo da cultura escolar do anime. In: VIII Encontro de Pesquisa em Educagcao
da Regido Sul - Anped Sul - 2010, 2010, Londrina. Anais do VIII - Encontro de Pesquisa em
Educacdo da Regido Sul - Anped Sul, 2010.
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ou palestra).

11.SOUZA, R. M. V.. A LAI no cendrio Internacional. 2017. (Apresentagdo de
Trabalho/Congresso).

12. SOUZA, R. M. V.. Inovacdo e Cotidiano em Michel de Certeau. 2013. (Apresentacao de
Trabalho/Conferéncia ou palestra).

13.SOUZA, R. M. V.; MOTA, Malena Araljo . Imprensa censurada: O controle da Informagdo
nas eleicdes tocantinenses em 2010. 2012. (Apresentacao de Trabalho/Outra).

14.SOUZA, R. M. V.; MOTA, Malena Araujo . Controle da Informacdo: Censura e ma utilizagdo
do hordrio gratuito de propaganda eleitoral no Tocantins. 2012. (Apresentagdo de
Trabalho/Congresso).

15. SOUZA, R. M. V.. Géneros Midiacéntricos Persuasivos: A limitagdo da propaganda na area
comunicacional;. 2012. (Apresentacao de Trabalho/Congresso).

16. SOUZA, R. M. V.. As teorias de Pavlov, Marshall. Veblen e Freud aplicadas ao persona
politico. 2012. (Apresentacdo de Trabalho/Outra).

17.SOUZA, R. M. V.; Adolpho Carlos Frangoso Queiroz . A propaganda politica na construgdo do
imaginario coletivo no cinema de resisténcia: estudo de caso do filme Jango de Silvio Tendler.
2011. (Apresentagao de Trabalho/Outra).

18. SOUZA, R. M. V.. A propaganda politica na construgao do imaginario coletivo no cinema de
resisténcia: estudo de caso do filme Jango de Silvio Tendler. 2011. (Apresentagdo de
Trabalho/Outra).

19. SOUZA, R. M. V.; MOTA, Malena Araujo . Censura e Politica: eleicdes 2010 no Tocantins e o
controle da informacdo. 2011. (Apresentacdo de Trabalho/Congresso).

20. SOUZA, R. M. V.; MOTA, Malena Araujo . Censura e Politica: eleigdes 2010 no Tocantins e o
controle da informagdo. 2011. (Apresentacdo de Trabalho/Congresso).

21.SOUZA, R. M. V.; GOBBI, Maria Cristina ; BETTII, J. C. G. ; GUEDES, F. A. ; TOFOLLO, Faiga
; PAIVA, C. S. . Estado do Conhecimento em Comunicacdo. Desafios para século XXI. 2011.
(Apresentacdo de Trabalho/Congresso).

22, SOUZA, R. M. V.. A propaganda politica na construcdo do imaginario coletivo no cinema de
resisténcia: estudo de caso do filme Jango de Silvio Tendler. 2011. (Apresentacdo de
Trabalho/Congresso).

23, SOUZA, R. M. V.. Cultura Hip Hop - Identidade e Sociabiliodade - Estudo de caso em
Palmas(TO). 2010. (Apresentacdo de Trabalho/Seminario).
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24.SOUZA, R. M. V.. METODOLOGIA PARA O ENSINO DO JORNALISMO: O pioneirismo de Luiz
Beltrao no CIESPAL aplicado na atualidade. 2010. (Apresentacdo de Trabalho/Congresso).
25.S0UZA, R. M. V.. Mito, Simbolismo e outros igredientes do marketing politico. 2010.
(Apresentacdo de Trabalho/Congresso).

26. SOUZA, R. M. V.. Televisdao, Democracia e Propaganda Politica no Brasil. 2010.
(Apresentacdo de Trabalho/Comunicagao).

27.SOUZA, R. M. V.. Mitologizagdo e MArketing Politico. 2010. (Apresentacdo de
Trabalho/Congresso).

28. SOUZA, R. M. V.. A Concepcdo de Imprensa Brasileira no Século XX: A visdo de Rui, Jobim,
Beltrao e Lacerda. 2009. (Apresentagao de Trabalho/Congresso).

29.SOUZA, R. M. V.. Lobby e democarcia participativa no Brasil. 2009. (Apresentacdo de
Trabalho/Congresso).

30. SOUZA, R. M. V.. Lobby, Marketing Politico, Comunicacdo. 2009. (Apresentacdo de
Trabalho/Congresso).

31.SOUZA, R. M. V.. Lobby no Brasil regulamentado e a democracia participativa. 2009.
(Apresentacdo de Trabalho/Congresso).

Dr. Santiago
Naliato
Garcia

Artigos completos publicados em periddicos

1.GARCIA, S. N.. Comunicacdo para paz: o signo estatico sintético em tempos de paz negativa.
Tematica - Revista eletronica de publicagdo mensal, v. X1V, p. 33-45, 2018.

2.GARCIA, S. N.. A narrativa do contato e a imagem fragmentada no fotojornalismo de Robert
Capa. Tematica (Jodo Pessoa. Online), v. 11, p. 1-13, 2015.

Citagbes:scopusl

3.GARCIA, S. N.. ?E melhor dar esmola do que reduzir impostos? Analise do discurso subjetivo
na imprensa brasileira. Tematica (Jodo Pessoa. Online), v. 10, p. 1-14, 2014.

4.GARCIA, S. N.; CIMINO, L. F. . Os regimes semiéticos da comunicagdo bios midiatica.
Tematica (Jodo Pessoa. Online), v. 10, p. 1-11, 2014.

5.GARCIA, S. N.. O potencial narrativo das Provas de Contato e as tomadas de decisdo no
trabalho fotografico de Robert Capa em Leipzig. Revista Estudos de Jornalismo, v. 03, p. 79-91,
2014.

Livros publicados/organizados ou edicoes
1.GARCIA, S. N.. Cidade Humana. 1. ed. Sdo José do Rio Preto-SP: Edicdo do Autor, 2018. v.
500. 120p .

Capitulos de livros publicados

1.GARCIA, S. N.. Semidtica e Histdria: Fotografia e Informacdo. In: RUIZ, Sandra; GROSSI,
Angela; BARCELLOS, Jefferson; CARVAJAL, Aida; GOBBI, Maria Cristina; DE MORAIS, Osvando;
SARZI, Regilene.. (Org.). Velocidade e Meméria na Comunicacao Fotojornalistica da América
Latina: o Risco de Esquecimento de sua Produgdo e de seus Agente. 1ed.Aveiro: Ria Editorial,
2018, v. 1, p. 209-219.

2.GARCIA, S. N.. Narrativas: da Televisdao as Novas Linguagens. Uma Nova Visualidade da TV: a
Alta Definicdo da Imagem nas primeiras transmissdes de Jogos da Copa do Mundo de Futebol.
led.Aveiro: Ria Editorial, 2018, v. 1, p. 192-199.

3.GARCIA, S. N.. Ambientes Digitais e o Ecossistema Fotografico. FOTOGRAFIA CONECTIVA E
CONECTADA: ONIPRESENCA EM TEMPOS MODERNOS DE NECESSARIOS PROPOSITOS
HUMANOS. 1ed.: UNR Editora, 2018, v. 1a ed, p. 124-138.

Trabalhos completos publicados em anais de congressos
1.GARCIA, S. N.. O esquecimento no fotojornalismo e de seus sujeitos no Noroeste do Estado
de S3o Paulo: mais de meio século de fotografias para pesquisa. In: Intercom 2018, 2018,
Joinville. GP FOTOGRAFIA, 2018.

2.GARCIA, S. N.. A fotografia de Sebastido Salgado e um possivel carater transitério: entre a
fragmentagdo do espago-tempo e os codigos bindrios da narrativa transmidia. In: XXII
CONGRESSO DE CIENCIAS DA COMUNICACAO NA REGIAO SUDESTE, 2017, Volta Redonda.
Comunicagao audiovisual, 2017.

3.GARCIA, S. N.. indice de um Eco: as narrativas presentes nas fotografias do filme Smoke a
partir da leitura dos indices em Signo de Trés. In: 40° CONGRESSO BRASILEIRO DE CIENCIAS
DA COMUNICACAOQ, 2017, Curitiba-PR. GP Fotografia, 2017.
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4.SOUZA, C. C. ; GARCIA, S. N. . Blue Bus e o Webjornalismo nas midias sociais. In: XII UNIC,
2016, Votuporanga-SP. BLUE BUS E O WEBJORNALISMO NAS MIDIAS SOCIAIS, 2016.
5.GARCIA, S. N.. O potencial narrativo dos Contatos e a tomada de decisdo durante o trabalho
fotografico em campo de George Rodger. In: Intercom - XX CONGRESSO DE CIENCIAS DA
COMUNICACAO NA REGIAO SUDESTE, 2015, Uberlandia-MG. O potencial narrativo dos Contatos
e a tomada de decisdo durante o trabalho fotografico em campo de George Rodger, 2015.
6.GARCIA, S. N.; SOUZA, M. B. . A relagdo de complementaridade entre Imagem e Texto na
obra Génesis, do fotdgrafo Sebastido Salgado. In: Intercom - XX CONGRESSO DE CIENCIAS DA
COMUNICACAO NA REGIAO SUDESTE, 2015, Uberlandia-MG. DT: Comunicacdo Audiovisual,
2015.

7.GARCIA, S. N.. A imagem digital durante as primeiras transmissdes de coberturas desportivas
em HD da televisdo brasileira. In: Intercom - XIX Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na
Regido Sudeste, 2014, Vila Velha-ES. A imagem digital durante as primeiras transmissdes de
coberturas desportivas em HD da televisdo brasileira. S3o Paulo: Intercom, 2014. p. 1-15.
8.GARCIA, S. N.; LESO, K. G. ; BARBOSA, S. C. ; MANGILE, J. S. R. ; SOUZA, C. C. ; CHIARA,
M. . Outono - Retrato sobre Natureza Morta. In: Intercom - XXI Prémio Expocom 2014 ?
Exposicdo da Pesquisa Experimental em Comunicagao, 2014, Vila Velha-ES. Outono - Retrato
sobre Natureza Morta, 2014.

9.GARCIA, S. N.. A imagem digital da TV na Copa do Mundo de Futebol 2010. In: XVII -
Congresso de Ciéncia da Comunicacdo na Regido Sudeste - INTERCOM, 2012, Ouro Preto-MG.
Congresso de Ciéncia da Comunicacdo na Regido Sudeste. Sdo Paulo: Intercom, 2012.

10. GARCIA, S. N.; RODRIGUES, W. B. . A importdncia da pratica para o mercado de trabalho.
IniIntercom?SociedadeBrasileiradeEstudosInterdisciplinaresda
Comunicacgao, 2012, Ouro Preto-MG. XIXPrémioExpocom201 2, 2012.

11. GARCIA, S. N.. A nossa telinha: a TV brasileira e seu desenvolvimento, do preto e branco ao
digital, a partir de politicas publicas e comercias. In: Coléquio Internacional da Escola Latino-
americana de Comunicacdo, 2011, Araraquara. Comunicacao na América Latina: pensamento e
acdo, 2011.

12. GARCIA, S. N.. As representacoes: da Arte do Realismo ao cotidiano das Interfaces nas telas
de TVs. In: Celacom, 2010, S3o Paulo. As representagles: da Arte do Realismo ao cotidiano das
Interfaces nas telas de TVs, 2010.

13. GARCIA, S. N.. A televisdo de 1970 e a de 2010: como assistimos aos jogos da Copa do
Mundo de Futebol 2010.. In: Intercom, 2010, Caxias do Sul-RS. XXXIII Congresso Brasileiro de
Ciéncias da Comunicacdo. Sdo Paulo: Intercom, 2010.

14. GARCIA, S. N.. A Interatividade na TV Digital: um estudo de caso Rede Globo e SBT. In: IV
Seminario Intermestrandos em Comunicacdo, 2009, Sdo Paulo. Anais do IV Seminario
Intermestrandos ESPM. Sao Paulo: ESPM, 2009. v. IV. p. 1-16.

15. GARCIA, S. N.. A interatividade na TV digital e as novas tecnologias convergentes no viés
das transformagdes comunicacionais. In: Intercom, 2009, Curitiba. Intercom (Sdo Paulo. Online),
2009.

Resumos publicados em anais de congressos
1.GARCIA, S. N.. Imersdo na TV Digital Terrestre. In: SimNP - Simpésio de Novos Projetos,
2010, Bauru. Imers3o na TV Digital Terrestre, 2010.

Apresentacoes de Trabalho

1.GARCIA, S. N.. O esquecimento no fotojornalismo e de seus sujeitos no Noroeste do Estado
de Sdo Paulo: mais de meio século de fotografias para pesquisa. 2018. (Apresentacdo de
Trabalho/Congresso). .

2.GARCIA, S. N.. ESQUECIMENTO, MEMORIA E O QUE SOBROU DO FOTOJORNALISMO EM
SAO JOSE DO RIO PRETO-SP NO ULTIMO MEIO SECULO DE FOTOGRAFIA. 2018. (Apresentacio
de Trabalho/Outra).

3.GARCIA, S. N.. A fotografia de Sebastido Salgado e um possivel carater transitdrio: entre a
fragmentagdo do espago-tempo e os codigos bindrios da narrativa transmidia. 2017.
(Apresentacdo de Trabalho/Congresso).

4.GARCIA, S. N.. Indice de um Eco: as narrativas presentes nas fotografias do filme Smoke a
partir da leitura dos indices em Signo de Trés. 2017. (Apresentacdo de Trabalho/Congresso).
5.GARCIA, S. N.. Fotografia Conectiva e Conectada: Onipresenga em Tempos Modernos de
Necessarios Propositos Humanos. 2017. (Apresentacao de Trabalho/Congresso).

6.GARCIA, S. N.. Comunicacao Interpessoal. 2015. (Apresentacao de Trabalho/Comunicacgao).
7.GARCIA, S. N.; SOUZA, M. B. . A relagdo de complementaridade entre Imagem e Texto na
obra Génesis, do fotdgrafo Sebastido Salgado. 2015. (Apresentacdo de Trabalho/Congresso).
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8.GARCIA, S. N.. O potencial narrativo dos Contatos e a tomada de decis3ao durante o trabalho
fotografico em campo de George Rodger. 2015. (Apresentacdo de Trabalho/Congresso).
9.LESO, K. G. ; SOUZA, C. C. ; MANGILE, J. S. R. ; CHIARA, M. ; BARBOSA, S. C. ; GARCIA, S.
N. . Outono - Retrato sobre Natureza Morta. 2014. (Apresentacdo de Trabalho/Congresso).
10.GARCIA, S. N.. A imagem digital durante as primeiras transmissdes de coberturas
desportivas em HD da televisdo brasileira. 2014. (Apresentacdo de Trabalho/Congresso).
11.GARCIA, S. N.. Comunicacao Interpessoal. 2014. (Apresentacao de Trabalho/Comunicacao).
12.GARCIA, S. N.. A imagem digital da TV. 2012. (Apresentacdo de Trabalho/Congresso).
13.GARCIA, S. N.. A imagem digital da TV na Copa do Mundo de Futebol 20101. 2012.
(Apresentacdo de Trabalho/Congresso).

14. GARCIA, S. N.; RODRIGUES, W. B. . A importancia da pratica para o mercado de trabalho.
2012. (Apresentacdo de Trabalho/Congresso).

15. GARCIA, S. N.. Imersdo na TV Digital Terrestre: perspectivas em alta definicao (full HD).
2010. (Apresentacdo de Trabalho/Simpdsio).

16. GARCIA, S. N.. As representagoes: da Arte do Realismo ao cotidiano das Interfaces nas telas
de TVs. 2010. (Apresentacdo de Trabalho/Outra).

17. GARCIA, S. N.. A televisao de 1970 e a de 2010: como assistimos aos jogos da Copa do
Mundo de Futebol. 2010. (Apresentagdo de Trabalho/Congresso).

18. GARCIA, S. N.. E melhor dar esmola do que reduzir impostos. 2010. (Apresentacdo de
Trabalho/Outra).

19. GARCIA, S. N.. A interatividade na TV digital e as novas tecnologias convergentes no viés
das transformacgdes comunicacionais. 2009. (Apresentagdo de Trabalho/Congresso).

20. GARCIA, S. N.. A Interatividade na TV Digital: um estudo de caso Rede Globo e SBT. 2009.
(Apresentacdo de Trabalho/Seminario).

Outras producoes bibliograficas

1.GARCIA, S. N.. Um banquinho e uma fita crepe 2014 (Ebook).

2.GARCIA, S. N.. Da janela lateral 2013 (Ebook).

3.GARCIA, S. N.; SARTOR, C. . Fotografia Publicitaria 2013 (Livros).

4.GARCIA, S. N.. Querosaber - Indexador de noticias on-line. Bauru - SP 2002 (Projeto de
Conclusdo de curso).

183



Anexo V - Regulamento das Atividades Extensionistas

O curso de Bacharelado em Comunicagédo Social
Publicidade e Propangada da Universidade do
Estado de Minas Gerais, Unidade Frutal, vem por
meio deste, regulamentar o exercicio e a validacéo

das Atividades de Extensao.

CAPITULO |

DISPOSICOES GERAIS

Art. 1°. As Atividades Extensionistas sdo definidas como atividades destinadas a integracdo da

Universidade junto a sociedade.

Art. 2°. As Atividades Extensionistas sdo parte integrante e obrigatéria do Curso de
Comunicacdo Social Publicidade e Propaganda da UEMG, conforme dispde a legislacdo
supramencionada e devem compor o minimo de 10% (dez por cento) do total da carga horaria

curricular estudantil do curso, totalizando 300 horas.

Paragrafo Unico: As 300 horas de atividades extensionistas serdo divididas em:

I — 180 horas de atividades realizadas na disciplina Projetos Integradores, que acontecem no 2°,
4° e 6° periodos, sob orientagdo do professor responsavel pela disciplina, nos respectivos

periodos em que sdo oferecidas;

I1 — 120 horas de atividades extensionistas de livre escolha do aluno, sugeridas nos Quadros 1,

2, 3 e 4. Recomenda-se que o aluno cumpra essas atividades no 1°, 3°, 5°, 7° e 8° periodos.
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Art. 3° As atividades extensionistas tém por objetivo estabelecer dialogo entre academia e

sociedade, formacdo cidadd por meio de troca de conhecimentos, mudanca na instituicdo e

demais setores da sociedade, assim como a articulagcdo entre ensino, pesquisa e extenséo.

Paragrafo unico: O curso de Comunicacdo Social — Publicidade e Propaganda oferecera em sua
grade, no 2°, 4° e 6° periodos, os Projetos Integradores que possibilitaram ao aluno desenvolver
projetos de carater extensionistas, junto as comunidades, sob a orientacdo do professor

responsavel pela disciplina.

Art. 4°, O discente devera, como requisito obrigatorio para integralizar o curso de Comunicagéo
Social Publicidade e Propaganda, comprovar o cumprimento das atividades extensionistas,

conforme limites dispostos na Tabela 1 do presente regulamento.

Art. 5° O conjunto de conhecimentos determinados pelo presente regulamento é considerado
como CC — Componente Curricular e se trata de requisito essencial para a conclusao do curso

de Comunicacédo Social Publicidade e Propaganda, da UEMG — Frutal.

CAPITULO 1I
MODALIDADES DAS ATIVIDADES EXTENSIONISTAS
Art. 6°. O cumprimento da carga horéria devera respeitar as modalidades constantes nos

Quadros 1, 2, 3 e 4 de acordo com as cargas horarias minimas e maximas.

PARTICIPAGAO EM PROJETOS DE EXTENSAO:

DESCRICAO COMPROVACAO | HORAS LIMITE
E AVALIACAO VALIDADAS VALIDAVEL
Acdo processual e | Apresentacao de | Minimo de 20 h por | 240h

continua de carater | declaracdo/certificado | projeto e maximo de 60
educativo, social, | de participacdo | h por semestre

cultural, cientifico | emitido (contendo a

ou tecnoldgico, | carga horaria total do

1 A participacéo ativa envolve a elaboracdo, desenvolvimento e aplicacdo das a¢6es de extensdo, ndo se
restringindo a ouvintes. No caso dos ouvintes, as horas se destinam as "Atividades Complementares".
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com objetivo
especifico e prazo

determinado. Pode

ou néao estar
vinculado a um
programa.

projeto) pelo
coordenador do
projeto, aprovado

pela coordenacdo de

Extensao.

Tabela 01: Horas para participacdo em projetos de extensdo

Fonte: Elaborado pelo Centro de Extensdo. Descri¢do com base em Brasil (2007).

PARTICIPACAO EM CURSOS E OFICINAS? (Ac¢des dessa natureza com menos de 8 horas

devem ser classificadas como “evento”):

principalmente,
atualizar e ampliar

conhecimentos,

habilidades ou
técnicas em uma
area do

conhecimento.

coordenador do curso

de extensao.

DESCRICAO COMPROVACAO | HORAS LIMITE
E AVALIACAO VALIDADAS VALIDAVEL

Iniciacdo - Curso | Declaracao/certificado | Minimo de 8h por curso | 90h

que objetiva, | (com carga horéaria) | e maximo de 45h por

principalmente, com assinatura do | semestre.

oferecer  nogOes | coordenador do curso

introdutdrias  em | de extensao.

uma area

especifica do

conhecimento.

Atualizagéo - | Declaragdo/certificado | Minimo de 8h por curso | 90h

Curso que | (com carga horéaria) | e maximo de 45h por

objetiva, com assinatura do | semestre.

2 A participacéo ativa envolve a elaboracdo, desenvolvimento e aplicacéo das a¢6es de extensdo, ndo se
restringindo a ouvintes. No caso dos ouvintes, as horas se destinam as "Atividades Complementares".
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Treinamento e
qualificagdo
profissional -
Curso que
objetiva,
principalmente,
treinar e capacitar
em atividades
profissionais

especificas.

Declaracgdo/certificado
(com carga horéria)
do

coordenador do curso

com assinatura

de extensao.

Minimo de 8h por curso

e maximo de 45h por

semestre.

90h

Tabela 02: Horas para participacdo em cursos de extensdo

Fonte: Elaborado pelo Centro de Extensdo. Descri¢do com base em Brasil (2007).

PARTICIPACAO EM EVENTOS DE EXTENSAQ?®

DESCRICAO COMPROVACAO | HORAS LIMITE
E AVALIACAO VALIDADAS VALIDAVEL
Congresso Declaracédo/certificado | Minimo de 05 horas por | 90h
(com carga horaria) | evento e 30 h por
com assinatura do | semestre
coordenador do
evento.
Seminério Declaragdo/certificado | Minimo de 05 horas por | 90h
(com carga horaria) | evento e 30 h por
com assinatura do | semestre
coordenador do
evento.
Ciclo de debates | Declaragao/certificado | Minimo de 05 horas por | 90h
(com carga horaria) | evento e 30 h por
com assinatura do | semestre
coordenador do
evento.

3 A participacdo ativa envolve a elaboragéo, desenvolvimento e aplicagdo das acdes de extenséo, ndo se
restringindo a ouvintes. No caso dos ouvintes, as horas se destinam as "Atividades Complementares".
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Exposicao Declaragdo/certificado | Minimo de 05 horas por | 90h
com assinatura do |evento e 30 h por
coordenador do | semestre
evento.

Espetaculo Declaracédo/certificado | Minimo de 05 horas por | 90h
(com carga horaria) | evento e 30 h por
com assinatura do | semestre
coordenador do
evento.

Evento esportivo | Declaracdo/certificado | Minimo de 05 horas por | 90h
(com carga horéria) | evento e 30 h por
com assinatura do | semestre
coordenador do
evento.

Festival Declaracéao/certificado | Minimo de 05 horas por | 90h
(com carga horéria) | evento e 30 h por
com assinatura do | semestre
coordenador do
evento.

Semanas Declaracdo/certificado | Minimo de 05 horas por | 90h

Académicas (com carga horaria) | evento e 30 h por
com assinatura do | semestre
coordenador do
evento.

Outros Declaracéo/certificado | Minimo de 05 horas por | 90h
(com carga horaria) | evento e 30 h por
com assinatura do | semestre
coordenador do
evento.

Tabela 03: Horas para participagdo em eventos de extensdo

Fonte: Elaborado pelo Centro de Extensdo. Descrigdo com base em Brasil (2007).
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DESCRICAO COMPROVACAO | HORAS VALIDADAS | LIMITE
E AVALIACAO VALIDAVEL

ATENDIMENTO | Apresentacdo de | Minimo de 15h por | 90h

AO PUBLICO EM | declaracgéo/certificado | projeto e maximo de 45h

ESPACOS DE | (com carga horéaria) | por semestre.

CULTURA, de participacao

CIENCIA E | emitido pela

TECNOLOGIA coordenacao do

(Espacos e Museus | Projeto e Direcdo da

Culturais, Espacos | Unidade.

e Museus de

Ciéncia e

Tecnologia,

Cineclubes, Outros

Atendimentos)

SERVICO Apresentacao de | Minimo de 15h por | 90h

EVENTUAL declaracdo/certificado | projeto e maximo de 45h

(Consultoria, (com carga horaria) | por semestre.

Assessoria, de participacao

Agéncia- emitido pela

Escola de | coordenacdo do

Comunicacao, projeto e Direcdo da

Curadoria, Ndcleos | Unidade.

de Praticas dos

respectivos cursos,

Empresa Junior).

ATIVIDADES DE | Documentos Minimo de 30h por | 90h

PROPRIEDADE | especificos Atividade e maximo de

INTELECTUAL comprobatérios  das | 60h por semestre.

(Depésito de | atividades de

Patentes e Modelos | propriedade

de Utilidades, | intelectual.
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Registro de Marcas | Certificado emitido
e Softwares, | pelo NIT com carga
Contratos de | horaria.
Transferéncia de
Tecnologia,
Registro de
Direitos Autorais)

Tabela 04: Horas para participacdo em projetos de Prestacdo de Servicos.

Fonte: Elaborado pelo Centro de Extensdo. Descri¢cdo com base em Brasil (2007).

Art. 7°. As modalidades de atividades de extensdo curricular deverdo ser compreendidas da

forma a seguir expostas.

- Programas ou Projetos interdisciplinares de extensdo: consistem em uma pratica académica
que permeia 0 ensino e a pesquisa. Nesse contexto, possibilitam aos discentes vivenciar na
prética, conceitos e conhecimentos ensinados na sala de aula e que podem ser melhor
apreendidos e problematizados por meio de atividades e experiéncias interdisciplinares, além

também de possibilitar a identificacdo de problemas da pratica que demandam novas pesquisas.

- Cursos e oficinas: podem ter carater teorico e/ou pratico, presencial ou a distancia, sendo que
os discentes tém a prerrogativa de ministrar cursos e/ou oficinas nas areas relacionadas ao curso

para a comunidade local.

- Eventos de extens&o: implicam na apresentacéo publica, livre ou para publicos especificos, de
conhecimentos cientificos ou tecnoldgicos desenvolvidos por um discente ou grupo de

discentes, sob a orientagdo de um professor.

- Prestacdes de servicos: consistem na realizacdo de trabalho oferecido pela Instituicdo de
Educagdo Superior ou contratado por terceiros (comunidade, empresa, 6rgao publico, etc.).
Neste sentido, os discentes podem prestar servigos relacionados as areas do curso de forma
remunerada ou ndo, conforme previsto na Resolucdo CONUN/UEMG 358 de 2016 ou

legislacdo que a vier substituir.
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CAPITULO HI

CUMPRIMENTO, CONTROLE E AVALIACAO DAS ATIVIDADES
EXTENSIONISTAS

Art. 8°. As atividades extensionistas deverdo ter carga horaria maxima conforme estabelecido
Quadro 1, 2, 3 e 4 do Capitulo Il do presente regulamento, assim como 0 que se determina

abaixo.

8 1°. Programas ou Projetos Interdisciplinares de Extensdo: os discentes deverdo cumprir nesta
modalidade no decorrer de todo o curso, podendo ser realizadas individualmente ou em grupos
de no méaximo cinco discentes, sempre com enfoque ao atendimento as demandas da

comunidade ou dos mais variados 6rgdos e instituicdes.

- Os projetos, individualmente ou na forma de programa, deverdo estar registrados na
plataforma SIGA, ficando a cargo do professor orientador.

— As validacgdes serao feitas pelo docente orientador e em caso de cumprimento do proposto,
fica esse docente responsavel por fornecer declaracdo com a quantidade de horas

correspondentes.

8 2°. Na modalidade Cursos e Oficinas, os discentes serdo responsaveis por planejar, elaborar
e executar as atividades de instrucdo sob a supervisdo e orientacdo de um docente responsavel,

podendo ser cumprida individualmente ou por um grupo de no méaximo cinco discentes

- Os cursos ou oficinas deverdo estar registrados na plataforma SIGA, ficando a cargo do

docente responsavel.
- As validacOes serdo feitas pelo docente orientador e, em caso de cumprimento do proposto,

ficard esse docente responsavel por fornecer declaracdo com a quantidade de horas

correspondentes.
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8 3°. Eventos de Extensdo poderao ser realizados de forma individual ou em grupo de até cinco

discentes, 0s quais sdo responsaveis por planejar, organizar, divulgar e executar o evento sob a

orientacdo e supervisdo de um docente responsavel.

- Fica a cargo da coordenacdo de curso determinar as datas para realizacdo de eventos de

extensdo para atender as demandas dos discentes.
- Os eventos podem ocorrer em conjunto com a Semana Académica realizada pelo curso.

- Os eventos deverdo estar registrados na plataforma SIGA, ficando o registro a cargo do

docente responsavel.

- As validacdes serdo feitas pelo docente orientador e em caso de cumprimento do proposto,
fica esse docente responsavel por fornecer declaracdo com a quantidade de horas

correspondentes.

8 4° A titulo de Prestacdo de Servigos, os discentes serdo responsaveis por executar as
atividades sob a orientacdo da contratante e a supervisdo e/ou orientacdo de um docente
responsavel, podendo ser cumprida individualmente ou por um grupo de alunos

- As prestacdes de servicos deverdo estar registradas na plataforma SIGA, ficando a cargo do

professor responsavel.

- As validacOes serdo feitas pela contratante e docente responsavel, que devem fornecer

declaragdo em conjunto constando a quantidade de horas correspondentes.

— Opcionalmente, os discentes podem validar as prestacfes de servigos por meio de

apresentacdo oral em evento ou outra modalidade indicada pelo docente responsavel.
CAPITULO IV

ORIENTACOES E COORDENACAO DAS ATIVIDADES DE EXTENSIONISTAS
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Art. 9°. As atividades extensionistas na modalidade Programa ou Projeto Interdisciplinar de

Extensdo serdo orientados, acompanhados e avaliados pelos docentes dos componentes

curriculares integradores, conforme planejamento didatico-pedagogico semestral

Art. 10. Os discentes deverdo escolher um docente orientador e/ou supervisor para cada uma
das atividades de extensdo, devendo o orientador ser docente de disciplina que o vincule ao

tema escolhido pelos discentes.

Art. 11. As orientacfes deverdo ocorrer semestralmente e o controle devera ficar a cargo da
Coordenacdo do Curso, visando haver distribuicdo igualitaria entre os docentes orientadores e,

principalmente, evitando a sobrecarga dos docentes quanto as orientacoes.

Paragrafo Unico: Havendo necessidade, a Coordenacédo do Curso podera designar um docente

com a finalidade de controle, como Coordenador das atividades de extensao.

Art. 12. A formalizacéo das orientacBes de atividades de extensdo devera ocorrer em até, no
maximo, 30 (trinta) dias corridos do inicio das aulas, devendo os discentes formalizar tal

orientacdo por meio de documento fisico ou, preferencialmente, pelo e-mail institucional.

Art. 13. E de responsabilidade do docente orientador de atividades de extens&o:

I- Elaborar juntamente com os discentes, o tema e a estrutura da atividade;

I1- Agendar reunides periddicas para acompanhamento das atividades;

I1I- Emitir seu aval para que a atividade possa ser colocada em pratica pelos discentes.

Art. 14. Em caso de desidia por parte do(s) discente(s), poderd o orientador desistir da
orientacdo, o que devera ocorrer por meio do e-mail institucional, enviado para o coordenador
do curso ou havendo, para o Coordenador de Atividades Extensionistas.

CAPITULOV

ATIVIDADES EXTENSIONISTAS VALIDAS
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Art. 15. Serdo consideradas validas todas as atividades extensionistas promovidas de acordo

com o Art. 8° do presente regulamento, devidamente registradas e certificadas, desde que
realizadas pelo(s) discente(s) e que vise atingir publico externo a unidade e curso em que se
encontram matriculados, sempre mediante comprovagdo das mesmas de acordo com o que

estabelece o presente documento.

CAPITULO VI
DAS DISPOSICOES FINAIS

Art. 16. Os casos omissos deverdo ser encaminhados para o Colegiado de Curso para
deliberagdes e consequente solucdo, podendo ser incluido na pauta de reunides ordinarias e em

caso de urgéncia, ser pauta de reunido extraordinaria.

Art. 17. Aos docentes orientadores de qualquer modalidade de atividades extensionistas séo
previstas atribuicdes de encargos didaticos semanais, conforme legislagéo vigente, devendo os

docentes estarem disponiveis semanalmente para atendimentos aos alunos.

Art. 18. O presente Regulamento de Atividades Extensionistas se encontra de acordo com a
Resolucdo CNE/CES n° 07, de 18 de dezembro de 2018, bem como disposta na Resolucéo
UEMG/COEPE n° 287, 04 de marco de 2021 e complementam o processo de aprendizagem e
aquisicdo do conhecimento na area da Comunicacdo Social — Publicidade e Propaganda,
podendo ser alterado em caso de mudanca na legislacdo pertinente, o que ocorrerd por
deliberacdo do Colegiado do Curso Comunicacdo Social — Publicidade e Propaganda, da
UEMG, Unidade Frutal.
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