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DADOS DE IDENTIFICACAO

Estabelecimento de Ensino: Universidade do Estado de Minas Gerais
Unidade académica: Divinopolis

Esfera administrativa: Estadual

Curso: Jornalismo

Habilitacéo: Bacharelado

Modalidade: Presencial

Carga Horaria Total do Curso: 3000h

Turno de funcionamento: Matutino

Integralizagéo do curso:
- Minima: 8 Semestres

- Maxima: 12 Semestres

NUmero de vagas anuais autorizadas: 30

Regime de ingresso: Sisu, Enem, Reopcao, Transferéncia e Obtencdo de Novo Titulo
Inicio de funcionamento: 2001

Renovacdo de Reconhecimento (Ultima): Resolu¢do SECTS n° 010 de 08/01/2016,
publicada em 15/01/2016.

Municipio de implantacdo: Divindpolis

Endereco de funcionamento do curso: Avenida Parana, 3001

Bairro: Jardim Belvedere 11 CEP: 35.501-170

Fone: 3229 - 3590

e-mail: jornalismo.divinopolis@uemg.br
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1. INTRODUCAO — ESCLARECIMENTOS NECESSARIOS

Este Projeto Pedagogico do Curso de Jornalismo da UEMG - Unidade
Divinopolis - é uma revisao que incorpora as modificacfes exigidas pela Resolucéo n°
7, de 18 de dezembro de 2018, do Ministério da Educacdo, que estabelece as diretrizes
para a extensdo na educacao superior do pais.

Assim sendo, cumpre observar que as modificacGes aqui realizadas se localizam
especialmente no campo que trata da Extensdo Universitaria.

Para que houvesse as modificacOes, foi exigido que alteracbes importantes na
estrutura do curso fossem feitas, sem que elas acarretassem, todavia, alteragao na carga
horéria total do curso, em relagdo ao PPC em vigor desde 2016.

Isso foi possivel porque as atividades de extensdo foram incorporadas a partir de
cargas horarias ja existentes no PPC em vigor, a saber: (i) a transformacdo das
disciplinas Nucleo de Jornalismo I, Nacleo de Jornalismo I, Nucleo de Jornalismo |11 e
Nucleo de Jornalismo IV em, respectivamente, Disciplina Integradora de Praticas
Extensionistas 1, Disciplina Integradora de Praticas Extensionistas Il, Disciplina
Integradora de Préaticas Extensionistas Ill e Disciplina Integradora de Praticas
Extensionistas IV; e (ii) a diminui¢do da carga horaria de Estagio Obrigatério em 150
horas e sua designacdo para carga horaria de atividades extensionistas obrigatorias.

Apenas essas modificacOes, é mister que se frise, para alem dos objetivos
ensejados na Resolugdo n° 7 do MEC, serdo importantes componentes para que se
cumpram objetivos do préprio PPC em vigor e que, por motivos varios, sobretudo
aqueles que dizem respeito a circunstancias estruturais que fogem do alcance do
Colegiado de Curso de Jornalismo, ndo se implementaram.

N&o obstante, ao longo dos anos de implantacdo do PPC em vigor, foram
observadas algumas debilidades, tais como sobreposicdo de conteudos, imprecisdes
quanto a regras de Trabalho de Conclusdo de Curso, além da necessidade de atualizacao
de disciplinas para responder mais satisfatoriamente aos objetivos do Projeto
Pedagdgico.

Assim, houve mudancas significativas apenas em duas disciplinas: a
transformacéo da disciplina “Gestao de Negocios em Jornalismo”, do 5° Periodo, em
“Comunicacao e Trabalho”; e da disciplina “Comunicacao e Cidadania”, do 6° Periodo,
em “Economia Politica da Comunicagdo”. As modificacdes, debatidas no Colegiado de
Curso, foram realizadas tendo em vista a necessidade de compreender o pano de fundo

do mundo do trabalho e da economia politica da comunicagdo no mundo



Bacharelado em Jornalismo | 9

contemporaneo, sem que se percam de vista as diretrizes curriculares, preocupadas,
inclusive, com as questdes de trabalho, emprego e renda dos egressos do Curso de
Jornalismo.

Ademais, foram realizas poucas mudancgas em ementas de algumas disciplinas,
sem que elas significassem modificagdes importantes em relacdo ao PPC em vigor até
este momento.

Essas observacdes sdo necessarias sobretudo para indicar que este é um Projeto
Pedagogico ainda em implantacdo — e seus objetivos ainda estdo em fase de
atingimento. Por outro lado, hd& um caminho de convergéncia aberto para a estruturacao
de Projetos Pedagdgicos comuns entre os Cursos de Jornalismo existentes nas trés das
unidades da UEMG — além de Divinopolis, Frutal e Passos -, fruto dos debates, recém
iniciados, do Férum dos Cursos de Comunicacdo Social da UEMG. Nao faria sentido,
portanto, realizar modificacfes estruturais profundas, quando ha no horizonte um
processo em que essas modificagdes ocorrerao.

Por isso, é fundamental salientar que os estudos realizados para a sustentacéo
tedrica e metodoldgica do PPC, realizados pelos esfor¢os de pesquisa da Professora

Janaina Visibeli Barros, ainda ancoram esta revisdo do Projeto Pedagogico.

2. HISTORICO INSTITUCIONAL

2.1 A Universidade do Estado de Minas Gerais

Uma andlise da historia da UEMG desde sua criacdo permite afirmar que a
Universidade do Estado de Minas Gerais representa uma alternativa concreta e rica de
aproximacdo do Estado mineiro com suas regides, por acolher e apoiar a populacdo de
Minas onde vivem e produzem os mineiros. Por sua vocacgdo, ela tem sido agente do
setor publico junto as comunidades, colaborando na solucdo de seus problemas, por
meio do ensino, da pesquisa e da extensdo, e na formatacdo e implementacdo de seus
projetos de desenvolvimento.

Para se firmar no contexto do Ensino Superior no Estado e buscando estar
presente em suas mais distintas regides, a UEMG adota um modelo multicampi, se
constituindo ndo apenas como uma alternativa aos modelos convencionais de instituicdo
de ensino, mas também de forma politica no desenvolvimento regional. Assim, a

Universidade apresenta uma configuracdo, ao mesmo tempo, universal e regional, e,
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desse modo, ela se diferencia das demais pelo seu compromisso com o Estado de Minas
Gerais e com as regides nas quais se insere em parceria com o Governo do Estado, com
0S municipios e com empresas publicas e privadas.

A UEMG foi criada em 1989, mediante determinacdo expressa no Art. 81 do
Ato das Disposic¢Oes Constitucionais Transitorias — ADCT da Constitui¢cdo do Estado de
Minas Gerais, e a sua estrutura foi regulamentada pela Lei n°® 11.539, de 22 de julho de
1994, vinculada inicialmente a Secretaria de Estado de Ciéncia, Tecnologia e Ensino
Superior — SECTES, e posteriormente a Secretaria do Estado de Educacdo — SEE -, a
qual compete formular e implementar politicas publicas que assegurem o
desenvolvimento cientifico e tecnolégico, a inovagao e o ensino superior.

O Campus de Belo Horizonte teve sua estrutura definida pela mesma Lei, que
autorizou a incorporacdo a UEMG da Fundacdo Mineira de Arte Aleijadinho — FUMA,
hoje transformada em duas escolas: Musica e Design; a Fundagdo Escola Guignard; o
curso de Pedagogia do Instituto de Educacéo, transformado na Faculdade de Educacéo
de Belo Horizonte, e o0 Servico de Orientacdo e Selecdo Profissional — SOSP, hoje
convertida em Centro de Psicologia Aplicada — CENPA. CompGe o Campus Belo
Horizonte ainda, a Faculdade de Politicas Publicas Tancredo Neves, criada pela
Resolucdo CONUN/UEMG N° 78, de 10 de setembro de 2005, com vistas a contribuir
para a consolidacdo da missao institucional da UEMG relativa ao desenvolvimento de
projetos de expansdo e diversificacdo dos cursos oferecidos e, para a ampliacdo do
acesso ao ensino superior no Estado.

No interior, a UEMG realizou, em convénio com prefeituras municipais, a
instalacdo do curso de Pedagogia fora de sede em Pocos de Caldas e das Unidades
Académicas em Barbacena, Frutal, Jodo Monlevade, Leopoldina e Uba, com a oferta de
cursos que buscam contribuir para a formacdo de profissionais e para a producédo e
difusdo de conhecimentos, que reflitam os problemas, potencialidades e peculiaridades
de diferentes regides do Estado, com vistas a integracdo e ao desenvolvimento regional.

Por meio da Lei n° 20.807, de 26 de julho de 2013, foi prevista a estadualizacéo
das fundagbes educacionais de ensino superior associadas a UEMG, de que trata o
inciso | do § 2° do art. 129 do ADCT, a saber: Fundacdo Educacional de Carangola;
Fundacdo Educacional do Vale do Jequitinhonha, de Diamantina; Fundagdo de Ensino
Superior de Passos; Fundagdo Educacional de Ituiutaba; Fundagdo Cultural Campanha
da Princesa, de Campanha e Fundagdo Educacional de Divindpolis; bem como os cursos

de ensino superior mantidos pela Fundacdo Helena Antipoff, de Ibirité, estruturada nos
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termos do art. 100 da Lei Delegada n° 180, de 20 de janeiro de 2011, cujos processos de
estadualizacdo foram encerrados em novembro de 2014.

Finalizado o processo de estadualizacdo, a UEMG assumiu posicéo de destaque
no cenario educacional do Estado, com mais de 20 mil estudantes matriculados em mais
de 100 cursos de graduacdo e com presenca em 16 municipios, contando ainda com
polos de ensino a distancia em 13 cidades de Minas Gerais.

2.2. A Unidade Académica de Divinopolis

A Unidade Académica de Divinopolis da Universidade do Estado de Minas
Gerais tem sua historia vinculada a da Fundacdo Educacional de Divindpolis —
FUNEDI, que foi criada pelo Governo do Estado de Minas Gerais por meio da Lei n°
3.503 de 04.11.1965 sob a denominacédo de Fundacao Faculdade de Filosofia e Letras de
Divinopolis — FAFID e que, em 1977, passou a se denominar Fundagdo Educacional de
Divinopolis.

A FUNEDI, enquanto mantenedora de institui¢cbes de ensino superior, teve por
objetivo principal, desde o inicio de seu funcionamento, manter e desenvolver, de
conformidade com a legislacdo federal e estadual pertinente, estabelecimento integrado
de ensino e pesquisa, de nivel superior, destinado a proporcionar, a esse nivel, formacao
académica e profissional.

Em relacdo as instituicbes de ensino superior que eram mantidas pela FUNEDI,
o Instituto de Ensino Superior e Pesquisa — INESP — era a mais antiga, e sua histéria
confundia-se com a da propria Fundacdo. Sua origem remonta a 1964 sob o nome de
Faculdade de Filosofia, Ciéncias e Letras de Divindpolis - FAFID, cujas atividades
letivas tiveram inicio no primeiro semestre de 1965, com os cursos de Ciéncias Sociais,
Filosofia, Letras e Pedagogia. Em 1973, a FAFID, reestruturada, passou a denominar-se
Instituto de Ensino Superior e Pesquisa — INESP.

A partir de 2001, a criacdo do Instituto Superior de Educacdo de Divinopolis —
ISED - determinou uma profunda mudanca na estrutura do INESP, que transferiu a
unidade recém-criada a responsabilidade pelos cursos de licenciatura, ficando com os
cursos de bacharelado. Além do ISED, outras instituicbes de ensino superior foram
criadas e mantidas pela FUNEDI: a Faculdade de Ciéncias Gerenciais — FACIG e o
Instituto Superior de Educacdo de Claudio — ISEC, no municipio de Claudio/MG; o
Instituto Superior de Ciéncias Humanas e Sociais Aplicadas de Abaeté — ISAB e o

Instituto Superior de Educacdo do Alto S&o Francisco — ISAF, no municipio de
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Abaeté/MG e o Instituto Superior de Ciéncias Agrarias — ISAP, no municipio de
Pitangui/MG.

A historia da UEMG e da FUNEDI inicia em 1989, quando a Assembleia Geral
da Fundacdo Educacional de Divindpolis — FUNEDI, com base no disposto no
paragrafo primeiro do Art. 82 do Ato das Disposi¢cdes Constitucionais Transitdrias da
Constituicdo Mineira de 1989, optou por pertencer a Universidade e constituiu-se,
por forca do decreto governamental 40.359 de 28/04/99, que trata do credenciamento
da Universidade, como Campus Fundacional agregado a UEMG, passando a condicao
de associada, a partir de 2005, nos termos do art. 129 do referido Ato.

Em 27 de julho de 2013 foi assinada a Lei n° 20.807, que dispds sobre o0s
procedimentos para que a absorcdo das fundagdes educacionais de ensino superior
associadas a Universidade do Estado de Minas Gerais se efetivasse.

Em 3 de abril de 2014 foi assinado o Decreto n° 46.477, de 3 de abril de 2014,
que regulamentou a absor¢do da Fundacdo Educacional de Divindpolis a partir de 03 de
setembro de 2014. Assim, a partir daquela data, as atividades de ensino, pesquisa e
extensdo da Fundacdo Educacional de Divindpolis foram transferidas a Universidade do
Estado de Minas Gerais, garantindo aos alunos da graduacao o ensino publico e gratuito.

A criacdo e mantenca, pela FUNEDI, de instituicbes de ensino superior em
varias cidades de Minas Gerais sempre tiveram como principio norteador a proposta
inicial da Universidade do Estado de Minas Gerais, mesmo antes de sua absor¢do — a
saber: o principio multicampi, que permite a cada uma das vérias unidades localizadas
em diversas regides do Estado exercer sua vocagdo propria, contribuindo para o
desenvolvimento das localidades sob sua &rea de influéncia.

A FUNEDI sempre foi considerada uma referéncia no Centro-Oeste Mineiro
devido ao seu envolvimento com as questdes sociais e ambientais, por meio do ensino,
com 0s cursos de graduacdo, pos-graduagdo — lato sensu e Mestrado Profissional em
Desenvolvimento Social, que, embora recomendado pela CAPES, deixou de ser
oferecido pela instituicdo. Além disso, a Fundacdo marcou sua histéria pela sua
participacdo em diversos projetos de pesquisa e extensao junto a comunidade de local e
regional. Esses aspectos ganham mais forca com a sua absorcdo pela Universidade do
Estado de Minas Gerais, inclusive e sobretudo em razdo do fortalecimento do seu

principio de indissociabilidade entre o ensino, a pesquisa e a extensao.
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3. POR QUE OFERECER O CURSO DE JORNALISMO

3.1. O contexto do setor produtivo da comunicagdo

O jornalismo é uma atividade que tem em seu arcabouco discursivo os valores
da autonomia e da emancipacdo do cidaddo, que esta vinculada a uma logica de
organizagdo empresarial que objetiva lucratividade por meio da oferta da “mercadoria

noticia”. Como bem lembra Figaro (2013), o jornalismo,

nasce inspirado nos ideiais do lluminismo e do Racionalismo, a
partir dos quais 0 homem adquire centralidade nas decisbes dos
rumos da sociedade. Trata-se de uma narrativa da urbanidade, da
polis, do cidaddo e da cidadania, mas delimitada pelos valores do
liberalismo econémico (FIGARO, 2013, p. 9).

Com a profissionalizacdo da atividade, durante o século XX, o jornalismo se
consolida como atividade realizada por profissionais qualificados, que se dedicam a
selecdo dos fatos cotidianos com status de noticia, a partir de um conjunto de critérios
usados nessa selecéo.

A profissionalizacdo do setor produtivo da comunicagdo e das empresas
jornalisticas, que se constituiram como grupos de comunicacdo, destacou 0 setor
produtivo como um setor de relevancia econdmica. No percurso do século XX, grandes
conglomerados de comunicacdo se constituiram no setor. Segundo Faustino (2004), no
inicio do século XXI cinco ou seis grupos empresariais internacionais concentravam
50% das receitas publicitarias e da grande tiragem de jornais e revistas em todo mundo.
No Brasil, a concentracdo midiatica se repete. Segundo dados de estudo realizado pelo
Repdrteres sem Fronteira e INTERVOZES, o Media Owhership Monitor Brasil, que
monitora a propriedade de midia no pais, quatro conglomerados de midia detém 70% da
audiéncia de tv aberta no territério nacional: Grupo Globo, Grupo Silvio Santos, Grupo
Bandeirantes e Grupo Record. Por meio de um sistema de afiliadas e acordos comerciais
de retransmissdo de conteldo, esses grupos conseguem penetrar no territério nacional
ofertando produtos noticiosos, culturais e de entretenimento para a populagéo brasileira,
como mostra 0 Quadro 1. O Grupo Globo detém a lideranga no setor com 43,86% de
audiéncia, sem considerar a penetracdo de seu portal na Internet, 0 G1, que é o mais

acessado do pais.
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Quadro 1 — Cobertura Geogréafica de TV

Geral (Satélite + Antenas)

Emissora Total Municipios Domicilios com TV / IBOPE
N2 Absoluto % N2 Absoluto %
Globo 5479 | 9837 | 69.824326 | 99,52
SBT 4900 g5 | EiRske | 9665
Band 3.535 _ 63,46 | 62957984 | 89,74
Record 4.921 88,35 67.893.179 86,77
Rede TV! 5.556 99,75 | 69.792.733 | 49 48
CNT 487 8,74 29.350.359 | 41,83
Gazeta 283 5,08 19.586.972 | 27,92
Record News 376 6,75 31.437.706 | 44,81
Total 5.570 100,00 70.159.199 | 100,00

Fonte: Midia Dados, 2020

Com o advento da internet e das tecnologias de informagdo e comunicacgdo
contemporaneas, as organiza¢fes midiaticas tradicionais passaram por transformacoes,
vivenciando um processo de convergéncia midiatica. De um lado, ha a busca das
empresas por processos produtivos menos onerosos, tanto para produgdo quanto
distribuicdo, como no caso do impresso em relagdo ao digital. Além desses aspectos, as
corporagOes também buscam ampliar sua penetracdo e alcance junto a audiéncia, que,
com a popularizacdo dos smartphones e 0 acesso a internet mével, tem desenvolvido
novos habitos de consumo da informacéo.

Nesse processo, as corporaces midiaticas, denominadas como midia tradicional
— radio, tv, impresso —, ampliaram (em alguns casos migraram) sua atuacao para outros
meios digitais, como portais, canais do youtube e streamings. E o caso da plataforma
Globo Play, do Grupo Globo, que concentra toda a producdo midiatica da corporagédo
feita para os diferentes meios de comunicacdo do grupo e que amplia a atuacdo da
corporacdo na disputa global. Outro exemplo é o aumento de programas jornalisticos e
de jornalistas no formato de podcast, distribuidos em diferentes plataformas de
streaming.

Pesquisa feita pelo Ital Cultural/Data Folhal em 2021 revelou que 71% dos
entrevistados tinham acesso a videos sob demanda em casa. Esses dados séo
confirmados, também, na pesquisa global realizada pela Finder?> em 2021. O Brasil
ocupa o segundo lugar global no consumo de streaming: 64,58% da populacéo brasileira

tém acesso a pelo menos um streaming de video, de acordo com a pesquisa. Ambos 0s

! Disponivel em: https://www1.folha.uol.com.br/seminariosfolha/2021/08/desigualdade-desafia-avanco-
do-mercado-de-streaming.shtml Acesso em 29/11/2021
2 Disponivel em: https://www.finder.com/br/streaming-estatisticas Acesso em 29/11/2021.



https://www1.folha.uol.com.br/seminariosfolha/2021/08/desigualdade-desafia-avanco-do-mercado-de-streaming.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/seminariosfolha/2021/08/desigualdade-desafia-avanco-do-mercado-de-streaming.shtml
https://www.finder.com/br/streaming-estatisticas
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levantamentos identificaram que o contexto da pandemia do Covid-19, a partir do fim
de 2019 e inicio de 2020, foi um dinamo para o aumento do consumo desse tipo de
servico em ampla expansdo, com a implementacdo do modelo 5G de infraestrutura da
Internet.

Nesse contexto, a formacdo institucionalizada dos trabalhadores do setor
produtivo da comunicacéo se torna imprescindivel. E a formago superior que introduz
os trabalhadores nas prescri¢cdes da atividade, que mobiliza discussdes sobre o fazer e
sensibiliza os profissionais em relacdo a sua responsabilidade ética e social. S&o os
trabalhadores da comunicacdo e do jornalismo 0s responsdveis por traduzir os
acontecimentos cotidianos para o sujeito comum. Essa tradugéo orienta sobre a vida na
cidade e é considerada nas escolhas feitas pela opinido publica. Como ressalta Kuenzer
(2002), em processos de producdo influenciados pelo modelo de empresa enxuta,
altamente informatizados, faz-se necessario o dominio de saberes complexos, que
articulem saberes tacitos® e tedricos, como é o caso do trabalho na comunicacio. E ndo é
apenas em relacdo a operacdo das tecnologias de informacdo e comunicacdo, na
mediacdo das relacbes humanas, mas como atividade que solicita 0 pensamento
complexo, a leitura de contextos. O jornalismo é uma atividade que se fundamenta na
pesquisa pela informacéo, na apuracao dos fatos, na busca constante do acontecimento de
interesse publico. Nesse sentido, como problematiza Kuenzer (2002, p. 2),

embora a tendéncia dos processos mediados pela microeletronica,
exatamente em face de sua complexidade, suponham uma relacdo do
trabalhador com o conhecimento materializado nas maquinas e
equipamentos como —usuario, demandam o desenvolvimento de
capacidades cognitivas complexas, em particular as relativas a todas
as formas de comunica¢do, ao dominio de diferentes linguagens e ao
desenvolvimento do raciocinio l6gico-formal, competéncias estas
desenvolvidas através de relagBes sistematizadas como o

conhecimento através de processos especificamente pedagogicos
disponibilizados por escolas ou por cursos de educacao profissional.

Além do rearranjo das organizacdes de midia tradicional, o advento das TICs e a
popularizacdo de meios de producdo da comunicagdo, como cameras portateis, celulares
de alta resolucdo de imagem, gravadores, tém permitido aos profissionais criarem seus
préprios veiculos de noticia. Nesse caso, os profissionais investem no jornalismo que

acreditam, independentemente de relagGes comerciais com anunciantes ou com

3 Tomando como referéncia Kuenzer (2000), o saber tacito é a sintese de conhecimentos esparsos e
praticas laborais vividas ao longo de trajetorias que se diferenciam a partir das diferentes oportunidades e
subjetividades dos trabalhadores. Estes saberes ndo se ensinam e ndo sdo passiveis de explicacdo, da
mesma forma que ndo se sistematizam e ndo identificam suas possiveis relages com conhecimento
tedrico (KUENZER, 2002, p. 2).
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conglomerados de comunicagdo (FIGARO et al, 2018; 2021a). Esses profissionais
mobilizam as competéncias desenvolvidas no processo de formacgdo profissional,
construindo novos modos de realizar o processo produtivo da comunicacdo e
privilegiando relacGes de trabalho mais horizontalizados.

Pesquisa coordenada por Figaro (et al 2018), no periodo de 2016 e 2017,
catalogou 170 arranjos jornalisticos no pais e 10 arranjos com enderecos internacionais.
A pesquisa revela que esses arranjos se preocupam em ampliar as vozes e as
perspectivas sobre os acontecimentos do cotidiano, diferentemente de uma tendéncia de
restringir o leque de acontecimentos que se vé no conteldo veiculado na midia
tradicional. Os novos empreendimentos em comunicagao se esforgcam para dar espaco a
populacdes vulneraveis, aos aspectos regionais, aos movimentos sociais e identitarios,
gue nem sempre tém espaco na midia hegeménica. Muitos dos profissionais atuantes na
midia ndo hegemoénica sdo engajados com a defesa do Direito a Comunicagdo e se
apropriam das tecnologias disponiveis para ampliar a participacdo de produtores de
conteddo independente e alternativo na esfera publica. Eles cumprem um papel
importante na producdo de noticias e informacdo da populacdo nos territérios em que
atuam, diminuindo os chamados desertos de noticia no pais (FIGARO, NONATO,
2021).

A pesquisa sobre o Perfil dos Jornalistas Brasileiros (2021)#, mostra que, mesmo
com a mobilizacdo dos trabalhadores para diferentes tipos e organizacdo, a maior parte
dos jornalistas brasileiros atua em organizacdes de midia tradicional comercial, publica,
alternativa e/ou independente.

Como servico essencial, no periodo da pandemia do Covid-19, o jornalismo
cumpriu papel relevante, ao informar e formar a populacdo, com seguranca, quanto as
medidas sanitarias de controle a proliferacdo e de combate ao virus. As TICs ampliaram
as possibilidades de atuacdo dos jornalistas e o alcance das empresas de comunicacao,
mas também ampliaram os produtores de contetdo. No processo de construcdo da
opinido publica, jornalistas e produtores de contetudo disputam a atencdo e a versdo dos
fatos. Mas, apesar da quantidade de produtores de conteudo, dados da Pesquisa
Brasileira de Comunicacdo (2016) e do Midia Dados (2021), revelam que ainda € o

conteddo noticioso televisivo e radiofonico os que detém maior confianca da populagao

“4Pesquisa inédita, realizada sob a coordenacdo de Samuel Lima da UFSC, com a participacdo da Rede de
Pesquisadores do Trabalho e Identidade dos Jornalistas (RETI1J/SBPJor) e vérias entidades de classe da
categoria Disponivel em: https://perfildojornalista.ufsc.br/ Acesso em 29/11/2021


https://perfildojornalista.ufsc.br/
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brasileira. Em contrapartida, os materiais que circulam nas redes sociais sao 0s que mais
foram indicados como menos confidveis pelas pesquisas.

Com efeito, o combate as fake news tem solicitado dos profissionais maior
atencdo e trabalho na apuracdo dos fatos. Noticias falsas ou boatos sempre existiram e
fazem parte das relagOes sociais. Mas as TICs contemporaneas e as redes sociais virtuais
constituiram um ambiente propicio para a reproducdo e distribuicdo dessas informagdes
em massa. Diante desse cenario, agéncias de Fact-checking tém surgido e prestado
importante servico de distin¢do quanto as noticias falsas que circulam nas redes.

Além do trabalho essencial do jornalismo, os comunicadores, no contexto das
organizacgdes, também viram aumentar a demanda por seu trabalho durante a pandemia
do Covid-19 (FIGARO et al, 2020; 2021b). Impedir a circulacdo das pessoas foi 0 meio
de controle do contagio implantado por muitos governantes estaduais e municipais no
pais. Isso forcou anunciantes a migrarem suas relacdes comerciais para 0 universo on
line. Nesse processo, a demanda pelo trabalho da gestdo de contetdos nas redes e midias
sociais aumentou a procura pelos servicos das agéncias de comunicacdo e
comunicadores qualificados. E essa também é uma das atividades que tem sido
desempenha pelos jornalistas, profissionais que se formam para a construcdo de
conteldo, leitura e analise de contextos, assim como a gestdo da comunicag&o.

Moto continuo, as assessorias de comunicacdo também tiveram papel de
destague nesse periodo, ja que € do comunicador organizacional a responsabilidade por
informar os diferentes publicos da organizacdo sobre os procedimentos, as condutas,
normas, orientagdes que estavam em constante mudanca por causa do contexto
pandémico. O momento historico vivido pelos trabalhadores da comunicacao, nos anos
de 2020 e 2021, fez ver a relevancia social e a demanda crescente por profissionais
qualificados no setor. Tanto para lidar com a midia, nas assessorias de imprensa, como

na producdo de materiais noticiosos organizacionais.

3.2. O setor produtivo da comunicacdo em Minas Gerais

Segundo Lima (2011), Minas Gerais é o Estado brasileiro com o maior nimero
de outorgas — comerciais e educativas - de radiodifusdo do pais, e 0 que mais recebeu
concessdes de radiodifusdo comunitaria no periodo de 1999 a 2004: 86,42% da
populacdo mineira, em 2021, residiam em areas que contam com a cobertura de servigos
comerciais de telecomunicacdes (BARROS, RASLAN FILHO, CORREA, 2021). O

Estado é privilegiado em infraestrutura de telecomunicagbes e de empresas de
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comunicacdo, que produzem contetdo noticioso para 0s 853 municipios de seu
territorio.

Em Belo Horizonte, capital do Estado, ha produtoras “cabegas-de-rede” dos
principais conglomerados midiaticos brasileiros, a saber: Grupo Globo, Grupo
Bandeirantes, Record e SBT. O Estado também possui um ndmero significativo de
afiliadas desses grupos. S6 o Grupo Globo tem 8 afiliadas retransmitindo seu contetdo
de televisdo, além do G1, pelo Estado. Essas corporacdes midiaticas, com atuacao no
interior do Estado, se constituem como conglomerados midiaticos e atuam
especialmente na producdo de contetdo noticioso local e/ou regional, em um sistema de
reciprocidade comercial articulada com as cabecas de rede dos grupos (BARROS,
2019).

Além de producdo de conteldo noticioso, essas corporacdes estimulam a
producdo de material publicitario, audiovisual e de &udio que movimentam outras

organizagdes no setor produtivo da comunicagao.

3.3. O mercado da comunicacdo na regido onde se localiza a unidade
UEMG/Divinépolis

Em 2001, foi criado o curso de Comunicagdo Social, autorizado pelo Decreto
Estadual n° 41.539, de 12/02/2001, com habilitacbes em Jornalismo e Publicidade e
Propaganda, de forma a atender a demanda regional, no Centro-oeste e Zona da Mata de
Minas Gerais, por profissionais com capacidade para responder as demandas sociais,
por meio de projetos para o aperfeicoamento econdmico, politico e cultural da
sociedade.

A demanda por um curso de formacdo superior de comunicacdo social foi
motivada por dois aspectos: a necessidade de mudanca da realidade social local e pela
necessidade mercadoldgica de profissionalizacdo dos trabalhadores do campo da
comunicagdo, o que significaria a profissionalizacdo também das organizacdes -
privadas, governamentais e ndo-governamentais.

O Curso de Comunicacdo Social da UEMG ofereceu, até o ano de 2015, 100
vagas anuais, sendo 50 para a habilitacdo de Publicidade e Propaganda e 50 para a
habilitacdo de Jornalismo. Desde aquele ano, que marca o 1° depois da incorporacao
definitiva da FUNEDI & Universidade do Estado de Minas Gerais, sdo ofertadas 30
vagas para jornalismo e 30 vagas para Comunicagdo, com habilitacdo em Publicidade e

Propaganda. H&a turmas concluintes desde 2004, que colaboraram para a
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profissionalizacdo do setor, até entdo constituido de trabalhadores de formagao
estritamente prética.

E importante lembrar que na regido, em um raio de 100 km de Divindpolis, ja
houve quatro instituicdes de ensino, oferecendo o curso de comunicacdo com as
habilitacdes de jornalismo e publicidade e propaganda: as privadas PUC Minas, em
Arcos, J. ANDRADE, em Juatuba, e Faculdade Pitdgoras, em Divindpolis; e a
publica Universidade do Estado de Minas Gerais. Atualmente, apenas as duas
instituicdes localizadas em Divinopolis continuam com os cursos em atividade.

Com a publicagdo das Diretrizes Curriculares Nacionais para o Curso de
Jornalismo — Resolugdo CNE/CES N° 1, de 27 de setembro de 2013, o jornalismo deixa
de existir como habilitacdo do curso de Comunicacdo Social para ser curso de
bacharelado especifico de Jornalismo. Isso solicitou uma nova proposta pedagdgica
em conformidade com as diretrizes curriculares em vigor. Finalmente , a partir de
2021, o curso passa por nova reformulacdo, para atender a Resolucdo N° 7, de 18 de
dezembro de 2018, que estabelece as Diretrizes para a Extensdo na Educacdo Superior
Brasileira.

Desde sua fundacédo, o curso tem formado jornalistas que atuam nos diferentes
6rgdos de imprensa da regido, assessorias de comunicacdo de organizagdes publicas,
privadas e ndo governamentais, produtoras de eventos, video, audio e agéncias de
comunicacdo. Os profissionais cumprem um papel importante na profissionalizacdo da
comunicacdo dos veiculos de midia e da comunicacdo com os publicos que dialogam
com as organizagdes, na regido do Centro-oeste mineiro.

De acordo com o planejamento de regides de Minas Gerais, a regido do Centro-
oeste mineiro ¢ formada por 56 municipios.> Em pesquisa realizada sobre o mercado da
comunicacdo na regido, por pesquisas realizadas na UEMG unidade de Divinédpolis, os
pesquisadores Gilson Raslan Filho e Janaina Visibeli revelaram que, de fato, Divindpolis
é um polo de comunicacédo da regido (BARROS, RASLAN FILHO, 2017). O municipio
retine o maior nimero de agéncias de comunicacdo e veiculos de midia da regido. Sé de
Televisdo séo trés organizagdes produzindo conteudo local/regional: uma afiliada do
Grupo Globo, uma afiliada do Grupo Silvio Santos e uma TV Educativa. Em 2016,
foram catalogados na regido 44 agéncias de publicidade e 159 veiculos de midia. Em

5 A lista de cidades segue a definicdo do Instituto de Geoinformagéo e Tecnologia (IGTEC) para

o planejamento do governo do Estado de Minas Gerais
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comparacdo a primeira catalogacdo feita, em 2010, houve reducdo do numero de
agéncias no periodo de seis anos e aumento no ndmero de veiculos de midia, como €

possivel observar no Grafico 1.

Grafico 1 — Comparativo Empresas de Comunicagdo no Centro-oeste mineiro

Comparativo 2010 X 2016 - Empresas de comunicag¢do do Centro-Oeste Mineiro
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Fonte: BARROS, RASLAN FILHO, 2017.

Barros e Raslan Filho (2017) acreditam que a reducdo no numero de agéncias de
publicidade no periodo se deveu a crise econdmica que atingiu anunciantes e a uma
rearranjo do setor, que teve que adaptar-se para atender a demanda crescente por
trabalho de planejamento e producéo de contetido para as redes e midias sociais.

Quanto aos veiculos de midia, é interessante observar que no periodo houve
crescimento das revistas impressas produzidas na regido e ndo houve aparecimento
significativo de veiculos on line, mesmo com o advento das TICs ja naquela época.
Novo levantamento dos veiculos de comunicagdo foi feito na regido em 2019 e nele
foram identificados 287 veiculos de comunicacdo (BARROS, RASLAN FILHO,
CORREA, 2021). Como se vé no Grafico 2, em trés anos houve mudancas nos tipos de
meios de comunicacdo, que atuam na regido.
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Gréfico 2 — Tipos de Meios de Comunicacdo na Regido Centro-oeste em 2019
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Fonte: BARROS, RASLAN FILHO, CORREA, 2021

A prevaléncia das radios, como meio de comunicacdo atuante na regido, ndo
sofreu alteracGes. Ainda hoje, as radios ocupam lugar de destaque na producdo de
informacdo voltada para a populacédo e a realidade local. Assim como as emissoras de
TV, trata-se de concessGes publicas, que sdo cedidas pelo governo para serem
exploradas por periodos de 10 (radios) e 15 anos (TV) na producdo de contetdo. Essas
outorgas solicitam articulacdo politica e econdmica, e, mesmo sendo um patriménio do
Estado, sdo valiosas para 0s grupos detentores das concessdes. Isso explica a
manutencdo dos numeros nos trés anos de catalogacdo feitos. Sdo também essas
organizac¢Ges midiaticas as que mais empregam os trabalhadores da impressa na regido.

Os dados também mostram uma reducdo no numero de veiculos de midia
impressa e 0 aumento de veiculos de comunicacdo on line entre 2016 e 2019. Com
excecdo das radios on line, que segundo os autores ndo ofertam conteidos noticiosos,
houve crescimento no nimero de portais, blogs e TV on line. Essa movimentacdo das
organizacg0es reflete a migracdo de veiculos de midia impressa para o ambiente on line,
0 surgimento de novos arranjos de jornalismo e a expansdo conglomerados de midia
para outros dispositivos midiaticos eletrénicos, como exposto anteriormente.

Em relacdo aos novos arranjos jornalisticos na regido, Barros, Raslan Filho e
Correa (2019) identificaram 96 veiculos exclusivamente on-line e ndo pertencentes a
conglomerados de midia, presentes em 28 municipios. Destes, 29 veiculos eram de
jornalismo on-line independentes e estavam concentrados em 12 municipios. Esses
dados revelam o potencial de producédo de informacéo local/regional, com a apropriacao
das TICs contemporaneas, que ainda ndo foram efetivamente exploradas.

O cenério das agéncias de comunicacdo também sofreu mudancas no periodo de
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2016 a 2019, como indica o levantamento. Mesmo com a crise econémica global, a
demanda pelos servicos especializados de comunicagéo visual e producdo de conteudo,
aqueceu o setor na regido. Pesquisa orientada por Barros, na UEMG/ Divinopolis em
2021, com resultados inéditos, catalogou 30 agéncias de comunicacdo que atendem a
anunciantes da regido e fora da regido, sediadas em Divindpolis. Essas empresas
oferecem servigos de publicidade e propaganda, gestdo de contetido para midias sociais,

marketing e gestdo de marcas.

3.4. Grau de interesse pelo curso na regiao

Como discutiu-se anteriormente, a atividade de jornalismo possui demanda na
regido e cumpre um papel social importante na formacdo da opinido publica e na
qualificacdo dos processos de construcdo e circulacdo da informacdo regional, que
sdo uma demanda da sociedade contemporanea. Com o advento das tecnologias de
informacdo e comunicacdo contemporaneas, observa-se 0 surgimento de novos arranjos
jornalisticos e a busca por profissionais qualificados para garantir a credibilidade das
organizacdes de midia que se sustenta, especialmente, na “mercadoria noticia”. Com o
SISU e a absor¢do da Unidade de Divindpolis pela UEMG, o curso tem sido procurado
por jovens que desejam atuar nessa atividade e por profissionais que buscam uma nova
titulacdo. O perfil dos estudantes mescla entre 50 % habitantes da regido do Centro-oeste
mineiro e 50 % de estudantes de outras regides do Estado e alguns imigrantes de Sao
Paulo. O curso ainda forma, em sua maioria, profissionais que atuam prioritariamente na
regido e tém cada vez mais, qualificado o setor da comunicacéo.

E diante desse quadro histérico, econdmico, cultural e social que se impdem 0s
desafios de manter a formacdo universitaria em Jornalismo, especialmente se se diz de
uma Universidade Publica. Tal qual o curso de Jornalismo mantido pela FUNEDI,
também agora, depois da absor¢do definitiva da Fundacdo pela UEMG, h& uma evidente
vocacao institucional para as acdes de desenvolvimento regional.

Manter, portanto, o oferecimento do Curso de Jornalismo, é uma tarefa da
prépria UEMG. Em um momento quando o jornalismo passa por uma importante
transicdo como negdcio; quando a atividade € impelida a refazer suas bases
epistemoldgicas; quando o jornalismo profissional é fortemente atacado, todos esses
desafios apontam para a irrestrita defesa da democracia, papel que cabe aos Cursos de
Jornalismo, mas muito especialmente por aqueles, como € o caso da UEMG, Unidade

Divindpolis, mantidos por Universidades Publicas. Manter o curso de Jornalismo da
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UEMG, Unidade Divindpolis, é reconhecer essa atividade como um dos pilares da
democracia; fortalecé-lo aponta para o compromisso da Universidade com o

desenvolvimento dos cidaddos e da cidadania.

4. ORGANIZACAO DIDATICO-PEDAGOGICA

Este PPC objetiva a estruturacdo do curso de bacharelado em Jornalismo, em
conformidade com as diretrizes curriculares vigentes a partir de 27 de setembro de 2013.
Como ha uma histéria institucional de formacdo de profissionais em Comunicacao
Social com habilitagdo em Jornalismo, inicialmente sera feito breve relato do percurso
das concepc¢des que 0 acompanharam em seu histérico e posteriormente serdo indicadas

as finalidades e objetivos do curso.

4.1. Evolucgao das concepcgoes

O Curso de Comunicacdo Social da Unidade Académica de Divinopolis foi
criado em 2001 com a expectativa de cumprir a tarefa de profissionalizacdo de um
mercado importante e estratégico: o mercado de comunicacdo em Divindpolis e uma
ampla regido do Centro-Oeste e Sudoeste Mineiro, e Campo das Vertentes. O curso
naquela ocasido foi estruturado em oito periodos e foi, até 2007, oferecido em horario
matutino; a partir de entdo, passou a ser oferecido no horario noturno, em duas
habilitacdes: Jornalismo e Publicidade e Propaganda. Para a habilitacdo de Jornalismo a
estrutura curricular entdo vigente, de regime semestral, previa a entrada de 50 alunos
anuais.

Em 2006, o curso de Comunicacdo Social foi reestruturado para cumprir com as
recomendacdes da LDB; para atualizar o contetdo curricular em relacdo as
transformacdes tecnoldgicas e informacionais, que afetam diretamente a pratica do
profissional da comunicacdo no dia-a-dia; para promover a formacéo genérica e cidada
do comunicador social, por meio da interacdo das disciplinas de reflexdo teorica e
pratica; mas principalmente porque o antigo curriculo dificultava o cumprimento dos
objetivos propostos para o curso de Comunicacdo Social no Projeto Pedagdgico.
Procurou-se no projeto de 2006, na estrutura curricular, criar vasos comunicantes entre
as habilitacOes (Jornalismo e Publicidade e Propaganda), de modo que a formacéo de
cada uma delas desse condicdes para uma melhor compreensdo do campo
comunicacional, tal como é exigido pela sociedade, além de procurar a superacdo da
dicotomia entre teoria e pratica. Para isso, houve, e ainda ha, um grande esfor¢o do
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corpo docente para o dialogo entre a reflexdo tedrica e a pratica social e dos meios, tanto
nas discussdes e contetdos das disciplinas, isoladamente, como por meio de atividades
interdisciplinares, que forcam os discentes a refletir, a partir de temas transversais, sobre
0s conteudos das diferentes disciplinas.

Na ocasido, o Projeto Pedagdgico optou por turmas mistas (Jornalismo e
Publicidade e Propaganda), pois o curso objetivou transcender a habilitacéo profissional
e promover a formacdo genérica e ampla do comunicador social, como indicava a
Diretriz Curricular do Curso de Comunicacdo Social. Para isto, a estrutura curricular
apresentava disciplinas ditas do tronco comum, durante os quatro anos de curso. Mas, a
partir do quinto periodo, nas disciplinas especificas do Jornalismo e da Publicidade e
Propaganda, havia a separacdo dos alunos conforme a escolha pela habilitagdo. Nos
primeiros dois anos, os alunos recebiam informacdes referentes a sua formacédo
humanistica, enquanto, a medida que o curso avancava, as disciplinas especificas das
habilitaces eram priorizadas.

Em 2011, ap6s sete anos de implantacdo da estrutura curricular de 2006,
observou-se, por meio das avaliacdes realizadas junto aos docentes e discentes,® por
causa da mudanca do curso para o turno da noite (o projeto implantado em 2006 era
para um curso matutino, frisa-se), dos avangos tecnoldgicos e das transformagfes no
campo de atuacdo profissional do Jornalista a necessidade de rever o Projeto
Pedagogico, iniciando as discussfes para uma nova proposta curricular. O estudo
identificou que, para os jornalistas, os contetdos de comunicagdo estratégica permitiam
mobilidade na atuacdo profissional. Em contrapartida, tais contelidos promoviam uma
disputa com outros, especificos, da habilitacdo, que deveriam ser contemplados. Outro
aspecto relevante é que o projeto de 2006 contemplava a realidade de turmas matutinas
e, ao ser implantado em turmas noturnas, ndo foi adaptado para a nova realidade do
curso. Percebeu-se, entdo, que era necessaria a atualizacdo da estrutura curricular do
Curso de Jornalismo, assim como de Publicidade e Propaganda, e nessa medida, que 0s
alunos deveriam ter contato com disciplinas especificas do curso desde seu inicio, como
estratégia de reconhecimento da habilitacdo e redugdo da evasdo do curso; que era
possivel reduzir a carga horéria total do curso para tornd-lo mais acessivel ao publico

interessado na formagdo em comunicacao; e que era premente a atuacdo do colegiado na

® 0 estudo foi composto de andlise feita pelo corpo docente e discente, por meio das reunides de
colegiado e avaliagdes internas do curso; por meio da aplicacdo da matriz de SWOT pelo Ndcleo
Estruturante do Curso e por pesquisas cientificas realizadas por docentes, como a pesquisa —
Comunicacdo e Trabalhol que objetiva conhecer o mercado de comunicagéo da regido.
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construcdo de estratégias que sustentassem a oferta do curso na regido, tendo em vista a
crise dos negdcios em jornalismo, que jé afetava sobremaneira a atividade.

Assim, manteve-se a opcdo de turmas mistas, compostas por jornalistas e
publicitarios, com disciplinas de um tronco comum durante os quatro anos do curso. No
projeto implantado em 2013, todavia, as turmas se separavam desde 0 primeiro
semestre, nas disciplinas especificas das habilitaces. A carga horéria total do curso foi
reduzida para o minimo de 2.700 horas, e novos conteudos, relativos a atualizagdes
tecnoldgicas da atividade, foram incluidos para que a formacéo profissional do egresso
respondesse as demandas atuais da sociedade e do mercado.

Em 2013, novas Diretrizes Curriculares Nacionais para os cursos de bacharelado
em Jornalismo foram publicadas pelo Conselho Nacional de Educacdo Superior do
Ministério da Educacdo. A primeira mudanca dizia respeito a alteracdo de modalidade:
de bacharel em Comunicacdo Social, com habilitagdo em Jornalismo, para Bacharel em
Jornalismo. Desde estdo, ha inimeros debates sobre a pertinéncia dessa modificacéo,
uma vez que, muito embora haja ganhos na propedéutica de conceitos e técnicas
fundamentais da pratica especifica do Jornalismo, bem como no proprio campo de
pesquisa, ndo resta davida de que o Jornalismo continua a ser um campo de estudos da
comunicacdo e se alimenta dos debates, reflexdes e manancial tedricos e técnicos dele
advindos.

Parece um truismo indicar a persisténcia do Jornalismo no campo de estudos das
ComunicacGes — porém é mister insistir nesse fato, uma vez que um dos temores da
“separacao” do Jornalismo do Curso de Comunicacdo era exatamente a perda dos
debates gue, grande medida, constituem o campo de conhecimento do Jornalismo.

Assim, sem perder de vista 0s mecanismo e metodologias previstos nas
Diretrizes Nacionais Curriculares para os Cursos de Jornalismo, bem como as
potencialidades nelas previstas, de se conceber e amadurecer as teorias e técnicas
autébnomas do campo de conhecimento, este PPC reconhece a importancia de néo perder
de vista que o campo de estudos da Comunicacdo, em sua diversidade,
transdisciplinaridade e complexidade crescentes para o desenho de uma boa formagéo
em Jornalismo.

Para além da manutencao de disciplinas que dialogam diretamente com o campo
das Comunicacdes — bem como fazem o dialogo transversal com o Curso de Publicidade
e Propaganda -, o PPC que ora se apresenta observou oportunidades de também realizar

tal integracdo a partir das acOes exigidas pela Resolucdo MEC n° 7 de 2018, que
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estabelece as diretrizes para a extensdo na educagdo superior do pais, como ver-se-a
adiante.

E sobretudo no Laboratério Espaco Multimidia (Apéndice A), uma das
estruturas propostas para a execucao do que é previsto e exigido pela referida Resolucao
do MEC, em que potencialmente a articulagéo entre os campos de reflexdo autbnomo do
Jornalismo e aquele das Comunicacdes se dara de modo privilegiado. Por ser um
Laboratorio de experimentacdo, com vocacdo para acdes de transmidia, as acOes e
projetos que nele serdo desenvolvidos - inclusive aqueles que serdo desenvolvidos nos
dois outros espacos que compdem o Laboratério de Extensdo do Curso de Jornalismo, a
saber, Laboratério de Jornalismo/Jornal Laboratorio e Laboratério ERY Agéncia
Escola de Divulgacdo Cientifica - obrigatoriamente fardo o tensionamento entre as
reflexdes e técnicas do campo de jornalismo com aquelas advindas do campo das
Comunicagoes.

Para atender as novas diretrizes e em eventuais ajustes curriculares — que se
mostraram desnecessarios em profundidade e tendo em vista que se trata de PPC cujos
objetivos ainda ndo foram integralmente atingidos -, o Colegiado, e operacionalmente o
NDE do Curso de Jornalismo realizaram discussdes relativas as praticas metodoldgicas
e a integralizacdo das disciplinas, para que fosse pertinente ampliar as possibilidades de
geracdo de conhecimento do discente durante sua formacdo académica. Aspectos
relativos aos avancos tecnologicos e de transformacdo do mercado, incluindo o
empreendedorismo, ja tinham sido contemplados no PPC implantado em 2013,
mantidos no PPC de 2016 e se mantém no projeto que ora se apresenta.

Além disso, para que fosse possivel preparar os alunos para a atividade
profissional, cumprindo efetivamente com uma pratica interdisciplinar, foi proposta a
transformacdo dos contetdos curriculares denominados Ndcleos de Jornalismo,
presentes no PPC de 2016 — revisto parcialmente por este Projeto -, que pretendiam
integrar, por meio de préticas profissionais simuladas, todos os contetidos dos periodos
cursados, do 3° ao 6°. Essa proposta levou em consideracdo as condi¢Bes estruturais
possiveis de serem vivenciadas em horario matutino e em periodo integral. Todavia, a
concepgdo originaria para 0s Nucleos se mostrou falha — muito em funcéo da situagéo
funcional do corpo docente, que impedia a real articulagdo entre os contetdos de cada
periodo nos quais apareciam os Nucleos de Jornalismo, mas também porque o curso nao
foi oferecido em horario integral. Os Nucleos de Jornalismo se tornaram assim espago

laboratorial de préaticas jornalisticas, mas, como disciplinas, se mostraram estanques, 0
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que impediu o cumprimento da interdisciplinaridade prevista, bem como a articulagéo e
transformacdo em projeto politico e editorial do Curso.

Para reestruturacdo do PPC que ora se realiza, a incorporacdo da Resolugdo n° 7
do Ministério da Educacdo mostrou-se, mais uma vez, uma excelente maneira de fazer
cumprir as concepces originarias dos Nucleos de Jornalismo, além de ensejar cumprir
0 propugnado na Resolucdo do MEC. As disciplinas de Nucleo de Jornalismo, presentes
originalmente nos periodos 3°, 4° 5° e 6° foram renomeadas como Disciplinas
Integradoras de Praticas Extensionistas (DIPRES), e se destinam a simular as praticas
profissionais do jornalismo, a0 mesmo tempo em que se articulam como acéo
extensionista que visa a integracdo com a comunidade extra-universitaria, a qualificacdo
do debate publico e ao aperfeicoamento dos rituais da cidadania.

As DIPRES | e Il, respectivamente oferecidas no 3° e 4° Periodos, funcionardo
como redacdo para o Laboratorio de Jornalismo/Jornal Laboratério; e as DIPRES Il E
IV, oferecidas no 5° e 6° Periodos, que funcionardo como equipe de redacdo do
Laboratério ERY Agéncia Escola de Divulgacdo Cientifica - cujos objetivos,
metodologia e composicdo podem ser vistos amiude, adiante, nos Apéndices B e C,
respectivamente.

Concebidas dessa forma, as DIPRES cumprem mdaltiplas fungdes académicas:
além de serem espaco para problematizacdo das praticas jornalisticas e de se realizarem
como articuladoras de acdes de extensdo — bem como de espacos de articulacdo de
ensino-extensdo, as Disciplinas Integradoras de Praticas Extensionistas tém potencial
para se tornarem os espacos transdisciplinares a que se aspirava com 0s Nucleos de
Jornalismo. Primeiramente, ndo obstante serem disciplinares curriculares e como tais
ministradas por docentes, elas fardo a articulacdo com outras turmas, ja que as acdes se
dardo em espacos da estrutura do Laboratorio de Extensdo do Curso de Jornalismo, com
professores coordenadores proprios e equipes de estudantes estagiarios avangados, o0 que
permitird que se crie um ambiente de ensino-aprendizagem coletivo. Por outro lado, por
suas proprias caracteristicas e funcionalidades, os espacos laboratoriais extensionistas a
que as DIPRES se articulardo pretendem ser efetivos ambientes transdisciplinares: o
Laboratdrio de Jornalismo, como espaco laboratorial de articulacdo politica-editorial e,
como tal, articulador de pautas, temas e discussdes de multiplas areas do conhecimento;
e o Laboratorio ERY Agéncia Escola de Divulgacdo Cientifica, um ambiente pelo qual

circulardo maltiplos profissionais, habilitacGes e saberes.
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4.2. Finalidades do Curso

Isso posto, seguindo a proposta de Diretrizes Curriculares, a estrutura do Curso
de Bacharelado em Jornalismo da UEMG, Unidade Divinopolis, busca:

| - ter como eixo do desenvolvimento curricular as necessidades de informacéo e

de expressao dialdgica dos individuos e da sociedade;

Il - utilizar metodologias que privilegiem a participacdo ativa do aluno na

construcdo do conhecimento e a integracdo entre os conteddos, além de

estimular a interacdo entre o0 ensino, a pesquisa e a extensdo, propiciando sua
articulacdo com diferentes segmentos da sociedade;

Il - promover a integragdo teoria/pratica e a interdisciplinaridade entre 0s eixos

de desenvolvimento curricular;

IV - inserir precocemente o aluno em atividades didaticas relevantes para a sua

futura vida profissional,

V - utilizar diferentes cenarios de ensino-aprendizagem permitindo ao aluno

conhecer e vivenciar situacdes variadas em equipes multiprofissionais;

VI - propiciar a interacdo permanente do aluno com fontes, profissionais e

publicos do jornalismo desde o inicio de sua formacdo, estimulando o aluno a

lidar com problemas reais, assumindo responsabilidades crescentes, compativeis

com seu grau de autonomia.

Em sua organizacao curricular, o Curso de Jornalismo articula as trés dimensdes
formativas contempladas no Regulamento da Graduacdo da UEMG, a saber: (i)
Formacdo Especifica; (ii) Formacdo Complementar e (iii) Formacdo Livre ou Opcional.
No que se refere a Formacdo Especifica para a profissdo, o curriculo contempla quatro
areas de atuacdo profissional em jornalismo: impresso, radio, televisdo e web. Em
funcdo do perfil do egresso e de suas competéncias, bem como das areas de atuacdo, o
Projeto Pedagdgico procura contemplar contetdos que atendam a seis eixos de
formagéo cujos objetivos serdo expressos adiante e que sdo, segundo a proposta de
Diretrizes dos Cursos de Jornalismo, as seguintes:

| - Eixo de fundamentacdo humanista;

Il - Eixo de fundamentacéo especifica;

I11 — Eixo de fundamentacdo contextual;

IV - Eixo de formacdo profissional;

V - Eixo de aplicacdo processual;

VI — Eixo de prética laboratorial.
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Os seis eixos estdo distribuidos diacronicamente no curriculo, visando alcancar
aquelas competéncias delineadas. Em sua concep¢do fundamental, o curso busca
valorizar o conhecimento empirico dos estudantes iniciados nos processos técnico-
tecnoldgicos e inseri-los paulatinamente no processo de reflexdo critica sobre essas
praticas no jornalismo, a0 mesmo tempo em que busca oferecer a base para o
desenvolvimento das praticas académicas e para as primeiras insercdes na producao
jornalistica. Em seguida, apresenta o universo profissional nas principais areas de
atuacdo, como radio, televisdo, web e impresso, que compdem, em ultima instancia,
também as competéncias para o trabalho em assessorias de imprensa. Com o avancar
dos semestres, o curso vai colocando simultaneamente, de um lado, o ensino da pratica
jornalistica, suas técnicas, seus discursos e seus aspectos éticos, e de outro, o
aprofundamento de uma reflexédo tedrica mais madura e consequente porque em didlogo
constante com essas praticas. Com isso, espera-se contribuir para a formulacdo de uma
epistemologia do jornalismo, que vai se desdobrar em trés semestres finais voltados para
a pesquisa no campo, por meio de disciplinas como Metodologia de Pesquisa em
Jornalismo, TCC I e TCC II.

4.3. Objetivos do Curso

O Projeto Pedagogico indica que o curso deverd formar profissionais criticos
com competéncia teorica, técnica, tecnoldgica, ética e estética capacitados para atuar
como bacharéis em Jornalismo, a responder com responsabilidade as demandas sociais e
apresentar projetos consistentes para o aperfeicoamento da democracia e das relacfes

sociais. Nesse sentido, sdo objetivos do curso:

4.3.1. Objetivo Geral
Proporcionar uma formacdo integral do Jornalista, de modo que 0 egresso
responda satisfatoriamente a demandas de mercado e sociais, saiba mapear e propor

projetos para o aperfeicoamento econémico, politico e cultural da sociedade.

4.3.2. Objetivos Especificos
e Propiciar o surgimento de posturas criticas que contribuam para a evolucao

dos paradigmas da comunicacdo, por meio de disciplinas que teorizem o
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contexto sécio-politico-cultural da atividade, assim como 0s sistemas
semidticos proprios da area de conhecimento;

e Incentivar a experimentacdo de linguagens e outros sistemas semidticos a
partir de discussdes e eventos de cunho tedrico, por meio de pratica
laboratorial que enfatize ndo apenas o pleno dominio tecnologico dos meios,
como também aspectos cognitivos a eles relativos;

e Preparar profissionais conscientes para lidar com a constante mutacio
tecnologica, criticos em relagdo aos impactos na atividade e ao mesmo tempo
inovadores para transforma-1la;

e Propiciar condi¢des materiais e intelectuais para a proposicao de acdes em
comunicagdo comunitaria e cidadd, de forma metodoldgica e
pragmaticamente racional e responsavel;

e Estimular a pesquisa constante Jornalismo e nos cruzamentos entre as areas
da Comunicacdo Estratégica, por meio de alternativas curriculares que
relacionem atividades tedricas e praticas laboratoriais;

e Propiciar diferentes ambientes de ensino-aprendizagem, ampliando as
possibilidades de construcdo do conhecimento pelo discente e sua relacéo
com equipes multifuncionais;

e Fomentar a producdo académica na indissociabilidade entre teoria e pratica,
ou seja, criar formas de producdo de material comunicacional, que sejam
fruto tanto da experimentacdo técnica, quanto de uma reflexdo teorica de
forma integrada;

e Fortalecer a atuacdo profissional do jornalista, como um ator importante na
construcdo da opinido publica e, por isto mesmo, da circulacdo de
informacdo que participam das préaticas sociais; e

e Incentivar o empreendedorismo e a inovagdo na comunicagao, para que seja

possivel modificar o quadro conservador do empresariado e da midia.

4.4. PERFIL PROFISSIONAL DO CONCLUINTE

4.4.1. Perfil do Egresso
O Projeto Pedagdgico do Curso de Jornalismo foi pensado para que a formacao
do egresso esteja em acordo com as Diretrizes Curriculares para a Area de Jornalismo.

O curso possibilita uma formacdo académica generalista, humanista, critica, ética e
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reflexiva, capacitando o aluno a atuar como produtor intelectual e agente da cidadania,
capaz de responder, por um lado, & complexidade e ao pluralismo caracteristicos da
sociedade e da cultura contemporaneas, e, por outro, possuir os fundamentos teoricos e
técnicos especializados. Assim 0 egresso estara apto a atuar profissionalmente, sob

competéncias gerais, cognitivas, pragmaticas e comportamentais.

4.4.2. Habilidades do egresso
4.4.2.1. Competéncias gerais:

a) compreender e valorizar, como conquistas histéricas da cidadania e indicadores
de um estdgio avancado de civilizacdo, em processo constante de riscos e
aperfeicoamento: o regime democratico, o pluralismo de ideias e de opinides, a
cultura da paz, os direitos humanos, as liberdades publicas, a justica social e o
desenvolvimento sustentavel;

b) conhecer, em sua unicidade e complexidade intrinsecas, a historia, a cultura e a
realidade social, econdmica e politica brasileira, considerando especialmente a
diversidade regional, os contextos latino-americano e ibero-americano, 0 €ixo
sul-sul e o processo de internacionalizacdo da producéo jornalistica;

c) identificar e reconhecer a relevancia e o interesse publico entre os temas da
atualidade;

d) distinguir entre o verdadeiro e o falso a partir de um sistema de referéncias
éticas e profissionais;

e) pesquisar, selecionar e analisar informacGes em qualquer campo de
conhecimento especifico;

f) dominar a expressédo oral e a escrita em lingua portuguesa;

g) ter dominio instrumental de, pelo menos, dois outros idiomas -
preferencialmente inglés e espanhol, integrantes que sdo do contexto geopolitico
em que o Brasil esta inserido;

h) interagir com pessoas e grupos sociais de formacgdes e culturas diversas e
diferentes niveis de escolaridade;

1) ser capaz de trabalhar em equipes profissionais multifacetadas;

J) saber utilizar as tecnologias de informacgdo e comunicacao;

K) pautar-se pela inovagdo permanente de metodos, técnicas e procedimentos;

) cultivar a curiosidade sobre os mais diversos assuntos e a humildade em relagdo

ao conhecimento;
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m) compreender que o aprendizado é permanente;

n) saber conviver com o poder, a fama e a celebridade, mantendo a independéncia
e o distanciamento necessarios em relagéo a eles;

0) perceber constrangimentos a atuacdo profissional e desenvolver senso critico em
relacdo a isso;

p) procurar ou criar alternativas para o aperfeicoamento das préaticas profissionais;

q) atuar sempre com discernimento ético.

4.4.2.2. Competéncias cognitivas

a) conhecer a historia, os fundamentos e os cénones profissionais do
jornalismo;

b) conhecer a construcdo histérica e os fundamentos da cidadania;

c) compreender e valorizar o papel do jornalismo na democracia e no
exercicio da cidadania;

d) compreender as especificidades éticas, técnicas e estéticas do jornalismo,
em sua complexidade de linguagem e como forma diferenciada de producéo e
socializacdo de informacéo e conhecimento sobre a realidade;
e) discernir o0s objetivos e as l6gicas de funcionamento das institui¢bes privadas,
estatais, publicas, partidarias, religiosas ou de outra natureza em que o jornalismo é

exercido, assim como as influéncias do contexto sobre esse exercicio.

4.4.2.3. Competéncias pragmaticas

a) contextualizar, interpretar e explicar informacGes relevantes da atualidade,
agregando-lhes elementos de elucidacdo necessarios a compreensao da realidade;

b) perseguir elevado grau de precisdo no registro e na interpretacdo dos fatos
noticiaveis;

c) propor, planejar, executar e avaliar projetos na area de jornalismo;

d) organizar pautas e planejar coberturas jornalisticas;

e) formular questdes e conduzir entrevistas;

f) adotar critérios de rigor e independéncia na selecdo das fontes e no
relacionamento profissional com elas, tendo em vista o principio da pluralidade, o
favorecimento do debate, o aprofundamento da investigacdo e a garantia social da
veracidade;

g) dominar metodologias jornalisticas de apuracdo, depuracdo, afericdo, além
das de produzir, editar e difundir;

h) conhecer conceitos e dominar técnicas dos géneros jornalisticos;
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i) produzir enunciados jornalisticos com clareza, rigor e corre¢do e ser capaz de
editd-los em espacos e periodos limitados;

J) traduzir em linguagem jornalistica, preservando-os, conteddos originalmente
formulados em linguagens técnico-cientificas, mas cuja relevancia social justifique e/ou
exija disseminacdo ndo especializada;

K) elaborar, coordenar e executar projetos editoriais de cunho jornalistico para
diferentes tipos de instituicdes e publicos;

I) elaborar, coordenar e executar projetos de assessoria jornalistica a instituicoes
legalmente constituidas de qualquer natureza, assim como projetos de jornalismo em
comunicagdo comunitéria, estratégica ou corporativa;

m) compreender, dominar e gerir processos de producédo jornalistica, bem como
ser capaz de aperfeicoa-los pela inovacéo e pelo exercicio do raciocinio critico;

n) dominar linguagens midiaticas e formatos discursivos, utilizados nos
processos de producéo jornalistica nos diferentes meios e modalidades tecnoldgicas de
comunicacao;

0) dominar o instrumental tecnolégico — hardware e software — utilizado na
producdo jornalistica; e

p) avaliar criticamente produtos e préaticas jornalisticas.

4.4.2.4. Competéncias comportamentais

a) perceber a importancia e os mecanismos da regulamentacdo politico-juridica
da profissdo e da area de comunicacao social,

b) identificar, estudar e analisar questdes éticas e deontoldgicas no jornalismo;

c) conhecer e respeitar 0s principios éticos e as normas deontoldgicas da

profissao;

d) avaliar, a luz de valores éticos, as raz@es e os efeitos das acdes jornalisticas;

e) atentar para 0s processos que envolvam a recep¢do de mensagens jornalisticas
e 0 seu impacto sobre os diversos setores da sociedade;

f) impor aos critérios, as decisdes e as escolhas da atividade profissional as
razdes do interesse publico;

g) exercer, sobre os poderes constituidos, fiscalizagdo comprometida com a
verdade dos fatos, o direito dos cidaddos & informacéo e o livre transito das ideias e das
mais diversas opinides.

Enfim, além da capacidade prépria do jornalista — lidar competentemente com
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discursos sociais e saber produzir, em todas as etapas, contedos de comunicagdo -,
espera-se que ele possa compreender a responsabilidade que o campo comunicacional
assume no mundo contemporaneo, e saiba agir a um s6 tempo para a proposi¢do do
desenvolvimento econémico da sociedade, ao apresentar acOes estratégicas, mas
também propor de modo consistente acGes que apontem para um mundo em que as

diferencas ndo sejam motivo para a exclusao, a alienacéo e a violéncia.

5. ARTICULACAO ENTRE ENSINO, PESQUISA E EXTENSAO

A missao universitaria da UEMG expressa a consciéncia da indissociabilidade
entre ensino, pesquisa e extensdo. Em sintonia com este principio, o Curso de
Jornalismo da Unidade Divindpolis procura estabelecer parcerias que possam resultar
em trabalhos interdisciplinares, requisito fundamental para uma formacdo académica
que perpassa diversos campos do conhecimento. Busca-se gerar esse dialogo por meio
das disciplinas de graduacao e projetos de pesquisa e extensao que tenham relacdo com
0 campo da comunicacdo e a atividade do Jornalismo, realizados tanto por docentes do
Curso, quanto por docentes de outros cursos da institui¢do, que contam, também, com a
participagdo dos discentes como bolsistas ou voluntarios. O objetivo dessa articulagdo
tem sido o de criar condi¢Ges de experimentacgdo e inovagdo no campo profissional do
jornalista e da comunicacdo, a partir do conhecimento da realidade local onde a
Universidade esta inserida.

Podemos citar trés momentos em que a relevancia da articulagdo entre ensino,
pesquisa e extensdo se mostra. O primeiro diz respeito ao desenvolvimento do Projeto
Pedagogico do Curso. Por meio das pesquisas realizadas no campo da comunicacao, dos
debates do Colegiado do Curso, dos resultados das pesquisas e préaticas extensionistas
realizadas por docentes vinculados ao Curso, foi possivel realizar a reestruturacdo do
curso de Jornalismo, para que ele pudesse, além de atender as novas diretrizes
curriculares, preparar 0s egressos para as transformacoes do trabalho do jornalismo; do
campo da comunicacdo e dos desafios que dizem respeito em especial a atuacdo
profissional no interior.

O segundo diz respeito a qualificacdo do egresso. As praticas de pesquisa
desvelam a realidade local, que € discutida nas praticas de ensino por meio da
articulacdo entre teoria e pratica. Nesse exercicio, os discentes sdo apresentados aos
desafios do campo profissional e sdo chamados a dar solucdes para os problemas

encontrados, lidando com situacdes reais. As acdes de extensdo cumprem, junto com as
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de ensino, o papel de experimentacdo de novas narrativas e de construgdo de conteldos
para os diferentes suportes e dispositivos, bem como de planejamento da comunicacéo
para a intervencao na realidade onde os profissionais irdo atuar. A pesquisa permite ao
discente o aprofundamento tedrico; a compreensdo do processo do conhecimento
cientifico e a autonomia em relacdo ao processo cientifico, que é instigado no ensino. A
vivéncia discente em projetos de pesquisa e de extensdo gera uma apropriacao racional e
automatizacdo, por parte dos egressos, dos processos em que teoria e pratica,
investigacdo e experimentacdo nao se dissociam, o que acaba por torna-los mais
criativos e consequentemente mais confiantes para a atuacgdo profissional. Os discentes
que participam de projetos tornam-se profissionais atentos as demandas da sociedade e
ao seu papel social, e se comprometerem mais com sua formacéo superior.

O terceiro momento diz respeito a responsabilidade social do Curso em fomentar
a inovacao profissional e problematizar o status quo, o0 que se torna possivel a partir do
desvelamento dos fenémenos sociais e da proposi¢do de novas formas de fazer que
devem ser estimulados na universidade.

Os cursos de Jornalismo em geral, mas muito especialmente o Curso de
Jornalismo da UEMG, Unidade Divinopolis, pelo seu histérico, tem o compromisso
social com a democracia e o aperfeicoamento da opinido publica; seus produtos dizem
respeito a formacdo de comportamentos, a difusdo de informacdes e a processos de
educacdo publica. Nesse sentido, projetos como o Jornal Laboratério e o Laboratério
ERY; projetos de experimentacdo audiovisual; estéticos; de assessorias para
organizacOes da sociedade civil; de pesquisas sobre o campo profissional e das praticas
sociais a partir do olhar da comunicacdo, sdo imprescindiveis para a formacdo do
egresso.

Para a selecdo de bolsistas de extensdo ou alunos de iniciacdo cientifica, bem
como de alunos voluntarios, o curso de Jornalismo segue as normas institucionais.
Nesse caso, 0s projetos abrem edital para o0 preenchimento da vaga, cujo processo passa
pelo Colegiado do Curso, que verifica a adequacdo do perfil da vaga com o projeto
pedagogico, atividades do jornalismo e da area da comunicacdo. Estando de acordo, é

feita a selecdo publica dos discentes.

5.1. Estrutura Extensionista

5.1.1 Projetos de Extensédo
O curso de Jornalismo realiza e participa de projetos de extensdo na instituicéo,
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com a presenca de professores e alunos no desenvolvimento de diferentes préticas
comunicativas. H& projetos de audiovisual, mobilizac&o social, promocéo cientifica e na
area cultural. Os projetos sdo coordenados por professores especialistas, mestres ou
doutores e contam com os alunos para a execucdo das atividades. Os resultados da
participacdo dos bolsistas refletem diretamente na sala de aula, pois os alunos tornam-se
mais interessados nos contetidos das disciplinas e isto gera a efetiva producdo de
conhecimento acerca do papel do jornalista na sociedade. Os egressos que participaram
de projetos de extensdo tém habilidade para atuar nas diversas organizacfes da
sociedade civil, para articular parcerias para projetos sociais e ttm mais facilidade para
realizarem diagnosticos e propor solucdes para as realidades que vivenciam.

No quinquénio 2017 - 2021, foram os seguintes Projetos de Extensdo
desenvolvidos por professores do Curso de Jornalismo ou que tenham envolvido

estudantes do Curso:

Quadro 2 — Projetos de Extensdo de 2016 a 2021

Projeto Coordenador Periodo

) Ms. Flavia Lemos Desde 2014
EmRedes — Portal da memoria do Centro

Oeste Mineiro

Dois Tempos Dr2 JANAINA VISIBELI BARROS [2017

Entre Vistas: a informacg8o sob diversasDr? DANIELA MARTINS[R2017

perspectivas BARBOSA COUTO

Multimidia: as diversas perspectivas doDr? DANIELA MARTINS[R2017
conhecimento BARBOSA COUTO

IAssédio ndo é elogio: uma reflexdo sobre 2017
a violéncia contra a mulher em MinasMARINA DE MORAIS FARIA
Gerais. NOVAIS

AGENCIA 3 MIL E UM: 2017
experimentagdes e vivéncias no CampODOUGLAS APARECIDO

da publicidade de propaganda FERREIRA

Observatorio de Midia 2017

RENATA PINHEIRO LOYOLA




Bacharelado em Jornalismo | 37

FORMACAO EM POLITICA DE 2017
SEGURANCA ALIMENTAR E

NUTRICIONAL: CONTROLE SOCIAL]

E INTEGRACAO DA AGRICULTURA

FAMILIAR, SAUDE, EDUCACAO E

ASSISTENCIA SOCIAL SANDRA MEIRE GUIMARAES

\Vida Académica: o conhecimento em 2017
formacao JADER GONTIJO MAIA

Centro de Critica da Midia JANAINA VISIBELI BARROS 2018

A Politica de Seguranca Alimentar e
Nutricional Sustentavel como vetor de
desenvolvimento e

local/regional a

atuacdo da Universidade

MARCIA HELENA BATISTA
CORREA DA COSTA

2018

Perspectivas: olhares sobre o cotidiano |[DANIELA MARTINS BARBOSAQ2018
COUTO
RICHARDSON NICOLA22018
Cinelab - Laboratério de cinema e video PONTONE
Devendo até a alma 2018

RICHARDSON NICOLA PONTON

Fotografia publicitaria e jornall'stica‘
0

como objeto de extensdo: creche e lar d

idoso, um olhar com identidade,

representacdo e producdo de sentido

ELIANE
RASLAN

MEIRE SOARES

2019

ENTRE AS TELAS DA WEB E DA TV:
PRODUCAO  MULTIMIDIA E
VIVENCIAS JORNALISTICAS

CORINA ALVES FARINHA

2019

Projeto de carreira: constru¢do coletival

de projeto de vida profissional

DANIELA MARTINS BARBOSA
COUTO

2019

Fotografia publicitaria e jornalistica

como objeto de extenséo: creche e lar do

idoso, um olhar com identidade,

representacdo e producédo de sentido

ELIANE MEIRE SOARES RASLA

2020

Curadoria de contetidos audiovisuais da

Unidade de Divindpolis

JANAINA VISIBELI BARROS

2020
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Sala Digital JANAINA VISIBELI BARROS  [2020

) o _ UANAINA VISIBELI BARROS  [2020
CINUDI: cineclube UEMG Divinépolis

DIALOGOS: CONEXAO COM|FABRIZIO FURTADO DE SOUSA]2020
CONHECIMENTO

JORNALISMO TRANSMIDIA]DANIELA MARTINS BARBOSA22020
CRIACAO, PRODUCAO ECOUTO
VIVENCIAS JORNALISTICAS

AGENCIA TRES MIL E 1. ORENATAPINHEIRO LOYOLA [2020
LABORATORIO DE
EXPERIMENTACOES EM

PLURIS Observatorio da midia, daGILSON SOARES RASLAN[2020
democracia e da cidadania da UEMG|FILHO

Divinopolis
Podcast: Onde ha agitagdo, haverRICHARDSON NICOLA]2020
propagandal PONTONE
. RICHARDSON NICOLA2020
Saberes e Comensalidade
PONTONE

Fotografia publicitaria e jornalisticdELIANE MEIRE  SOARESR021
como objeto de extensdo: creche e lar doRASLAN
idoso, um olhar com identidade,

representacdo e produgdo de sentido

. MARCO TULIO DE SOUSA 2021
PODCAST RELIGIAO SE DISCUTE

Atuacdo da Universidade na PoliticdMARCIA HELENA BATISTA2021
Intersetorial de Seguranca Alimentar CORREA DA COSTA
Nutricional Sustentével em
Divinopolis/MG

DIALOGOS - CONEXAO COM OFABRIZIO FURTADO DE SOUSA]021
CONHECIMENTO

Jornalismo transmidia: criagdo, produgdoDANIELA MARTINS BARBOSA2021

e vivénvias jornalisticas COUTO
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AGENCIA TRES MIL E 1 - ORENATAPINHEIRO LOYOLA [2021
LABORATORIO DE
EXPERIMENTACOES EM
PUBLICIDADE E PROPAGANDA DO
CURSO DE COMUNICAGAO SOCIAL
DA UEMG

Agéncia 3 Mil e Um Multimidia RENATA PINHEIRO LOYOLA 2021

PLURIS Observatério da midia, daGILSON SOARES RASLANQ021
democracia e da cidadania da UEMG|FILHO
Divinopolis

Como se observa, houve, no quinquénio em tela, um namero consideravel de
projetos que envolveram professores e estudantes do Curso de Jornalismo. Né&o
obstante, é perceptivel que ha um duplo desafio, quando estamos diante da Resolugéo n°
7, de 18 de dezembro de 2018, do Ministério da Educacdo, que estabelece as diretrizes
para a extensdo na educacao superior do pais: (i) incrementar ainda mais os projetos de
extensdo do Curso, tornando-os organicos e em namero maior; e (ii) estruturar um
espaco institucional/Laboratorial de Extensdo que permita a integracdo dos Projetos
desenvolvidos voluntariamente, sua articulagdo com projetos de outros cursos, unidades
e instituicGes de ensino, bem como servir de efetiva usina que oriente professores e

estudantes na elaboracédo de projetos de Extensdo.

5.1.2. Reestruturacdo da politica de Extensao

A Resolucdo n° 7, de 18 de dezembro de 2018, do Ministério da Educacéo,
estabelece as diretrizes para a extensdo na educacao superior do pais. Ela considera a
Lei 13.005, de 25 de junho de 2014, referente a aprovacdo do Plano Nacional de
Educacdo (PNE) e regimenta a estratégia 12.7, segundo a qual deve-se “assegurar, no
minimo, 10% (dez por cento) do total de créditos curriculares exigidos para a graduacao
em programas e projetos de extensdo universitaria, orientando sua acdo,
prioritariamente, para areas de grande pertinéncia social” (LEI 13.005; 2017, sem
paginacdo). Esse percentual é retomado no artigo 4° da Resolucdo, que o especifica nos
seguintes termos: “As atividades de extensdo devem compor, no minimo, 10% (dez por
cento) do total da carga horaria curricular estudantil dos cursos de graduacéo, as quais
deverdo fazer parte da matriz curricular dos cursos” (MEC, RESOLUCAO 7, 2018, sem



Bacharelado em Jornalismo | 40

paginacéo).

Assim, nesse cenario, a Resolucdo institui principios, fundamentos e
procedimentos que o planejamento, as politicas, a gestdo e a avaliacdo das instituicdes
devem observar, seguindo, também, a previsdo de documentos normativos proprios,
como o Plano de Desenvolvimento Institucional (PDI) e Projeto Pedagdgico do Curso
(PPC).

De acordo com o artigo 5° da Resolugéo 7/2018, as diretrizes da extensdo na
Educacao Superior tém como concepcdes e praticas as seguintes proposicoes:

| - interagdo dialégica da comunidade académica com a sociedade
por meio da troca de conhecimentos, da participacdo e do contato
com as questdes complexas contemporaneas presentes no contexto
social; Il - formagdo cidadd dos estudantes, marcada e constituida
pela vivéncia dos seus conhecimentos, que, de modo
interprofissional e interdisciplinar, seja valorizada e integrada a
matriz curricular; Il - a produgdo de mudangas na prépria
instituicdo superior e nos demais setores da sociedade, a partir da
construcdo e aplicacdo de conhecimentos, bem como por outras
atividades académicas e sociais; IV - a articulagdo entre
ensino/extensdo/pesquisa, ancorada em processo pedagogico Unico,

interdisciplinar, ~ politico educacional, cultural, cientifico e
tecnolégico (MEC, RESOLUCAO 7, 2018, sem paginag&o).

Além disso, conforme consta no artigo 6° da mesma Resolucdo, as atividades
extensionistas devem contribuir na formacdo integral do estudante, de forma critica,
cidadd e responsavel; dialogar de forma construtiva e transformadora com demais
setores sociais, nacionais e internacionais, a fim de gerar a interculturalidade; promover
0 compromisso social das instituices de ensino com as demais areas, entre elas,
“comunicagdo, cultura, direitos humanos e justica, educacdo, meio ambiente, salde,
tecnologia e producéo, e trabalho, em consonancia com as politicas ligadas as diretrizes
para a educacdo ambiental, educacdo étnico-racial, direitos humanos e educacdo
indigena” (MEC, RESOLUCAO 7, 2018, sem paginago).

Também consta no mesmo artigo que as concepgdes e praticas devem refletir
eticamente sobre a dimensdo social do ensino e da pesquisa; incentivar a atuacdo da
comunidade académica e técnica no enfrentamento de questfes brasileiras, contribuindo
com desenvolvimento econdmico, social e cultural; bem como apoiar o compromisso
social da instituicdo de educacao superior; além de atuar “na produgdo e na constru¢do
de conhecimentos, atualizados e coerentes, voltados para o desenvolvimento social,
equitativo, sustentavel, com a realidade brasileira” (MEC, RESOLUC;AO 7, 2018, sem
paginacéo).

Nessa medida, O PPC do Bacharelado em Jornalismo da Unidade Divinopolis,
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no intuito de responder a Resolucdo n® 7 do MEC e observando na reestruturagao por
ela proposta uma importancia significativa para a insercdo das atividades do Curso na
comunidade e, por fim, visando ao atingimento dos objetivos expressos, propoe,
segundo as concepcdes, praticas e estruturas delineadas, o Laboratério de Extensédo do
Curso de Jornalismo (LEJ), da UEMG, unidade Divindpolis, em conformidade com
as orientacdes da Resolucdo 07/2018.

A estrutura extensionista descrita prevé 180 horas do curso dedicadas as
Disciplinas Integradas com Préaticas de Extensdo (DIPRES) e outras 150 horas para

serem cumpridas nas atividades extensionistas obrigatdrias, conforme descrito a seguir.

5.1.2.1. Laboratorio de Extensédo do Curso de Jornalismo — LEJ
Diante desse contexto e considerando ainda o Projeto Pedagdgico do Curso de
Jornalismo da UEMG, unidade Divindpolis, que prevé, para a formagdo do estudante, a
articulacdo entre ensino, pesquisa e extensdo, o Laboratorio de Extensdo do Curso de
Jornalismo se estruturacom carga hordaria total de 330 horas, compreendendo
11% da Carga Horaria total prevista para o PPC de Jornalismo, e se articula mediante as
seguintes acgoes:
¢ 180 horas: compreendem as Disciplinas Integradas com Préaticas de Extensdo
(DIPRES)’, abrangendo as disciplinas que integram o eixo de praticas laborais
e fazem parte da jornada docente em seus encargos didaticos.
A DIPRE se refere a modalidade “IIl — cursos e oficinas”, prevista no artigo 8°
da Resolugéo 07/2018.
Junto as DIPRES, serdo desenvolvidos, de forma continua e periddica, o
Laboratdrio de Jornalismo/Jornal Laboratério e Laboratério ERY -Agéncia
Escola de Divulgacdo Cientifica, cada qual com autonomia, coordenagbes
préprias e professores com encargos especificos de 20h semanais para cada um,
para composic¢ao da jornada docente para tais fins.
Saliente-se que as atividades docentes de regéncia das DIPRES e as atividades

docentes de coordenacdo do Laboratério ERY e do Jornal Laboratorio se

7 As Disciplinas Integradoras de Praticas Extensionistas, conforme o PPC do Curso de Jornalismo, ver-se-
& adiante, substituem, no dmbito da reestruturacdo visando ao preconizado pela Resolugdo 07/2028, as
antigas disciplinas denominas “Nucleo de Jornalismo”, que apareciam do 3° ao 6° Periodos do Curso. As
Dipres | e 1l, do 3° e 4° Periodo, funcionardo como redacdo para o Laboratdrio de Jornalismo/Jornal
Laboratorio. Ja as Dipres Il e IV, do 5° e 6° Periodo, funcionardo como integradoras das praticas do
Laboratorio ERY - Agéncia-Escola de Divulgacdo Cientifica.
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diferem quanto a natureza da jornada docente, mas se integram quanto aos
produtos gerados, uma vez que pressupdem aarticulacdo entre as acoes

desenvolvidas; e

¢ 150 horas: além da carga horaria cumprida nas DIPRES, preconizam-se quatro
possibilidades para o cumprimento das horas visando a integralizacdo da carga
horéria obrigatoria em atividades extensionistas, a saber:
o cumprimento no Laboratério Espaco Multimidia (Apéndice A), como
bolsista ou estudante voluntario;
o cumprimento no Laboratério ERY-Agéncia Escola de Divulgacéo
Cientifica (Apéndice B), como bolsista ou estudante voluntario;
o cumprimento no Laboratério de Jornalismo/Jornal Laboratorio
(Apéndice C), como bolsista ou estudante voluntario;
o cumprimento em projetos desenvolvidos a partir de proposigéo feita por
docentes ou de iniciativas dos proprios estudantes, desde que com
orientacdo de um docente.

Com a integracdo das acGes propostas, o Laboratdrio de Extensdo do Curso de
Jornalismo atende ao que estd previsto na Resolucdo 07/2018 e ainda promove a
articulacdo entre os eixos de préaticas laboratoriais e aplicacdo processual previstos nos

conteddos curriculares do curso de bacharelado em Jornalismo.

5.1.2.2 Coordenacéo das Agdes de Extensdo do Curso de Jornalismo

O Laboratério de Extensdo do Curso de Jornalismo (LEJ) tem a finalidade de
coordenar as acOes previstas e expressas pelo Laboratério Espaco Multimidia
(Apéndice A), no Laboratorio de Jornalismo - Jornal Laboratorio (Apéndice B) e
Laboratério Ery - Agéncia Escola de Divulgacéo Cientifica (Apéndice C), bem como
projetos de extensdo coordenados e orientados por docentes do Curso. Além disso, sera
no LEJ em que professores e especialmente estudantes que desejem desenvolver
projetos autbnomos de extensdo poderdo ter apoio na institucionalizacéo e realizacéo de
seus projetos e, no caso especifico dos estudantes, orientacdo formal, a ser realizada
pelo Coordenador do LEJ, em caso de auséncia de outro orientador.

Entre as acbes centralizadas no LEJ, ha aquelas que atendem a outras

modalidades previstas no artigo 8° da Resolugdo 07/2018, que considera que as “as
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atividades extensionistas, segundo sua caracterizacdo nos projetos politicos pedagogicos
dos cursos, se inserem nas seguintes modalidades: | - programas; Il - projetos; Il -
cursos e oficinas; IV - eventos; e, V - prestagdo de servigos”.

Em outras palavras, o Laboratorio de Extensdo do Curso de Jornalismo tem por
objetivo integrar e fomentar projetos de alunos e docentes do curso de Jornalismo, além
de ser responsavel pelo acompanhamento, controle e registro académico das atividades
de extensdo obrigatdrias para integralizacdo curricular e ser o responsavel por controlar
e certificar as horas de atividades extensionistas excedentes a carga horaria obrigatoria,
para efeito de utilizagdo com Atividade Complementar.

Nessa medida, justifica-se a necessidade de uma Coordenacéo do Laboratdrio de
Extensdo do Curso de Jornalismo, exercida por um professor do Curso de Jornalismo,
com jornada docente especifica e dedicacdo de 20 horas semanais, e que tera as
seguintes atribuices:

o Ser responsavel institucional para o controle e registro académico das

atividades de extensdo, visando a integralizacdo curricular dos estudantes do

Curso de Jornalismo;

. Ser responsavel pelo acompanhamento, validacdo e certificacdo de

Atividades de Extensdo realizadas por estudantes fora do ambito da

Universidade;

. Ser responsavel pela certificacdo de horas excedentes das Atividades

Extensionistas Obrigatorias, para efeito de utilizacdo como Atividades

Complementares;

o Viabilizar e orientar os alunos no desenvolvimento de iniciativas de

extensdo proprias e autbnomas;

o Institucionalizar propostas de extensdo de professores e de estudantes

com propostas autbnomas;

o Oferecer suporte a professores interessados em elaborar e executar

projetos de extensao;

o Atuar em conjunto com a coordenacdo de extensdo da unidade,

atendendo a demandas institucionais que possam surgir e realizando integracdes

entre agdes extensionistas; e

o Buscar, receber, viabilizar e institucionalizar parcerias com projetos de

extensdo desenvolvidos por outros cursos da universidade ou por instituicoes

externas.
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5.2. Estrutura de Pesquisa

5.2.1 Projetos de Pesquisa

Assim como acontece com 0s projetos de extensdo, o curso de jornalismo
desenvolve e participa de varios projetos de pesquisa na instituicdo, com professores e
alunos bolsistas nos estudos sobre aspectos culturais, historicos e sociais da regido do
Centro-Oeste mineiro. Os egressos que participaram de projetos de pesquisa
desenvolvem o interesse por pesquisas e, por meio destas, reconhecem melhor as
realidades e os fendmenos sociais, tendo mais habilidade para a proposic¢ao de solugdes
coerentes as particularidades do ambiente em que atuam.

Pode-se observar no quadro abaixo um incremento significativo no nimero e na
diversidade de pesquisas realizadas pelos docentes do Curso de Jornalismo — ainda que
distante do ideal e do potencial -, em relagdo ao quinquénio anterior. Nao por acaso, 0S
nmeros coincidem com o processo de incorporacdo definitiva da antiga Fundacdo de
Ensino pela Universidade do Estado de Minas Gerais. Isso indica que € urgente a
finalizacdo do processo de incorporacdo, com a realizacdo de concursos publicos, que
permitirdo ndo somente a constituicdo de quadro docente permanente, mas a
consolidacdo de politicas de pesquisas, por meio de criacdo de redes de pesquisadores e
fortalecimento de Grupos de Pesquisa e, eventualmente, Cursos de Pds-Graduacéo Lato
e Scricto Sensu.

E importante anotar que os numeros abaixo indicam uma importante falha
temporal: ndo houve projetos de pesquisa sendo desenvolvidos a partir do ano de 2020 —
0s numeros de 2021 ainda ndo haviam sido consolidados, mas é possivel adiantar que
houve nUmero consideravel de projetos implementados -, em razdo dos severos
impactos financeiros sofridos pelas agéncias de fomento a pesquisa. Se se trata de
situacdo politica alheia a InstituicGes de Ensino e seus pesquisadores, é mister que se
discutam e se encontrem soluc¢des antecipadas para que, em contextos semelhantes, ndo
haja uma total paralisacdo das investigaces cientificas.

Esse é apenas um dos desafios para a Pesquisa do Curso de Jornalismo da
UEMG, Unidade Divinépolis — e todos eles passam necessariamente pela ja citada

estabilizagdo do corpo docente com a realizacdo de Concursos Pablicos.

Quadro 3 — Projetos de Pesquisa — 2016-2021

Nome do Projeto Coordenador Fomento/Edital

Periodo
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“Multimidia”:  Pesquisa e  Prética
jornalistica na convergéncia de midias

Daniela Martins Barbosa
Couto

PAPG/UEMG

2016

Trabalho na Comunica¢do: mudancas no
mundo do trabalho da comunicacdo na
regido do centro-oeste mineiro

Janaina Visibelli Barros

PAPG/UEMG

2016

A representacdo da mulher no cinema
mineiro contemporaneo

Marina de Morais Faria
Novais

PAPG/UEMG

2016

Divinopolis, cidade criativa - criatividade]
na escola |

Gilson Soares Raslan

Filho

FAPEMIG / BIC

2016

Coronelismo eletrbnico: midia, poder ¢
politica no cenario mineiro

Janaina Visibelli Barros

FAPEMIG / BIC

2016

O jornal que subiu as escadas: um estudo
de caso sobre as estratégias de
comunicacdo e as representacdes de papéis|
gue marcam o jornal Pidoneiro/Roda Livre

Douglas
Ferreira

Aparecido

PROINPE

2016

Comunicacgéo e desenvolvimento:
ConjuncBes e disjungdes; limites e
equivocos

Gilson Soares Raslan

Filho

PROINPE

2016

] Discurso Politico sobre 0
Desenvolvimento no Centro-Oeste
Mineiro: O Imaginario da Modernidade €|
as Representacfes do Progresso

Jader Gontijo Maia

PROINPE

2016

Campo da Comunicacdo no Interior:
mudangas no mundo do trabalho, atuagdo
profissional, realidades e desafios fora dos
grandes. ..

Janaina Visibeli Barros

PAPG/UEMG

2016

ENTRE VISTAS:LIMIARES DA
PUBLICIDADE E DO JORNALISMO NA|
NARRATIVA AUDIOVISUAL

Daniela Martins Barbosa
Couto

PAPQ/UEMG

2017

A SOCIEDADE ENFRENTA SUAS
ORGANIZACOES? INTERACAO
ENTRE A MONSANTO E A
SOCIEDADE NAS MIDIAS SOCIAIS,
ARTICULADA PELO DISCURSO DA

Douglas
Ferreira

Aparecido

PAPQ/UEMG

2017

CORONELISMO ELETRONICO: MIDIA,
PODER E POLITICA NO
CENARIO MINEIRO

Janaina Visibelli Barros

PAPG/UEMG

2017

A REPRESENTACAO DO FEMININO
NO CINEMA MINEIRO

Marina de Morais Faria|
Novais

PAPG/UEMG

2017

Divindpolis, cidade criativa - criatividade
na escola Il

Gilson Soares Raslan

Filho

FAPEMIG / BIC

2017

Coronelismo eletrénico: midia, poder e
politica no cenario mineiro

Janaina Visibelli Barros

FAPEMIG / BIC

2017
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DO TRABALHADOR AO GESTOR DAl DOUGLAS PAPQ/UEMG
CARREIRA: MARCAS DO DISCURSO| APARECIDO
DO “EMPREENDEDOR DE SI MESMO”| FERREIRA

NO BLOG LOVE MONDAY'S

2018

CORONELISMO ELETRONICO: MIDIA,| Janaina Visibelli Barros | PAPq/UEMG
PODER E POLITICA NO CENARIO
MINEIRO

2018

AMAMOS AS SEGUNDAS-FEIRAS? AS| DOUGLAS FAPEMIG / BIC
TRANSFORMACOES DO MUNDO DO| APARECIDO
TRABALHO E SUAS| FERREIRA

2018

DIVINOPOLIS, "CIDADE CRIATIVA - GILSON SOARES| FAPEMIG/BIC
CRIATIVIDADE NA ESCOLA I RASLAN FILHO

2018

CORONELISMO ELETRONICO:| JANAINA VISIBELLI| FAPEMIG /BIC
MiDIA,PODER E POLITICA NO| BARRROS
CENARIO MINEIRO

2018

DIVINOPOLIS, CIDADE CRIATIVA| GILSON SOARES| FAPEMIG /BIC
TORRE DE MARFIM: UNIVERSIDADE| RASLAN FILHO
E DESENVOLVIMENTO EM
DIVINOPOLIS

2019

A IMPRENSA MINEIRA NO COMBATE| Carlos Renan Samuel PAPG/UEMG
AS FAKE NEWS: UM ESTUDO DOS| Sanchotene
ENQUADRAMENTOS NOTICIOSOS
EM REDES SOCIAIS DIGITAIS

2019

Interfaces entre publicidade, jornalismo,| Eliane Meire Soares| PAPG/UEMG
entretenimento e informacdo: noticia,| Raslan
criagdo, producdo e editoracdo em
comunicacdo social

2019

Trabalho na comunicacdo fora dos grandes| Janaina Visibeli Barros | PAPQ/UEMG
centros urbanos

2019

5.3. Atividade Complementar e eventos como meio para participacéo discente

Os projetos de pesquisa e extensdo participam da formacdo cidada do egresso, de
modo que, ao ser envolvido no complexo estudo da sociedade contemporanea, possa
propor acbes socialmente transformadoras para um mundo mais justo e solidario,
cumprindo com o objetivo do jornalismo de defender a democracia e o de aperfeicoar a
opinido publica. Como os alunos devem cumprir Atividade Complementar, os discentes
devem participar nos Grupos de Pesquisa, Laboratorios, Projetos de Pesquisa e Extensdo
Institucionalizados, Grupos de Estudo Institucionalizados e Incubadoras de Projetos em
Comunicagdo Estratégica ou na participacdo de eventos extracurriculares
institucionalizados e cientificamente reconhecidos.

Além desta participacdo, o Curso realiza eventos cientificos que permitem o
didlogo do discente com o campo profissional, com as pesquisas que estdo sendo

realizadas e com 0s projetos de extenséo, gerando o debate e a difusdo do conhecimento
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para a comunidade académica, profissionais do campo, egressos e a populacdo de
maneira geral. Os alunos que participam de projetos de pesquisa e extensdo tém o
compromisso, e a obrigacdo, de participar dos eventos da Universidade e sao
estimulados a participar dos eventos cientificos do campo do jornalismo e da
comunicagdo. Os alunos que ndo participam de projetos institucionais, mas
desenvolvem trabalhos inovadores, criativos e de destaque nas disciplinas do curso,
também sdo indicados para participar de eventos cientificos do campo e dos eventos

institucionais.

6. ORGANIZACAO CURRICULAR
6.1. Carga Horaria e Integralizacdo do curso

O regime do Curso de Jornalismo é semestral com cem dias de trabalho letivo
efetivo. O curso tem um periodo minimo de quatro anos e maximo de seis anos para
integralizacdo do curriculo proposto, uma oferta de trinta vagas anuais e horario de

funcionamento matutino.

6.2. Regime de Matricula

A matricula no curso é feita por disciplinas, a escolha do aluno dentre as
oferecidas, observada a compatibilidade de horarios, permitindo ao aluno a
flexibilizacdo do curriculo e maior poder de decisdo sobre a sua formagdo académica.

Sua renovacdo deve ser feita semestralmente, nos prazos estabelecidos no
Calendério Escolar.

As disciplinas e demais atividades do curso apresentam a carga horéaria
organizada dentro do sistema de créditos, em que 18 horas/aula, que correspondem a 15
horas, equivalem a 1 crédito.

De acordo com a normatizagdo interna da UEMG, ao renovar a matricula o
aluno deve observar o limite minimo de 8 e méaximo de 32 créditos a serem cursados no

semestre.

6.3. Conteudos Curriculares por eixo de formacao

Para cumprir com 0s objetivos propostos pelo PPC de Jornalismo, foram
estabelecidos seis eixos de formagdo, como ja exposto, sequindo as diretrizes propostas
pelo Conselho Nacional de Educacdo (abaixo € possivel observar as disciplinas

oferecidas pelo curso e seus respectivos eixos de formagao):
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| - Eixo de fundamentagdo humanista, que tem por objetivo capacitar o
jornalista a exercer a sua funcdo intelectual de produtor e difusor de informacGes e
conhecimentos de interesse para a cidadania, privilegiando a realidade brasileira, como
formacgdo historica, estrutura juridica e instituicdes politicas contemporaneas; sua
geografia humana e economia politica, suas raizes étnicas, regides ecoldgicas, cultura
popular, crencas e tradicOes, arte, literatura, ciéncia, tecnologia, bem como aqueles
fatores essenciais para o fortalecimento da democracia, entre eles as relacGes
internacionais, a diversidade cultural, os direitos individuais e coletivos, as politicas
publicas, o desenvolvimento sustentavel, as oportunidades de esportes, lazer e
entretenimento; 0 acesso aos bens culturais da humanidade, sem descuidar dos
processos de globalizacdo, regionalizacdo e das singularidades peculiares ao local, ao
comunitario e a vida cotidiana.

Il - Eixo de fundamentacgdo especifica, que tem por objetivo proporcionar ao
jornalista clareza conceitual e visdo critica sobre a especificidade de sua profissao, tais
como: fundamentos historicos, taxonémicos, éticos, epistemoldgicos; ordenamento
juridico e deontoldgico; instituicdes, pensadores e obras canénicas; manifestacfes
publicas, industriais e comunitarias; os instrumentos de autorregulacdo; observacao
critica; analise comparada; revisdo da pesquisa cientifica sobre os paradigmas
hegemaénicos e as tendéncias emergentes.

111 — Eixo de fundamentacdo contextual, que tem por objetivo embasar o
conhecimento das teorias da comunicacdo, informacéo e cibercultura, suas dimensdes
filosoficas, politicas, psicoldgicas e socioculturais, inclusive as rotinas de producdo e 0s
processos de recepcdo, bem como a regulamentacéo dos sistemas midiaticos, em funcgédo
do mercado potencial, além dos principios que regem as areas conexas.

IV - Eixo de formacdo profissional, que tem por objetivo embasar o
conhecimento tedrico e pratico, familiarizando os estudantes com o universo dos
processos de gestdo, producdo, métodos e técnicas de apuracdo, redacdo e edicdo
jornalistica, fomentando a investigacdo dos acontecimentos relatados pelas fontes, bem
como a critica e a pratica redacional em lingua portuguesa, como 0s géneros e 0S
formatos jornalisticos instituidos, as inovacGes tecnoldgicas, retoricas e argumentativas.

V - Eixo de aplicagdo processual, que tem por objetivo proporcionar ao
jornalista ferramentas técnicas e metodoldgicas, garantindo coberturas em diferentes
suportes: jornalismo impresso, radiojornalismo, telejornalismo, Oficina de Jornalismo

Digital, assessorias de imprensa e outras demandas do mercado de trabalho.
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VI — Eixo de pratica laboratorial, que tem por objetivo adquirir conhecimentos
e desenvolver habilidades inerentes & profissdo, com a funcdo de integrar os demais
eixos, alicercado em projetos editoriais definidos e orientados a publicos reais, com
publicacdo efetiva e periodicidade regular, tais como: jornal, revista e livro, jornal
mural, radiojornal, telejornal, webjornal, agéncia de noticias, assessoria de imprensa,
além das praticas em atividades extensionistas, coordenadas pelo Laboratdrio
Extensionista em Jornalismo, a partir das quais os estudantes poderdo desenvolver

habilidades profissionais em campo, entre outros.

EIXOS DISCIPLINA CH

1 Antropologia das Sociedades Complexas 60

1 Contexto Nacional e Internacional 60

1 Estudo da Linguagem 60

Fundamentacao 1 Estudos para Diversidade 45
Humanistica 1 Leitura e Producdo de Textos 45

1 Principios de Economia 60

1 Teoria Politica e Democracia 60

1 Sociologia 60

TOTAL (1) 450
2 Economia Politica da Comunicacao 60

2 Etica e Legislacdo na Comunicacio Social 60

Fundamentacéo Especifica 2 Jornahsmo_e H.'Stof'? I
2 Metodologia Cientifica 45

2 Metodologia de Pesquisa em Jornalismo 60

2 Trabalho de Concluséo de Curso 60

3 Comunicacdo e Cultura 60

3 Gestdo da Comunicacao 60

Fundamentagéo %) Comunicacdo e Trabalho 60
Contextual 3 Jornalismo e Sociedade 60

3 Pesquisa de Opinido 60

3 Teorias da Comunicacédo 60

TOTAL (3) 360
4 Cobertura Jornalistica e Redacéo | 60

4 Cobertura Jornalistica e Redacéo Il 60

Formago Profissional 4 Cobertura Jornall'st!ca e Redacdo Il 60

4 Cobertura Jornalistica e Redacéo IV 60

4 Design em Jornalismo 60

4 Fotografia 60

TOTAL (4) 360
5 Assessoria de Midias 90

5 Introducdo a Midia Eletrénica 60

Aplicacdo Processual 5 Of!c!na de Jorn_al_ismo I_mpresso 60

5 Oficina de Radiojornalismo 60

5 Oficina de Telejornalismo 90

5 Oficina de Jornalismo Digital 60

TOTAL (5) 450
Préticas Laborais | 6 | Estéagio Curricular 300
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6 DIPRE | — Jornal Laboratério | 45
6 DIPRE Il — Jornal Laboratério 11 45
6 DIPRE Il — Laboratério ERY — Agéncia 45
Escola de Divulgacéo Cientifica |
6 DIPRE IV - Laboratério ERY — Agéncia 45
Escola de Divulgacéo Cientifica Il
6 Laboratério de Extensdo de Jornalismo 150
TOTAL (6) 630

Para que o aluno possa assumir autonomamente a corresponsabilidade por sua
formacdo, o Projeto Pedagdgico, além das disciplinas dos eixos explicitados acima,
voltadas para a formacéo integral do jornalista, estabelece que o aluno deve cumprir
uma carga horéria minima de disciplinas optativas e eletivas, além de carga horéria
minima de atividades complementares, que privilegiam as atividades desenvolvidas nos
projetos de pesquisa e extensdo, nos eventos cientificos do campo do jornalismo e da
comunicacdo, bem como atividades académicas que dizem respeito ao Curso e
participacdo em disciplinas isoladas (é a frequéncia e aprovacdo em disciplinas que nao
fazem parte da estrutura curricular do curso e ampliam o conhecimento do estudante de

jornalismo sobre contetdos especificos) como regulamenta as diretrizes curriculares.

6.4. Disciplinas Optativas e Eletivas

As disciplinas optativas objetivam completar a formacéo dos discentes por meio
da oferta de contetdos que ndo sdo oferecidos nas disciplinas obrigatorias do curso, ou
que podem ser aprofundados. Os contetdos das disciplinas optativas sdo ofertados em
conformidade aos eixos de formacdo do curso: de fundamentagdo humanistica,
fundamentacédo especifica, fundamentacdo conceitual, formacdo profissional, aplicacao
processual ou praticas laboratoriais.

Entende-se por eletiva qualquer disciplina oferecida em outro curso de
graduacdo, que ndo esteja incluida no curriculo do curso em que o aluno esta
matriculado, que permitam a inscricdo nesse tipo de modalidade. Sua fungdo é
possibilitar o intercdmbio entre cursos e completar a formacdo do estudante em alguma
area de interesse proprio.

Embora a carga horaria das optativas e eletivas esteja alocada em determinados
periodos, o aluno podera cursa-las a qualquer momento, desde que haja disponibilidade
de vagas e dentro do limite de créditos para matricula, conforme disposto na Resolugédo
COEPE/UEMG N° 132, de 13 de dezembro de 2013.
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6.5. Ofertas de conteudos na modalidade de Ensino a Distancia (EaD)

Conforme previsto na Portaria n® 2.117, do Ministério da Educacédo, de 6 de

Dezembro de 2019, que dispde sobre a oferta de até 40% carga horaria na modalidade

de Ensino a Distancia - EaD em cursos de graduacdo presenciais, este PPC do Curso de

Jornalismo prevé que algumas atividades em especifico poderdo ser, exclusiva ou

concomitantemente a modalidade presencial, ministradas e/ou orientadas utilizando

tecnologias e procedimento do Ensino a Distancia.

Entre as atividades constantes do PPC que possibilitam tal oferta estao:

a) As Disciplinas Integradas de Préaticas Extensionistas (DIPRES) I, II, Il e 1V;

b) As orientacGes relativas a Atividades Extensionistas Obrigatorias;

c) As orientaces relativas ao Trabalho de Conclusdo de Curso l e Il; e

d) As orientacGes, semindrios e outras atividades relativas ao Estadgio Obrigatorio

Curricular L e 11.

7. ESTRUTURA CURRICULAR

Quadro 4 — Estrutura Curricular do Bacharelado em Jornalismo

Carga Horéaria Semanal Cargal Carga
1° Periodo - Disciplinas Tipo |(h/a) Horaria Horaria| Crédito
Teodrica |Pratica ([Total Total| Total
(h/a)] (horas)
Etica e Legislacdo na Comunicagio] OBR |4 4 72 60 4
Social
Fotografia OBR 4 4 72 60 4
Jornalismo e Historia OBR {4 4 72 60 4
Jornalismo e Sociedade OBR {4 4 72 60 4
Metodologia Cientifica OBR 3 3 54 45 3
Sociologia OBR 3 3 54 45 3
Atividades Complementares 18 15 1
TOTAL 18 4 22 414 345 23
Carga Horéaria Semanal Carga Cargad
2° Periodo - Disciplinas Tipo |((h/a) Horaria Horaria Crédito
Tebrica |Pratica [rotal| Total Total
(h/a) (horas)
Cobertura Jornalistica e Redacéo | OBR |2 2 4 72 60 4
Contexto Nacional e Internacional OBR 4 4 72 60 4
Design de Jornalismo OBR |1 3 4 72 60 4
Estudos para Diversidade OBR 3 3 54 45 3




Bacharelado em Jornalismo | 52

Leitura e Producéo de Textos OBR 3 3 54 45 3
Teorias da Comunicagéo OBR 4 4 72 60 4
Atividades Complementares 18 15 1
TOTAL 17 5 22 414 345 23
Tipo | Carga Horéaria Semanal | Carga | Carga
3° Periodo - Disciplinas (h/a) Horaria Horaria| Crédito
Teorica [Pratica ([Total| Total ([Total
(h/a) |(horas)
Cobertura Jornalistica e Redacédo Il OBR |1 3 4 72 60 4
Estudos da Linguagem OBR 4 4 72 60 4
Introducdo a Midia Eletrénica OBR 3 1 4 72 60 4
DIPRE | — Jornal Laboratorio | OBR 3 3 54 45 3
Oficina de Jornalismo Impresso OBR |1 3 4 72 60 4
Pesquisa de Opinido OBR 3 1 4 72 60 4
Principios de Economia OBR 4 4 72 60 4
Atividades Complementares 18 15 1
TOTAL 16 11 27 504 420 28
Carga Horaria SemanalCarga |Carga
4° Periodo - Disciplinas Tipo (h/a) Horaria [Horaria |Crédito
Teodrica |Pratica ([Total [Total [Total
(h/a) (horas)
Antropologia das Sociedades|OBR 4 4 72 60 4
Complexas
Cobertura Jornalistica e Redacgéo 111 |OBR 2 2 4 72 60 4
Gestdo da Comunicacao OBR 3 1 4 72 60 4
DIPRE Il - Jornal Laboratério 11 OBR 3 3 54 45 3
Oficina de Radiojornalismo OBR 1 3 4 72 60 4
Teoria Politica e Democracia OBR 4 4 72 60 4
Atividades Complementares 18 15 1
TOTAL 14 0 23 1432 360 24
Carga Horaria SemanallCarga |Carga
5° Periodo - Disciplinas Tipo (h/a) Horaria |Horaria Crédito
Teodrica |Pratica [Total [Total [Total
(h/a) (horas)
Assessoria de Midias OBR 3 3 6 108 90 6
Cobertura Jornalistica e Reda¢édo IV |OBR 1 3 4 72 60 4
Comunicacdo e Cultura OBR 4 4 72 60 4
Comunicagéo e Trabalho OBR 3 4 72 60
DIPRE Ill — Laboratério ERY|OBR 3 54 45 3
Agéncia Escola de Divulgacéo
Cientifica |
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Oficina de Jornalismo Audiovisual |OBR 1 5 6 108 90 6
Atividades Complementares 36 30 2
TOTAL 12 15 27 522 435 29
Carga Horaria SemanallCarga |Carga
6° Periodo - Disciplinas Tipo (h/a) Horaria|Horaria |Crédito
Teodrica |Pratica |Total (Total |[Total
(h/a) (horas)
Economia Politica da Comunicagdo |OBR 4 4 72 60 4
Metodologia de Pesquisa emOBR 3 1 4 72 60 4
Jornalismo
DIPRE IV — Laboratério ERY —OBR 3 3 54 45 3
Agéncia Escola de Divulgacéo
Cientifica Il
Optativa OPT 4 72 60 4
Oficina de Jornalismo Digital OBR 2 2 4 72 60 4
Atividades Complementares | 36 30 2
TOTAL 13 6 19 [PBrs P15 1
Carga Horéaria Semanal | Carga | Carga
7° Periodo - Disciplinas Tipo (h/a) Horaria|Horaria| Crédito
Teodrica |Pratica [Total [Total |[Total
(h/a) (horas)
Eletiva ELE 4 4 72 60 4
Optativa OPT 4 4 72 60 4
TCCI OBR 2 2 36 30 2
Estagio Obrigatoério Curricular | OBR 180 150 10
Atividade Extensionista OBR 90 75 5
Atividades Complementares | 36 30 2
TOTAL 10 ‘10 486 405 27
8° Periodo - Disciplinas Carga Horaria SemanallCarga |[Carga
Tipo (h/a) Horaria|Horaria|Crédito
Tebrica |Pratica [Total |1otal (Total
(h/a)  |(horas)
Eletiva ELE 4 4 72 60 4
Optativa OPT 72 60 4
TCC I OBR 2 2 36 30 2
Estagio Obrigatério Curricular Il |OBR 180 150 10
Atividade Extensionista OBR 90 75 5
TOTAL 10 0 10 450 375 25
Quadro 5 — Disciplinas Optativas do Bacharelado em Jornalismo
_CARGA _CARGA CREDITOS
DISCIPLINAS OPTATIVAS |HORARIA (h/a) HORARIA
(horas)
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Comunicacado e Tecnologia 72 60 4
Critica de Midia 72 60 4
Cultura, Criatividade e 72 60 4
Desenvolvimento Local

Discurso e Comunicacéo Politica 72 60 4
Educomunicacéo 72 60 4
Estudos do Consumo 72 60 4
Expressdo Corporal 72 60 4
Fotojornalismo 72 60 4
Jornalismo Cientifico 72 60 4
Jornalismo Esportivo 72 60 4
Jornalismo Popular e Comunitario 72 60 4
Jornalismo Regional 72 60 4
LIBRAS 72 60 4
Literatura, Cinema E Estudos 72 60 4
Interartes

Marketing 72 60 4
Pesquisa Quantitativa 72 60 4
Planejamento de Midia 72 60 4
Producdo e Gestdo Cultural 72 60 4
Semidtica 72 60 4
Topicos Especiais em 72 60 4
Comunicacdo Social

Quadro 6 — Dimensionamento das Turmas em contetdos especificos

DIMENSAO DAS TURMAS N° de ALUNOS
Fotografia 15

Trabalho de Concluséo de Curso I e Il 4

Oficina de RadioJornalismo 15

Oficina de Jornalismo Audiovisual 15

Estagio Obrigatério Curricular 10

Quadro 7 — Distribuicdo da carga horéria entre as atividades do Bacharelado em Jornalismo

DISTRIBUICAO DA CARGA HORARIA | Carga Horéria |[Carga Horaria| Crédito
Total (h/a) | Total (horas)

Contelidos Curriculares 2232 1860 124

Optativas 216 180 12

Eletivas 144 120 8
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Disciplinas  Integradoras  de  Préticas 216 180 12
Extensionistas - DIPRES

Laboratorios de Atividades Extensionistas 180 150 10
Atividades Complementares 180 150 10
Estagio Obrigatorio Curricular 360 300 20
Trabalho de Concluséo de Curso 72 60 4
CARGA HORARIA TOTAL 3600 3000 200

7.1. Ementério e Bibliografia

1° PERIODO

ETICAE LEGISLACAO NA COMUNICACAO SOCIAL

EMENTA

Direito, conceitos fundamentais. Legislacdo em Comunicacdo Jornalistica no Brasil.
Dever de informar, direito a informacdo. Limites profissionais, legais e éticos. Os
codigos de ética no campo da Comunicacdo Social. Efeitos e implicacBes das novas
tecnologias no campo da ética. Analise ética das condutas e dos procedimentos no
cotidiano jornalistico. Analise ética das condutas em praticas cientificas. Direitos
individuais e direitos de personalidade. Regulamentacdo da atividade do jornalista.
Propostas de regulamentacdo. Conceitos basicos: verdade, justica, integridade,
imparcialidade, independéncia e responsabilidade (accountability). Estudos de casos
locais, nacionais e internacionais.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BOFF, Leonardo. Ethos mundial: um consenso minimo entre 0os humanos. Rio de
Janeiro: Record, 2009.

CARVALHO, Guilherme (Org.). A ética no jornalismo brasileiro: conceitos, praticas
e normas. Curitiba: Intersaberes, 2019. (Ebook)

CHRISTOFOLETTI, Rogério. Etica no jornalismo. S&o Paulo: Contexto, 2008.
(Ebook)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ANDRE, Alberto. Etica e codigos da comunicacdo social. Porto Alegre: Sagra
Luzzatto, 2001.

BLAZQUEZ, Niceto. Etica e meios de comunicagio. S&o Paulo: Paulinas, 2000.
BOBBIO, Norberto. A era dos direitos. Rio de Janeiro: Campus, 1992,
BRASIL. Presidéncia da Republica. Casa Civil. Subchefia para Assuntos Juridicos.
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Decreto n° 83.284, de 13 de marco de 1979. D& nova regulamentacdo ao Decreto-
Lei n® 972, de 17 de outubro de 1969, que dispde sobre o exercicio da profissdo de
jornalista, em decorréncia das alteracfes introduzidas pela Lei n°® 6.612, de 7 de
dezembro de 1978. Diario Oficial da Unido, Brasilia, 13 de marco de 1979.
Disponivel em:
<http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/decreto/Antigos/D83284.htm> . Acesso
em: 24 mar. 2020.

BUCCI, Eugénio. Sobre ética e imprensa. 2. Ed. Sdo Paulo: Cia das Letras, 2004.

FEDERAGCAO NACIONAL DOS JORNALISTAS — FENAJ. Codigo de Etica dos
Jornalistas Brasileiros. Disponivel em: <https://fenaj.org.br/wp-
content/uploads/2014/06/04-codigo_de_etica_dos_jornalistas_brasileiros.pdf>
Acesso em: 24 mar. 2020.

KARAM, Francisco José. Jornalismo, ética e liberdade. Sdo Paulo: Summus, 1997.

MARTINO, Luis Mauro S& MARQUES, Angela Cristina Salgueiro. Etica, midia e
comunicagao: relagdes sociais em um mundo conectado. S&o Paulo: Summus,
2018. (Ebook)

FOTOGRAFIA

EMENTA

Producdo de imagens e evolucdo critica da fotografia. Histéria da fotografia.
Fundamentos bésicos da fotografia. Camara fotografica, seus componentes e uso.
Linguagem fotografica e suas praticas comunicativas. Olhar e potenciais da imagem
fotografica. Introducdo e manipulacdo da fotografia digital: novas perspectivas para o
processo fotografico.

BIBLIOGRAFIA BASICA
ANG, Tom. Fotografia digital: uma introducdo. S&o Paulo: SENAC, 2007. (10 ex.)

KELBY, Scott. Fotografia digital na pratica. Sdo Paulo: Pearson Prentice Hall, 2007.
(Ebook)

HEDGECOE, John. O novo manual de fotografia: guia completo para todos os
formatos. 4. Ed., ver. Atual. Sdo Paulo: SENAC, 2013. (8 ex.)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
ADAMS, Ansel. A camera. Sao Paulo: Editora Senac, 2003. (4 ex.)

ARCARI, Antonio. A fotografia: as formas, os objectos, 0 homem. Lisboa: Edigdes 70,
2001. (5ex.)

BARTHES, Roland. A camera clara: nota sobre a fotografia. Rio de Janeiro: Nova
Fronteira, 2000. (10 ex.)

BERGER, John. Modos de ver. Rio de Janeiro: Rocco, 1999. (5 ex.)

DUBOIS, Philippe. O ato fotografico e outros ensaios. 5. Ed. Campinas: Papirus,
2001. (5ex.)
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GREY, Christopher. lluminagdo em estudio: técnicas e truques para fotografos
digitais. 2. Ed. Balneario Camboriu: Photos, 2012. (4 ex.)

JORNALISMO E HISTORIA

EMENTA

Estudo e andlise das relagfes, proximidades e distanciamentos entre historia e
jornalismo. Debate acerca da diversidade de fontes, documentos, testemunhos,
entrevistas e métodos de pesquisa utilizadas entre os dois saberes, suas especificidades e
interfaces. Discussdo acerca do Jornalismo como fonte histérica e da historia enquanto
fonte para o jornalismo. Debate acerca da Historia do Tempo Presente e suas relacGes
com o jornalismo.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ARAUJO, Gilvan Ferreira de. Telejornalismo: da historia as técnicas. Intersaberes,
2017. (Ebook)

BRIGGS, Asa; BURKE, Peter. Uma histdria social da midia: de Gutenberg a internet.
3. Ed., ver. E ampl. S&o Paulo: Zahar, 2016. (8 ex.)

JAVORSKI, Elaine. Radiojornalismo: do analdgico ao digital. Curitiba: Intersaberes,
2017. (Ebook)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

BESSA, Pedro Pires. Jornal literario Agora: textos e ressonancias. Belo Horizonte:
UEMG, 2003. (4 ex.)

BURKE, Peter. A escrita da historia: novas perspectivas. Sdo Paulo: UNESP, 1992,
(Reimpresséo de 2011). (3 ex.)

CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 2001. (3 ex.)

FERREIRA, Marieta de Moraes; AMADO, Janaina (Orgs). Usos e abusos da histéria
oral. Rio de Janeiro: FGV, 2006. (4 ex.)

MATTELART, Armand. Comunica¢do — mundo: histéria das ideias e das estratégias.
4. Ed. Petropolis: Vozes, 2001. (5 ex.)

PINSKY, Carla Bassanezi (Org). Fontes Histéricas. 2. Ed. Sdo Paulo: Contexto, 2011.
(4 ex.+ Ebook)

JORNALISMO E SOCIEDADE

EMENTA

A autonomia do campo jornalistico e suas relacbes com as ciéncias
da comunicagdo. Comunicagao, linguagem e pensamento. O desenvolvimento histérico
dos meios de produgdo da comunicagdo. Comunicacdo e a comunicagdo mediada.
Fundamentos epistemologicos do jornalismo. Jornalismo, discurso e a formacdo da
opinido publica. Jornalismo como mercadoria e a profissdo do jornalista.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

BAKHTIN, M. M. Marxismo e filosofia da linguagem: problemas fundamentais do
método socioldgico na ciéncia da linguagem. 13. Ed. 1 reimp. S&o Paulo: Hucitec,
2012. (4 ex.)

BRIGGS, Asa; BURKE, Peter. Uma histdria social da midia: de Gutenberg a internet.
3. Ed., ver. E ampl. Séo Paulo: Zahar, 2016. (8 ex.)

THOMPSON, John B.A midia e a modernidade: uma teoria social da midia.
Petropolis: Vozes, 2001. (5 ex.)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BERGER, Christa;, MAROCCO, Beatriz (Org.). O jornalismo e 0os novos meios de
comunicacdo social. Comunicacdo e Sociedade. Sdo Bernardo do Campo:
UMESP, v. 9-10, n. 1, 2006% p. 15-37. Disponivel em:
<http://revistacomsoc.pt/index.php/comsoc/article/download/1152/1095> . Acesso
em 24 mar. 2020. (site)

BARROS, Janaina Visibeli; RASLAN FILHO, Gilson Soares (Org). Comunicacao,
Desenvolvimento, Trabalho: perspectivas criticas. Porto Alegre, RS: Editora Fl,
2020. Disponivel em: https://www.editorafi.org/84trabalho

FAUSTO NETO, Antdnio.Praticas midiaticas e espaco publico. Porto Alegre:
EDIPUCRS, 2001. (2 ex.)

SILVA, Gislene (org.)... [et al.]. Jornalismo contemporéaneo: figuracdes, impasses e
perspectivas.  Salvador: EDUFBA\ Compds, 2011. Disponivel em
<https://repositorio.ufba.br/ri/bitstream/ri/1586/1/Jornalismo%20contemporaneo.p
df> . Acesso em 24 mar. 2020. (site)

KUNCZIK, Michael. Conceitos de jornalismo: norte e sul. Manual de Comunicagéo.
Sao Paulo: Editora da Universidade de S&o Paulo, [2002]. (2 ex.)

METODOLOGIA CIENTIFICA

EMENTA:

As diversas formas de conhecimento da realidade: cientifico, religioso, filoséfico e o
senso comum. As particularidades do conhecimento cientifico. Ciéncia e tecnologia.
Conhecimento e método nas ciéncias sociais. A relacdo entre teoria, método, técnica e
instrumentos. Formas de producdo, organizacdo e exposicdo do trabalho cientifico.
Normas tecnicas da ABNT. A Plataforma Lattes.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BARROS, Aidil Jesus da Silveira; Lehfeld, Neide Aparecida de Souza. Fundamentos
de Metodologia Cientifica — 32 edi¢do. Editora Pearson (Ebook)

KOCHE, José Carlos. Fundamentos de metodologia cientifica: teoria da ciéncia e
iniciacdo a pesquisa. 34. Ed. Petrdpolis: Vozes, 2015. (Reimpressdo de 2016). (23


http://revistacomsoc.pt/index.php/comsoc/article/download/1152/1095
https://repositorio.ufba.br/ri/bitstream/ri/1586/1/Jornalismo%20contemporaneo.pdf
https://repositorio.ufba.br/ri/bitstream/ri/1586/1/Jornalismo%20contemporaneo.pdf
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ex. + Ebook)

SEVERINO, Antonio Joaquim. Metodologia do trabalho cientifico. 24. Ed., ver. E
atual. Sao Paulo: Cortez, 2016. (34 ex.)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

MARCONI, Marina de Andrade; LAKATOS, Eva Maria. Fundamentos de
metodologia cientifica. 8. Ed. So Paulo: Atlas, ©2017. (4 ex.)

DEMO, Pedro. Educar pela pesquisa. 10. Ed. Campinas: Autores Associados, 2015.
(13 ex.)

FRANCA, Jania Lessa. Manual para normalizacdo de publicacbes técnico-
cientificas. 9 ed. Ver. E amp. Belo Horizonte: Ed. UFMG, 2013. (Reimpressao de
2014). (39 ex.)

MARTINS, Vanderlei. Metodologia cientifica: fundamentos, métodos e técnicas. Rio
de Janeiro: Freitas Bastos, 2016. (Ebook)

MINAYO, Maria Cecilia de Souza; DESLANDES, Suely Ferreira; GOMES, Romeu
(Org.). Pesquisa social: teoria, método e criatividade. Petrépolis: Vozes, 2016.
(20 ex. + Ebook)

SOCIOLOGIA

EMENTA

Estudo das contribuicbes da teoria social para andlises da modernidade e de sua
configuracdo tardia. O percurso analitico do pensamento social classico e seus
desdobramentos entre autores contemporéneos. As transformacdes da sociedade
capitalista, tendo como foco: a multiculturalidade, as diversas formas de desigualdade,
0s impactos da sociedade em rede nas novas sociabilidades, o consumo considerando
seus efeitos comportamentais e ambientais, as subjetividades e o mal-estar
contemporaneo.

BIBLIOGRAFIA BASICA

TOURAINE, Alain. Critica da modernidade. 10. Ed. Petrépolis: Vozes, 2012. 431
p.(20)

WEBER, Max. Economia e sociedade: fundamentos da sociologia compreensiva. 4.
Ed. Brasilia: Ed. UnB, 2009. V. 1 (4, 1,4,8 - 17)

LOWY, Michael. Ideologias e ciéncia social: elementos para uma analise marxista. 20.
Ed. Sdo Paulo: Cortez, 2015. 143 p. (17)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ARON, Raymond. As etapas do pensamento socioldgico. 7. Ed. Sdo Paulo: Martins
Fontes, 2008. Xxviii, 884 p. (11)

BAUMAN, Zygmunt. O mal-estar da p6s-modernidade. Rio de Janeiro: Zahar, 1998.
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272 p. (5)

BERMAN, Marshall. Tudo que é s6lido desmancha no ar: a aventura da modernidade.
Sdo Paulo: Cia das Letras, 2011. 465 p(20)

SELL, Carlos Eduardo. Sociologia classica — 72 Edicdo. Editora Vozes, 2017 (e-book).

WEBER, Max. Economia e Sociedade: fundamentos da sociologia compreensiva. 4. ed.
Brasilia: Ed. UnB, 2009. v. 1.

2° PERIODO

COBERTURA JORNALISTICA E REDACAO |

EMENTA

O conceito de narrativa. Géneros jornalisticos e narrativas. As diversas formas de
narrativa jornalistica. O narrador e a experiéncia. O jornalista como contador de
historias. A narrativa jornalistica e os géneros jornalisticos. Estéticas e sentidos da
narrativa nos jornais impressos e eletronicos.

BIBLIOGRAFIA BASICA

GANCHO, Candida Vilares. Como analisar narrativas. 9. Ed., ver. Sdo Paulo: Atica,
2014. (8 ex. + Ebook)

ONGARO, Viviane. Analise critica das midias e suas narrativas. Curitiba:
Intersaberes, 2018. (Ebook)

SODRE, Muniz; FERRARI, Maria Helena. Técnica de reportagem: notas sobre
narrativa jornalistica. [5. Ed.]. Sdo Paulo: Summus, 1986. (7 ex.)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARTHES, Roland. Anélise estrutural da narrativa: pesquisas semioldgicas. 3. Ed.
Petropolis: Vozes, 1973. (3 ex.)

PESAVENTO, Sandra Jatahy (Orgs.). Discurso histérico e narrativa literaria.
Campinas: Unicamp, 1998. (4 ex.)

LEITE, Ligia Chiappini Moraes. Foco narrativo: ou a polémica em torno da ilusdo. Sao
Paulo: Atica, 2000. (7 ex.)

SUGESTAO: REIS, Carlos,; LOPES, Ana Cristina M. Dicionario de teoria da
narrativa. Sdo Paulo: Atica, 1988. (2 ex.)

TODOROQV, Tzvetan. As estruturas narrativas. 2. Ed. Sdo Paulo: Perpectiva, 1970. (5
ex.)

CONTEXTO NACIONAL E INTERNACIONAL
EMENTA




Bacharelado em Jornalismo | 61

Conhecimentos gerais (conhecimento basico da historia e da geografia nacional e
internacional). Introducdo a questdes sociais contemporaneas (género, diversidade
cultural, religido, classes sociais, conflito, pobreza, relagbes étnico-raciais), as
desigualdades sociais e regionais, ao desenvolvimento e a saude publica. A
Comunicagdo Social diante das questdes globais. Os discursos jornalisticos e
publicitarios sobre fatos nacionais e internacionais.

BIBLIOGRAFIA BASICA

GOMES, Pedro Gilberto. Comunicacao social: filosofia, €tica, politica. Sdo Leopoldo:
Unisinos, 2001. (6 ex.)

HENRIQUES, Marcio Simeone (Org.). Comunicacgdo e estratégias de mobilizagdo
social. 2. Ed. Belo Horizonte: Auténtica, 2005. (5ex. + Ebook)

HOLANDA, Sergio Buarque de. Raizes do Brasil. 27. Ed. Sdo Paulo: Companhia das
Letras, 2014. (Reimpressédo de 2016). (10 ex.)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

AMIRALIAN, Maria Ldcia T. M. Ideologia do desenvolvimento de comunidade no
Brasil. 10. Ed. Séo Paulo: Cortez, 2003. (4 ex.)

DAHRENDORF, Ralf. As classes e seus conflitos na sociedade industrial. Brasilia:
Universidade de Brasilia, 1982. (5 ex.)

FERNANDES, Florestan. Sociedade de classes e subdesenvolvimento. 3. Ed. Rio de
Janeiro: Zahar, 1975. (4 ex.)

HENRIQUES, Marcio Simeone. Comunicacao e mobilizacao social na préatica de
policia comunitaria. Belo Horizonte: Auténtica, 2010. (Ebook)

IANNI, Octéavio. Ragas e classes sociais no Brasil. Rio de Janeiro: Civilizagdo
brasileira, 1966. (3 ex.)

SILVA, Petronilha Beatriz Gongalves e. Educacéo e ac¢Oes afirmativas: entre a injustica
simbdlica e a injustica econémica. Brasilia, INESP, 2003. (2 ex.)

DESIGN DE JORNALISMO

EMENTA

Introducdo ao Design aplicado ao Jornalismo. Sintaxe Visual. Layout. Estudo das cores
e composicdo visual. Conceitos béasicos de softwares de editoragdo. Producdo em
Computacdo Gréafica voltada a realizacdo de material jornalistico em midias impressas e
digitais. Uso dos tipos, imagens, infograficos e fotografia. A Referéncia no Design
Gréafico. Andlise e elaboracgdo de projetos graficos em jornalismo.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

MORAES, Ary. Design de noticias: a acessibilidade do cotidiano. Sdo Paulo: Blucher,
2015. 155 p. (ebook)

MUNARI, Bruno. Design e comunicagdo visual: contribuigdo para uma metodologia
didatica. S&o Paulo: Martins Fontes, 2001. (6 ex.)

PEREIRA JUNIOR, Luiz Costa. Guia para a edicdo jornalistica. 3. Ed. Petrdpolis:
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Vozes, ©2006. (4 ex.)
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

COLLARO, Antonio Celso. Producéo gréafica: arte e técnica na direcdo de arte. 2. Ed.
Sdo Paulo: Pearson Prentice Hall, 2012. (8 ex.)

FLUSSER, Vilém. O mundo codificado: por uma filosofia do design e da
comunicacgdo. Sdo Paulo: Cosac Naify, 2007. (Reimpressédo de 2010). (10 ex.)

HOLLIS, Richard. Design grafico: uma historia concisa. Sdo Paulo: Martins Fontes,
2001. (2 ex.)

HSUAN-VER, Tai. Design conceitos e métodos. Editora Blucher, 2017. (ebook).
ROBIN WILLIAMS. Design para quem nao é designer. Editora Callis, 2013 (ebook

ESTUDOS PARA DIVERSIDADE

EMENTA

Pensar a comunicacdo, a educacdo, a diversidade e a cultura no debate sobre as
diferengas e as desigualdades. Direitos humanos, relagdes etnicorraciais e a dignidade
humana. O direito a comunicacdo e de comunicar. Os produtos e os discursos midiaticos
no contexto social da violéncia e da desigualdade. Os produtos e os discursos midiaticos
no contexto social como potencializadores da reflexdo sobre as diferencas. Questdes
sociais e ambientais nas praticas de comunicacdo das organizacdes e nos produtos
midiaticos.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ARENDT, Hannah. Entre o passado e o futuro. [8. Ed.]. S&o Paulo: Perspectiva,
[2016]. (38 ex.)

MICHALISZYN, Mario Sergio. Educacéo e diversidade. 2. Ed. Ver. E atual. Curitiba:
Intersaberes, 2012. (Ebook)

SCHILLING, Flavia (Org.). Direitos humanos e educacdo: outras palavras, outras
praticas. Sdo Paulo: Cortez; PRODIVULGA, [s.d.]. (7 ex.)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BRASIL. Decreto n° 4281, de 25 de junho de 2002. Regulamenta a Lei n°® 9795, de 27
de abril de 1999, que institui a Politica Nacional de Educacdo Ambiental, e da
outras providéncias. Diario Oficial da Unido, Brasilia, 26 de junho de 2002. Secéo
1, p. 13. Disponivel em:
<http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/decreto/2002/d4281.htm> . Acesso em: 25
mar. 2021. (Decreto)

BRASIL. Diretrizes Curriculares Nacionais para a Educagio das Relacdes Etnico-
Raciais e para o0 ensino de Historia e Cultura Afro-Brasileira e Africana. Brasilia,
DF: Secretaria Especial de Politicas de Promocdo da Igualdade Racial. 2004.
Disponivel em:
<http://portal.inep.gov.br/documents/186968/484184/Diretrizes+curriculares+naci
onal+para+a+educa%C3%A7%C3%A30+das+rela%C3%A7%C3%B5es+%C3%
A9tnico-raciaist+e+para+o+ensino+de+hist%C3%B3ria+e+cultura+afro-



http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/decreto/2002/d4281.htm
http://portal.inep.gov.br/documents/186968/484184/Diretrizes+curriculares+nacional+para+a+educa%C3%A7%C3%A3o+das+rela%C3%A7%C3%B5es+%C3%A9tnico-raciais+e+para+o+ensino+de+hist%C3%B3ria+e+cultura+afro-brasileira+e+africana/f66ce7ca-e0c8-4dbd-8df3-4c2783f06386?version=1.2
http://portal.inep.gov.br/documents/186968/484184/Diretrizes+curriculares+nacional+para+a+educa%C3%A7%C3%A3o+das+rela%C3%A7%C3%B5es+%C3%A9tnico-raciais+e+para+o+ensino+de+hist%C3%B3ria+e+cultura+afro-brasileira+e+africana/f66ce7ca-e0c8-4dbd-8df3-4c2783f06386?version=1.2
http://portal.inep.gov.br/documents/186968/484184/Diretrizes+curriculares+nacional+para+a+educa%C3%A7%C3%A3o+das+rela%C3%A7%C3%B5es+%C3%A9tnico-raciais+e+para+o+ensino+de+hist%C3%B3ria+e+cultura+afro-brasileira+e+africana/f66ce7ca-e0c8-4dbd-8df3-4c2783f06386?version=1.2
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brasileira+e+africana/f66ce7ca-e0c8-4dbd-8df3-4c2783f06386?version=1.2>
Acesso em: 25 mar. 2021. (site)

BRASIL. Ministério da Educacéo. FAVERO, Osmar; TIMOTHY, Denis Ireland (Org.).
Educacdo como exercicio de diversidade. Brasilia: UNESCO ; MEC ; ANPED,
2007.(Colecéo Educacéo para todos, v.7). Disponivel em:
<http://portal.mec.gov.br/index.php?> .Acesso em 25 mar. 2021. (site)

BRASIL. Ministério da Educacdo. Resolugdo n° 1, de 30 de maio de 2012. Estabelece
diretrizes nacionais para a educacdo em direitos humanos. Diario Oficial da
Unido, Brasilia, 31 de maio de 2012. Secdo 1, p. 48. Disponivel em:
<http://portal.mec.gov.br/indexs.php?option=com_docman&view=download&alia
s=10889-rcp001-12&category slug=maio-2012-pdf&Itemid=30192> . Acesso
em: 25 mar. 2021. (Resolucéo)

FERREIRA FILHO, Manoel Gongalves. Direitos humanos fundamentais. 15. Ed. S&o
Paulo: Saraiva, 2016. (5 ex.)

MOEHELECKE, Sabrina. Acdo afirmativa: historia e debates no Brasil. Disponivel
em: <http://www.scielo.br/pdf/cp/n117/15559.pdf> . Acesso em 25 mar. 2021.
(PDF)

LEITURA E PRODUCAO DE TEXTOS

EMENTA

Escrita, leitura, analise e interpretacdo de textos aplicados a diversas linguagens verbais
e ndo verbais, possibilitando ao estudante comunicar-se eficientemente nas formas
escrita e oral. Os instrumentos de trabalho do estudante, a leitura e producéo de textos
académicos: resumo, a resenha e a sintese pessoal. As analises textual, temaética e
interpretativa de textos.

BIBLIOGRAFIA BASICA

FAVERO, Leonor L. Coes3o e coeréncia textuais. 11 ed. Sdo Paulo: Atica, 2010. (11
ex.)

FIORIN, José Luiz; SAVIOLI, Erancisco Platdo. Para entender o texto: leitura e
redacdo. 17. Ed. S&o Paulo: Atica, 2010. (14 ex.)

KOCH, Ingedore Grunfeld Villaca. Desvendando os segredos do texto. 7. Ed., 1.
Reimp. S&o Paulo: Cortez, 2011. (11 ex.)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FARACO, Carlos Alberto; TEZZA, Cristovdo. Pratica de texto: para estudantes
universitarios. Petropolis: Vozes, 2016. (24 ex.)

FEITOSA, Vera Cristina. Redacao de textos cientificos. 5. Ed. Campinas: Papirus,
2001. (5ex.)

FRANCA, Junia Lessa. Manual para normalizacdo de publicacbes técnico-
cientificas. 9 ed. Ver. E amp. Belo Horizonte: Ed. UFMG, 2013. (Reimpressao de


http://portal.inep.gov.br/documents/186968/484184/Diretrizes+curriculares+nacional+para+a+educa%C3%A7%C3%A3o+das+rela%C3%A7%C3%B5es+%C3%A9tnico-raciais+e+para+o+ensino+de+hist%C3%B3ria+e+cultura+afro-brasileira+e+africana/f66ce7ca-e0c8-4dbd-8df3-4c2783f06386?version=1.2
http://portal.mec.gov.br/index.php
http://portal.mec.gov.br/indexs.php?option=com_docman&view=download&alias=10889-rcp001-12&category_slug=maio-2012-pdf&Itemid=30192
http://portal.mec.gov.br/indexs.php?option=com_docman&view=download&alias=10889-rcp001-12&category_slug=maio-2012-pdf&Itemid=30192
http://www.scielo.br/pdf/cp/n117/15559.pdf
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2014). (39 ex.)

KLEIMAN, Angela. Oficina de leitura: teoria e pratica. 16. Ed. Campinas: Pontes,
2016. (18 ex.)

VAL, Maria da Graca Costa. Redacdo e textualidade. 4. Ed. Sdo Paulo: Martins
Fontes, 2016. (16 ex.)

TEORIAS DA COMUNICAGCAO

EMENTA:

Os paradigmas teoricos dos primeiros estudos da comunicagdo nos Estados Unidos e
Europa. Estudos da comunicacdo na América Latina. Perspectivas epistemoldgicas: 0s
novos paradigmas da comunicacdo. O problema da comunicacdo midiatica. A
globalidade do processo comunicativo.

BIBLIOGRAFIA BASICA

FRANCA, Vera V.; SIMOES, Paula G. Curso basico de teorias da comunicacao.
Belo Horizonte: Auténtica, 2016. (Ebook)

MARTINO, Luis Mauro Sa. Teoria da comunicacdo: ideias, conceitos e métodos. 5.
Ed. Rio de Janeiro: Vozes, 2014. (Ebook)

MESSAGI JUNIOR, Mario. Teorias da comunicacdo: aplicacbes contemporaneas.
Curitiba: Intersaberes, 2018. (Ebook)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BRIGGS, Asa; BURKE, Peter. Uma histdria social da midia: de Gutenberg a internet.
3. Ed., ver. E ampl. S&o Paulo: Zahar, 2016.

DEFLEUR, Melvin L.; BALL-ROKEACH, Sandra. Teorias da comunicacdo de
massa. Rio de Janeiro: Zahar, 1993.

HOHLFELDT, Anténio; MARTINO, Luiz C.; FRANCA, Vera Veiga (Org.). Teorias
da comunicacdo: conceitos, escolas e tendéncias. 15. Ed. Petrdpolis: Vozes,
2015.

THOMPSON, John B.. Ideologia e cultura moderna: teoria critica na era dos meios de
comunicacdo de massa. 5. Ed. Petrdpolis: Vozes, 2000.

WOLF, Mauro. Teorias da comunicacéo. 6. Ed. Lisboa: Presenca, 2001

3° PERIODO

COBERTURA JORNALISTICA E REDACAO II

EMENTA
Fontes e técnicas de captacdo de informagdes. Fatos noticiaveis e género informativo.
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Classificagdo das entrevistas: formatos e caracteristicas. Técnicas e estudo da estrutura e
do funcionamento da reportagem. Pesquisa jornalistica. Tipos de leads.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ERBOLATO, Mario L. Técnicas de codificagcdo em jornalismo: redagdo, captagdo e
edicdo no jornal diario. 5. Ed. S&o Paulo: Atica, 2008. (6 ex. + Ebook)

KOTSCHO, Ricardo. A pratica da reportagem. 4. Ed. Sdo Paulo: Atica, 2001. (5 ex.)

LAGE, Nilson. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica. 6.
Ed. Rio de Janeiro: Record, 2006. (5 ex.)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GARRETT, Annette Marie. A entrevista, seus principios e métodos. 7. Ed. Rio de
Janeiro: Agir, 1977. (3 ex.)

DIMENSTEIN, Gilberto. A aventura da reportagem. 3. Ed. Sdo Paulo: Summus,
1990. (3 ex.)

COIMBRA, Oswaldo. O texto da reportagem impressa: um curso sobre sua estrutura.
Sdo Paulo: Atica, 1993. (6 ex.)

MEDINA, Cremilda. Entrevista: o dialogo possivel. S&o Paulo: Atica, 2001. (3 ex. +
Ebook)

OYAMA, Thais. A arte de entrevistar bem. Sdo Paulo: Contexto, ©2008.
(Ebook)

ESTUDOS DA LINGUAGEM

EMENTA

Linguagem e vida social. A comunicacdo enquanto interacdo simbolica. Os conceitos de
signo, narrativa, texto e discurso. A producdo de sentido. As representacbes e 0s
imaginarios sociais. As dimens@es linguistica, semiotica e discursiva da linguagem.
Géneros discursivos e fungdes da linguagem da comunicagdo social. A linguagem
verbal e outros sistemas semidticos. Analise de diversos géneros do dominio midiatico,
principalmente os jornalisticos.

BIBLIOGRAFIA BASICA
BARTHES, Roland. Elementos de semiologia. 14 ed. S&o Paulo: Cultrix, 2001.

FIGARO, Roseli. Comunicacdo e andlise do discurso. S&o Paulo: Contexto, 2012.
(Ebook)

JOLY, Martine. Introduc¢do a analise da imagem. 14. Ed. Campinas: Papirus, 2012,
(Reimpresséo de 2015).

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR



Bacharelado em Jornalismo | 66

BAKHTIN, M. M. Marxismo e filosofia da linguagem: problemas fundamentais do
método socioldgico na ciéncia da linguagem. 13. Ed. 1 reimp. Séo Paulo: Hucitec,
2012.

CHARAUDEAU, Patrick. Discurso das midias. Sdo Paulo: Contexto, 2010.

GUIMARAES, Thelma de Carvalho. Comunicacéo e linguagem. S&o Paulo: Pearson,
2012. (Ebook)

MAINGUENEAU, Dominique. Anélise de textos de comunicagdo. 3. Ed. S&o Paulo
[s.n.].

PUPPI, Alberto. Comunicacdo e semidtica. Curitiba: Intersaberes, 2012. (Ebook)

INTRODUCAO A MIiDIA ELETRONICA

EMENTA

Radio e TV: histéria e caracteristicas dos dispositivos. Producdo em radio e TV:
elementos basicos. Imagem, estética e linguagem audiovisual. Linguagem radiofénica:
texto, locucdo e sonoplastia. Linguagem televisiva: texto, som e imagem. Técnicas de
gravacdo e edicdo. Exercicios de producdo em radio e TV. A producéo de video e audio
para midias digitais.

BIBLIOGRAFIA BASICA
BUCCI, Eugénio. Brasil em tempo de TV. Sdo Paulo: Boitempo, 2005. (6 ex.)

COMPARATO, Doc. Da criagéo ao roteiro. [5. Ed.]. S&o Paulo: Summus, 2018. (9 ex.
+ Ebook)

MCLEISH, Robert. Producéo de radio: um guia abrangente de producédo radiofénica.
Sdo Paulo: Summus, 2001. (11 ex.)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARBEIRO, Herodoto; LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de telejornalismo: os
segredos da noticia na TV. Rio de Janeiro: Elsevier, 2002. (4 ex.)

MACHADO, Arlindo. A televisao levada a sério. Sdo Paulo: SENAC, 2009. (4 ex.)

MUSBURGER, Robert B. Roteiro para midia eletrénica: TV, radio, animagdo e
treinamento corporativo. Rio de Janeiro: Elsevier, 2008. (4 ex.)

PRADO, Emilio. A estrutura da informacéo radiofonica. 3. Ed.Sdo Paulo: Summus,
1989. (5 ex.)

WATTS, Harris. On 66nters: o curso de producao de filme e video da BBC. [5. Ed.].
Sé&o Paulo: Summus, ©1984. (4 ex.)

DIPRE | — Jornal laboratério |

EMENTA
Elementos béasicos de producdo jornalistica em midia digital. Elementos béasicos do
jornalismo na web: Interatividade, Hipertextualidade. Reunido de pauta semanal para
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definicdo de contelidos e projetos a serem executados. Producdo, apuracdo, edicdo e
pos-producdo da noticia em midia digital. A turma é dividida em editores e reporteres
que devem semanalmente produzir matérias, reportagens e artigos de opinido e
editoriais de modo a contemplar todas as editorias do Laboratorio de Jornalismo/Jornal
Laboratorio. Privilegia-se a cobertura de pautas regionais. O docente responsavel
trabalna em conjunto com o professor responsavel pelo Laboratério de
Jornalismo/Jornal Laboratdrio na definicdo de pautas e distribui¢do de funcdes.

BIBLIOGRAFIA BASICA

LAGE, Nilson. Estrutura da noticia. 5. Ed. 2. Imp.. Sdo Paulo: Atica, 2000.(Série
Principios)

MEDINA, Cremilda. Entrevista: o dialogo possivel. S&o Paulo: Atica, 2001.

RIBEIRO, Alexsandro. Conceitos fundamentais de planejamento e producéo
gréfica. 12 ed. Curitiba: Intersaberes, 2020. (e-book)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

COELHO, Paulo Vinicius. Jornalismo esportivo. Sdo Paulo: Contexto, 2003.
(Reimpresséo de 2015)

FERRARI, Pollyana. Hipertexto, hipermidia: as novas ferramentas da comunicacao
digital. Sdo Paulo: Contexto, 2007. (Ebook)

MARTINO, Luis Mauro Sa. Teorias das midias digitais: linguagens, ambientes e
redes. 12 ed. Rio de Janeiro: Editora VVozes, 2014 (e-book)

MELO, José Marques de. Jornalismo, forma e contetdo. Sdo Paulo: Difusdo, 2009.
(Reimpresséo de 2017). (5 ex.+ Ebook)

PIZA, Daniel. Jornalismo cultural. Sdo Paulo: Contexto, 2003. (Reimpressdo de
2013). (5ex.)

OFICINA DE JORNALISMO IMPRESSO

EMENTA

Prética orientada em jornalismo impresso. Processo de producdo jornalistica: pauta,
apuracdo, entrevista. A estrutura da noticia. O lead e a técnica da piramide invertida. O
texto jornalistico e suas particularidades nas midias impressas. Projeto grafico em
jornais. Técnicas de composi¢do visual, impressdo e suas implicacdes sobre o projeto
gréafico. Introducdo a préatica de producéo gréfica.

BIBLIOGRAFIA BASICA

COIMBRA, Oswaldo. O texto da reportagem impressa: um curso sobre sua estrutura.
Séo Paulo: Atica, 1993. (6 ex.)

LAGE, Nilson. Estrutura da noticia. 5. Ed. 2. Imp.. S&o Paulo: Atica, 2000. (6 ex.)

ERBOLATO, Mario L. Técnicas de codificacdo em jornalismo: redagdo, captacdo e
edicdo no jornal diario. 5. Ed. S&o Paulo: Atica, 2008. (6 ex. + Ebook)
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

COLLARO, Antonio Celso. Producdo grafica: arte e técnica da midia impressa. Sao
Paulo: Pearson, 2007. (Ebook)

DIMENSTEIN, Gilberto; KOTSCHO, Ricardo. A aventura da reportagem. 3. Ed. Séo
Paulo: Summus, 1990. (3 ex.)

KOTSCHO, Ricardo. A pratica da reportagem. 4. Ed. Sdo Paulo: Atica, 2001. (5 ex.)

LAGE, Nilson. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica. 6.
Ed. Rio de Janeiro: Record, 2006. (5 ex.)

OYAMA, Thais. A arte de entrevistar bem. S&o Paulo: Contexto, 2008. (ebook).

RECH, Gisele Krodel. Redacdo jornalistica: apontamentos para a producdo de
contedo. Curitiba: Intersaberes, 2018. (Ebook

PESQUISA DE OPINIAO

EMENTA

Conceito de opinido publica. As funcbes das pesquisas de opinido. Pesquisa de opinido e
mercado. Passos e critérios cientificos para realizacdo de uma pesquisa. Defini¢cdo do
problema e concepcdo da pesquisa. Métodos e técnicas de coleta de dados em pesquisa
qualitativa. Métodos quantitativos e qualitativos. Instrumentos de pesquisa, coleta e
andlise de dados. Préatica de pesquisa.

BIBLIOGRAFIA BASICA

LAGO, Claudia; BENETTI, Marcia (Org.). Metodologia de pesquisa em jornalismo.
3. Ed. Petropolis: Vozes, 2010. (8 ex.)

BAUER, Martin W.; GASKELL, George (Org.). Pesquisa qualitativa com texto,
imagem e som: um manual prético. 13. Ed. Petropolis: Vozes, 2015. (25 ex.)

MINAYO, Maria Cecilia de Souza; DESLANDES, Suely Ferreira; GOMES, Romeu
(Org.). Pesquisa social: teoria, método e criatividade. Petropolis: Vozes, 2016. (20
ex.+ Ebook)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BABBIE, Earl. Métodos de pesquisas de Survey. Belo Horizonte: UFMG, 1999.
(Reimpressao de 2001). (5 ex.)

MALDONADO, Alberto Efendy et al. Metodologias de pesquisa
em comunicagao: olhares, trilhas e processos. 2. Ed., ampl. E atual. Porto Alegre:
Sulina, 2011. (8 ex.)

FAUSTO NETO, Antonio (org.)... et al. Praticas midiaticas e espago publico. Porto
Alegre: EDI PURRS, 2001. (2 ex.)

FONSECA, Jairo Simon. Curso de estatistica. Sdo Paulo: Atlas, 2011. (35 ex.)

LAVILLE, Christian. Construgdo do saber: manual de metodologia da pesquisa em
ciéncias humanas. Porto Alegre: Artmed, 1999. (Reimpressao de 2008). (20 ex.)
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PRINCIPIOS DE ECONOMIA

EMENTA

Conceitos basicos da Economia: Os principios econémicos. O Sistema Econémico:
estrutura, modelos de funcionamento, o problema econémico, comportamento do
produtor e do consumidor. Macroeconomia: PIB, Renda, Consumo, Emprego,
Crescimento e desenvolvimento econdémico. Economia Brasileira: formacao historica —
da Colbnia a contemporaneidade, a ordem econdémica na Constituicdo, as relacGes
internacionais. Jornalismo econémico.

BIBLIOGRAFIA BASICA

GREMAUD, Amaury Patrick; VASCONCELLOS, Marco Antonio Sandoval de;
TONETO JUNIOR, Rudinei. Economia brasileira contemporanea. 8. Ed. Sdo
Paulo: Atlas, ©2017. (Reimpressdo de 2018). (16 ex.)

MANKIW, N. Gregory. Principios de microeconomia. Sdo Paulo: Cengage Learning,
©2014. (16 ex.)

VASCONCELLOS, Marco Antonio Sandoval de; GARCIA, Manuel Enriquez.
Fundamentos de economia. 5. Ed. S&o Paulo: Saraiva, 2014. (Reimpressao de
2015). (19 ex.)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KRUGMAN, Paul R.; OBSTFELD, Maurice. Economia Internacional: teoria e
politica — 82 edicdo. Editora Pearson. (e-book)

MOCHON MORCILLO, Francisco. Principios de economia. S&o Paulo: Pearson
Prentice Hall, 2007. (Ebook)

NOGAMI, Otto; PASSOS, Carlos Roberto M. Principios de economia. 7. Ed. Sao
Paulo: Cencage Learning, 2016. (17 ex.)

PINHO, Diva Benevides; VASCONCELLOS, Marco Antonio Sandoval de; TONETO
JUNIOR, Rudinei (Org.). Manual de economia: equipe de professores da USP. 6.
Ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2011. (19 ex.)

SOUZA, Jobson Monteiro. Economia brasileira. (Ebook) Editora Pearson (e-book)

4° PERIODO

ANTROPOLOGIA DAS SOCIEDADES COMPLEXAS

EMENTA
Estudo das dimensdes simbolicas do comportamento social. Configuracdes da sociedade
contemporanea. Processos sociais e culturais complexos. RelagGes eétnico-raciais.
TransformacGes de tempo e espacgo. O uso dos recursos antropoldgicos de investigacéo.
Itinerarios dos sujeitos sociais, seus tracos identitarios e suas interferéncias nos niveis
estruturais.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

BERMAN, Marshall. Tudo que é sélido desmancha no ar: a aventura da modernidade.
Sdo Paulo: Cia das Letras, 2011. (Reimpresséo de 2014). (20 ex.)

LARAIA, Roque de Barros. Cultura: um conceito antropologico. 17. Ed. Rio de
Janeiro: Zahar, 2004. (22 ex.)

VELHO, Gilberto. Individualismo e Cultura: notas para uma antropologia da
sociedade contemporanea. 8. Ed. Rio de Janeiro: Zahar, 2008. (17 ex.)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CALVINO, italo. As cidades invisiveis. Sdo Paulo: Cia. Das Letras, 2. Ed, 2002.
(Reimpresséo de 2007). (4 ex.)

DAMATTA, Roberto. O que faz o brasil, Brasil?. 12. Ed. Rio de Janeiro: Rocco,
2001. (3 ex.)

HALL, Stuart. A identidade cultural na pés modernidade. 12. Ed. Rio de Janeiro:
Lamparina, 2015. (Reimpressdo de 2019). (4 ex.)

LAPLANTINE, Francois. Aprender antropologia. 8. Ed. S&o Paulo: Brasiliense, 1994.
(10 ex.)

ORTIZ, Renato. Mundializagéo e cultura. Sdo Paulo: Brasiliense, 1994. (Reimpressao
de 2006). (10 ex.)

COBERTURA JORNALISTICA E REDACAO llII

EMENTA

A grande reportagem: planejamento, apuragdo e texto. O jornalismo investigativo. A
investigacdo jornalistica em profundidade. Levantamento de fontes e informacdes. A
apuracdo, pesquisa e checagem. Reportagem assistida por tecnologias da informacao
(RAC — Reportagem Assistida por Computador; apuracdo em rede). Jornalismo de
precisdo. As grandes reportagens. O livro-reportagem. O jornalismo investigativo nas
varias midias.

BIBLIOGRAFIA BASICA

LIMA, Edvaldo Pereira. Paginas ampliadas: o livro-reportagem como extensdo do
jornalismo e da literatura. 4. Ed., ver. E ampl. Barueri: Manole, 2009. (Ebook)

RIBEIRO, Alexsandro Teixeira; MARTINS, Rafael Moro; JUNIOR, José Lé&zaro;
FREY, Jodo Guilherme. Jornalismo de dados: conceitos, rotas e estrutura
produtiva. Editora Intersaberes, 2018. (e-book)

KONIG, Mauri. Jornalismo de Dados. Contentus, 2019 (e-book)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BELO, Eduardo. Livro-reportagem. Séo Paulo: Contexto, 2006.

CERTEAU, Michel de. A invencéo do cotidiano: as artes do fazer. Petropolis: Vozes,
2003. (8 ex.)
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FERREIRA, Carlos Rogé. Literatura e jornalismo, praticas politicas: discursos e
contradiscursos, 0 novo jornalismo o romance-reportagem e os livros-reportagem.
Sdo Paulo: Edusp, 2004. (4 ex.)

GARCIA, Regina L. Método: pesquisa com o cotidiano. S&o Paulo: Contexto, 2003. (4
ex.)

LODI, Jodo Bosco. A entrevista: teoria e pratica. 8. Ed. Sdo Paulo: Pioneira, 1998. (3
ex.)

GESTAO DA COMUNICACAO

EMENTA

A comunicacdo como elemento estratégico para as organizagGes contemporaneas nas
relacbes de trabalho, mercado e com a sociedade civil. Assessoria de comunicacdo
Integrada. Planejamento de Comunicagdo Integrada e suas etapas. Ac¢ao extensionista de
planejamento de comunicacgdo integrada para um anunciante real.

BIBLIOGRAFIA BASICA

KUNSCH, Margarida Maria Krohling (Org.). Gestdo estratégica em comunicagao
organizacional e relacdes publicas. Sdo Caetano do Sul: Difusdo, 2019. (12 ex. +
Ebook)

MARCHIORI, Marlene (Org.). Comunicacdo e organizacdo: reflexdo, processos e
praticas. Sdo Caetano do Sul: Difusdo, 2010. (Ebook)

VASCONCELOS, Luciene Ricciotti. Planejamento de comunicagdo integrada:
manual de sobrevivéncia para as organizagfes do século XXI. Sdo Paulo:
Summus, 2009. (Ebook)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BUENO, Wilson. Comunicacdo empresarial: teoria e pesquisa. Barueri: Manole,
2003. (4 ex.)

FORNI, Jodo José. Gestao de crises e comunicacdo: o que gestores e profissionais de
comunicacgdo precisam saber para enfrentar crises corporativas. 2. Ed. Sdo Paulo:
Atlas, 2015. (5 ex.)

KUNSCH, Margarida M. K. Comunicacdo organizacional: histérico, fundamentos e
processos. Sao Paulo: Saraiva, 2011. V. 1. (4 ex.) Passar para a complementar

KUNSCH, Margarida Maria Krohling (Org.). Comunicagdo organizacional
estratégica: aportes conceituais e aplicados. Sdo Paulo: Summus, 2016. (Ebook)

LUPETTI, Marcélia. Gestao estratégica da comunicagdo mercadoldgica. Sdo Paulo:
Thomson, 2009. (8 ex.)

SAAD, Beth. Estratégias 2.0 para a midia digital: internet, informacdo e
comunicacgéo. 3. Ed. Sdo Paulo: SENAC, 2012. (9 ex.)

DIPRE Il — Jornal laboratério 11
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EMENTA:

Producédo, apuracdo, edicdo e pos-producdo da noticia em midia digital. Elementos
basicos do jornalismo na web: Memoria, Instantaneidade/Atualizacdo Continua. A
turma € dividida em editores e repdrteres que devem semanalmente produzir matérias,
reportagens e artigos de opinido e editoriais de modo a contemplar todas as editorias
do Laboratério de Jornalismo/Jornal Laboratorio. Privilegia-se a cobertura de pautas
regionaise a produgdo de uma grande reportagem fazendo uso da linguagem
hipertextual e multimidiatica. O docente responsavel trabalha em conjunto com o
professor responsével pelo Jornal Laboratorio na definicdo de pautas e distribuicdo de
funcoes.

BIBLIOGRAFIA BASICA

KONIG, Mauri. Processo de produgdo jornalistica. 1%d. Curitiba: Contentus, 2020.
(e-book)

MELO, José Marques de. Jornalismo, forma e conteddo. Sdo Paulo: Difusdo, 2009.
(Reimpresséo de 2017). (5 ex.+ Ebook)

SAAD, Beth. Estratégias 2.0 para a midia digital: internet, informacdo e
comunicagéo. 3. Ed. Sdo Paulo: SENAC, 2012. (9 ex.)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BOZZA, Gabriel. Redacdo ciberjornalistica: teoria e pratica na comunicacdo digital.
Curitiba: Intersaberes, 2018. (Ebook).

COELHO, Paulo Vinicius. Jornalismo esportivo. Sdo Paulo: Contexto, 2003.
(Reimpresséo de 2015)

MARTINS, Franklin. Jornalismo politico. Sdo Paulo: Contexto, 2005. (Ebook)

OLIVEIRA, Fabiola de. Jornalismo cientifico. 3. Ed. Sdo Paulo: Contexto, 2010.
(Reimpressdo de 2016). (5 ex.+ Ebook)

PIZA, Daniel. Jornalismo cultural. Sdo Paulo: Contexto, 2003. (Reimpressdo de
2013). (5 ex.)

OFICINA DE RADIOJORNALISMO

EMENTA

O radio na contemporaneidade: aspectos conceituais, técnicos, histéria, evolugdo e
desenvolvimento. Técnicas de redacdo, producdo, gravacdo e edicdo de noticias. A
entrevista e a reportagem no radio: pauta, preparacdo, apuracdo, tratamento da
informacao, edicdo, uso de recursos sonoros e apresentacdo. Programas jornalisticos em
diferentes formatos. O 4&udio no jornalismo online: caracteristicas, tendéncias e
perspectivas. Producéo e técnica de redacdo da noticia para radio online.

BIBLIOGRAFIA BASICA

MCLEISH. Robert. Producéo de radio: um guia abrangente de producéo radiofonica.
4. Ed. S&o Paulo: Summus, 2001. (11 ex.)
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JAVORSKI, Elaine. Radiojornalismo: do analdgico ao digital. Curitiba: Intersaberes,
2017. (Ebook)

KENNEDY, Roseann; PAULA, Amadeu Nogueira de. Jornalismo e publicidade no
radio: como fazer. Sdo Paulo: Contexto, 2013. (Ebook)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:
CHARAUDEAU, Patrick. Discurso das midias. S&o Paulo: Contexto, 2010. (5 ex.)

DEL BIANCO, Nelia R. MOREIRA, Sénia V. (Org). Radio no Brasil: tendéncias e
perspectivas. Rio de Janeiro: UERJ, 1999. (3 ex.)

JUNG, Milton. Jornalismo de radio. Sdo Paulo: Contexto, 2004. (Ebook)
NIEMEYER FILHO, Aloysio. Ver e ouvir. Brasilia: Editora UNB, 1997. (3 ex.)

PRADO, Emilio. A estrutura da informacao radiofonica. 3. Ed. S&o Paulo: Summus,
1989. (5 ex.)

TEORIA POLITICA E DEMOCRACIA

EMENTA

Estudo da teoria politica classica. Compreensao sobre a formacao do Estado Moderno, a
sociedade civil e os fundamentos do Estado Democratico de Direito. As teorias sobre a
Democracia  Liberal e o0os processos de construcdo da Democracia
Participativa e Deliberativa. Discussdes sobre os desafios da democracia no contexto
contemporaneo.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ARENDT, Hannah. A condi¢do humana.5. Ed. Ver. Rio de Janeiro: Forense
Universitaria, 1991. 352 p.

BOBBIO, Norberto. Estado, governo, sociedade: para uma teoria geral da politica /. 3.
Ed. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1990. 173 p

WEFFORT, Francisco C. Os classicos da politica: Maquiavel, Hobbes, Locke,
Montesquieu, Rosseau, o federalista. 3. ed. So Paulo: Atica, 1991. 287 p.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ABBADIE, Jacques. Cidadania no Brasil: o longo caminho. 9. Ed. Rio de Janeiro:
Civilizagéo Brasileira, 2007. 236 p

BOBBIO, Norberto. O futuro da democracia: uma defesa das regras do jogo. 13. Ed.,
ver. Sdo Paulo: Paz e Terra, 2015. 301 p.

GOHN, Maria da Gloria Marcondes; BRINGEL, Breno M (Org.). Movimentos sociais
na era global. 2. Ed. Petrépolis: Vozes, 2012. 250 p.

NOGUEIRA, Marco Aurélio.Um Estado para a sociedade civil: temas éticos e
politicos da gestdo democratica. 3. ed. Sdo Paulo: Cortez, 2011. 268 p. ISBN
9788524916526.

SANTOS, Boaventura de Sousa; CHAUI, Marilena de Souza. Direitos humanos,
democracia e desenvolvimento. 1. ed. S&o Paulo: Cortez, 2013. 133 p.
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5° PERIODO

ASSESSORIA DE MIDIAS

EMENTA

Assessoria de midias e seus campos integrados. Comunicacdo organizacional na era
digital: gestdo de conteudos, storytelling e transmidia. Relacionamentos com midia e
publicos de interesse. Produtos e servigos de assessoria de midias. Planejamento,
implantacdo e gestdo de assessoria. Pauta, producdo e fontes em assessoria de midias.
Informacdo organizacional e interesse publico e interesse do publico. Midias
customizadas. Técnicas de redacéo e tratamento da informacdo. Condutas éticas. Gestdo
de crise e de imagem. O assessor de midias: perfil e habilidades. O jornalista assessor: a
realidade brasileira. Mensuracdo de resultados. Orientacdo para planejamento e
producdo jornalistica em midia institucional.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CARVALHO, Claudia; REIS, Léia M. A. Manual pratico de assessoria de imprensa.
Rio de Janeiro: Campus, 2009. (7 ex.)

MAFEI, Maristela; GIL, Patricia (Coord). Assessoria de imprensa como se relacionar
com a midia. 4. Ed. Séo Paulo: Contexto, 2012. (Ebook)

SAAD, Beth. Estratégias 2.0 para a midia digital: internet, informacdo e
comunicagéo. 3. Ed. Sdo Paulo: SENAC, 2012. (9 ex.)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BONA, Nivea Canalli. Assessoria de imprensa: ponte entre jornalistas e sociedade.
Curitiba: Intersaberes, 2017. (Ebook)

ALMANSA, Ana. Assessorias de comunicacdo. Sdo Caetano do Sul: Difusdo, 2017.
(Ebook)

FERRARETTO, Elisa Kopplin; FERRARETTO, Luiz Artur. Assessoria de
imprensa. 5. Ed. Ver. E atual. Sdo Paulo: Summus, 2009. (Ebook)

FORNI, Jodo José. Gestdo de crises e comunicacdo: o que gestores e profissionais de
comunicacdo precisam saber para enfrentar crises corporativas. 2. Ed. Sdo Paulo:
Atlas, 2015. (5 ex.)

COBERTURA JORNALISTICA E REDACAO IV

EMENTA

O Jornalismo como conhecimento social e poder. Evolugdo do jornalismo: opiniéo,
informacdo e interpretacdo de dados. ldeologia e manipulacdo: redacdo, opinido,
interpretacdo e edicdo. A relacdo entre a redacdo e a edicdo. Géneros interpretativo e
opinativo: formatos e caracteristicas. Pratica de redacdo e edicdo de textos opinativos e
interpretativos.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

BOZZA, Gabriel. Redacéo ciberjornalistica: teoria e pratica ha comunicacdo digital.
Curitiba: Intersaberes, 2018. (Ebook)

DINES, Alberto. O papel do jornal e a profissdo do jornalista. Sdo Paulo: Summus,
2009. (Ebook)

ERBOLATO, Mario L. Técnicas de codificacdo em jornalismo: redacdo, captacdo e
edicdo no jornal diario. 5.ed. Sdo Paulo: Atica, 2008. (6 ex. + Ebook)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CITELLI, Adilson. Linguagem e persuasdo. 16. Ed. Sdo Paulo: Atica, 2004. (6 ex.+
Ebook)

FAUSTO NETO, Antbnio (Org.). Praticas midiaticas e espaco publico. Porto alegre:
EDIPUCRS, 2001. (2 ex.)

PEREIRA JUNIOR, Luiz Costa. Guia para a edicao jornalistica. 3. Ed. Petrépolis:
Vozes, ©2006. (4 ex.)

RECH, Gisele Krodel. Redacdo Jornalistica: apontamentos para producdo de contetdo.
Curitiba: Editora Intersaberes, 2018.

STANCKI, Rodolfo. Entranhas do Entranhas da imprensa: teoria e pratica
dos géneros jornalisticos. Curitiba: Editora Intersaberes. 2018.

COMUNICACAO E CULTURA

EMENTA

Cultura nas sociedades complexas. Os meios de comunicagdo na dindmica social. O
circuito comunicativo e processo cultural: negociacGes e trocas simbdlicas. A dinamica
cultural no Brasil contemporaneo.

BIBLIOGRAFIA BASICA
EAGLETON, Terry. A idéia de cultura. Sdo Paulo: UNESP, 2003. (9 ex.)

MARTIN B., Jests. Dos meios as mediacdes: comunicacdo, cultura e hegemonia. 7.
Ed. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, ©2009. (9 ex.)

WILLIAMS, Raymond. Cultura e materialismo. Sdo Paulo: UNESP, 2011. (9 ex.)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

HALL, Stuart. A identidade cultural na pés modernidade. 12. Ed. Rio de Janeiro:
Lamparina, 2015. (4 ex.)

HARVEY, David. A condi¢cdo po6s-moderna: uma pesquisa sobre as origens da
mudanga cultural. 21. Ed. S&o Paulo: Loyola, 2011. (12 ex.)

LIPOVETSKY, Gilles. A felicidade paradoxal: ensaio sobre a sociedade do
hiperconsumo. S&o Paulo: Cia das Letras, 2006. (Reimpresséo de 2017). (5 ex.)

SANTOS, Milton. Por uma outra globalizacdo: do pensamento Unico a consciéncia
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universal. 26. Ed. Rio de Janeiro: Record, 2017. (5 ex.)

THOMPSON, John B. Ideologia e cultura moderna: teoria critica na era dos meios de
comunicacdo de massa. 5. Ed. Petrépolis: Vozes, 2000. (4 ex.)

COMUNICACAO E TRABALHO

EMENTA

Visdo historico-critica das teorias administrativas estruturantes das organizagdes no
processo industrial. Transformacdes do mundo do trabalho e suas consequéncias para as
relagbes de comunicacdo e trabalho. Os meios de comunicagdo como meios de
producdo. O desenvolvimento das Tecnologias de Informacdo e Comunicacdo e as
transformacgdes do mundo do trabalho no setor produtivo da comunicagdo. Arranjos
produtivos no setor da comunicacao.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ANTUNES, Ricardo L. C. Adeus ao trabalho? Ensaio sobre as metamorfoses e a
centralidade do mundo do trabalho. 16. Ed. Sdo Paulo: Cortez, [2015].
(Reimpressao de 2016). (8 ex.)

CORIAT, Benjamin. Pensar pelo avesso: o modelo japonés de trabalho e organizagao.
Rio de Janeiro: Revan, 1994. (4 ex.)

FIGARO, Roseli. As relacGes de comunicacdo e as condi¢bes de producdo no
trabalho de jornalistas em arranjos econdmicos alternativos as corporacdes
de midia. Sao Paulo: Escola de Comunicagdes ¢ Artes/ USP, 2018. (E-Book)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARROS, Janaina Visibeli; RASLAN FILHO, Gilson Soares (Org). Comunicacao,
Desenvolvimento, Trabalho: perspectivas criticas. Porto Alegre, RS: Editora Fl,
2020. (E-book) Disponivel em: https://www.editorafi.org/84trabalho

MARQUES, Léa  (Org). Trajetérias da informalidade no  Brasil
Contemporaneo. Sdo Paulo: Fundacdo Perseu Abramo, 2021. (E-book)
Disponivel em: https://fpabramo.org.br/publicacoes/wp-
content/uploads/sites/5/2021/07/Trabalho-e-informalidade-web_final.pdf

MARCHIORI, Marlene (Org.). Comunicacdo e organizacdo: reflexdo, processos e
praticas. S&o Caetano do Sul: Difusdo, 2010. (Ebook)

SAAD, Beth. Estratégias 2.0 para a midia digital: internet, informacdo e
comunicagdo. 3. Ed. Sdo Paulo: SENAC, 2012. (9 ex.)

WILLIAMS, Raymond. Cultura e Materialismo. Sd0 Paulo: Editora UNESP,
2011. (1ex)

DIPRE 11l — Laboratorio ERY - Agéncia Escola de Divulgacéo Cientifica |

EMENTA
Introducdo a Comunicagdo Publica da Ciéncia. Ciéncia, midia e interesse social. Os


https://www.editorafi.org/84trabalho

Bacharelado em Jornalismo | 77

cuidados na apuracdo, escrita e divulgacao de temas cientificos. O relacionamento entre
jornalistas e pesquisadores. Producdo, apuracédo, edicdo e pds-producdo de conteudo de
divulgacdo cientifica em midia digital. A turma é dividida em editores e reporteres que
devem semanalmente produzir material textual e audiovisual de modo a contemplar
todas as &reas do site do Laboratorio ERY - Agéncia Escola de Divulgacao Cientifica do
curso de Jornalismo da UEMG-Divinopolis, meio em que serdo divulgadas as
producdes. As pautas deverdo preferencialmente contemplar agdes e projetos
desenvolvidos por instituicbes publicas em Minas Gerais. O docente responsavel
trabalha em conjunto com os professores-coordenadores da Laboratorio ERY - Agéncia
Escola de Divulgacdo Cientifica na definicdo de pautas, projetos e distribuicdo de
funcoes.

BIBLIOGRAFIA BASICA
OLIVEIRA, Fabiola de. Jornalismo Cientifico. Sdo Paulo, Contexto, 2002.

VILAS BOAS, Sergio (Org.). Formacédo e Informacdo Cientifica: jornalismo para
iniciados e leigos. Sdo Paulo: Summus, 2005. (5 ex.)

TABAKMAN, Roxana. A saude na midia: medicina para jornalistas, jornalismo para
médicos. Sdo Paulo: Summus, 2013. (Ebook)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
FERRARI, Pollyana. Jornalismo Digital. Sdo Paulo: Contexto, 2004.

LAGE, Nilson., Reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica. Rio
de Janeiro: Record, 2004

LEMOS, André. Comunicacdo e mobilidade: aspectos socioculturais das tecnologias
moveis de comunicacdo no Brasil. Salvador: EDUFBA, 20009.

MELO, José Marques de. Jornalismo, forma e contetdo. Séo Paulo: Difusdo, 2009.
(Reimpressdo de 2017). (5 ex.+ Ebook)

SAAD, Beth. Estratégias 2.0 para a midia digital:internet, informacdo e
comunicacdo. 3. Ed. Sdo Paulo: SENAC, 2012. (9 ex.)

OFICINA DE JORNALISMO AUDIOVISUAL

EMENTA

Modelos de telejornalismo: géneros e formatos. Narrativas audiovisuais. O processo de
producdo em Jornalismo audiovisual. O didlogo texto-imagem. A noticia na grade de
programacéo. Infraestrutura operacional de um telejornal e o impacto no tratamento da
noticia. O script do telejornal e o roteiro da reportagem. Edicdo e paginagdo de
noticiario. Producdo de entrevistas, reportagens e telejornais. Pesquisa, investigacdo e
producdo para grandes reportagens e documentarios em video. Programas especiais.
Coberturas especializadas: cultura, esporte, economia, politica, historia, cidadania.
Reportagens e videos experimentais.

BIBLIOGRAFIA BASICA
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MONTEZ, Carlos; BECKER, Valdecir. TV digital interativa: conceitos, desafios e
perspectivas para o Brasil. 2. Ed. Florianopolis: Editora da UFSC, 2005. (Ebook)

ARAUJO, Gilvan Ferreira de. Telejornalismo: da historia as técnicas. Curitiba:
Intersaberes, 2017. (Ebook)

CARVALHO, Alexandre. Reportagem na TV: como fazer, como produzir, como
editar. S&o Paulo: Contexto, 2010. (Ebook)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BISTANE, Luciana; BACELLAR, Luciane. Jornalismo de TV. Sao Paulo: Contexto,
2005. (Ebook)

CHARAUDEAU, Patrick. Discurso das midias. S&o Paulo: Contexto, 2010. (5 ex.)
MACHADO, Arlindo. A televisdo levada a sério. S&o Paulo: SENAC, 2009. (4 ex.)

PATERNOSTRO, Vera Iris. O texto na TV: manual de telejornalismo. Sdo Paulo,
Brasiliense, 1999. (7 ex.)

REZENDE, Guilherme Jorge de. Telejornalismo no Brasil: um perfil editorial. Séo
Paulo: Summus, 2000. (5 ex.)

WATTS, Harris. Onnters: o curso de producdo de filme e video da BBC. [5. Ed.]. Sdo
Paulo: Summus, ©1984. (4 ex.)

6° PERIODO

ECONOMIA POLITICA DA COMUNICACAO

EMENTA

A importancia estratégica das politicas publicas e privadas de comunicagdo, suas
implicacOes legais, seus impactos mercadoldgicos e suas consequéncias socioculturais.
O papel do Estado e da sociedade civil na democratizacdo dos sistemas de
comunicacdo. Liberdade de Expressdo e Censura. Comunicacdo radical, comunitaria,
popular, alternativa e independente.

BIBLIOGRAFIA BASICA

FIGARO, Roseli. As relagdes de comunicagdo e as condi¢cdes de produgdo no trabalho
de jornalistas em arranjos econdmicos alternativos as corporagdes de midia. Sdo
Paulo: Escola de Comunicagoes e Artes/ USP, 2018. (E-Book)

CARVALHO, Guilherme (Org.). Jornalismo e cidadania: iniciativas colaborativas,
alternativas, comunitarias, populares e sindicais no Brasil. Curitiba: Intersaberes,
2020. (Ebook)

THOMPSON, John B.A midia e a modernidade: uma teoria social da midia.
Petropolis: Vozes, 2001. (5 ex.)
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARROS, Janaina Visibeli; RASLAN FILHO, Gilson Soares (Org). Comunicacao,
Desenvolvimento, Trabalho: perspectivas criticas. Porto Alegre, RS: Editora Fl,
2020. (E-book) Disponivel em: https://www.editorafi.org/84trabalho

BUCCI, Eugénio. A imprensa e o dever da liberdade: a independéncia editorial ¢ suas
fronteiras com a indastria do entretenimento, as fontes, os governos, 0s
corporativismos, o poder econdmico e as ONGs. Sdo Paulo: Contexto, 20009.
(Ebook)

GOMES, Pedro Gilberto. Comunicacéo social: filosofia, ética, politica. Sdo Leopoldo:
Editora Unisinos, 2001. (6 ex.)

SOUZA, Ana Lucia Silva (Org). Cultura politica nas periferias: estratégias
de reexisténcia. Sdo Paulo: Fundacdo Perseu Abramo, 2021 (E-book) Disponivel
em: https://fpabramo.org.br/publicacoes/wp-
content/uploads/sites/5/2021/03/Cultura-pol%C3%ADtica-nas-periferias-

WEB _alterado.pdf

RODRIGUES, Adriano Duarte. Comunicacao e cultura: a experiéncia cultural na era
da informacg&o. 2. Ed. Lisboa: Presenga, 1999. (2 ex.)

METODOLOGIA DE PESQUISA EM JORNALISMO

EMENTA

Conhecimento e campo cientifico. Dimensdes epistemoldgicas e metodologicas do
jornalismo. Jornalismo como objeto de pesquisa. Contribui¢Ges interdisciplinares.
Métodos e técnicas de investigacdo. Questdes tedrico-metodoldgicas da construcdo de
objetos de estudo. Elaboracdo de projeto de pesquisa em Jornalismo.

BIBLIOGRAFIA BASICA

LAGO, Claudia; BENETTI, Marcia (Org.). Metodologia de pesquisa em jornalismo.
3. Ed. Petropolis: Vozes, 2010. (8 ex.)

MALDONADO, Alberto Efendy et al. Metodologias de pesquisa em comunicagao:
olhares, trilhas e processos. 2. Ed., ampl. E atual. Porto Alegre: Sulina, 2011. (8
ex.)

MARCONI, Marina de Andrade; LAKATOS, Eva Maria. Metodologia do trabalho
cientifico: projetos de pesquisa, pesquisa bibliogréfica, teses de doutorado,
dissertacdes de mestrado, trabalhos de conclusdo de curso. 8. Ed. Sdo Paulo:
Atlas, ©2017. (14 ex.)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BABBIE, Earl. Métodos de pesquisas de Survey. Belo Horizonte: UFMG, 2001. (5
ex.)

BARROS, Antonio; DUARTE, Jorge. (Orgs.) Metodologias e técnicas de pesquisa em
comunicacao. S&o Paulo: Atlas, 2006. (0 ex.)


https://www.editorafi.org/84trabalho
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BAUER, Martin W.; GASKELL, George (Org.). Pesquisa qualitativa com texto,
imagem e som: um manual pratico. 13. Ed. Petropolis: Vozes, 2015. (25 ex.)

LAVILLE, Christian. Construcédo do saber: manual de metodologia da pesquisa em
ciéncias humanas. Porto Alegre: Artmed, 2008. (20 ex.)

MINAYO, Maria Cecilia de Souza; DESLANDES, Suely Ferreira; GOMES, Romeu
(Org.). Pesquisa social: teoria, método e criatividade. Petropolis: Vozes, 2016.
(20 ex.+ Ebook)

RUIZ, Jodo Alvaro. Metodologia cientifica: guia para eficiéncia nos estudos. 6. Ed.
Séo Paulo: Atlas, [2017]. (16 ex.)

DIPRE IV - Laboratério ERY - Agéncia Escola de Divulgacao Cientifica Il

EMENTA

Comunicacdo Publica da Ciéncia. Ciéncia, midia e interesse social. Os cuidados na
apuracdo, escrita e divulgacdo de temas cientificos. O relacionamento entre jornalistas e
pesquisadores. Producdo, apuracao, edicdo e pds-producdo de contetudo de divulgacao
cientificaem midia digital. A turma € dividida em editores e reporteres que
devem semanalmente produzir material textual e audiovisual de modo a contemplar
todas as areas do site da Agéncia Escola de Divulgacdo Cientificado curso de
Jornalismo da UEMG-Divindpolis, meio em que serdo divulgadas as producdes. As
pautas deverdo preferencialmente contemplar acbes e projetos desenvolvidos por
instituicbes publicas em Minas Gerais. Além das atividades periddicas, os alunos
deverdo desenvolver um projeto de comunicacao cientifica fazendo uso de linguagem
hipertextual e multimidia. O docente responsavel trabalha em conjunto com os
professores-coordenadores da Agéncia Escola de Divulgacédo Cientifica na definicdo de
pautas, projetos e distribuicdo de fungdes.

BIBLIOGRAFIA BASICA
OLIVEIRA, Fabiola de. Jornalismo Cientifico. Sdo Paulo, Contexto, 2010.

VILAS BOAS, Sergio (Org.). Formagdo e Informacgdo Cientifica: jornalismo para
iniciados e leigos. Sdo Paulo: Summus, 2005. (5 ex.)

TABAKMAN, Roxana. A saude na midia: medicina para jornalistas, jornalismo para
médicos. Sdo Paulo: Summus, 2013. (Ebook)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BOZZA, Gabriel. Redacdo ciberjornalistica: teoria e pratica na comunicacdo digital.
Curitiba: Intersaberes, 2018. (Ebook).

FERRARI, Pollyana. Jornalismo Digital. Sdo Paulo: Contexto, 2004.

LAGE, Nilson., Reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica. Rio
de Janeiro: Record, 2004

PEREIRA JUNIOR, Luiz Costa. Guia para a edicado jornalistica. 3. Ed. Petropolis:
Vozes, ©2006. (4 ex.)

SAAD, Beth. Estratégias 2.0 para a midia digital: internet, informagdo e
comunicacgéo. 3. Ed. Sdo Paulo: SENAC, 2012. (9 ex.)
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OFICINA DE JORNALISMO DIGITAL

EMENTA

Breve histérico do Jornalismo Digital. Caracteristicas do jornalismo na web:
Multimidialidade/Convergéncia, Interatividade, Hipertextualidade, Personalizacéo,
Memoria, Instantaneidade/Atualizacdo Continua. Produtos, dindmicas e conteudos no
Jornalismo Digital. Jornalismo e redes sociais digitais. As Fake News e as Agéncias de
Checagem. Producéo, gestdo e edicdo de conteddo multimidia em Jornalismo Digital. A
problemaética da fonte. Desenvolvimento de informagGes para ambientes hipermidiaticos
em redes fixas e mdveis. Arquitetura e formas de gestdo da informacao.

BIBLIOGRAFIA BASICA

FERRARI, Pollyana. Jornalismo digital. 4. Ed. S&o Paulo: Contexto, 2010. (1 ex.+
Ebook)

JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia /. 2. Ed. 2. Reimp. So Paulo: Aleph, 2012

SAAD, Beth. Estratégias 2.0 para a midia digital: internet, informacdo e
comunicagéo. 3. Ed. Sdo Paulo: SENAC, 2012. (9 ex.)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CONDE, Mariana Guedes. Temas em jornalismo digital: histérico e perspectivas.
Curitiba: Intersaberes, 2018. (Ebook)

DALMONTE, Edson Fernando. Pensar o discurso no Oficina de Jornalismo Digital:
temporalidade, paratexto e comunidades de experiéncia [online]. Salvador:
EDUFBA, 2009. Disponivel em: <http://books.scielo.org/id/nb> . Acesso em: 13
abr. 2020

FERRARI, Pollyana. Hipertexto, hipermidia: as novas ferramentas da comunicagdo
digital. Sdo Paulo: Contexto, 2007. (Ebook)

LEMOS, André. Comunicacdo e mobilidade: aspectos socioculturais das tecnologias
moveis de comunicacdo no Brasil /. Salvador: EDUFBA, 2009.

RIBEIRO, Alexsandro Teixeira; MARTINS, Rafael Moro; JUNIOR, José Lé&zaro;
FREY, Jodo Guilherme. Jornalismo de dados: conceitos, rotas e estrutura
produtiva. Editora Intersaberes, 2018 (ebook).

7° PERIODO

TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO |

EMENTA

Orientagdo ao desenvolvimento de Projetos de Trabalho de Concluséo de Curso.
Orientacdo para fundamentacdo teérica do Projeto Experimental. Levantamento de
referencial bibliografico. Pesquisa e pré-producéo do projeto experimental.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

HOHLFELDT, Anténio; MARTINO, Luiz C.; FRANCA, Vera Veiga (Org.). Teorias
da comunicacdo: conceitos, escolas e tendéncias. 15. Ed. Petropolis: Vozes,
2015. (17 ex.)

LOPES, Maria Immacolata Vassallo de. Pesquisa em comunicacdo. 11. Ed. Séo Paulo:
Loyola, 2012. (10 ex.)

MORAES, D. (Org.). Mutagdes do visivel: da comunicacdo de massa a comunicacao de
rede. Rio de Janeiro: Pao e Rosas, 2010. (10 ex.)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FRANCA, Jania Lessa. Manual para normalizacdo de publica¢bes técnico-
cientificas. 9 ed. Ver. E amp. Belo Horizonte: Ed. UFMG, 2013. (Reimpressao de
2014). (39 ex.)

LOPES, Maria Immacolata Vassallo de (Org.). Epistemologia da comunicac¢do. Sdo
Paulo: Loyola, 2003. (3 ex.)

THOMPSON, John B. Ideologia e cultura moderna: teoria critica na era dos meios de
comunicacdo de massa. Petropolis: Vozes, 2000. (4 ex.)

THOMPSON, John B. A midia e a modernidade: uma teoria social da midia.
Petropolis: Vozes, 2001. (5 ex.)

WOLF, Mauro. Teorias da comunicacao. 6. Ed. Lisboa: Presenca, 2001. (2 ex.)

8° PERIODO

TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO I

EMENTA

Orientacdo ao desenvolvimento de Projetos de Trabalho de Conclusdo de Curso.
Orientacdo para fundamentacdo tedrica do Projeto Experimental. Redacdo de texto
cientifico. Elaboracdo do projeto de concluséo de curso.

BIBLIOGRAFIA BASICA

HOHLFELDT, Anténio; MARTINO, Luiz C.; FRANCA, Vera Veiga (Org.). Teorias
da comunicacdo: conceitos, escolas e tendéncias. 15. Ed. Petropolis: Vozes,
2015.

LOPES, Maria Immacolata Vassallo de. Pesquisa em comunicacéo. 11. Ed. S&o Paulo:
Loyola, 2012. (10 ex.)

MORAES, D. (Org.). Mutacg6es do visivel: da comunicacdo de massa a comunicagao
de rede. Rio de Janeiro: P&o e Rosas, 2010. (10 ex.)
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

LOPES, Maria Immacolata Vassallo de (Org.). Epistemologia da comunicagdo. Sdo
Paulo: Loyola, 2003. (3 ex.)

MARTINS, Vanderlei. Metodologia cientifica: fundamentos, métodos e técnicas. Rio
de Janeiro: Freitas Bastos, 2016. (Ebook)

MORAES, Dénis de. Por uma outra comunicacdo: midia, mundializacdo cultural e
poder. 6. Ed. Rio de Janeiro: Record, 2012. (5 ex.)

RODRIGUES, Adriano Duarte. Comunicacéo e cultura: a experiéncia cultural na era
da informacéo. Lisboa: Presenca, 1999. (2 ex.)

THOMPSON, John B. Ideologia e cultura moderna: teoria critica na era dos meios de
comunicacdo de massa. Petrépolis: Vozes, 2000. (4 ex.)

WEBER, Maria Helena. Tensdes e objetos da pesquisa em comunicagdo. Porto
Alegre: Sulina, 2002. (3 ex.)

OPTATIVAS

COMUNICACAO E TECNOLOGIA

EMENTA

O fenémeno da técnica. Técnica e mundo da vida. Técnica e comunicacdo. Contetdos
maquinicos. Tecnologia, comunicacdo, cultura e sociabilidade. Aspectos
comunicacionais, sociais e culturais das tecnologias da informagdo e comunicagéo.
Multimidia, hipertexto, hipermidia: conceitos.

BIBLIOGRAFIA BASICA

FLUSSER, Vilém. O mundo codificado: por uma filosofia do design e da
comunicacdo. Sdo Paulo: Cosac Naify, 2007. (Reimpressdo de 2010).

JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. 2. Ed. 2. Reimp. S&o Paulo: Aleph, 2012.

LEMOS, André. Comunicacdo e mobilidade: aspectos socioculturais das tecnologias
moveis de comunicacdo no Brasil. Salvador: EDUFBA, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FERRARI, Pollyana. Hipertexto, hipermidia: as novas ferramentas da comunicagéo
digital. S&o Paulo: Contexto, 2007. (Ebook)

GALLOTTI, Giocondo Marino Antonio. Sistemas multimidia. Sdo Paulo: Pearson,
2017. (Ebook)

QUALMAN, Erik. Socialnomics: como as midias sociais estdo transformando a forma
como vivemos e fazemos neg6cios. Sao Paulo: Saraiva, 2011.

SAAD, Beth. Estratégias 2.0 para a midia digital: internet, informacdo e
comunicagéo. 3. Ed. Sdo Paulo: SENAC, 2012.
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SANTAELLA, Lucia. Estéticas tecnoldgicas: novos modos de sentir. Sdo Paulo:
EDUC, 2008.

CRITICA DE MIDIA

EMENTA

Acompanhamento (e analise) da producdo midiatico-cultural em diferentes meios e
suportes a partir da identificacdo dos mecanismos e estratégias de agendamento, selecdo
tematica, tratamento discursivo e angulacdo editorial. Os observatorios de midia no
Brasil e no mundo. Producdo laboratorial de conteldos de carater analitico-
argumentativo a partir dos conceitos de jornalismo cultural, jornalismo politico, critica,
consumo midiatico, sensibilidade estética e gosto cultural. Producdo e edicdo em
Redacdo Integrada.

BIBLIOGRAFIA BASICA

JOHN B. THOMPSON. Midia e modernidade — Uma teoria social da midia. Editora
Vozes, 2001 (ebook).

HERNANDES, Nilton. A midia e seus truques: o que jornal, revista, TV, radio e
internet fazem para captar e manter a aten¢do do publico. Sdo Paulo: Contexto,
2006. (ebook)

BIROLI, Flavia; Miguel, Luis Felipe. Noticias em disputa: midia, democracia e
formacéo de preferéncias no Brasil. Sdo Paulo: ed. Contexto, 2017. (ebook)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
CHARAUDEAU, Patrick. Discurso das midias. S&o Paulo: Contexto, 2010. (5 ex.)

MORAES, Dénis de. Por uma outra comunica¢do: midia, mundializacdo cultural e
poder. 6. Ed. Rio de Janeiro: Record, 2012. (5 ex.)

ONGARO, Viviane. Analise critica das midias e suas narrativas. Curitiba:
Intersaberes, 2018. (Ebook)

PIZA, Daniel. Jornalismo cultural. Sdo Paulo: Contexto, 2003. (Reimpressdo de
2013). (5 ex.+ Ebook)

SEABRA, Roberto; SOUSA, Vivaldo de. Jornalismo politico: teoria, historia e
técnicas. Rio de Janeiro: Record, 2006. (ebook)

THOMPSON, John B. A midia e a modernidade: uma teoria social da midia.
Petropolis: Vozes, 2001. (5 ex.)

CULTURA, CRIATIVIDADE E DESENVOLVIMENTO LOCAL

EMENTA

Cultura, territdrio e desenvolvimento. Nova economia e a centralidade da comunicagéo.
A desmaterializacdo da cultura: critica ao trabalho imaterial. Economia da cultura e
economia criativa: conjuncdes e disjuncdes. Criatividade, inovacao e desenvolvimento.
Economia criativa: inovagBes sociais, economia solidaria e desenvolvimento
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sustentavel. O papel da diversidade na economia criativa. Economia criativa,
tecnologias sociais 85ntersetoriais e politicas publicas de desenvolvimento.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CARRASCOZA, Jodo Anzanello. Estratégias criativas da publicidade: consumo e
narrativa publicitaria. Sdo Paulo: Estacdo das Letras e Cores, 2015. (8 ex.)

MONTEIRO JUNIOR, Jodo G. Criatividade e inovacdo. Sdo Paulo: Pearson, 2011.
(Ebook)

OLIVEIRA, Mara de; BERGUE, Sandro Trescastro (Org). Politicas publicas:
definicdes, interlocucbes e experiéncias. Caxias do Sul, RS: EAUCS, 2012.
(Ebook)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BRASIL. Ministério da Cultura. Plano da Secretaria da Economia Criativa: politicas,
diretrizes e acdes, 2011-2014. Brasilia, 2011, 148 p. (Disponivel em:
<http://www2.cultura.gov.br/site/wp-
content/uploads/2012/08/livro_web2edicao.pdf> . Acesso em: 27 mar. 2021.
(PDF)

CORREA, Rosa Lydia Teixeira. Cultura e diversidade. Curitiba: Intersaberes, 2012.
(Ebook)

DAMODARAN, Aswath. A face oculta da avaliacdo: avaliacdo de empresas da velha
tecnologia, da nova tecnologia e da nova economia. S&o Paulo: Pearson Makron
Books, 2002. (Ebook)

REIS, Ana Carla Fonseca (org.). Economia criativa como estratégia de
desenvolvimento: uma visdo dos paises em desenvolvimento. Sdo Paulo: Itau
Cultural, 2008. 267p. Disponivel em: <https://garimpodesolucoes.com.br/wp-
content/uploads/2014/09/Economia-Criativa-como-Estrat%C3%A9gia-de-
Desenvolvimento.pdf> . Acesso em: 27 mar. 2021. (site)

ULTRAMARI, Clovis; DUARTE, Fabio. Desenvolvimento local e regional. Curitiba:
Intersaberes, 2012. (Ebook)

DISCURSO E COMUNICACAO POLITICA

EMENTA

A midia e o espaco publico. O espaco midiatico contemporaneo e as transformacées dos
espacos publico, privado e intimo. Midia e democracia. O comunicador e a cena
politica. Estudos teéricos e empiricos dedicados a examinar atores, fendmenos,
linguagens, discursos e instituicdes pertinentes a interface mantida entre os sujeitos
politicos, as midias e a cena politica. A comunicacdo empreendida por agentes do
campo politico e da sociedade civil; midia e elei¢cdes; opinido publica; propaganda
politica; a cobertura midiatica sobre os agentes e as instituicbes da politica; o
acontecimento politico e a midia; formas de uso politico das tecnologias de
comunicagdo. O discurso politico: Imaginarios e ethos. A construgdo da identidade
politica: a imagem dos atores.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

PATRICK CHARAUDEAU. A Conquista da opinido publica: como o discurso
manipula as escolhas politicas — 1° Edi¢cdo (EBOOK)

DIJK, Teun Adrianus van; HOFFNAGEL, Judith Chambliss; FALCONE, Karina.
Discurso e poder. S&o Paulo: Contexto, 2008. (Ebook)

MARQUES, Angela; Matos, Heloiza (Coautor). Comunicacao e politica. Summus
Editorial (EBOOK)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

LARA, Glaucia Proen¢a; LIMBERTI, Rita Pacheco (Org). Discurso e (des)igualdade
social. Sdo Paulo: Contexto, 2015. (Ebook)

GERMAN, Christiano [et al.]; GUIMARAES, César. Informagio e democracia. Rio
de Janeiro: Editora UERJ, 2000. (4 ex.)

GOMES, Wilson; MAIA, Rousiley C. M. Comunicacdo e democracia: problemas e
perspectivas. Sdo Paulo: Paulus Editora, 2008. (4 ex).

SKINNER, Quentin. As fundac¢des do pensamento politico moderno. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 2003. (5 ex.)

CHARAUDEAU, Patrick. Discurso das midias. S&o Paulo: Contexto, 2010. (5 ex.)

EDUCOMUNICACAO

EMENTA

Educomunicacdo e redes educomunicativas, A interface entre comunicacdo e
educacdo. Fundamentos e préaticas. Midias na educacdo e praticas educomunicativas.
Educomunicacdo como campo de intervencao social

BIBLIOGRAFIA BASICA
CARVALHO, Nelly. O texto publicitario na sala de aula. Sdo Paulo: Contexto, 2014.

(Ebook)

SETTON, Maria da Graca Jacintho. Midia e educacdo. Sdo Paulo: Contexto, 2010.
(Ebook)

SILVERSTONE, Roger. Por que estudar a midia?. 4. Ed. Sdo Paulo: Loyola, 2014.
(8 ex.)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ALMEIDA, Maria Elizabeth Bianconcini. Pratica e formacdo de professores na
integracdo de midias. 24 de fevereiro de 2009. Disponivel em:
<http://www.eadconsultoria.com.br/matapoio/biblioteca/textos_pdf/texto19.pdf>.
Acesso em: 27 mar. 2020. (PDF)

FANTIN, Ménica; GIRARDELLO, Gilka (Org). Liga, roda, clica: estudos em midia,
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cultura e infancia. Campinas: Papirus, 2013. (Ebook)

FARIA, Maria Alice. Como usar o jornal na sala de aula. 2. Ed. S&o Paulo: Contexto,
2009. (Ebook)

FREIRE, Paulo. Pedagogia da esperanca: um reencontro com a pedagogia do
oprimido. 5. Ed. S&o Paulo: Paz e Terra, 1997. (6 ex.)

MARTIN-BARBERO, Jesus. A comunicacdo na educagdo. S&o Paulo: Contexto,
2014. (Ebook)

PRETTO, Nelson de Luca. Escritos sobre educacdo, comunicacdo e cultura.
Campinas: Papirus, 2016. (Ebook)

ESTUDOS DO CONSUMO

EMENTA

Estudo sobre as préaticas de consumo e do comportamento do consumidor. A relacdo
entre consumo, circulacdo e producdo na contemporaneidade. A retorica do consumo e a
linguagem do consumo nas préaticas de comunicacdo de marcas.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CARRASCOZA, Jodo Anzanello. Estratégias criativas da publicidade: consumo e
narrativa publicitaria. Sdo Paulo: Estacdo das Letras e Cores, 2015. (8 ex.)

ROCHA, Rose de Melo; CASAQUI, Vander (Org.). Estéticas midiaticas e narrativas
do consumo. Porto Alegre: Sulina, 2012. (8 ex.)

SUGESTAO: ALVES, Elizeu Barroso. Consumo e sociedade: um olhar para a
comunicacao e as praticas de consumo. Curitiba: Intersaberes, 2019. (Ebook)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BAUDRILLARD, Jean. O sistema dos objetos. 5. Ed. Sdo Paulo: Perspectiva, 2006.
(Reimpressdo de 2015). (8 ex.)

BAUMAN, Zigmund. Modernidade liquida. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2001. (5 ex.)

MORAES, Dénis de. Por uma outra comunicacdo: midia, mundializacdo cultural e
poder. 6. Ed. Rio de Janeiro: Record, 2012. (5 ex.)

RIBEIRO, Rita Aparecida da Conceicdo; HORTA, Anderson Anténio; COTRIM,
Michelle de Alvarenga Pinto. Tempo e design: as geracOes e suas logicas de
consumo. Belo Horizonte: Ed. UEMG, 2017. (5 ex.)

ROCHA, Everardo P. Guimardes. A sociedade do sonho: comunicagdo, cultura e
consumo . 5. Ed. Ver. Ampl. Rio de Janeiro: MAUAD, 2012. (5ex.)

EXPRESSAO CORPORAL

EMENTA
O corpo como forma de expressdo através do som, do movimento, do gesto, da palavra.
Ritmo individual e coletivo. O universo emocional e a corporeidade. A movimentacao e
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a sonoridade. A consciéncia corporal e a exploragdo de novas possibilidades de
movimento. Consciéncia e exploracdo dos Movimentos e Gestos Cotidianos e a
Expressdo Corporal. Consciéncia e percepcao das relagOes entre expresséo corporal e a
fala.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BERTHERAT, Thérése. O corpo tem suas razdes: antiginastica e consciéncia de si.
[21. Ed. ]. S&o Paulo: WMF Martins Fontes, [2010]. (Reimpressao de 2018). (10
ex.)

BERTAZZO, lvaldo. Cidadéao corpo: identidade e autonomia do movimento. 4. Ed.
Sdo Paulo: Summus, 1996. (16 ex.)

BRIKMAN, Lola. A linguagem do movimento corporal. 3. Ed. Ver. Sdo Paulo:
Summus, 2014. (5 ex. + Ebook)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ARTAXO, Inés; MONTEIRO, Gizele de Assis. Ritmo e movimento: teoria e pratica.
5. Ed., ver. Sdo Paulo: Phorte, 2013. (14 ex.)

LELOUP, Jean-lves. O corpo e seus simbolos: uma antropologia essencial. 13. Ed.
Petropolis: Vozes, 1999. (2 ex.)

MARINHO, Herminia Regina Bugeste. Pedagogia do movimento: universo ladico e
psicomotricidade. Curitiba: Ibpex, 2012. (Ebook)

NANNI, Dionisia. Ensino da danga. Rio de Janeiro: Shape, ©2003. (16 ex.)

VIANNA, Klauss; CARVALHO, Marco Antonio de. A danca. 5. Ed. Sdo Paulo:
Summus, 2008. (Ebook)

WEIL, Pierre; TOMPAKOW, Roland. O corpo fala: a linguagem silenciosa da
comunicacdo ndo-verbal. 50. Ed. Petropolis: Vozes, 2000. (5 ex.)

FOTOJORNALISMO

EMENTA

A historia do fotojornalismo. Elementos do fotojornalismo. Direito autoral do fotdgrafo.
Concepcdo e realizacdo de foto-reportagem. A utilizacdo da fotografia para o jornalismo
nos diferentes suportes midiaticos. Fotografia jornalistica: producao e edicao.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ANG, Tom. Fotografia digital: uma introducdo. 3. Ed. Atual. S&o Paulo: Ed. Senac,
2007. (10 ex.)

CESAR, Newton; PIOVAN, Marco. Making of: revelagcbes sobre o dia-a-dia da
fotografia. 3. Ed. Ver. E ampl. Brasilia: SENAC/DF, 2011. (7 ex.)

HEDGECOE, John. O novo manual de fotografia: guia completo para todos os
formatos. 4. Ed., ver. Atual. Sdo Paulo: SENAC, 2013. (8 ex.)
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ARCARI, Antonio. A fotografia: as formas, os objectos, o homem. Lisboa: Edic¢6es 70,
2001. (5 ex.)

BARTHES, Roland. A camara clara: nota sobre a fotografia. Rio de Janeiro: Nova
Fronteira, 2000. (6 ex.)

BERGER, John. Modos de ver. Rio de Janeiro: Rocco, 1999. (5 ex.)

DUBOIS, Philippe. O ato fotografico e outros ensaios. 5. Ed. Campinas: Papirus,
2001. (5ex.)

KELBY, Scott. Fotografia digital na pratica. Sdo Paulo: Pearson Prentice Hall, 2007.
(Ebook)

JORNALISMO CIENTIFICO

EMENTA

Jornalismo Cientifico, conceitos e funcbes. Os sistemas de producgdo cientifica e de
producdo jornalistica. Interesses politicos e econémicos na producdo e na divulgacdo da
ciéncia, tecnologia e inovacdo. As fontes em Jornalismo Cientifico. Contextos e temas
em Jornalismo Cientifico.

BIBLIOGRAFIA BASICA
OLIVEIRA, Fabiola de. Jornalismo Cientifico. Sdo Paulo, Contexto, 2010.

VILAS BOAS, Sergio (Org.). Formacdo e Informagdo Cientifica: jornalismo para
iniciados e leigos. Sdo Paulo: Summus, 2005. (5 ex.)

TABAKMAN, Roxana. A saide na midia: medicina para jornalistas, jornalismo para
médicos. Sdo Paulo: Summus, 2013. (Ebook)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BOZZA, Gabriel. Redacdo ciberjornalistica: teoria e pratica na comunicacdo digital.
Curitiba: Intersaberes, 2018. (Ebook).

FERRARI, Pollyana. Jornalismo Digital. Sdo Paulo: Contexto, 2004.

LAGE, Nilson., Reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica. Rio
de Janeiro: Record, 2004

PEREIRA JUNIOR, Luiz Costa. Guia para a edicdo jornalistica. 3. Ed. Petrépolis:
Vozes, ©2006. (4 ex.)

SAAD, Beth. Estratégias 2.0 para a midia digital: internet, informacdo e comunicacao.
3. Ed. Sdo Paulo: SENAC, 2012. (9 ex.)

JORNALISMO ESPORTIVO
EMENTA
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Breve historico do jornalismo esportivo no Brasil. Modalidades esportivas.Fungdes do
jornalista esportivo. A linguagem esportiva. A pauta e a confeccdo de matérias
esportivas. A cobertura esportiva. Produgdo, linguagem e formatos do jornalismo
esportivo.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BARBEIRO, Herddoto; RANGEL, Patricia. Manual do jornalismo esportivo. Séo
Paulo: Contexto, 2006. (Ebook)

COELHO, Paulo Vinicius. Jornalismo esportivo. Sdo Paulo: Contexto, 2011. (5 ex.+
Ebook)

MELO, José Marques de. Jornalismo, forma e conteddo. Sdo Paulo: Difusdo, 2009. (5
ex. + Ebook)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

DIMENSTEIN, Gilberto. A aventura da reportagem. 3. Ed. Sd8o Paulo: Summus,
1990. (3 ex.)

KOTSCHO, Ricardo. A préatica da reportagem. 4. Ed. Sdo Paulo: Atica, 2001. (5 ex.)

KUNCZIK, Michael. Conceitos de jornalismo: norte e sul. Manual de Comunicacéo.
Sédo Paulo: Editora da Universidade de Sdo Paulo, 2002. (2 ex.)

LEITE, Ligia Chiappini Moraes. Foco narrativo: ou a polémica em torno da iluséo. Sao
Paulo: Atica, 2000. (7 ex.)

PEREIRA JUNIOR, Luiz Costa. Guia para a edicdo jornalistica. 3. Ed. Petrdpolis:
Vozes, ©2006. (4 ex.)

JORNALISMO POPULAR E COMUNITARIO

EMENTA

Comunicacdo popular e comunitaria. Movimentos sociais contemporaneos,
organicidade e expressdes comunicativas. Hegemonia e contra-hegemonia na esfera
publica midiatica. Experiéncias e ativismos midiaticos.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CARVALHO, Guilherme (Org.). Jornalismo e cidadania: iniciativas colaborativas,
alternativas, comunitérias, populares e sindicais no Brasil. Curitiba: Intersaberes,
2020. (Ebook)

KUNSCH, Margarida Maria Krohling (Org.). Comunicacdo publica, sociedade e
cidadania. S&o Caetano do Sul: Difuséo, 2019. (Ebook)

HENRIQUES, Marcio Simeone (Org.). Comunicacgdo e estratégias de mobilizacéo
social. 2. Ed. Belo Horizonte: Auténtica, 2005. (5 ex. + Ebook)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BONA, Nivea Canalli. Jornalismo na sociedade. Curitiba: Intersaberes, 2017.
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(Ebook)

DOWNING, John. Midia radical: rebeldia nas comunicacfes e movimentos sociais.
Sao Paulo: SENAC, 2002. (2 ex.)

HENRIQUES, Marcio Simeone. Comunicacdo e mobilizacdo social na pratica de
policia comunitaria. Belo Horizonte: Auténtica, 2010 (Ebook)

MORAES, Dénis de. O concreto e o virtual: midia, cultura e tecnologia. Rio de Janeiro:
DP&A, 2001. 148 p (3 ex. / Numero de chamada: 302.23 M827c)

RODRIGUES, Adriano Duarte. Comunicacéo e cultura: a experiéncia cultural na era
da informacéo. 2. Ed. Lisboa: Presenca, 1999. (2 ex.)

JORNALISMO REGIONAL

EMENTA

Estudo do mercado jornalistico em ambito regional. Identificacdo de caracteristicas e
diferencas na producdo jornalistica nos diferentes meios. Jornalismo independente.
Demandas sociais de comunicacdo: aspectos politicos, culturais, econdmicos e
geograficos. Analise e formulacdo de projetos, mapeamentos periddicos e campanhas
jornalisticas voltadas as potencialidades regionais, de publico e interesse segmentado.

BIBLIOGRAFIA BASICA

KUNSCH, Margarida Maria Krohling (Org.). Comunicacdo publica, sociedade e
cidadania. Sdo Caetano do Sul: Difuséao, 2019. (Ebook)

PENA, Felipe. Teoria do jornalismo. Sdo Paulo: Contexto, 2005. (Ebook)

RIBEIRO, Alexsandro. Conceitos fundamentais de planejamento e producéo
gréfica. Curitiba: Intersaberes, 2020. (Ebook)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

COLLARO, Antonio Celso. Producéo grafica: arte e técnica na direcéo de arte. 2. Ed.
Séo Paulo: Pearson Prentice Hall, 2012. (8 ex.)

KUNCZIK, Michael. Conceitos de jornalismo: norte e sul. Manual de Comunicacao.
Séo Paulo: Editora da Universidade de S&o Paulo, 2002. (2 ex.)

MELO, José Marques de. Jornalismo, forma e conteido. Sdo Caetano do Sul:
Difuséo, 2009. (5 ex. + Ebook)

MORAES, Dénis de. Por uma outra comunicacdo: midia, mundializacdo cultural e
poder. 6. Ed. Rio de Janeiro: Record, 2012. (5 ex.)

PEREIRA JUNIOR, Luiz Costa. Guia para a edi¢do jornalistica. 3. Ed. Petropolis:
Vozes, ©2006. (4 ex.)

LIBRAS
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EMENTA

Lingua Brasileira de Sinais. Conceitos de Educacdo Especial especificos: LIBRAS —
Lingua Brasileira de Sinais: intérprete e instrutor de LIBRAS. Politicas publicas da
Educacao Especial, especialmente no que se refere ao campo da surdez. Atendimento
especifico ao surdo e sua inclusdo na escola comum. O sujeito portador de surdez na
relacdo aprendente/ensinante/objeto de conhecimento. Aprendizagem da LIBRAS como
recurso de comunicacdo inerente a relagdo professor/aluno.

BIBLIOGRAFIA BASICA

PEREIRA, Maria Cristina da Cunha. Libras: conhecimento além dos sinais. Sdo Paulo:
Pearson, 2011. (Ebook)

QUADROS, Ronice Miiller de. O tradutor e intérprete de lingua brasileira de sinais
e lingua portuguesa. Brasilia: Ministério da Educacdo, 2004. [Livro on-line]
Disponivel em: <http://portal.mec.gov.br/seesp/arquivos/pdf/tradutorlibras.pdf> .
Acesso em: 15 mai. 2020.. (3 ex.+ site)

STAINBACK, William; STAINBACK, Susan. Inclusdo: um guia para educadores.
Porto Alegre: Artmed, 1999. (Reimpressdo de 2007). (11 ex.)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ALMEIDA, Wolney Gomes (Org.). Educagdo de surdos: formacdo, estratégica e
pratica docente. Ilheus: Editus, 2015. Livro [On-line] Disponivel em:
<http://books.scielo.org/id/m6fcj/pdf/almeida-9788574554457.pdf> . Acesso em:
30 mar. 2020.

BRASIL. Ministério da Educacdo e Cultura. Saberes e praticas da incluséo:
desenvolvendo competéncias para o atendimento as necessidades educacionais
especiais de alunos surdos. Brasilia : MEC, Secretaria de Educacdo Especial,
2006. (Saberes e praticas da inclusdo). Livro [On-line] Disponivel em:
<http://portal.mec.gov.br/seesp/arquivos/pdf/alunossurdos.pdf> . Acesso em: 15
mai. 2020. (site)

MARTINS, Vanessa Regina de Oliveira; SANTOS, Lara Ferreira dos; LACERDA,
Cristina Broglia Feitosa de (Org.). Libras: aspectos fundamentais. Curitiba:
Intersaberes, 2019. (Ebook)

QUADROS, Ronice Miiller de. Educacéo de surdos: a aquisi¢do da linguagem. Porto
Alegre: Artmed, 2008. (5 ex.)

STROBEL, Karin. As imagens do outro sobre a cultura surda. 2. Ed. Ver.
Floriandpolis: Ed. Da UFSC, 2009. (8 ex.)

LITERATURA, CINEMA E ESTUDOS INTERARTES

EMENTA

Estudo das relacbes, didlogos e intersecdes entre literatura e cinema. Sinestesia e
intermidialidade. Ekphrasis, semiose e traducdo intersemidtica. Transtextualidades:
intertextualidade e hipertextualidade. Anélise do processo de adaptacéo filmica de obras
literarias.


http://portal.mec.gov.br/seesp/arquivos/pdf/tradutorlibras.pdf
http://books.scielo.org/id/m6fcj/pdf/almeida-9788574554457.pdf
http://portal.mec.gov.br/seesp/arquivos/pdf/alunossurdos.pdf
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BIBLIOGRAFIA BASICA:

FERREIRA, Rodrigo de Almeida. Luz, camera e historia: praticas de ensino com o
cinema. Belo Horizonte: Auténtica, 2012. (Ebook)

MACHADO, Arlindo. Pré-cinemas & pos-cinemas. Campinas: Papirus, 2014. (8 +
Ebook)

OLIVEIRA JUNIOR, Luiz Carlos. A mise ver scéne no cinema: do classico ao cinema
de fluxo. Campinas: Papirus, 2014. (Ebook)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

BAPTISTA, Mauro (Org.). Cinema mundial contemporaneo. Campinas: Papirus,
2016. (Ebook)

BRASIL, Assis. Cinema e literatura: choque de linguagens. Rio de Janeiro: Tempo
Brasileiro, 1967. (2 ex.)

COMPAGNON, Antoine. O demoénio da teoria: literatura e senso comum. Belo
Horizonte: UFMG, 1999. (3 ex.)

FERRARI, Pollyana. Hipertexto, hipermidia: as novas ferramentas da comunicagdo
digital. Sdo Paulo: Contexto, 2007. (Ebook)

PENA, Felipe. Jornalismo literario. Sdo Paulo: Contexto, 2006. (Ebook)

MARKETING

EMENTA

Marketing: conceituacdo, evolucdo e aplicacbes. Os 4P’s do marketing e impacto no
processo de comunicacdo estratégica. Segmentacdo e os fatores que influenciam no
comportamento de compra do consumidor. A pesquisa, a cadeia de valor e a equacédo de
valor como elementos da gestdo mercadolégica.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CAVALCANTE, Chico. Manual do marketing de guerrilha: solucGes inteligentes e
eficazes para vencer a concorréncia. Sdo Paulo: Editora SENAC, 2012. (8 ex.)

SALZMAN, Marian; MATATHIA, Ira; O’REILLY, Ann. Buzz: a era do marketing
viral. Sdo Paulo: Cultrix, 2003. (8 ex.)

SCHULTZ, Don E; BARNES, Beth E. Campanhas estratégicas de comunicacdo de
marca. Rio de Janeiro: Qualitymark, 2001. (Reimpressdo de 2006). (8 ex.)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BUAIRIDE, Ana Maria R; ZENONE, Luiz Claudio. Marketing da comunicagéo: a
visdo do administrador de marketing. Sdo Paulo: Futura, 2003. (4 ex.)

KAPLAN, Robert S.; NORTON, David P. A estratégia em acdo: balanced scorecard.
18. Ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 1997. (4 ex.)

KOTLER, Philip; KELLER, L. Kevin. Administracdo de Marketing. 14.ed. S&o
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Paulo: Pearson, 2012. (4 ex.+ Ebook)

OGDEN, James R; CRESCITELLI, Edson. Comunicacédo integrada de marketing/
conceitos, técnicas e praticas. 2. Ed. Sdo Paulo: Pearson, 2007. (Ebook)

PINHO, J. B. Comunicacdo em marketing. Campinas: Papirus, 2004. (5 ex.)

PESQUISA QUANTITATIVA

EMENTA

Estudo dos principios béasicos da estatistica. Adequacdo as pesquisas estatisticas em
Ciéncias Humanas e Sociais. Técnicas de pesquisa quantitativa: o survey. Elaboracdo de
questionarios. Amostra, plano amostral, universo, erros amostrais e nivel de confianca.
Organizacao, codificacdo e representacdo dos dados. Técnicas para coleta de dados
quantitativos. Apresentacdo de relatorios quantitativos.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BRUNI, Adriano Leal. Estatistica aplicada a gestdo empresarial. 2. Ed. S&o Paulo:
Atlas, 2010. (16 ex.)

COSTA NETO, Pedro Luiz de Oliveira. Estatistica. 2. Ed., ver. E atual. Sdo Paulo:
Edgard Blucher, 2002. (16 ex.)

SPIEGEL, Murray R; STEPHENS, Larry J. Estatistica. 4. Ed. Porto Alegre: Bookman,
2009. (7 ex.)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BABBIE, Earl. Métodos de pesquisa de Survey. Belo Horizonte: Ed. UFMG, 1999.
(Reimpresséo de 2001). (5 ex.)

CHIZZOTTI, Antonio. Pesquisa em ciéncias humanas e sociais. 12. Ed. Sao Paulo:
Cortez, 2017. (10 ex.)

CRESPO, Antonio Arnot. Estatistica facil. 19. Ed. Sao Paulo: Saraiva, 2009.
(Reimpresséo de 2016). (30 ex.)

MORETTIN, Pedro Alberto; BUSSAB, Wilton de Oliveira. Estatistica basica. 8. Ed.
Séo Paulo: Saraiva, 2014. (16 ex.)

VIEIRA, Sonia. Elementos de estatistica. 5. Ed. Sdo Paulo: Atlas, 2012. (5 ex.)

PLANEJAMENTO DE MIDIA

EMENTA

Fundamentos conceituais de midia. Meios de comunicacéo, linguagens e caracteristicas.
Técnicas bésicas de pesquisa de midia. Relagdo da atividade de midia com a de
criacdo. Planejamento estratégico de midia, tipos de campanha, posicionamento, budget
e articulacdo entre midias e conteddo. Merchandising e as (re)configuracdes de
midia. Técnicas de custos e formatos de comercializacdo. Negociacdo em midia,
producdo, interpretacdo e aplicacdo de tabelas de valores. Leis e regulamentos em
midia.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

LUPETTI, Marcélia. Gestéo estratégica da comunicacdo mercadoldgica. Sdo Paulo:
Thomson, 2009. (8 ex.)

SAAD, Beth. Estratégias 2.0 para a midia digital: internet, informacdo e
comunicacgéo. 3. Ed. Sdo Paulo: SENAC, 2012. (9 ex.)

TAMANAHA, Paulo. Planejamento de midia: teoria e experiéncia. 2. Ed. Sdo Paulo:
Pearson Brasil, 2011. (Reimpresséo de 2015). (9 ex.+ Ebook)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARBAN, Arnold M; CRISTOL, Steven M; KOPEC, Frank J. A esséncia do
planejamento de midia: um ponto de vista mercadoldgico. Sdo Paulo: Nobel,
2003. (5 ex.)

BRIGGS, Asa; BURKE, Peter. Uma historia social da midia: de Gutenberg a internet.
3. Ed., ver. E ampl. Sdo Paulo: Zahar, 2016. (8 ex.)

ROCHA, Rose de Melo; CASAQUI, Vander (org.). Estéticas midiaticas e narrativas
do consumo. Porto Alegre: Sulina, 2012

SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z: como usar a propaganda para construir
marcas e empresas de sucesso. 4. Ed., ver. E ampl. Rio de Janeiro: Campus, 2013.
(8 ex.)

SISSORS, Jack Zanville; BUMBA, Lincoln. Planejamento de midia. Séo Paulo:
Nobel, 2003. (8 ex.)

PRODUCAO E GESTAO CULTURAL

EMENTA

Economia da cultura e economia criativa. Empreendimento e producdo de projetos e
acles culturais. Gestdo de eventos culturais. Fontes de financiamento publicas e
privadas. Assessoria de comunicacdo e agenciamento de artistas.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

NAPOLITANO, Marcos. Cultura Brasileira: utopia e massificagdo (1950 — 1980). Sdo
Paulo: Contexto, 2001. (Ebook)

MARTIN, Vanessa. Manual pratico de eventos: gestdo estratégica, patrocinio e
sustentabilidade. Rio de Janeiro: Elsevier, 2015. (8 ex.)

VARGAS, Ricardo Viana. Gerenciamento de projetos: estabelecendo diferenciais
competitivos. 9. Ed. Rio de Janeiro: Brasport, ©2018. (16 ex. + Ebook)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:
CORREA, Marcos Barreto. Do marketing ao desenvolvimento cultural:
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relacionamento entre empresa e cultura reflexdes e experiéncias. Belo Horizonte:
Roma, 2004. (3 ex.)

KELLNER, Douglas. A cultura da midia: estudos culturais: identidade e politica entre
0 moderno e o p6s-moderno. Sdo Paulo: Edusc, 2001. (2 ex.)

ORTIZ, Renato. Mundializacgéo e cultura. Sao Paulo: Brasiliense, ©1994. (10 ex.)

ROCHA, Everardo P. Guimaraes. A sociedade do sonho: comunicacdo, cultura e
consumo. 5. Ed. Ver. Ampl. Rio de Janeiro: MAUAD, 2012. (5 ex.)

RODRIGUES, Adriano Duarte. Comunicacao e cultura: a experiéncia cultural na era
da informacéo. 2. Ed. Lisboa: Presenca, 1999. (2 ex.)

SEMIOTICA

EMENTA:
A Semiotica e suas implicacdes para o estudo dos fenémenos comunicativos. A andlise
semidtica e seus operadores. Os regimes semioticos das diferentes midias e das novas
tecnologias.

BIBLIOGRAFIA BASICA

COELHO NETTO, J. Teixeira. Semiotica, informacdo e comunicacdo: diagrama da
teoria do signo. 8. Ed. S&o Paulo: Perspectiva, 2014.

LOPES, Iva Carlos; HERNANDES, Nilton. Semidtica objetos e praticas. Sdo Paulo:
Contexto, 2005. (Ebook)

PUPPI, Alberto. Comunicacao e semidtica. Curitiba: Intersaberes, 2012. (Ebook)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARTHES, Roland. Elementos de semiologia. 14 ed. Cultrix, 2001.

ECO, Umberto. Semiotica e filosofia da linguagem. S&o Paulo: Atica, 1991.
NOTH, Winfried. A semidtica no século XX. 2. Ed. S&o Paulo: Anablume, 1999.

SANTAELLA, Lucia. O que é semiotica. 13. Ed. So Paulo: Brasiliense, 1995.
(Reimpressdo de 1996).

SANTAELLA, Lucia. A teoria geral dos signos: como as linguagens significam as
coisas. Sdo Paulo: Pioneira, 2004.

SANTAELLA, Lucia; NOTH, Winfried. Imagem: cognigdo, semiética, midia. S&o
Paulo: lluminuras, 20009.

TOPICOS ESPECIAIS EM COMUNICACAO

EMENTA:

Disciplina optativa, visando a formacdo autbnoma do aluno. Diz respeito a conteudos
que ndo estdo contemplados no projeto pedagogico e que podem ser ofertados pelos
professores com o intuito de aprofundar contetdos e préaticas profissionais, ou ofertar
conteudos que ndo foram contemplados e que sdo necessarios a profissdo diante de
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atualizagbes mercadologicas e sociais. Os conteudos das disciplinas em topicos
especiais serdo em conformidade ao projeto geral do curso e aos eixos de formacéo
indicados pelas diretrizes curriculares.

BIBLIOGRAFIA
As bibliografias basicas e complementares serdo definidas a partir do conteudo a

ser trabalhado.

7.2. Trabalho de Conclusao de Curso (TCC)

O trabalho de conclusdo de Curso € parte integrante e um dos requisitos
obrigatérios para a obtencdo do titulo de Bacharel em Jornalismo. Os trabalhos sdo
desenvolvidos durante os trés ultimos periodos, nas disciplinas “Metodologia de
Pesquisa em Jornalismo”, no 6° periodo, e TCC I e TCC II no 7° e 8° periodos,
respectivamente.

Para direcionar os trabalhos, foram desenvolvidas normas para o Trabalho de
Conclusio de Curso (APENDICE D) que indicam duas modalidades a serem escolhidas
pelos alunos:

I. Monografia: reflexdo tedrica e analitica sobre temas relacionados a atividade
jornalistica e ao campo da comunicacao.

I. Produto Midiatico: trabalho pratico de cunho jornalistico, podendo ser nos
formatos impresso, audiovisual, radiofénico, online, multimidiatico ou transmidiéatico,
que trabalhe com a convergéncia de midias e sua mobilidade.

Os trabalhos de conclusdo do curso de Jornalismo da modalidade monografia
séo exclusivamente individuais.

Devido a natureza da profissdo e a complexidade dos processos produtivos, 0s
produtos midiaticos poderdo ser realizados por mais de um aluno em conformidade com
as normas estabelecidas no APENDICE D, sendo 0s grupos compostos por, no maximo,
trés alunos. Casos excepcionais, ndo previstos no PPC, deverdo ser apresentados e
avaliados pelo Colegiado de Curso.

O desenvolvimento do Trabalho de Concluséo de Curso é feito em trés etapas,
do 6° ao 8° periodo.

No 6° periodo, na disciplina de Metodologia de Pesquisa em Jornalismo, 0s
alunos realizam a reflexdo sobre o que é ciéncia, a epistemologia da comunicacdo e

desenvolvem o projeto de pesquisa.
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Nos dois periodos seguintes (7° e 8°) os discentes desenvolvem os projetos sob a
orientagdo de um docente do Curso de Jornalismo que tenha afinidade com a proposta
escolhida por eles, sendo que, quando houver necessidade, a orientacdo podera ser feita
por dois professores, devido a amplitude das propostas e das especialidades dos
docentes. As orientacdes serdo realizadas durante a carga horéria das disciplinas
Trabalho de Conclusdo de Curso | e de Trabalho de Concluséo de Curso 1l, sendo, no
maximo, quatro (04) projetos de TCC orientados, por professor, por semestre e
compordo a jornada docente do professor, com carga horaria de 02 horas semanais
destinadas as orientacdes.

O projeto pedagdgico preveé a seguinte avaliagdo:

No 6° periodo, além da avaliacdo do professor que ministrara a disciplina, havera
a apreciacdo do Pré-Projeto de TCC por um parecerista, que dialogue com o tema
escolhido pelo discente. O parecerista deve, obrigatoriamente, compor o corpo docente
do curso de Jornalismo da Unidade Divindpolis. Na sua apreciacdo, o parecerista pode
atribuir uma nota de 0 a 100, considerando os itens de avaliacdo constantes no Apéndice
D. A nota final da disciplina é resultado de média simples das notas do parecerista e do
orientador, devendo essa ser maior do que 60 pontos para aprovagéao.

No 7° periodo os discentes serdo avaliados por um ou, facultativamente, dois
pareceristas que, preferencialmente, dialogue(m) com o tema escolhido. O(s)
parecerista(s) deve(m), obrigatoriamente, compor o corpo docente do Curso de
Jornalismo da Unidade Divindpolis. Na sua apreciacdo, o(s) parecerista(s) pode(m)
atribuir uma nota de 0 a 100, considerando os itens de avaliacdo constantes no Apéndice
D.

O professor orientador também faz a avaliacdo a partir da participacdo dos
orientandos nas aulas/ orientacdes e da analise do projeto. A nota final da disciplina é
resultado de média simples das notas do parecerista e do orientador, devendo essa ser
maior do que 60 pontos para aprovagéao.

Facultativamente, orientando e orientador, em comum acordo, poderdo enviar a
mais de um parecerista para avaliacdo ou montar uma banca de avalia¢do de relatorio de
TCC, sendo que um dos pareceristas ou membro da banca de qualificagdo deve ser
obrigatoriamente do corpo docente do Curso de Jornalismo.

Caso a opcéo seja por mais de um parecerista ou banca de qualificacdo, a nota
final sera feita pela média entre as notas do orientador e a média da somatdria das notas

dos pareceristas ou membros da banca, assim distribuidas:
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A) 50% da nota composta pela média das notas dos pareceristas ou membros da
banca;

B) 50% da nota atribuida pelo orientador.

No 8° periodo, o0 aluno passa por uma banca de defesa de TCC.

Para constituicdo da banca de defesa de TCC, ao menos um dos componentes da
banca, além do professor-orientador, obrigatoriamente devera ser do Quadro de
Docentes do Curso de Jornalismo.

O outro membro podera ser professor convidado ou profissional com
reconhecida competéncia em sua jornada.

O aluno precisa alcancar a nota minima de 60 pontos na avaliacdo das bancas
para ser considerado aprovado. A nota final sera atribuida tendo em vista a média das
notas dos membros de banca de TCC. Todos os alunos deverdo defender seus projetos
em exposicdo oral diante de banca examinadora.

Na modalidade de “Monografia”, 0s alunos apresentam a reflexdo teorica
aprofundada sobre um tema do Jornalismo ou Comunicacdo Social, e na modalidade de
“Produto Midiatico” o material produzido deve ser acompanhado por um memorial
descritivo, contendo a reflexdo critica e tedrica sobre sua execucdo, de forma que retina
e consolide a experiéncia do aluno com os diversos contetdos estudados durante o
curso. Caso o Produto Midiatico seja produzido por mais de um aluno, cada membro da
equipe deverd anexar ao memorial descritivo um relatério individual indicando as
atividades que desenvolveu na execucdo do produto, bem como uma reflexdo sobre as
atividades e estratégias adotadas. Nesse caso, as avaliagdes da banca deverdo levar em
conta as contribui¢des individuais dos alunos.

As bancas de Trabalho de Conclusdo de Curso Il sdo compostas pelos
professores orientadores e mais dois avaliadores, um dos quais deve ser,
obrigatoriamente, do corpo docente do Curso de Jornalismo. O orientador pode convidar
um docente externo ao Curso ou um profissional com notavel experiéncia na sua area e
tenha relacdo com o projeto desenvolvido pelos alunos. E recomendavel que um dos
examinadores seja 0 mesmo docente que avaliou o relatdrio de qualificagdo.

Ha& pré-requisito entre os conteudos. Para cumprir o TCC 1 e Il, o discente tem
que ter sido aprovado na disciplina de Metodologia de Pesquisa em Jornalismo, ofertada
no 6° periodo. Para cumprir o TCC II, ele deve ser aprovado na disciplina de TCC I,

ofertada no 7° periodo.
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7.3. Estagio Obrigatorio Curricular

O Estagio Obrigatorio Curricular é componente obrigatorio do curriculo, tendo
como objetivo consolidar praticas de desempenho profissional inerentes ao perfil do
formando, possibilitando aos alunos concluintes testar os conhecimentos assimilados em
aulas e laboratorios. As atividades do estagio obrigatdrio curricular supervisionado
acontecem nos Gltimos periodos do curso, a saber: 7° e 8°, cada uma com carga horaria
de 150 horas, totalizando 300 horas de estagio obrigatorio curricular. Para regulamentar
0 estagio curricular, foram consolidadas normas especificas (APENDICE E).

O discente devera se inscrever no periodo regulamentar de matricula para 0s
campos de estagio nas areas de producdo jornalistica para audiovisual, impresso, web e
midias mdveis, assessoria de imprensa e comunicacado, ofertados pelos Laboratérios do
préprio Curso, pelas estruturas da UEMG ou pela instituicdo por meio de convénios
com organizagfes publicas, privadas ou ndo governamentais. Cada discente sera
acompanhado por um professor orientador e um profissional do campo de estagio. Cada
professor orientador pode orientar até dez discentes no campo de estagio. Cabe ao
coordenador de estagio realizar os convénios de estagio.

O estégio obrigatério curricular supervisionado nao € pago e € obrigatorio para a
formacdo do aluno. O estagio curricular é avaliado por meio dos relatérios mensais e
por um relatdrio final. A avaliacdo é feita pelo professor orientador e pelo profissional
que realizou o acompanhamento no campo de estagio, ja que, segundo as diretrizes,
cabe aos responsaveis pelo acompanhamento, supervisdo e avaliagdo do estagio
curricular avaliar e aprovar o relatério final entregues, resguardando o padrdo de
qualidade nos dominios indispensaveis ao exercicio da profissdo. Os avaliadores
pontuam a producdo do discente de 0 a 100, levando em consideracdo a analise do
material produzido, do compromisso e comportamento no campo profissional, bem
como a frequéncia no cumprimento das atividades. Para ser considerado aprovado o

discente deve obter o minimo de 60 pontos.

7.4. Atividades Complementares
No total, sdo 150 horas de Atividade Complementar e, embora sua carga horaria
esteja alocada em determinados periodos, elas podem ser cumpridas pelo docente ao

longo de todo o curso, em atividades previstas pelo Projeto Pedagdgico a saber, em
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conformidade com o disposto no APENDICE F.

O aluno deve cumprir a carga horaria referente as Atividades Complementares
até o prazo limite para integralizacdo curricular previsto no Projeto Pedagdgico do
Curso.

Compete ao aluno apresentar, a Coordenacdo do Curso, os documentos
comprobatdrios do cumprimento da carga horéaria dentro do prazo estabelecido.

Sdo consideradas Atividades Complementares:

7.4.1. Participacdo em projetos de extensao

Consideram-se Projetos de Extensdo aqueles em ha uma articulacdo entre a
universidade e a sociedade civil e sociedade politica. Em outras palavras, para que
sejam considerados atividades de extensdo, 0s projetos devem, obrigatoriamente,
envolver a comunidade universitaria em articulacdo com a comunidade extra-
universitaria.

Para efeito de contabilizacdo como atividade complementar, ademais, a/o
discente devera ter uma participacdo ativa como executor da atividade, e ndo passiva,
como receptor da atividade extensao.

Sdo considerados projetos de extensdo os desenvolvidos pela UEMG ou por
qualquer entidade reconhecida que configurem como atividade extensionista. Os
projetos de extensdo devem ser coordenados ou acompanhados ou por professores do
corpo docente do Curso de Jornalismo ou vinculados a instituicdo, e, em caso de
execucao por instituicdo reconhecida, pela Coordenacdo do Laboratdrio de Extensdo do
Curso de Jornalismo, que avaliara a participacdo e frequéncia dos alunos envolvidos.

Cabera a Coordenacdo do Laboratorio Extensao do Curso de Jornalismo (LEJ) a
validacdo da atividade de extensdo, e a Coordenacao de Curso o registro de tal atividade
para efeito de integralizacédo curricular.

7.4.2. Participacdo em projetos de pesquisa

Sdo Projetos de Pesquisa aqueles que preveem a iniciacdo cientifica de
estudantes e que sejam desenvolvidos por professores-pesquisadores, responsaveis pela
pesquisa, ou por pesquisadores autdbnomos, desde que com pesquisa reconhecida por
algum 6rgao oficial. Os projetos de pesquisa auxiliam, também, o aluno a se familiarizar
com a forma de realizar pesquisas cientificas - 0 que podera auxilid-lo no momento de

construcdo de seu Trabalho de Concluséo de Curso.
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7.4.3. Atividades laboratoriais orientadas

Os alunos poderdo desenvolver ou participar de projetos realizados nos espacos
do Laboratério de Extensdo do Curso de Jornalismo (LEJ), a saber, Laboratério Espaco
Multimidia, Laboratério de Jornalismo/Jornal Laboratdrio e Laboratorio ERY — Agéncia
Escola de Divulgacdo Cientifica, devidamente orientados pelos professores-
coordenadores de cada espaco do LEJ, a quem cabera a certificacdo da carga horaria

relativa a Atividade Complementar.

7.4.4. Atividades didaticas

Serdo reconhecidas a frequéncia e aprovacdo em disciplinas ndo previstas no
curriculo do curso, ampliando o conhecimento dos estudantes de Jornalismo sobre
contetidos especificos, como linguas, economia, politica, direito, legislacdo, ecologia,
cultura, esportes, ciéncia, tecnologia etc, como regulamentam as diretrizes curriculares,

oferecidos ou ndo pela Universidade.

7.4.5. Atividades Académicas

Dizem respeito a apresentacdo de relatos de iniciacdo cientifica, pesquisa
experimental, extensdo universitaria ou monitoria didatica em congressos académicos e
profissionais, como regulamenta as diretrizes curriculares.

O estudante devera observar o tipo de atividade exercida para efeito de

classificacdo entre as atividades de ensino, pesquisa ou extensao.

8. METODOLOGIA UTILIZADA PELO CURSO

O Curso de Jornalismo utiliza metodologias e praticas distintas para que o
egresso tenha condicBGes de atuar com a convergéncia midiatica e desenvolver acbes
relativas a diversidade de atividades do campo profissional. Por isso, além das aulas
dialogais, os docentes utilizam referéncias bibliogréaficas, estudos de caso, atividades
extraclasse e recursos multimeios, oficinas e atividades laboratoriais para exercitar e
ampliar a visdo do discente em relacdo as préaticas e discussédo tecidas em sala. Como
recurso de producdo do conhecimento pelo discente, os professores desenvolvem
atividades individuais e coletivas de reflexdo préatica e tedrica. Esses métodos tém por
objetivo que o aluno seja capaz de (re)significar os contetdos, produzindo

conhecimento. Os trabalhos interdisciplinares, o Trabalho de Conclusdo do Curso e os
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eventos realizados pelo Curso e pela Instituicdo também séo oportunidades de fazer o
aluno refletir sobre os contetidos das disciplinas e sua formagdo. E importante destacar
que as disciplinas mesclam atividades individuais e em grupo para avaliar o
desenvolvimento individual do discente e, também, para promover a troca de
experiéncias, a parceria e o trabalho em conjunto, indispensavel ao profissional. Por
esses meios, o discente desenvolve sua propria atividade intelectual e prética, realizada
em parceria com os professores e colegas.

O Projeto Pedagdgico do Curso prevé atividades e disciplinas que, como
descrito anteriormente, objetivam que 0 egresso tenha a compreensdo de todo o
processo de comunicagdo e das atividades jornalisticas, por meio da relacéo estabelecida
entre teoria e pratica. Sendo assim, abaixo segue a descricdo de acles e atividades

realizadas pelo curso que cumprem com 0s objetivos propostos no projeto pedagogico.

8.1. Interdisciplinaridade e interlocu¢do com outros cursos

Um desafio do Curso, na formacéo generalista, tem sido o de fomentar junto aos
discentes a integracdo entre as disciplinas, para que os conteddos ndo se tornem blocos
estanques de informacdo e sejam (re)significados pelos alunos na construcdo do
conhecimento, gerando a articulacdo entre a teoria e a pratica. Nesse sentido, 0s
docentes tém realizado um esforco metodologico no desenvolvimento de atividades
interdisciplinares, entre as disciplinas de um mesmo periodo e entre 0s periodos. No
inicio de cada semestre, em reunido de planejamento do colegiado, sdo definidos temas
orientadores dos trabalhos interdisciplinares de concluséo do semestre e a metodologia —
se 0 trabalho serd em grupo, em duplas ou individual. Em conformidade com os
programas de curso das disciplinas do periodo, sdo definidos os produtos — artigos,
produtos midiaticos, instalacdes, projetos de intervencdo etc — que devem ser
desenvolvidos pelos alunos a partir dos contetdos das disciplinas. Os professores criam
espacos de orientagdo dos grupos em suas aulas, para auxiliar na comunicacgao entre as
disciplinas, bem como na execucdo dos trabalhos.

As Disciplinas Integradoras de Praticas Extensionistas (DIPRES), que
acontecem do 3° ao 6° periodo, também cumprem esse papel, ja que as reunides de pauta
preveem o aproveitamento de conteudos de disciplinas e, até onde seja possivel, a
participacdo de diversos docentes do Curso, bem como tém a possibilidade de
integracdo de outros cursos e/ou instituicoes.

A avaliagéo, quando é possivel, de acordo com o produto desenvolvido, se da
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por meio de banca com os professores envolvidos na atividade. Quando os produtos sdo
produtos de disciplinas, a avaliacdo é feita individualmente, pelo docente responsavel
pela disciplina. Em ambos os casos, os professores avaliam o desenvolvimento da
atividade (participacao nas orientacdes, metodologias utilizadas), a interdisciplinaridade
dos produtos e como foi utilizado o contetdo de sua disciplina em especifico. Os
melhores trabalhos s&o incentivados a participar de congressos e seminarios realizados
pela Instituicdo e em Associa¢des Cientificas do Jornalismo e das Comunicacoes.

Ao longo do Curso, os alunos se habituam a relacionar os contetdos tedricos das
areas de historia, sociologia, filosofia, comunicacéo social e especifica do jornalismo
como base para a producdo de produtos midiéticos e planejamentos de comunicagao.
Esse aprendizado € avaliado no Estagio Obrigatorio Curricular Supervisionado e no
Trabalho de Conclusdo do Curso, habilitando os formandos para sua atuacao
profissional. A atividade desenvolvida durante toda a formag&o do aluno possibilita que
os profissionais egressos cumpram o destino originario do Curso de Jornalismo:
modificar ndo apenas as relacfes de mercado, mas, sobretudo, as relagdes sociais de
forma responsavel.

Além de disciplinas de nucleo comum com outros cursos, como é o caso de
Sociologia, Metodologia Cientifica e Leitura e Producdo de Textos, que permitem que 0
estudante possa cumpri-las ndo necessariamente ofertada pelo curso de Jornalismo, ele
possui também disciplinas comuns do campo da comunicacdo que sdo ofertadas para
estudantes de Jornalismo e de Comunicagdo Social / Publicidade e Propaganda, a saber:
Fotografia; Estudos para Diversidade; Teorias da Comunicacdo; Antropologia das
Sociedades Complexas; Contexto Nacional e Internacional; Introducdo a Midia
Eletrdnica; Gestdo da Comunicacdo; Comunicacdo e Cultura e Teoria Politica e
Democracia. Desse modo, o discente tem maior mobilidade para cumprir as disciplinas

em diferentes cursos, sejam elas obrigatdrias, optativas ou eletivas.

8.2. Atividades extraclasse

O curso realiza diversas atividades extraclasse, entre as quais se destacam as
visitas monitoradas que objetivam o intercambio entre alunos e profissionais do campo
do jornalismo e da comunicacdo. Os alunos visitam empresas de comunicacdo de
diferentes areas — empresas de jornalismo impresso, empresas de radio e televiséo,
produtoras de video, agéncias de noticias, empresas de gestdo da comunicacao

corporativa e imprensa, graficas e assessorias de comunicacdo de organizacgdes privadas,
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governamentais ou ndo governamentais, projetos e fundacgdes culturais. Além das visitas
as empresas de comunicagdo, 0s alunos também visitam museus e exposicles - que
promovem a formacdo cultural e auxiliam nas discussdes sobre imagem, programacéo
visual e semiotica. Ha, ainda, viagens para a producdo de trabalhos especificos de
disciplinas, como para a de Fotografia, que geralmente resultam em exposi¢Oes
fotogréficas dos alunos em espacos publicos da cidade de Divindpolis. Além do
beneficio para a formacédo — ja que se trata de imersdo e troca simbdlica -, ha ainda o
fato de tais atividades surtirem um efeito psicologico positivo: os alunos tendem a
melhorar sua autoestima ao verem sua producdo académica reconhecida e publicada.

Com vistas a ampliar a visdo dos alunos sobre as possibilidades de atuacdo no
mercado de trabalho, seus desafios e oportunidades, o curso oferece palestras com
profissionais de comunicacdo — jornalismo, publicidade e propaganda, relac6es publicas,
produtores de video, roteiristas, editores etc —, que apresentam cases e comentam sobre
os desafios do jornalismo e da comunicacdo na sociedade contemporéanea. As palestras
sdo abertas para todos os alunos do Curso, egressos, profissionais da regido e pessoas
que se interessem pelos temas tratados.

Além disso, o Colegiado do Curso estimula e apoia a Semana Académica de
Comunicacdo Social, evento anual realizado pelos estudantes, com duracdo de uma
semana, em que sao realizadas palestras, mesas redondas, exibicdo e analise de filmes,
oficinas e workshop, oferecidos gratuitamente para alunos do curso, egressos e
profissionais de comunicacdo social da regido. A cada ano, o Colegiado do Curso e
liderancas estudantis discutem e aprovam uma tematica transversal que norteia as
atividades. Para o evento, sdo convidados profissionais, professores e pesquisadores de
cursos da Instituicdo e de outras instituicdes de ensino, que discutem o papel da
comunicacdo na sociedade contemporanea. O evento € um espaco para os alunos
problematizarem a atuacdo social do comunicador em geral e, especificamente, do
jornalista, além de possibilitar o contato com novas formas de trabalho e produtos, que
sdo apresentados durante a semana ou produzidos por eles proprios durante o semestre e

nas oficinas.

8.3 Desenvolvimento de atividades com clientes reais ou de produtos
Como meio de incentivar os alunos a criar oportunidades de atua¢do no mercado
e de serem inseridos nas rotinas do trabalho da comunicacéo, as disciplinas incentivam

os alunos a procurarem situacOes reais para o desenvolvimento dos trabalhos



Bacharelado em Jornalismo | 106

académicos. Nesse sentido, ha a producdo de planejamento de comunicacdo para
organizagOes privadas, governamentais e ndo-governamentais, desenvolvimento de
plano de negdcios em comunicacdo social, viabilizacdo de produtos midiaticos como
programas de TV, campanhas audiovisuais e a producdo de material jornalistico
impresso ou virtual. Também colaboram com esta agdo as vivencias das atividades
desenvolvidas no Estagio Obrigatdrio Curricular e no Trabalho de Conclusdo de Curso
—TCC.

8.4. Projetos de Extenséo e Pesquisa

O curso de Jornalismo realiza e participa de vérios projetos de extensdo e
pesquisa na instituicdo, com a presenca de professores e alunos bolsistas no
desenvolvimento de diferentes praticas comunicativas. Ha projetos de audiovisual,
mobilizacdo social, promocao cientifica e na area cultural. Os projetos sdo coordenados
por professores especialistas, mestres ou doutores e contam com os alunos para a
execucdo das atividades. Os resultados da participacdo dos bolsistas refletem
diretamente na sala de aula, pois os alunos tornam-se mais interessados nos conteddos
das disciplinas e isto gera a efetiva produgdo de conhecimento acerca do papel do
jornalista na sociedade. Os egressos que participaram de projetos de extensao e pesquisa
tém habilidade para atuar com organizac6es da sociedade civil, articular parcerias para
projetos sociais, tém mais facilidade para realizarem diagnosticos e propor solucGes para
as realidades que vivenciam; reconhecem melhor as realidades e os fendmenos sociais,
tendo mais habilidade para a proposicao de soluces coerentes as particularidades do

ambiente em que atuam.

9. SISTEMA DE AVALIACAO DO DESEMPENHO DISCENTE

O curso de jornalismo possui diferentes formas de avaliagdo do desempenho
discente e em geral combinam avaliagdes individuais e coletivas. Sao realizadas
avaliacBes de compreensdo e elaboracdo sobre os conteldos vistos em sala por meio de
atividades escritas como provas, artigos e monografias, desenvolvimento de produtos,
planejamentos, projetos, seminarios que buscam a articulagcdo entre os conteddos, a
teoria e a pratica.

Nos conteidos que solicitam do aluno o desenvolvimento de produtos, as
atividades s@o avaliadas processualmente. O aluno realiza a acdo, tem a apreciacdo do

docente e realiza novos ajustes conforme orientacdo durante a disciplina. Nestes casos
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ndo hé recuperacgdo no final do semestre.

Para os contelidos que possuem maior carga tedrica e as atividades avaliativas
ndo sdo realizadas de maneira processual, ha no final do semestre atividades de
recuperacdo de nota por parte do aluno.

A verificacdo do aproveitamento do aluno é feita através de pontos cumulativos,
numa graduagdo de zero a 100 (cem) pontos em cada disciplina, divididos em trés
etapas com valor de 30 (trinta), 35 (trinta e cinco) e 35 (trinta e cinco) pontos a primeira,
segunda e terceira etapas, respectivamente.

Para ser aprovado, em todos os periodos do curso, o aluno deve obter o minimo

de 60% de aproveitamento por disciplina e 75% de frequéncia.

10. PROAPE - Programa de Assisténcia e Apoio Psicol6gico e Piscopedagdgico ao
Estudante

Conhecendo a multiplicidade de fatores que influenciam na aprendizagem e no
rendimento dos alunos, pode-se observar que muitos deles estdo sujeitos a dificuldades
para aprender em algum momento da vida académica. Para promover um ensino de
qualidade e adequada permanéncia dos alunos no curso, € necessario que este seja
ambiente propicio para formacdo de futuros profissionais. Sendo assim, faz-se
necessario investimentos em vérias frentes. Uma delas é que haja uma politica de
assisténcia psicologica e psicopedagdgica aos estudantes com olhar diferenciado,
contextualizado e sistémico.

O Nucleo de Apoio Académico e Social ao Estudante-NAE € o setor responsavel
pelas acOes de apoio académico e social aos discentes dos cursos oferecidos na Unidade
Académica de Divindpolis da Universidade do Estado de Minas Gerais — UEMG.

Por meio do Programa de Assisténcia e Apoio Psicoldgico e Psicopedagdgico ao
Estudante - PROAPE, o NAE presta assisténcia e apoio psicologico, social e
psicopedagdgico ao estudante, como garantia de sua insercdo e permanéncia na vida
académica do ensino superior, oferecendo, aos estudantes, a oportunidade de discutir
questbes determinadas pelo momento de vida em que se encontram e promover
estratégias de solucdo, constituindo-se como um espago de apoio e acompanhamento
dos mesmaos, de acordo com as suas necessidades, desde 0 momento que ingressam no
ensino superior até a conclusdo dos estudos.

O atendimento envolve aspectos voltados para o acolhimento académico, o

processo ensino- aprendizagem, o apoio as acgles extraclasse, dificuldades pessoais,
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relagbes sociofamiliares, decisbes profissionais, seja por demanda espontéanea ou por
encaminhamento das Coordenagdes dos Cursos.

A equipe do PROAPE/NAE realiza suas acOes através de uma gestdo
descentralizada, com a participacdo dos Coordenadores dos Cursos, Supervisores de
Estagios, professores dos diversos cursos e outros setores da Instituicéo.

A assisténcia ao discente acontece através de atividades em trés esferas:

Prevencdo e promocao de salde mental.

Diagnostico das dificuldades psicossociais e psicopedagogicas, bem como de
conflitos vivenciados pelos discentes.

Atendimento  psicologico, social e  psicopedagdgico,  promovendo
encaminhamentos necessarios ao seu tratamento.

Para o desenvolvimento do PROAPE, o NAE conta com 0s seguintes
profissionais: psicologo; psicopedagogo; pedagogo; assistente social. Quando
necessario, conta também com alunos estagiarios e monitores dos cursos.

Dentre as a¢des ja desenvolvidas pelo PROAPE, destacam-se:

e Acolhimento aos alunos ingressantes para apresentacdo do PROAPE e
participacdo nas aulas inaugurais.

e Oficinas de Integracdo para os alunos dos primeiros periodos, realizadas
em salas de aula.

e Levantamento das dificuldades apresentadas pelos alunos, através de
questionarios ou informacdes dos coordenadores de curso.

e Plantdes para acolhimento e encaminhamento de alunos (de forma
espontanea ou encaminhados pelos coordenadores de curso).

e Ciclo de palestras, com temas que favorecem a inser¢do e permanéncia
dos alunos na vida académica.

e Workshops, realizados em séabados letivos, que priorizam o
autoconhecimento e o desenvolvimento das relagdes humanas.

e Cursos ministrados por professores ou alunos dos periodos mais
avancados, como por exemplo: Curso de Leitura, Interpretacdo e
Redacdo de Textos Académicos; Curso de Contadores de Historias.

e Grupos de reflex@o sobre temas e dificuldades acerca do cotidiano dos
alunos em sua vida académica.

e Assisténcia e apoio por demanda especifica de aluno ou de turma.
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11. FORMAS DE FUNCIONAMENTO DO COLEGIADO DO CURSO
O Colegiado do Curso ¢ uma das formas de avaliagdo mais importantes da

execucdo do Projeto Pedagogico. Conforme o estatuto que regulamenta a UEMG, no
Art. 57, o colegiado se da por meio de representantes dos Departamentos que participam
do curso; por representantes dos professores que atuam no curso, eleitos por seus pares;
e por representantes dos estudantes matriculados no curso, também escolhidos por seus
pares. Salvo disposi¢do em contrario, os representantes terdo mandato de dois anos,
permitido o exercicio de até dois mandatos consecutivos. A representacdo estudantil
sera de 10% do nimero de docentes, com mandato de um ano, permitidos dois mandatos
consecutivos.

Todavia, até a definicdo da estrutura académica da unidade, que estd em
construcdo, como o corpo docente é enxuto, optou-se pela participacdo de todos os
professores em vez da representacéo. Nesse sentido, todos os professores, das diferentes
areas do conhecimento que compdem o curriculo do Curso, participam das discussdes
relativas ao desenvolvimento das atividades pedagdgicas, metodologias de ensino e
adequagdes necessarias. Também sdo chamados a participar a coordenacdo dos
laboratérios de apoio ao curso e 0s representantes do corpo discente, este sim, em
conformidade com o estatuto da UEMG.

As reunides sdo coordenadas pela Coordenacao de Curso e registradas em ata de
reunido que posteriormente é assinada por todos aqueles que estiveram presentes. Sao
mensais e é permitida a auséncia em duas reunides por semestre, desde que justificada
com antecedéncia pelos professores.

Sempre no inicio dos semestres, € feita a reunido de planejamento do semestre,
na qual sdo apresentados os programas de curso e definidos os trabalhos
interdisciplinares, atividades extraclasse e eventos do curso. Em contrapartida, ao final

de cada semestre, é feita reunido de avaliacdo e adequacGes para o semestre seguinte.

12. NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE

O Ndcleo Docente Estruturante — NDE — do Curso de Jornalismo é regulamento
pela Resolu¢cdo COEPE/UEMG n° 284, de 11 de dezembro de 2020.

Assim, em conformidade a referida Resolucdo, O NDE do Curso de Jornalismo
é constituido por grupo de docentes, com atribui¢cbes académicas de acompanhamento,
atuantes no processo de concepgdo, consolidacdo e continua atualizacdo do Projeto

Pedagogico do Curso.
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O Ndcleo Docente Estruturante € 6rgdo consultivo de carater permanente no
Curso de Jornalismo da UEMG, Unidade Divinopolis, possuindo as seguintes
atribuicoes:

| — Atuar no acompanhamento, na consolidacdo e na atualizacdo do Projeto
Pedagdgico do Curso — PPC;

Il — Contribuir para a consolidagédo do perfil profissional do egresso do curso;

Il — Zelar pela integracdo interdisciplinar entre as diferentes atividades de
ensino constantes no curriculo;

IV — Identificar formas de incentivo ao desenvolvimento de linhas de pesquisa e
extensdo, oriundas de necessidades da graduagéo, de exigéncias do mercado de trabalho
e afinadas com as politicas publicas relativas a area de conhecimento do curso;

V — Observar e zelar pelo cumprimento das Diretrizes Curriculares Nacionais
para os cursos de Jornalismo

Quanto a constituicdo, o NDE do Curso de Jornalismo é constituido por 5
(cinco) professores pertencentes ao corpo docente do Curso, ai incluidos o seu
Presidente e o Presidente do Colegiado do Curso de Graduacdo, o qual € membro nato
do NDE. Os membros do Ndcleo Docente Estruturante devem ser escolhidos por meio
de processo eleitoral, levando em consideragdo sua formacdo académica, pois pelo
menos 60% (sessenta por cento) de seus membros devem ter titulacdo académica obtida
em programas de pds-graduacao stricto sensu em Jornalismo ou Comunicacdo Social ou
area afim, conforme as éareas do conhecimento definidas pela Coordenacdo de
Aperfeicoamento de Pessoal de Ensino Superior — CAPES.

Além disso, pelo menos, 20% (vinte por cento) de seus membros devem exercer
suas funcdes em regime de trabalho de tempo integral.

Preferencialmente, os membros do NDE ndo devem integrar o Colegiado de

Curso, com excec¢do do Presidente do Colegiado de Curso, que é membro nato do 6rgéo.

13. INFRAESTRUTURA PARA O FUNCIONAMENTO DO CURSO

13.1 Biblioteca

A Biblioteca —Prof. Nicolaas Gerardus Plasschaertl tem como finalidade prestar
servicos de apoio as atividades de ensino, pesquisa e extensdo para alunos, professores e
pesquisadores na busca de informacbes e conhecimentos necessarios para essas

atividades, bem como garantir a armazenagem conveniente do acervo sob sua
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responsabilidade. Além de atender a comunidade académica, atende a comunidade em
geral para pesquisa local.

Horério de Funcionamento: De segunda a sexta-feira de 7:00 as 22:00 / Sabado
de 8:00 as 12:00

Area fisica da Biblioteca: A Biblioteca esta localizada no 1° andar, Bloco 1 e

ocupa uma area de 423 mz

13.1.1. Acervo bibliografico

O acervo da Biblioteca é cadastrado em Base de Dados. A biblioteca usa o
formato MARC 21 (Machine Readable Cataloging)como formato padréo para registros
bibliograficos, e o conjunto de solugdes InfolSIS para gestdo do acervo e processos
técnicos utilizando, atualmente, a estrutura de servidor especifico para Banco de Dados
MSSQL. O sistema gerencia toda a automacdo de informacBes de empréstimos,
inclusive informac0es estatisticas. Possibilita, pela internet, além de consulta ao acervo
das bibliotecas, renovacéo de empréstimos e reserva de livros.

O acervo da bibliografia basica e da bibliografia complementar esta disponivel,
por unidade curricular, e procura atender a quantidade meédia de alunos de acordo com a

qualidade de desenvolvimento das pesquisas e consultas pedagogicas.

13.1.2. Acervo on-line:

Por meio do acesso Biblioteca no site da Unidade Académica de Divinopolis é
possivel consultar o acervo das bibliotecas de todas as unidades. Além dos principais
pontos de recuperacdo de informacdes (autor, titulo e assunto) oferece facilidades para
acesso as informacdes on-line em bases de dados, sites e portais de interesse académico,
bibliotecas universitarias, redes cooperativas de informacdo e banco de teses e
dissertacdes; links de acesso rapido, que disponibilizam Periddicos Cientificos. Na
homepage da Biblioteca, no canto superior esquerdo, clicar na opgéo Links e no nome
do curso ou assunto para ter acesso a enderegcos com informacdes gerais e bibliograficas

de conteudo especifico.

13. 2. Laboratorios Especificos

O curso de Jornalismo utiliza os seguintes laboratérios para o desenvolvimento
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das aulas praticas:

13.2.1. Laboratorio de informatica
Com computadores, com acesso a internet. Para atender as demandas das
disciplinas praticas do curso de jornalismo 0s equipamentos contam com os softwares

de programacao visual e editoracéo (lllustrator, Corel Draw, PhotoShop, InDesign).

13.2.2. Laboratdrio de fotografia

Composto por um estudio fotografico, uma sala de revelacdo e um sala de aula
que para aulas dialogais que acompanham as atividades praticas. Equipado com um
computador, com acesso a internet e o programa Photoshop para tratamento das
imagens. Conta com cémaras digitais e analdgicas, com seus respectivos Kits e
equipamentos de apoio para a producdo dos materiais. O laboratério conta com um
analista para sua organizacdo e manutencdo, bem como apoio aos discentes para
empréstimo de materiais e realizagdo de atividades extraclasse.

Faz-se necessario destacar que este laboratério é usado em parceria com 0

laboratdrio de informatica para o manuseio das imagens capturadas no formato digital.

13.2.3. Laboratoério de Televisado

Conta com estldio para gravaco, sala de edicéo e finalizacdo. E equipado com
equipamentos para captura, tratamento e finalizacdo da imagem e do som. Quatro
técnicos monitores auxiliam os alunos na producdo dos produtos. Os computadores tém
acesso a internet e contam com softwares para captura, edicao e finalizacdo audiovisual.

No laboratério sdo produzidos diversos produtos audiovisuais do Curso e
Institucionais que além da participacdo dos monitores, conta com estagiarios que
participam da producdo e pos-producdo. Estes produtos objetivam a difusdo cientifica, a
educacdo e a informagdo por meio do entretenimento. H& produtos que disseminam
contetidos de saude, ciéncia, meio ambiente e em todos ha didlogo com a populacéo e
com especialistas do corpo docente e da comunidade em geral.

O laboratdrio também serve de apoio para projetos de extensdo e pesquisa que

séo realizados pelo Curso e por outros cursos da instituicéo.
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13.2.4. Laboratorio de Radio

Conta com dois estudios para gravacdo e entrevista, duas salas de edi¢do, uma
sala de aula sonorizada e equipamentos de captura e tratamento do som. Um monitor
orienta e acompanha as atividades realizadas no laboratério. Os computadores tém
acesso a internet e sdo equipados com softwares para captura, edi¢do e finalizacdo
sonora. Ha, também, infraestrutura para a producédo de uma radio on line.

O laboratério de radio também desenvolve produtos radiofénicos que séo
veiculados em emissoras de radio comercial da cidade e objetivam o dialogo da
academia com a comunidade, por meio da difusdo cientifica, informagdo e educacdo.
Para desenvolvimento destes produtos, conta com estagiarios que participam da equipe
de producéo e po6s- producao.

Além dos produtos institucionais, o laboratério atende a demandas externas
oriundas da populacdo e serve de apoio a projetos de extensdo e pesquisa.
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15. APENDICES

15.1. APENDICE A - Laboratério Espaco Multimidia

1 INTRODUCAO
Este texto visa a apresentar a estrutura e o funcionamento do Laboratério

Espaco Multimidia, que, como ver-se-4, promove tanto o desenvolvimento de projetos
de extensdo e pesquisa proprios, aprovados ou ndo em editais, quanto o0 apoio a projetos
extensionistas e de pesquisa propostos por alunos e/ou professores do curso de
Jornalismo e de outros cursos, em parcerias institucionalizadas, bem como campo para
estagio obrigatério de Jornalismo. Ele integra o eixo de Pratica Laboratorial do PPC do
bacharelado em Jornalismo e propBe, entre outros objetivos, o desenvolvimento
de habilidades inerentes a profissdo e a integracdo de conhecimentos tedricos e praticos
que visam a realizacdo de produtos jornalisticos, desde o projeto editorial, producéo,
editoracdo e gravacdo até a edicdo, publicacdo e veiculagdo regular, entre outras acbes
necessarias ao processo de elaboracdo de mensagens nos diferentes suportes, a saber:
planejamento visual e producdo em audio e audiovisual para dispositivos analdgicos e
digitais.

Assim, esse espaco de proposicdo, apoio e suporte a realizacdo de demandas
extracurriculares do curso de Jornalismo contribui para a ampliacdo das praticas
jornalisticas fundamentadas na interacdo entre ensino, pesquisa e extensdo. De modo
particular, as acdes prezam pela convergéncia de midias, e 0 modo como as histdrias
serdo construidas em cada meio parte do pressuposto na narrativa transmidia, entendida
como “uma estrutura particular de narrativa que se expande através de diferentes
linguagens (verbal, iconica etc.) e midias [...] que participam e contribuem para a
construgio do mundo” SCOLARI, 2015, apud SANTAELLA, 2018, p.77). E uma
forma de narrar que explora as potencialidades de cada meio e linguagem para contar
histérias, pois conecta “fios narrativos para permitir que, a0 mesmo tempo em que se
expande, a narrativa ndo perca seu vinculo de continuidade com um canone mestre
(SANTAELLA, 2018, p.78). Sao, pois, histérias que tém a possibilidade de
oferecer contetdos ampliados, alcangando publicos diversos e permitindo que a

informagdo seja mais completa, transdisciplinar, interdependente e autbnoma ao mesmo
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tempo.

Assim, o Laboratorio Espaco Multimidia compde uma estrutura central para que
se atinja os objetivos previstos no PPC de Jornalismo, uma vez que se propde como um
ambiente em que pesquisa, ensino e extensdo se interrelacionam, além de tornar-se
propicio para experimentacdes de linguagens e produtos inovadores, em um processo

que retorna aquele tripé.

2 JUSTIFICATIVA
As producdes jornalisticas desenvolvidas ou apoiadas pelo Laboratorio Espaco

Multimidia prezam pela pluralidade editorial, a fim de fomentar a experimentacdao em
diversas abordagens, novas linguagens e formatos de produtos. Parte-se do pressuposto
de que narrar também ¢é participar da construcao de percepc¢des de mundo e compartilhar
perspectivas diferentes sobre as historias.

A participacdo nas producdes jornalisticas pode gerar, para professores e alunos
do curso, e também outros cursos, interessados em produzir contetdo, horas de
atividades complementares, além de material para portfélio. Para a sociedade, as
producdes jornalisticas em suportes diferentes ampliam a possibilidade de escolha por
conteddos que contribuem com a construcdo do conhecimento em diferentes tematicas.

As producgdes abrangem um tratamento critico aos temas abordados, prop6em
diversos olhares e vozes para discutir os temas pautados e contribuem com a construcao
de conhecimento e, ainda, com o aprimoramento do senso critico e da cidadania de
todos os publicos que a ele tiveram acesso, seja pela televisdo, radio ou pelos produtos
digitais gerados e compartilhados na internet. Para os estudantes que participam da
iniciativa, o0 projeto promove um espaco para a formacédo profissional e académica e,
também, a construcdo conceitual e préatica para que o futuro profissional possa tornar-se
mais critico diante do fazer jornalistico, o que é essencial para o jornalismo que, de fato,

contribui com a cidadania.

3 PROPOSTA
Até 2021, como Laboratério de Jornalismo Multimidia, as atividades realizadas

no Laboratorio Espaco Multimidia abrangeram proposi¢cdes proprias como 0
“Perspectivas”, produto que compreende site, publicagdo digital, redes sociais
e programete televisivo, ja realizado desde 2017, quanto apoio, suporte e orientacdo a

producdes extracurriculares de alunos e professores ligados ao curso de Jornalismo.
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As atividades sdo permeadas tanto pela discusséo tedrica quanto pela préatica, por
meio da producdo de conteldo transmidia, ou seja, aquele que utiliza das
potencialidades de cada meio para ampliar, complementar e expandir a historia narrada.
A discussdo teorico-reflexiva conta com autores como Santaella e Massarolo (2018)
sobre narrativa transmidia; Luiz Costa Pereira Janior (2006), em relacdo ao
planejamento da noticia e a edicdo jornalistica em meio impresso; Nelson Traquina
(2005; 2008) sobre o fazer jornalistico e a construcdo das noticias;
Jodo Canavilhas (2014) sobre o fazer jornalistico na web; e Vera
iris Paternosostro (1999) para fundamentos sobre o texto jornalistico para televisdo. Ja
Guilherme Jorge de Rezende (2000; 2010) contribui com as reflexbes sobre
telejornalismo no Brasil e géneros jornalisticos na TV, enquanto Herédoto Barbeiro e
Paulo Roberto Lima (2002) fundamentam as discussdes sobre os procedimentos
adotados no dia a dia do telejornalismo.

A transformacdo em “Laboratorio Espago Multimidia” se justifica pela
ampliacdo dos seus objetivos: de laboratorio de execucao de projetos para um ambiente
integrador de acGes de ensino, pesquisa e, especialmente, de extensdo ao promover a
integracdo entre a Universidade, por meio do curso de Jornalismo, e a comunidade de
Divindpolis e entorno, tendo em vista a vocacdo da UEMG para o desenvolvimento

regional.

4 OBJETIVOS
4.1 Geral

Oferecer condicdes estruturais para realizacdo dos projetos de pesquisa, ensino e
extensdo que demandem equipamentos e/ou conhecimentos técnicos e estéticos para
producdo, bem como orientacdo editorial e formal para produtos midiaticos em geral e

jornalisticos em especifico.

4.2 Especificos
promover apoio a alunos e professores quanto a producdes extracurriculares,

extensionistas e de pesquisa do curso de Jornalismo;
promover a producdo de contetdo jornalistico transmidia, envolvendo meio
impresso, digital e eletrénico, tendo como foco a experimentacdo em questdes editoriais,
podendo abranger diferentes temas, conforme as proposi¢oes de alunos e professores;
proporcionar ambiente de aprendizagem, experimentacdo e extensdo que

contribua e para a formacdo académica-profissional voltada para o fazer jornalistico
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critico e cidadéo;

refletir sobre o conceito de narrativatransmidiae desenvolver produtos
jornalisticos a ela relacionados; e

viabilizar a integragdo com outros cursos da unidade a partir da préatica

jornalistica e do suporte & produgdo relacionado ao campo jornalistico.

5 METODOLOGIA
Na interface entre a discussdo tedrica e pratica, as produgdes jornalisticas

contribuem com a formacdo tedrico-conceitual e profissional, dentro de um espago em
que a experimentacdo, a criticidade e a inovacdo buscam permear o fazer jornalistico. A
rotina de atividade, sob orientagcdes docentes, abrange:

orientagdo de execucdo de projetos de pesquisa e extensdo, bem como de
eventos e oficinas para o curso e comunidade interna e externa;

proposicdo de planos de trabalho e supervisdo dos estudantes na realizacdo de
estagio obrigatdrio curricular em Jornalismo;

auxilio na gestdo de site, redes sociais e assessoria de imprensa dos projetos
executados por alunos e professores; e

alinhamento das diferentes iniciativas de extensdo desenvolvidas por docentes e

discentes do curso de Jornalismo e de outros cursos da unidade, viabilizando parcerias.

O acompanhamento de avaliacdo envolve reunides online e periddicas para
discutir as acdes propostas, verificacdo do cumprimento das tarefas e respectivos prazos,
producdo de reportagens e edicdo, elaboracdo de relatérios e artigos, veiculacdo e

andlise dos materiais produzidos.

5.1 Recursos humanos
O planejamento, desenvolvimento, implementacdo e acompanhamento das acGes

realizadas no Laboratério Espaco Multimidia requerem recursos humanos fixos,
compostos por:

Trés (03) professores coordenadores, com encargos ecarga horaria
especificos de 20 horas semanais cada.

Os coordenadores devem fazer parte do corpo docente do curso de Jornalismo e
atuar em conjunto, oferecendo suporte e orientacdo a outros docentes e a estudantes, do
curso e de outros cursos, que buscarem apoio no Espaco para a realizagcdo de propostas

que envolvam comunicacéo e jornalismo.
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Além das funces técnicas especificas de cada Coordenador, haverd a funcdo da
Coordenacdo Geral, assumida, temporariamente, por cada um dos Coordenadores de
area, por indicacdo do Departamento a que o Curso de Jornalismo esta submetido.

A Coordenagdo Geral tera as seguintes atribuices:

e coordenar as atividades do Laboratério Espaco Multimidia;

e garantir o bom funcionamento do Espaco, estabelecendo horérios de
atendimento aos publicos interno e externo;

e viabilizar a realizacdo de projetos e parcerias junto a outros cursos da
unidade;

e atribuir fungdes entre os alunos bolsistas e voluntarios;

e servir como responsavel legal pela orientacdo, em campo, de estudantes
em estagio obrigatorio; e

e orientar alunos que queiram desenvolver atividades auténomas de
pesquisa e extensdo no Laboratorio Espago Multimidia.

A existéncia de uma Coordenacgéo Geral se justifica para garantir a sintonia entre
as atividades exercidas pelos professores coordenadores de cada area, alunos bolsistas e
voluntarios de programas e projetos da universidade, bem como de estudantes em
estagio obrigatorio curricular.

O profissional serd o responsavel institucional pela Laboratério Espaco
Multimidia.

Além disso, o Coordenador Geral sera responsavel institucional para acordos
institucionais e Projetos Especiais.

Entende-se como projetos especiais iniciativas que estejam diretamente
direcionadas as comunidades interna e externa a UEMG Divinopolis e que estejam
vinculadas a formacéo do estudante de Jornalismo.

A composicao de recursos humanos e respectivas caracteristicas seguem abaixo.

CARGO FUNCOES JUSTIFICATIVA
Coordenacéo de Coordenar processos de A construgéo de
audiovisual producdo audiovisual junto a alunosjmensagens por meio da producédo

bolsistas, voluntarios e estudantes  [audiovisual requer tanto o dominio
em estagio obrigatdrio curricular;  [das linguagens e das préaticas que|

Interligar teoria e pratica asubsidiam o processo produtivo,
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fim de promover experimentacdes

em  linguagem  imagética e
audiovisual
Orientar alunos

interessados em desenvolver,
projetos relacionados & producdo em
audio, fotografia e audiovisual;
Acompanhar a captacdo de
imagens e de audio, contribuindo
com a construcdo dos significados
desde o inicio, envolvendo, entre
outras

questbes, enquadramento,

iluminagdo, posicionamento em
video, entonac&o;
Orientar 0 processo de
edicdo, discutindo os sentidos que a
montagem audiovisual pode gerar de
acordo com os recortes feitos;
Acompanhar o processo de|
dos

finalizacdo e  divulgacédo

materiais produzidos;

quanto a discussdo e analise sobre|
os significados produzidos através|
das opcdes, recortes e edicOes
feitas, sendo, portanto, necessaria
uma coordenagdo que acompanhe,
avalie, e integre de forma critica
lessas questdes.

Assim sendo, é

imprescindivel que haja um

profissional ~ docente responsavel

pela  coordenacdo de  toda

a producdo audiovisual.

Coordenagéo

ambientes digitais

de|

Coordenar a divulgacdo dos
produtos e projetos de alunos ¢
professores  ligados ao Laboratério

Espaco Multimidia;

Orientar os alunos bolsistas
e voluntarios responsaveis pelo site e
do Laboratério|

midias sociais

Espaco Multimidia

Coordenar a elaboracdo de
estratégias de marketing digital
aplicadas a divulgacdo de contelidos
nas midias sociais;

Orientar o0s alunos na
criacdo de material com linguagem

adaptada as midias sociais;

) coordenador de
Ambientes Digitais é fundamental
para aproximar 0 curso de
Jornalismo da UEMG Divinépolis
e a sociedade. A producdo de
contelido de qualidade precisa estar|
disponivel & populacdo a partir de|
uma linguagem que seja atual e
Tendo

abrangéncia e a presenca das redes

agradavel. em vista 4
sociais, elas constituem um meio
estratégico de visibilidade. Além
disso, tém a vantagem de serem
gratuitas e ndo demandarem
investimentos para além dos ja
previstos.

E necesséria a atuacdo de|

um docente para definir a estratégia

ladequada para cada producéo.
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Articular com os demais|
docentes coordenadores|
do Laboratdrio Espaco
Multimidia estratégias de divulgacéao
dos materiais

produzidos pelos

alunos em suas respectivas areas.

Coordenacdo de

Programac&o visual

Coordenar processos de

producdo visual juntoa alunos
bolsistas, voluntarios e estudantes
em estagio obrigatdrio curricluar;

Interligar teoria e prética &
fim de promover experimentacdes
em linguagem imagética;

Orientar alunos
interessados em desenvolver,
projetos relacionados a identidade
e producdo visual,

Orientar 0 processo,
de editoragdo grafica, discutindo os
sentidos da composicao e
da organizacdo dos elementos do
espaco visual;

Acompanhar o processo de
finalizacdo e divulgacdo  dos
materiais produzidos.

Apresentar aos
estudantes no¢des de editoracdo em
softwares de edicdo gréafica, como
InDesign, Photoshop,

Corel, Illustrator etc.

A construcdo de
mensagens por meio dal
producdo visual requer tanto 0
dominio das linguagens e dag
praticas que subsidiam o processo
produtivo, quanto a discussdo e
sobre os

analise significados

produzidos por meio das opgcdes,
recortes e edicOes feitas, sendo,
portanto, necessaria uma
coordenacdo  que  acompanhe,
avalie, e integre de forma critical
lessas questdes.

Assim sendo, é
imprescindivel que haja um
docente

profissional responsavel

pela coordenacdo de toda 4
producdo imagética e de
programacéao visual, para
publicacdes impressas, digitais

e audiovisual.

5.2 Recursos em Infraestrutura
O desenvolvimento das a¢fes no Laboratdério Espaco Multimidia é realizado em

horéario extraturno, ou seja, fora do horario de aula dos estudantes, e requer 0s seguintes

recursos:

laboratérios de radio, TV, fotografia e de informatica; e,

sala especifica para as praticas laboratoriais do curso, constando de:
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dez computadores, com pacote Adobe instalado, sendo trés para ilha de edicao;
cinco cameras digitais com entrada para microfones externos;

cinco tripés;

trés microfones, sendo dois lapela, e um boom;

uma impressora multifuncional; e

disponibilizagdo de linha telefonica.

6 RESULTADOS ESPERADOS
O Espaco Multimidia atua para enriquecer o curriculo dos estudantes.

Disponibiliza um espaco para o cumprimento de parte das horas de atividades
extensionistas  curriculares extraclasses, ou seja, horas ndo contempladas
nas Dipres, e oferece campo para estagio obrigatério curricular em Jornalismo, bem
como para atividades complementares previstas no Projeto Pedagdgico do Curso de
Jornalismo.

As atividades jornalisticas realizadas geram contetidos que contribuem com
questBes de interesse publico e humano. Devido a interacdo entre ensino, pesquisa e
extensdo, estudantes e professores podem obter diferencas significativas tanto em
questdes académicas quanto profissionais. Para a sociedade, as producdes jornalisticas
em suportes convergentes ampliam a possibilidade de escolha por conteudos que
contribuem com a construcdo do conhecimento e valorizagdo da vida, em suas

diferentes faces.

Como eixo norteador, as producBes abrangem tratamento critico aos temas
abordados, propGem diversos olhares e vozes para discutir os temas pautados e
contribuem com a construcdo de conhecimento.

Assim, como resultados esperados podem-se indicar:

Construcdo de um espaco de referéncia em producédo jornalistica na regido

Organicidade nas producdes, a partir de uma coordenacéo central,

Incremento da producgéo extensionista de professores e estudantes do Curso de
Jornalismo

Implantacdo e incremento de parcerias com os demais cursos da unidade, bem
como com outras unidades e instituigdes;

Possibilidade de ser espaco de  experimentaches em  diferentes

linguagens, midias e plataformas.
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15.2. APENDICE B - Laboratério de Jornalismo/Jornal Laboratério8

RESUMO

O projeto visa a estruturacdo do Laboratdrio de Jornalismo/Jornal Laboratorio do Curso
de Jornalismo da UEMG, Unidade Divindpolis, espago de articulacdo entre a¢Ges de
extensdo e ensino, e que visa a cumprir um triplice papel: o de ser um espaco
laboratorial de articulacdo, para docentes e discentes, entre a pratica e as teorias do
Jornalismo da UEMG/Divinopolis; o de qualificar o fazer jornalistico e o proprio
jornalismo local e regional; e o de interferir, a partir do fazer jornalistico, no conjunto de
acontecimentos locais e regionais, tendo em vista o aperfeicoamento dos processos
democraticos e o interesse coletivo. Trata-se, portanto, de Laboratorio central para o
cumprimento dos objetivos do curso de Jornalismo e para o papel da Universidade como
ator fundamental no desenvolvimento das relagcbes humanas.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo; Laboratério; Extensdo; Universidade; Democracia.

1. INTRODUCAO
Este projeto visa a estruturacdo do Laboratério de Jornalismo do Curso de

Jornalismo da Universidade do Estado de Minas Gerais, Unidade Divinopolis, aqui
intitulado Jornal Laboratério, que levard em conta a experiéncia do Laboratorio de
Jornalismo Virgula, editado em versdo impressa ha alguns anos e atualmente
desativado.

Trata-se de justificar e indicar o planejamento para a (re)criacdo do laboratorio
que sustentard a visdo politica-editorial do curso de Jornalismo, bem como, por isso
mesmo, apontar para um triplice papel: o de ser um espaco laboratorial de articulacéo,
para docentes e discentes, entre a pratica e as teorias do Jornalismo da
UEMG/Divindpolis; como um desdobramento do primeiro papel e tendo em vista a
responsabilidade da universidade no desenvolvimento social, o de qualificar o fazer
jornalistico e o préprio jornalismo local e regional; e por fim, igualmente um
desdobramento dos papeis anteriores, o de interferir, a partir do fazer jornalistico, no

conjunto de acontecimentos locais e regionais, tendo em vista o aperfeicoamento dos

8 Este Projeto foi elaborado pelo Nicleo Docente Estruturante (NDE) do curso de Jornalismo da
UEMG, Unidade Divinopolis, composto pelos seguintes docentes:

Prof2 Dr? Ariane Barbosa Lemos (ariane.lemos@uemag.br)

Prof? Dr2 Daniela Martins Barbosa Couto (daniela.couto@uemag.br)

Prof. Dr. Gilson Soares Raslan Filho (gilson.raslan@uemg.br)

Prof. Dr. Marco Tulio de Sousa (marco.sousa@uemg.br)
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processos democraticos e o interesse coletivo.

Trata-se, como se vé, de uma atividade de extensdo em articulagdo evidente
com préticas de ensino - e sua retomada implica reativar, agora como programa perene,
um laboratério de experimentacdo editorial e politica de docentes e discentes do Curso
Jornalismo, tendo em vista o desenvolvimento regional e a integragdo com a
comunidade.

O que se verd, a seguir, neste projeto, € um esforco duplo e de acdes
complementares, que respondem tanto a Resolucdo CNE/MEC n° 7 de 2018, que
estabelece as Diretrizes para a Extensdo na Educagdo Superior Brasileira, quanto as
Diretrizes Curriculares para os Cursos de Jornalismo, que indicam 0s espacos
laboratoriais experimentais como um dos requisitos para a formacdo do estudante de

jornalismo.

2 JUSTIFICATIVA
Tradicionalmente, e esse é o caso dos projetos de Jornal-Laboratério UEMG,

Unidade Divindpolis, os jornais-laboratorios integram as atividades basicas previstas
pelos Projetos Pedagogicos dos Cursos de Jornalismo oferecidos nas instituicdes de
ensino superior no Brasil.

Recentemente, os PPCs de Jornalismo, em geral e muito especificamente os
Jornais-Laborato6rios, passaram por inovagdes em sua estruturacdo curricular, resultado
dos debates entre especialistas do Ministério da Educacdo (MEC), entidades de
representacdo dos jornalistas, instituicbes de ensino superior de Jornalismo, docentes,
discentes, empresas de comunicagdes, entre outros, ap6s o lancamento do Modelo
Curricular da UNESCO Para o Ensino do Jornalismo, em dezembro de 2010, uma serie
sobre Educacdo em Jornalismo lancada pelas Organizacdes das NacGes Unidas Para a
Educacao, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO, 2010).

Segundo o documento da UNESCO, “o ensino do jornalismo deve garantir aos
estudantes a aquisicdo de conhecimentos gerais amplos, bem como conhecimento
especializado em um campo que seja importante para o jornalismo” (UNESCO, 2010, p.
06), organizado em torno de trés eixos curriculares ou linhas de desenvolvimento:

e um eixo compreendendo normas, valores, ferramentas, padrdes e praticas
do jornalismo;
e um eixo enfatizando os aspectos social, cultural, politico, econdmico,

legal e ético da pratica jornalistica, nacional e internacionalmente; e
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e um eixo centrado no conhecimento do mundo e nos desafios intelectuais
ligados ao jornalismo. (UNESCO, 2010, p. 07-08).

O eixo (i) preconiza a apuracgéo, redacdo e edicdo de textos para diferentes
dispositivos midiaticos; o eixo (ii) localiza as préaticas em contextos sociais e
institucionais dos jornalistas; e, por fim, o eixo (iii) estabelece a conexdo da pratica
jornalistica com saberes contemporaneos fronteiricos e desses com a abertura dos
contextos em que o profissional atua (UNESCO, 2010). Trata-se, portanto, de trés
instantes interdependentes que, associados, fornecem ao jornalista habilidades técnicas,
competéncias analiticas e dimensdo ética necessarios para o fazer jornalistico
contemporaneo.

Moto-continuo, como um desdobramento das diretrizes da UNESCO, foram
instituidas as novas Diretrizes Curriculares Nacionais para os Cursos de Jornalismo,
pelo CNE/MEC, em 2013, que, em seu artigo 6° estipula seis eixos, entre eles, o Eixo da
Préatica Laboratorial, que

Tem por objetivo adquirir conhecimentos e desenvolver
habilidades inerentes & profissdo a partir da aplicacdo de
informacGes e valores. Possui a funcdo de integrar os demais
eixos, alicercado em projetos editoriais definidos e orientados
a publicos reais, com publicagcdo efetiva e periodicidade
regular, tais como: jornal, revista e livro, jornal

mural, radiojornal, telejornal, webjornal, agéncia de noticias,
assessoria de imprensa, entre outros (BRASIL, 2013, p. 05).

Com efeito, os chamados jornais-laboratério (LOPES, 1989) estdo ligados aos
diversos meios tradicionais, como o radio, a televisdo e, principalmente, como uma
tradicdo, o impresso. Todavia, com o advento do digital, a manutencdo dos veiculos
impressos e puramente audiovisuais, em razdo de seu custo de producdo e em razao do
tecido cultural contemporaneo, se torna injustificavel. Por isso, ha uma tendéncia de se
pensar o espaco editorial laboratorial de simulacdo de praticas jornalisticas profissionais
em dispositivos de convergéncia midiatica, notadamente desenvolvida em ambientes
digitais. Trata-se, como se vé, de um novo, porém estimulante campo da convergéncia
midiatica, que interpGe desafios importantes para a pratica jornalistica, mas
especialmente para o processo de ensino-aprendizado.

N&o obstante, as plataformas digitais apresentam problemas semelhantes
aqueles enfrentados pelos pioneiros dos cursos de Jornalismo no Brasil: (i) a simulagdo

do ambiente e da pratica profissional que compreende a observacéo e a reflex&o sobre 0s
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fendmenos do cotidiano, consolidados em uma politica ideoldgico-editorial
comunicavel e debatidos em reunides de pauta sistematizadas; (ii) a definicdo de
estratégias de abordagem a esses fendmenos; (iii) a sistematizacdo de métodos de
pesquisa, coleta e apuracdo de informacGes e posterior organizacdo de estratégias
estéticas para a codificacdo jornalistica e redacdo de material noticioso e reportagem;
(iv) o enfrentamento dos desafios de buscar a ampliacdo da base de consumidores,
proporcionando a eles experiéncias narrativas significativas; (v) os desafios para se
consolidar como uma instituicdo reconhecida e relevante para o publico consumidor, as
autoridades publicas e as institui¢des; (vi) os desafios para os fluxos produtivos, com
divisdo social do trabalho jornalistico, respeito a tais papeis e ao tempo imposto para a
producao jornalistica.

Por isso, esse espaco laboratorial responde a uma exigéncia de

formacéo para os estudantes de Jornalismo, pois, tal como Oliveira

e Rodelli (2007), Entendemos que é na universidade que o aluno

deve receber o treino, através da didatica aplicada no jornal-

laboratdrio. Isto porque o espago da universidade permite que se alie

0 processo de produgdo & reflexdo do fazer jornalistico. N&o s

simular situacBes profissionais, mas também vivencia-las tomando

conhecimento de visdo de conjunto ao que rege toda a estrutura do
processo jornalistico (...). (OLIVEIRA & RODELLLI, 2007, p. 108).

Trata-se, todavia, de uma proposta de desenvolvimento de veiculo digital, como
convergéncia digital multiplataformas - ou, mais ainda: como uma
plataforma transmidia. N&o se pretende, é importante que se frise, apenas alcancar as
“facilidades”, especialmente financeiras, se se compara o ambiente virtual e seus custos
com aqueles exigidos pelo impresso; tampouco se pretende cultuar essa nova fronteira
do espaco publico. A proposicdo de um espaco laboratorial experimental digital se da
sobretudo pela constatacdo fenoménica de que, no amplo e complexo processo de
midiatizacdo, esses espacos digitais se forjam como um novo estatuto da cultura
contemporanea, que tece as experiéncias — estética e eticamente.

Os conceitos de “multiplataforma”, de “convergéncia mididtica” e de
“transmidia” s3o centrais, nessa medida, para a sustentacdo da proposta do Laboratério
de Jornalismo. Salaverria (2005) compreende o jornalismo multiplataforma como
estratégia que mobiliza técnicas e usos de varios meios de comunicacdo de forma
articulada para a realizacao de coberturas jornalisticas.

Ja para Jenkins (2015), a convergéncia midiatica implica a compreensdo de que

as diferentes narrativas que caracterizam a ecologia midiatica anterior ao processo de
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digitalizacdo se transportam, se adaptam e se mesclam em suportes digitais,
possibilitando sua integragdo e, mais, a provocacdo de uma espécie de teia narrativa, em
que um conteddo se abre para outro e assim sucessivamente, incluindo a incorporacao
das anotacGes, ndo mais marginas, das experiéncias de recepcao.

E dessa forma que ganha importancia o conceito de transmidia, compreendido
como um processo de construgdo narrativa — e, portanto, de uma espécie de
enquadramento aberto dos acontecimentos — que recebe, a cada transposi¢do entre
dispositivos midiaticos, novos elementos dramaticos, que se tensionam e se
complementam. Como chama atengéo Jenkins (2015),

Uma histdria transmidia desenrola-se através de madaltiplas
plataformas de midia, com cada novo texto contribuindo de
maneira distinta e valiosa para o todo. Na forma ideal de
narrativa transmidia, cada meio faz o que faz de melhor — a
fim de que uma histéria possa ser introduzida num filme, ser
expandida pela televisdo, romances e quadrinhos; seu universo
possa ser explorado em games ou experimentado como
atracdo de um parque de diversdes (..). Uma boa
franquia transmidia trabalha para atrair maultiplas clientelas,
alterando um pouco o tom do conteldo de acordo com a
midia. Entretanto, se houver material suficiente para sustentar
as diferentes clientelas — e se cada obra oferecer experiéncias
novas —, é possivel contar com um mercado de intersec¢ao que

ird expandir o potencial de toda a franquia. (JENKINS,
2015, p.142-143)

Sao muitos os desafios que aguardam a criacdo e manutencdo do Laboratorio de
Jornalismo - Jornal-laboratério do Curso de Jornalismo da UEMG, Unidade
Divinopolis, como veiculo digital multiplataforma, como espaco de ensino-
aprendizado e de laboratorio de extensdo universitaria, capaz de ao mesmo tempo
integrar, interagir e interferir na dindmica da realidade social. Ndo ha como negar,
todavia, que esses desafios compdem o desafio ainda maior que tem a universidade
brasileira de reconstrucdo e aprimoramento das relacbes democraticas, o que, por si S0,

torna esta proposta urgente.

3. PROPOSTA
Esta proposta consiste na reestruturacdo do Laboratdrio de Jornalismo — Jornal-

Laboratorio, a partir de uma perspectiva transmidia. O projeto compreende publico-
alvo formado pela comunidade em geral, tendo abrangéncia local, regional e estadual.

Além disso, considera a localidade de origem e de residéncia dos alunos/repérteres para
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a producdo de contetdo. A proposta € realizar atualizagdes diarias, conforme descrito na
Metodologia.

4 OBJETIVOS
4.1 Objetivo Geral
Criar e manter o Laboratério de Jornalismo — Jornal-Laboratorio, a partir do qual

se pretende produzir e manter um veiculo jornalistico multiplataforma laboratorial, que
sustente a visdo politico editorial dos corpos docente e discente do curso de Jornalismo
da UEMG/Divindpolis e que visa a integracdo com a comunidade, a fomentar a pratica
jornalistica, a possibilitar o exercicio profissional dos estudantes e a gerar reflexdes

sobre o fazer jornalistico.

4.2 Objetivos Especificos
ser espaco de problematizacdo e questionamento sobre fendmenos que

interferem no bem-estar da comunidade e na qualidade de vida da populacéo, por meio
de coberturas contextualizadas e humanizadas;

desenvolver coberturas jornalisticas por meio de uma abordagem capaz de
interligar a questdo com o dia a dia das pessoas, esclarecendo-as sobre seus direitos e
deveres;

atuar como 6rgdo de fomento a cidadania participativa, por meio da informacéo
tratada por meio de uma linguagem clara, objetiva e didatica;

possibilitar o exercicio e a experimentacdo no uso de dispositivos méveis como
ferramenta de trabalho;

inovar na formatacdo de veiculos jornalisticos digitais e convergentes;

introduzir processos de producdo jornalistica inovadores;

criar narrativas proprias para as redes sociais e sites jornalisticos, com énfase em
estratégias transmidias; e

realizar seminarios e eventos sobre temas concernentes ao fazer jornalisticos,

tendo em vista a articulagéo entre a universidade e o publico em geral.

5. METODOLOGIA
Como pressuposto de toda e qualquer acdo para a viabilizacdo do Laboratorio de

Jornalismo — Jornal-Laboratdrio estd a relacdo de ensino-aprendizado. Isso implica
assumir que todas as etapas que, doravante, se explicitardo tém em vista a relacdo
professor-aluno e, mais ainda, com o uso de principios pedagdgicos que implicam uma

construgdo do conhecimento ativa, pois uma
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aprendizagem ativa ocorre quando o aluno interage com o assunto
em estudo — ouvindo, falando, perguntando, discutindo, fazendo e
ensinando — sendo estimulado a construir o conhecimento ao invés
de recebé-lo de forma passiva do professor. Em um ambiente de
aprendizagem ativa, o professor atua como orientador, supervisor,
facilitador do processo de aprendizagem, e ndo apenas como fonte
Unica de informacéo e conhecimento (BARBOSA; MOURA, 2013,
55).

Resta assumir, portanto, como a propria caracteristica laboratorial da proposta,
que haverd um processo continuo de construcao e reconstrucéo — ideoldgica e estética —

ainda que se parta sempre de uma base adaptavel.

5.1 Recursos Humanos: equipe
Editor-chefe (Docente Coordenador do Laboratorio, com dedicacdo de 20 horas

semanais em jornada docente): responsavel pela coordenacdo da Redagdo, sera
responsavel por zelar pelo bom funcionamento do Laboratério de Jornalismo,
coordenando o trabalho dos editores e realizando, juntamente com os docentes
das Dipres, a administracdo da equipe de reportagem, para que haja boa distribuicédo de
pautas e rotatividade em editorias da equipe de reportagem. E o responsavel legal, como
preceptor, dos estagiarios em campo, pela certificacdo de cumprimento das atividades
extensionistas obrigatérias, bem como pela certificacdo das horas excedentes das
atividades para utilizacdo, pelos estudantes, como Atividades Complementares.

Equipe de reportagem: sera composta pelos estudantes das Dipres (Disciplinas
Integradoras de Praticas Extensionistas) | e 11, no 3° e 4° periodos do Curso.9

As equipes, divididas em editorias, serdo coordenadas diretamente pelos
docentes responsaveis pelas Dipres, bem como pelo Editor-chefe, e lideradas pelos
estudantes em periodos avancados, no papel de editores responsaveis.

Redacdo: Composta por estudantes em estagio obrigatdrio curricular, bolsistas e
voluntarios, de periodos avancados — a partir do 6° periodo -, além de docentes que
compdem direta ou indiretamente a redacdo do Laboratério de Jornalismo, com as
seguintes funcdes:

Reportagem especial (04 estudantes): responsavel pela pesquisa e redacdo de
matérias especiais, serie de reportagens e outros projetos editoriais especiais. Os

trabalhos serdo coordenados pelos Editores do Site e pelo Editor-Chefe.

® Conforme previsto do PPC do Curso de Jornalismo da UEMG, Unidade Divinépolis (NDE,
2021).
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Editoria do site (04 estudantes): responsavel pela edi¢do final, aprovagdo e
postagem das matérias na plataforma. E formada pelos estudantes, em conjunto com o
Professor das Dipres, os Editores de arte, os Editores de Redes Sociais, os Editores de
audiovisual e o Editor-chefe;

Editoria de arte (02 estudantes): responsavel pelo planejamento visual da
plataforma, incluindo a identidade visual das demais editorias e projetos de infogréficos.
Trabalhara diretamente com o Laboratorio Espaco Multimidia, responsavel pela
execucdo das tarefas;

Editoria de Redes Sociais (02 estudantes): aprova, corrige, edita e formata 0s
contetidos para a plataforma, além de escolher as pautas e formatos de cada uma das
redes sociais definidas como estratégicas para aumento do alcance das acbes do
Laboratorio e por elaborar o plano de midia para as postagens em atuacdo conjunta e
orientada com o Laboratério Espaco Multimidia;

Editoria de audiovisual (02 estudantes): sera responsavel pelo acompanhamento
e direcdo da producdo, finalizacdo e publicacdo do material audiovisual (podcast,
videorreportagens, webseries audiovisuais, videodocumentarios etc.), juntamente com o

Laboratdrio Espaco Multimidia, responsavel pela coordenacéo das tarefas.

5.2. Conselho Editorial
O Conselho Editorial do Laboratério de Jornalismo— Jornal Laboratério,

trabalhando em formato hibrido — reunides presenciais e virtuais, por meio de
plataformas de reunides online e grupos em redes sociais, como o WhatsApp -, tem a
funcdo de apresentar e debater pautas, coberturas e realizar seminarios criticos sobre o
Laboratdrio e suas aces.
Além do Editor-Chefe, dos Docentes das Dipres e representantes da equipe da
Redacéo do Laboratorio de Jornalismo, o Conselho Editorial € composto por:
coordenadores do Laboratério Espaco Multimidia;
coordenadores da Laboratério ERY - Agéncia-Escola de Divulgacédo Cientifica;
coordenador do Laboratério de Extensdo do Curso de Jornalismo; e
representante dos técnicos da Assessoria de Comunicacdo da UEMG — Unidade

Divinopolis.

5.3. Infraestrutura e equipamentos necessarios

Os itens abaixo relacionados, indicados de forma genérica, tém descricao
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técnica, quantitativo e tomada de precos expressos nos Anexos desde projeto, com a
seguinte organizacao:

- Anexo 1: Pesquisa de Precos — Mobiliario

- Anexo 2: Pesquisa de Precos — Equipamentos Eletrénicos para Audiovisual

- Anexo 3 — Pesquisa de Precos — Equipamentos de Informética

S80 o0s seguintes equipamentos einstalacdes necessarios para o funcionamento
do Laboratdrio de Jornalismo:

Laboratorios de radio, TV, fotografia e de informética para as acfes coletivas
das turmas;

Laboratorio Espaco Multimidia, como espaco para producdo visual e projetos
especiais;

sala especifica para as praticas laboratoriais — Laboratorio de Jornalismo
equipado com:

computadores, com pacotes Adobe e MSOffice instalados;

cameras digitais com entrada para microfones externos;

tripés para cameras;

microfones, sendo um de lapela e outro, boom;

impressora multifuncional; e

disponibilizacdo de linha telefonica.

Mesas, cadeiras e armarios

6. CRONOGRAMA
As etapas metodologicas sdo desdobradas nas seguintes acfes organizadas

cronologicamente no quadro abaixo, tendo em vista a execugdo em 12 bimestres — ou
seja, dois anos.

E importante anotar que se trata de projeto estruturante e, como tal, tem como
finalidade a perenidade das acdes. Assim sendo, os periodos abaixo descritos indicam as
etapas de estruturacdo do Laboratério de Jornalismo que, uma vez estruturado, mantera
suas acOes de forma perene, tendo em vista sobretudo 0s seminarios e 0s processos que

envolvem producdo, edi¢do e publicacdo de matérias jornalisticas.

BIMESTRE
Acoes
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Estruturacdo fisica do Laboratério

Elaboracéo de Projeto Editorial e Grafico

Elaboracdo de Manual de Redacgédo

Elaboracéo de instrumento de avaliagédo

Elaboracdo de Edital de Estagio Obrigatério
Curricular para Equipe de Redacéo

Sele¢do de Equipe de Redacéo .

Desenvolvimento de Plataforma: registro de

dominio, desenvolvimento do site

Producdo, edicdo e publicacdo de matérias

jornalisticas

Execucdo de Seminario do Laboratério do
Jornalismo

Elaboracdo de Relatérios Parciais

Apresentacdo de resultados parciais

7. RESULTADOS ESPERADOS
Ser um laboratério de formacdo dos estudantes de jornalismo e por isso, um

laboratério integrado de préaticas de ensino e extensdo;

Ser um espaco de experimentacdo em formatos e linguagens jornalistica;

Ser um espaco de intervencdo politica dos corpos docente e discente do Curso de
Jornalismo

Se constituir em espaco de debate pablico para o desenvolvimento da cidadania
e da democracia;

Dar voz a pautas e grupos sociais que geralmente ndo sdo contemplados pela

grande midia.
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15.3. APENDICE C - Laboratério ERY - Agéncia Escola de Divulgacéo Cientifica

1 INTRODUCAO
A Laboratorio Ery - Agéncia Escola de Divulgacdo Cientifica do curso de

Jornalismo da UEMG Divindpolis tem por objetivo promover a aquisicdo de
conhecimentos dos alunos e desenvolver habilidades inerentes a profissdo, alicercado
em projetos editoriais definidos e orientados a publicos reais, com publicacdo efetiva e
periodicidade regular. Ery, nome escolhido para intitular o Laboratério Agéncia Escola,
vem do tronco Tupi Macro-J&, Familia Karaja, cujo sentido é saber.

O Laboratério Agéncia Escola absorve 90h das Disciplinas Integradas com
Pratica de Extensdo (Dipres) Il e IV. Ao longo de dois semestres, compreendendo o 5°
e 0 6° periodos, os alunos matriculados nas Dipres produzirdo contetdos com foco em
divulgacdo cientifica com a cobertura jornalistica de pesquisas e agdes cientificas
realizadas por instituicGes publicas de desenvolvimento cientifico, primordialmente com

acoes desenvolvidas no Estado de Minas Gerais.

2 JUSTIFICATIVA
As agéncias escolas exercem um papel fundamental na formacéo profissional e

académica dos alunos. No caso do curso de Jornalismo, constituem-se como espagos de
exercicio de préticas jornalisticas que simulam no ambiente académico situacbes de
producdo de noticias semelhantes as vivenciadas no mercado de trabalho cujas
atividades sdo supervisionadas por um corpo docente. Portanto, a iniciativa de
constituicdo de um Laboratério Agéncia Escolano curso de Jornalismo da UEMG
Divinopolis se sustenta, principalmente, na oferta de um programa sistematizado de

producdo de conteudos jornalisticos relacionados aos campos cientificos.

Além do mais, a constituicdo de uma agéncia voltada para a divulgacdo
cientifica relaciona-se ao fortalecimento do pensamento e da produgdo cientifica,
especialmente, ao se considerar o atual contexto brasileiro no qual se observa o
confronto a ciéncia. Tornaram-se comuns 0s ataques ao meio académico e a producao
cientifica, sobretudo devido a ideologias negacionistas presas ora no Senso comum ora
em conhecimentos misticos. Portanto, a investida em divulgacdo cientifica faz-se

pertinente porque permite a producdo de conteudos sobre descobertas, inovacdes e
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problematicas cientificas com narrativas e linguagens que sejam palataveis a opinido
publica sem perder a qualidade técnica e a postura ética.

Esta proposta sustenta-se em quatro pontos principais que serdo, brevemente,
discorridos a seguir: a divulgacdo cientifica, a comunicacdo publica, o jornalismo
cientifico e o Jornalismo Digital.

A divulgacéo cientifica se difere de comunicagdo cientifica, embora seja
comum a aplicacdo dos termos como sinénimos ja que ambos tém como objetivo
publicar informac6es sobre ciéncia, tecnologia e inovacdo. Como define o professor
Wilson da Costa Bueno (2010, p. 02):

A divulgacdo cientifica compreende a utilizacdo de recursos, técnicas, processos
e produtos [veiculos ou canais] para a veiculacdo de informacdes cientificas,
tecnoldgicas ou associadas a inovacdes ao publico leigo. A comunicacéo cientifica, por
sua vez, diz respeito a transferéncia de informacGes cientificas, tecnoldgicas ou
associadas a inovagles e que se destinam aos especialistas em determinadas areas do
conhecimento.

Isso quer dizer que tanto a comunicacdo quanto a divulgacéo cientifica fazem
circular contetdos relacionados a pesquisas cientificas, inovagdes e tecnologias, no
entanto, a divulgacdo € mais ampla e se direciona ndo apenas ao publico especializado,
tornando-se uma ferramenta de producdo de conhecimento do pudblico ndo-
académico/cientifico. Nas palavras de Bueno (2010, p. 03), o publico da divulgacao
cientifica “[...] ndo tem, obrigatoriamente, formagédo técnico-cientifica que lhe permita,
sem maior esforco, decodificar um jargdo técnico ou compreender conceitos que
respaldam o processo singular de circulagdo de informagdes especializadas.”.

Outro ponto a ser considerado é a aproximacdo entre divulgacdo cientifica
e comunicacao publica. Para Branddo (2006, p. 03), esse alinhamento se direciona a
“criar canais de integracdao da ciéncia com a vida cotidiana das pessoas em sociedade,
ou seja, despertar o interesse da opinido publica em geral pelos assuntos da ciéncia,
buscando encontrar respostas para a sua curiosidade em compreender a natureza, a
sociedade, seu semelhante.”. Isso tem a ver com a contribuigdo da comunicacao
auxiliando o cumprimento do papel social da ciéncia na sociedade.

Nesse sentido, a pratica do jornalismo cientifico desponta-se como uma aliada
para potencializar a cobertura das pautas de ciéncia conectando-as com o publico leigo
por meio da producdo e propagacdo de reportagens estruturadas. Em um momento

de hiperconexéo no qual a disseminacdo de noticias falsas € cada vez mais expressiva,
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oferecer ao publico um canal direto, gratuito e objetivo torna as discussées cientificas

mais atraentes e proximas ao grande publico.

Assim como ocorre com as especializa¢fes do jornalismo, o cientifico também
se insere no contexto digital e se projeta através de canais multimidias. Nessa linha,
citam-se podcast, webseries, reportagens especiais dentre outros formatos midiaticos.
Assim, torna-se fundamental conhecer e dominar as praticas do Jornalismo Digital no
qual a poténcia de um texto bem apurado e redigido se soma a um conjunto de outros
recursos multimidias (fotos, videos, infograficos, gifs etc.), tendo a internet como espago
para a elaboragdo de hipertextos relacionados a divulgacéo dos contetdos cientificos.

A partir do entendimento sobre esses quatro pilares — divulgacdo cientifica,
comunicacdo publica, jornalismo cientifico e Jornalismo Digital — espera-se que 0
Laboratdrio Agéncia Escola assuma uma proposta editorial e crie um canal online para
divulgar conteudos de ciéncia, tecnologia e inovacao direcionado para as comunidades
interna e externa a UEMG Divinopolis bem como permita aos alunos

produzir conteddos jornalisticos em diferentes formatos e midias.

3 PROPOSTA
A proposta indica a criacdo do Laboratério Ery - Agéncia Escola de

Divulgagdo Cientifica do curso de Jornalismo, tornando-a um canal de divulgagdo
cientifica ao se dedicar a pautas vinculadas as pesquisas desenvolvidas por professores
da UEMG e por instituicGes pares para o publico interno e externo, podendo ser ele
especializado ou ndo. Nesse sentido, a proposta € trabalhar conjuntamente a divulgacao
cientifica, aplicando as técnicas do jornalismo cientifico para a produgdo de produtos

jornalisticos midiaticos.

4 OBJETIVOS
4.1 Geral
Instituir um espacgo institucional de producdo de conteddos jornalisticos

alinhados a editoria de jornalismo cientifico, trabalhando ferramentas do Jornalismo

Digital com pautas que garantam a divulgacéo cientifica.

4.2 Especificos
desenvolver nos alunos habilidades inerentes a profisséo de jornalista a partir das

praticas de jornalismo cientifico;
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permitir que os alunos exercam protagonismo ao produzirem conteddos
jornalisticos diversos;

promover eventos de divulgacéo cientifica;

promover a imagem institucional da UEMG, especialmente da Unidade
Divindpolis, por meio da divulgagdo cientifica de pesquisas proprias;

proporcionar a interacdo entre a UEMG Divindpolis e outras unidades da UEMG
no estado bem como entre as demais instituicdes que desenvolvem pesquisa no Estado
de Minas Gerais, num esforco de integracdo interinstitucional;

integrar a rede de canais de divulgacdo cientifica nacional; e

ser reconhecida pela comunidade externa @8 UEMG como um canal de noticias

confiaveis.

5 METODOLOGIA
Um Laboratério Agéncia Escola enquadra-se  na relacdo de  atividades

laboratoriais orientadas, nas quais os alunos podem desenvolver ou integrar projetos sob
a orientacdo profissional. Os alunos participardo de reunides regulares de pauta e, apds
divisdo de tarefas, terdo autonomia para desenvolver os contetdos jornalisticos
especiais. A proposta é oferecer protagonismo aos estudantes no processo de producao
jornalisticas exclusivas do area académica-cientifica. Todos os conteudos terdo
orientacdo de docentes responsadveis pelas Diprese coordenacdo de equipe
multidisciplinar do Laboratério Agéncia Escola.

Para que esse formato seja exercitado, dentre outros pontos, houve: (a)
aadequacdo das ementas das disciplinas Ndacleo de Jornalismo Il e Nucleo de
Jornalismo 1V, constantes no PCC de 2016, a fim de atender aos objetivos do
Laboratdrio Agéncia Escolae transforma-las em Dipres, para o0 PCC de 2021; (b) a
definicdo das diretrizes editoriais do Laboratério Agéncia Escola, bem como dos
“setores” de cobertura de cada equipe de reportagem, tendo em vista as grandes areas do

conhecimento e as instituicbes de pesquisa e producdo cientificas;

5.1. Recursos Humanos
O Laboratério Ery- Agéncia Escola de Divulgagdo Cientifica, para seu

funcionamento, necessitard de recursos humanos fixos, formados por professores
coordenadores, geral e de areas, como se seguem. Tais profissionais devem integrar o
corpo docente do curso de Jornalismo com encargos e carga horariade 20h

semanais especificas, além de corpo temporario, formado por estudantes estagiarios,
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bolsistas, voluntarios, incluindo daqueles que desenvolvem projetos especiais junto ao

Laboratdrio Agéncia Escola.

Funcéo Objetivos Justificativa Atividades
exercidas
Coorden Coordenar  ag A funcdo de coordenacdo Coordenacéo
ador Geral e deftividades dojgeral justifica-se para garantir alde reunido periodica da

Projetos

Especiais

Laboratério Agéncia
Escola, em sintonia com
as  atividades  dos
professores
coordenadores de areas
e professores
responsaveis

pelas Dipres;

Desenvolver
propostas de projetos
especiais de divulgacéo

cientifica;

Estabelecer
contato intra e
interinstitucional para o
acolhimento e andlise
de de

parcerias de divulgagéo

propostas

cientifica;

Garantir a
periodicidade de
publicagéo de
conteidos jornalisticos
nos espacos de

divulgagdo cientifica do
Laboratério Agéncia

Escola;

Garantir o bom

funcionamento g

sintonia entre as atividades exercidas
pelos professores coordenadores de
area,

professores responsaveis

pelas Dipres, alunos bolsistas e
\voluntarios de programas e projetos, e
)

responsavel

alunos matriculados nas Dipres.

profissional sera o
institucional pelp Laboratério Agéncia
Escola de Divulgagao Cientifica.
Além disso, o Coordenador
Geral  sera  responsavel pelal
prospeccédo e viabilizacdo de Projetos
Especiais, tais como
de

Social que envolvam a Divulgacdo

Projetos

Pedagdgicos ou Mobilizacao|

Cientifica como uma das estratégias.
Entende-se como projetos

especiais iniciativas

que estejam

diretamente direcionadas as

comunidades interna e externa &
UEMG Divinépolis e que estejam
vinculadas a formagéo do estudante de|

Jornalismo.

equipe do
Laboratério Agéncia

Escola;

Coordenacéo

geral das atividades dos

alunos  bolsistas e

\voluntarios;
Orientacdo e

suporte as atividades
dos professores
coordenadores de area|

e das Dipres;

Elaboracdo de
projetos especiais de
divulgacdo cientifica;

Acolhimento ¢
analise de propostas de
parcerias relacionadas 3|

divulgacéo cientifica;

Mobilizacéo e
coordenacdo de equipe
para o planejamento e
execucdo de projetos

especiais;

de|

€

Emisséo
declaracbes

certificados;
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dindmica do
Laboratério Agéncia Transmissao
Escola. de comunicados
oficiais para 09|
puUblicos internos do
Laborat6rio Agéncia
Escola;
Contato intra e
interinstitucional.
Coorden Coordenar 4 A funcdo é importante paral Coordenacéo
ador dejproducdo de jornalisticajgue haja uma dindmica que permitalconjunta de Projetos
Produgéo deftextual, incluindo ofaos demais  coordenadores  se[Especiais e
Contetdo levantamento de pautas,jocuparem exclusivamente das func¢Gesjrelaco intra e

de

producdo e edicdo de

lacompanhamento
matérias  jornalisticas

juntamente com 0

professor das Dipres;

Coordenar 4
producdo visual e de
material de jornalismo
cientifico especial

texto, imagem €
infografico — que ndog
seja produzido
nas Dipres;
Participar dos
projetos especiais que
necessitem de producgéo

textual/jornalistica;

Orientar
estagiarios do
Laboratério Agéncia
Escola;

Orientar 0S

que lhes sdo atribuidas, uma vez que
de de

Jornalismo Cientifico exigem um

Zl

preciséo das informagdes. Além disso,

as  atividades producéo

[tratamento rigoroso tanto n

codificacdo jornalistica, quanto n
0 exercicio dessa coordenacdo
auxiliara o professor das Dipres na

orientacdo dos estudantes.

interinstitucionais;

Coordenagéo
de reunido semanal de
pauta com equipe do
Laboratorio Agéncia

Escola;

de

pauta, juntamente com

Reuniao

0 professor das Dipres,

com a equipe de
estudantes
regularmente
matriculados;
Coordenacéo

da producéo dos textos

das Dipres;

Orientacao
conjunta dos estudantes

das Dipres;

Coordenacéo

da Produgdo e da pods-
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estudantes, juntamente producdo do material

com 0 professor de jornalismo
das Dipres. cientifico;

Edicdo de

textos, imagem ¢

infogréficos;

Preparacdo

para publicacéo;

Coordenacéo
conjunta de divulgacéo,
cientifica em midiag

sociais.

5.2. Recursos em infraestrutura
Esta proposta contempla a especificacdo de recursos fisicos para o

desenvolvimento das acdes, sendo necessarios:

laboratdrios de radio, TV, fotografia e de informatica para as acdes coletivas das
turmas;

sala especifica para as praticas laboratoriais do curso, constando de:

cinco computadores, com pacote Adobe instalado, sendo um para ilha de edicao;

duas cameras digitais com entrada para microfones externos;

dois tripés;

dois microfones, sendo um de lapela e outro, boom;

uma impressora multifuncional; e

disponibilizacdo de linha telefonica.

6 RESULTADOS ESPERADOS
A divulgacdo cientifica deve desenvolver pautas de assuntos relacionados a

ciéncia e a divulgacédo de pesquisas desenvolvidas nas unidades da UEMG, incluindo a
UEMG Divinépolis, e outras instituichbes de pesquisa e desenvolvimento,
primordialmente com agdes desenvolvidas no Estado de Minas Gerais. O
Laboratdrio Agéncia Escola leva em consideracdo dois pontos: (1) permitir que haja

integracdo entre as duas turmas do curso de Jornalismo no semestre letivo vigente, cada
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qual atuando em equipes distintas, a saber: o Laboratorio Agéncia Escola de Divulgacéo
Cientifica e o Jornal Laboratério; (2) garantir a periodicidade dos produtos midiaticos
do Laboratdrio Agéncia Escola de Divulgacao Cientifica.

No que diz respeito a producdo de materiais jornalisticos e midiaticos, as
atividades desenvolvidas pelos alunos e professores coordenadores devem ser
publicadas em um portal de contetdo e nas redes oficiais do Laboratério Agéncia
Escola. Espera-se que as equipes de producdo de conteudo e de audiovisual sejam
responsaveis pela elaboracdo de noticias, entrevistas e reportagens especiais e outros
produtos jornalisticos e midiaticos a exemplo de webseries e podcasts. Espera-se, ainda,
que o portal abrigue uma area de agenda de eventos e outra destinada a um glossario
com énfase em termos académicos e/ou cientificos.

Além da publicacdo e divulgacdo de conteddos produzidos, 0
Laboratdrio Agéncia Escola de Divulgagdo Cientifica responsabiliza-se pela prospeccéao
e viabilizacdo de Projetos Especiais, tais como projetos pedagogicos ou de mobilizacdo
social que envolvam a divulgacao cientifica como uma das estratégias. Entende-se como
projetos especiais iniciativas que estejam diretamente direcionadas as comunidades
interna e externa a UEMG Divinopolis e que estejam vinculadas a formacdo do

estudante de Jornalismo.
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15.4. APENDICE D - REGULAMENTO DO TRABALHO DE CONCLUSAO DO
CURSO

1. O Curso de Jornalismo da Unidade Académica de Divindpolis adota o
Trabalho de Conclusdo de Curso como requisito obrigatorio para obtencdo do grau de

Bacharel em Jornalismo.

1.1. Denomina-se Trabalho de Concluséo do Curso a produgéo de um Produto
Midiatico — que pressupde a execucdo de um produto acompanhado de um memorial
critico — ou Monografia — que tem como resultado o texto tedrico aprofundado sobre
determinado tema dentro do universo jornalistico e da comunicac¢do — desenvolvido no
6° periodo, na disciplina de Metodologia de Pesquisa em Jornalismo; e, 7° e 8° periodos,
respectivamente nos componentes curriculares de Trabalho de Conclusédo de Curso | e

Trabalho de Conclusdo de Curso Il.

2. O Trabalho de Conclusédo do Curso de Jornalismo divide-se em trés etapas

distintas e complementares:

a) Feitura do pré-projeto de pesquisa, durante o cumprimento dos créditos da
disciplina de Metodologia de Pesquisa em Jornalismo, no 6° periodo, com carga horéria
de 72h/a.

b) Diagnostico, reflexdo tedrica e confeccdo de relatorio de qualificacao,
incluindo a redacdo de, a0 menos, um capitulo tedrico durante o cumprimento dos
créditos no componente curricular de Trabalho de Conclusdo de Curso I, no 7° periodo
do Curso, com carga horaria de 36 h/a.

¢) Sua finalizagdo, no componente curricular de Trabalho de Concluséo de Curso
I1, no 8° periodo do curso, com carga horaria de 36 h/a, quando sera efetivada a proposta

e serdo apresentados os seus resultados.

3. O Trabalho de Conclusdo do Curso de Jornalismo devera ser desenvolvido e

apresentado a partir das seguintes formas, entre as quais os alunos deverdo optar por
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uma:

guando da monografia, o(s) aluno(s) devera(ao) desenvolver projeto de pesquisa
em Jornalismo e/ou em Comunicacdo Social.
produto midiético, acompanhado de memorial descritivo-teérico — conforme

item XX destas Normas.

3.1. Todos os alunos deverao defender seus projetos em exposicdo oral diante de

banca examinadora, no 8° periodo.

3.2. Consideram-se Projetos de Desenvolvimento de Produto Mididtico:
animacoes, filmes, documentarios filmograficos, radiograficos, fotograficos; ou que
sejam multimidia; portais de servico de internet, podcasts, aplicativos e dispositivos
relativos as midias mdveis ou outros formatos eletrénicos; publicacdes impressas (livro
reportagem, jornais e revistas, por exemplo); programas ou programacdo de TV, radio

ou internet.

OBJETIVOS

4. S&o objetivos do Trabalho de Conclusdo do Curso:

levar o aluno a aplicar os conhecimentos adquiridos nos anos de sua construcéo
académica, traduzindo-os de forma teorico-pratica na execucdo de seu projeto, de
maneira mais abrangente, com aprofundamento das questGes pertinentes ao campo
jornalistico;

capacitar o aluno para elaboracdo de produtos midiaticos de qualidade em
Jornalismo e/ou em Comunicagdo Social, inclusive contribuindo com inovagdes em
linguagens e formatos no campo profissional, e incentiva-lo ao estudo continuado
aliando reflexdo académica e pratica;

capacitar os alunos para o trabalho junto ao jornalismo comunitario, alternativo
ou independente de qualidade, isto é, técnica, social e eticamente bem fundamentadas,
posicionadas e adaptadas a realidade institucional ou comunitaria, viaveis e com
aceitacdo das corporagdes-anunciantes, ou aplicaveis nas comunidades-clientes, a fim de
Ihes garantir desenvolvimento sociocultural.

inserir o profissional de Jornalismo no mercado de trabalho e capacita-lo a
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apresentar projetos e solugdes a demandas especificas a area.

PROCESSO PARA O TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

5. Para execucgéo do Trabalho de Conclusdo de Curso, os alunos deverdo optar
por uma das modalidades (monografia ou produto midiatico), conforme estabelecido no

item 3 destas Normas.

5.1. A monografia devera ser realizada individualmente.

5.2. Na modalidade produto midiatico os alunos poderdo optar por realizar o
trabalho individualmente ou em equipes, observando-se o limite maximo de trés alunos.

5.2.1. SituagOes excepcionais deverdo ser avaliadas pelo Colegiado.

5.2.2. A composigéo da equipe deve ser definida em consonancia com o tipo de
produto a ser desenvolvido, contemplando-se a participacdo de todos os membros na
execucdo do produto.

5.2.3. A possibilidade de formacdo de grupos deve ser avaliada pelo docente
responsavel durante a disciplina de Metodologia de Pesquisa em Jornalismo, no 6°
periodo, e posteriormente referendada pelo professor-orientador designado para o
trabalho.

5.3. Em cada modalidade, os alunos contardo com a orientacdo de um professor
docente do curso de Jornalismo.

5.3.1. Em casos excepcionais, devido a complexidade da pesquisa ou do produto
midiatico a ser desenvolvido, os alunos poderdo contar também com um co-orientador.

5.3.2. A possibilidade de co-orientacdo deve ser avaliada pelo Colegiado do
Curso de Jornalismo.

5.3.3. Os docentes orientadores acompanhardo os alunos no Trabalho de

Conclusao de Curso I e Il.

AVALIACAO PARCIAL E ACOMPANHAMENTO

6. Durante todo o processo de desenvolvimento do Trabalho de Conclusdo do
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Curso, os alunos terdo acompanhamento e serdo avaliados parcialmente, de modo que se

alcancem os objetivos propostos nestas Normas.

7. Na disciplina Metodologia de Pesquisa em Jornalismo, do 6° periodo, 0s
alunos serdo avaliados a partir da entrega do pré-projeto a um professor parecerista,
juntamente com o professor da disciplina.

7.1. Ambos os professores avaliardo o trabalho dos alunos e o pontuardo de 0 a
100. O professor da disciplina tem o mesmo procedimento do parecerista. Ao final,
somame-se as notas e o resultado é dividido por dois, para verificar se os alunos foram ou
ndo aprovados para continuar no processo. O parecerista deve compor 0 quadro de
docentes do curso de Jornalismo. Os alunos precisam alcancar a nota minima de 60

pontos para aprovagao.

8. No componente curricular Trabalho de Conclusdo de Curso I, do 7° periodo,
os alunos serdo avaliados a partir da entrega de um relatorio de qualificacdo conforme

regulamento neste documento.

8.1. O relatorio serd avaliado ao final do semestre por um ou, facultativamente,
dois docentes vinculados ao curso de Jornalismo da UEMG Divindpolis:

i) um parecerista, indicado pelo orientador, que analisara a pertinéncia do tema e
a qualidade teérico-metodoldgica do relatorio;

ii) professor orientador, que fara sua avaliacdo a partir do relatorio de

qualificacdo e da participacdo dos alunos no decorrer das orientacdes.

a) A etapa de qualificagdo tem por objetivo avaliar o desenvolvimento e
viabilidade do Projeto, e indicagédo de eventuais fragilidades e/ou modificacoes;

b) O texto do relatério de qualificagdo devera ser disponibilizado ao parecerista
nas datas definidas pelo Colegiado do Curso de Jornalismo. O parecerista tera, no

minimo, 07 (sete) dias para fazer sua avaliacao.

c¢) O orientador e o parecerista definirdo, cada um, uma nota de 0 a 100 para o

relatorio. A nota do orientador terd peso 2. Ao final, multiplica-se a nota do orientador
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por 2 e se soma a nota do parecerista. O resultado € dividido por trés para verificar se 0s
alunos foram ou n&o aprovados para continuar no processo. Os alunos precisam alcancar

a nota minima de 60 pontos para aprovacao.

d) Além da nota, o parecerista devera recomendar na sua avaliacéo:
1) Aprovagdo direta e sem modificagdes;
i) Aprovacdo condicionada a modificacGes. Nesse caso, cabera ao orientador

verificar as modificacfes foram satisfatorias.

e) Os alunos que ndo obtiverem a média na disciplina Metodologia de Pesquisa
em Jornalismo ndo poderdo prosseguir o processo de Trabalho de Conclusdo de Curso e
se matricular nos conteddos curriculares Trabalho de Conclusdo de Curso | e I,

devendo repetir a disciplina Metodologia de Pesquisa em Jornalismo.

f) Os alunos que ndo obtiverem a média no conteudo curricular Trabalho de
Conclusédo de Curso | ndo poderdo prosseguir o processo de Trabalho de Conclusdo de
Curso e se matricular no contedo curricular Trabalho de Conclusdo de Curso I,
devendo repetir o contetdo curricular Trabalho de Concluséo de Curso I1.

ELEMENTOS CONSTITUTIVOS DO PROJETO, RELATORIO E
TRABALHO FINAL
9. Elementos constitutivos do pré-projeto apresentado no 6° periodo, tanto para

monografia quanto para projeto experimental

A) Capa: deverdo constar informagdes sobre a Instituicdo de Ensino e Curso,
nome do aluno ou do grupo de trabalho, titulo, local e data.

B) Titulo do projeto

C) Resumo (méaximo de 10 linhas)

D) Palavras-chave (méximo de cinco palavras)

E) Introducdo: nesta parte, serdo apresentados o objeto a ser estudado ou
desenvolvido, o problema e a hipétese.

F) Justificativa/Fundamentacao tedrica: onde serd apontada a pertinéncia para

o0 desenvolvimento do projeto e serdo expostos 0s autores, escolas e/ou teorias em que
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se se sustentaré o desenvolvimento da hipotese.

G) Objetivos (geral e especificos)

H) Metodologia: como se dara a execucdo do projeto, para que se alcancem os
objetivos expostos anteriormente como: método de coleta de dados e o para tratamento
dos dados.

I) Planos e Cronograma: nesta parte, os alunos irdo indicar quais Sdo 0s
possiveis desdobramentos para o desenvolvimento do projeto, procurando planejar
minimamente as partes e a extensdo do produto final da Monografia ou do Projeto
Experimental.

K) Referéncias bibliograficas: indicacdo da bibliografia utilizada na producéo
do projeto;

L) Anexos

10. Elementos constitutivos do Relatorio para Qualificacdo apresentado no 7°

periodo, para a modalidade monografia.

A) Capa: deverdo constar informagdes sobre a Instituicdo de Ensino e Curso,
nome do aluno ou do grupo de trabalho, titulo, local e data.

B) Titulo do projeto

C) Resumo (maximo de 10 linhas)

D) Palavras-chave (maximo de cinco palavras)

E) Sumario do relatdrio

F) Apresentacao e desenvolvimento do trabalho: deve conter o tema, o objeto,
o problema, a hipotese (se houver); os objetivos, a justificativa, a metodologia, 0
cronograma e a indicacdo do sumario previsto para a monografia, esquematizado em
topicos.

G) Um capitulo da monografia, preferencialmente com a base teérica sobre a
qual se sustenta a discussdo do problema;

H) Indicacdo resumida dos demais capitulos previstos para a monografia:
baseado no sumario previsto, o aluno deve redigir um pequeno resumo com previsdo
dos conteudos que serdo contemplados nos demais capitulos da monografia;

I. Levantamento de referéncias: caso haja, indicar a literatura e outros
documentos com que vao se trabalhar para execucao da pesquisa;

J) Referéncias: indicacdo de literatura e outros documentos utilizados na



Bacharelado em Jornalismo | 151

producdo do relatorio;
K) Apéndices e anexos

11. Elementos constitutivos do Relatorio para Qualificacdo apresentado no 7°

periodo, para a modalidade produto midiatico.

A) Capa: deverdo constar informacgdes sobre a Instituicdo de Ensino e Curso,
nome do aluno ou do grupo de trabalho, titulo, local e data.

B) Titulo do projeto

C) Resumo (méximo de 10 linhas)

D) Palavras-chave (méaximo de cinco palavras)

E) Introducdo: nesta parte, serdo apresentados o objeto a ser estudado ou
desenvolvido, o problema, a hipotese (se houver), os objetivos (geral e especifico) e a
metodologia.

F) Plano, mapa de producdo e cronograma fisico-financeiro: nesta parte, 0s
alunos irdo indicar as etapas de producdo ja realizadas, os proximos passos, a extensao
do produto final, cronograma e previsdo de recursos para execucdo. E obrigatdria a
indicacdo das atividades que seréo realizadas por cada membro do grupo.

G) Levantamento de referéncias: caso haja, indicar a literatura e outros
documentos com que vai se trabalhar para execucdo da pesquisa;

H) Anexos

12. Elementos constitutivos da Monografia, apresentada no 8° periodo

A) Elementos preliminares: capa, folha de rosto, dedicatoria, epigrafe,
agradecimentos, resumo, sumario, lista de figuras, lista de tabelas, se houver

B) Estrutura do texto:

bl) Introducéo: apresentacdo do problema investigado, da forma como o
problema foi tratado e da hipotese, dos objetivos da pesquisa, das divisbes apresentadas
no projeto, justificando-as, e dos resultados esperados e como o trabalho sera
organizado;

b2) Fundamentagéo tedrica: o aluno deve demonstrar conhecimento da literatura
basica sobre o assunto. Todo documento analisado deve constar nas referéncias
bibliogréficas

b3) Metodologia: descricdo completa da metodologia adotada, que permita a
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compreensdo e interpretacdo dos resultados, bem como a reproducdo do estudo e
utilizacdo do método por outros pesquisadores

b4) Desenvolvimento: analise dos dados e apresentacdo dos resultados de forma
detalhada. Podem-se incluir tabelas ou figuras em geral (desenhos, graficos, mapas,
esquemas, fotografias, modelos etc). No desenvolvimento, os resultados poderéo ser
tecidos em comparacdo com analises feitas por outros autores, seja confirmando-as ou
refutando-as. Para tanto, é imprescindivel uma argumentacdo consistente. Podera ser
dividido em capitulos.

b5) Concluséo: sintese final do trabalho em cada uma de suas partes, em que sao
apresentados os resultados que garantam uma resposta aos objetivos propostos pela
pesquisa.

b6) Referéncias: normalizadas segundo a ABNT, devem conter todas as
referéncias de obras, documentos eletrénicos, fonogréficos, filmogréaficos consultados
e/ou citados no texto.

b7) Apéndices e Anexos: caso haja, poderdo trazer os documentos citados na

integra, fotografias, mapas, desenhos, modelos, flyers, roteiros etc.

13. Modalidade projeto experimental — elementos constitutivos do Memorial
descritivo-tedrico, apresentado no 8° periodo.

A) Elementos preliminares: capa, folha de rosto, ficha catalografica, folha de
aprovacao, dedicatoria, epigrafe, agradecimentos, resumo, sumario, lista de figuras, lista
de tabelas

B) Estrutura do texto:

bl) Introducédo: apresentacdo do tema abordado e da forma como o problema foi
tratado, dos objetivos e divisbes apresentadas no memorial, justificando-as, dos
resultados alcangados e de como o memorial esta organizado

b2) Fundamentacdo tedrica: o(s) aluno(s) deve(m) demonstrar conhecimento da
literatura basica sobre o tema e o formato escolhidos. Todo documento analisado deve
constar nas referéncias bibliograficas

b3) Procedimentos metodologicos e técnicos: descricdo dos procedimentos
adotados para execucdo do produto midiatico contemplando linguagens adotadas,
técnicas de coleta (ex: gravacdo, entrevistas, pesquisa em arquivos etc.) e edicdo de
modo a permitir a compreensdo e interpretagdo do produto midiatico

b4) Sintese do produto: breve resumo do projeto pratico com indicacdo dos
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pontos mais importantes que foram contemplados.

b5) Relatorio de producdo: texto em formato de diario em que o(s) aluno(s)
relata(m) a experiéncia na realizacdo do produto midiatico: dificuldades, aprendizados,
suportes recebidos etc. Deve vir dividido em topicos que descrevem temporalmente (ex:
més a més, dia a dia etc) as etapas de producdo. Caso o trabalho seja realizado em
grupo, cada aluno devera apresentar um relatorio individual que permita a banca avaliar
sua participacdo na execucdo da atividade.

b6) Concluséo: apresentacdo os resultados e possiveis reflex6es que emergiram a
partir da execugéo do produto.

b7) Referéncias: normalizadas segundo a ABNT, devem conter todas as
referéncias de obras, documentos eletrénicos, fonograficos, filmograficos consultados
e/ou citados no texto.

b8) Anexos e Apéndices: caso haja, poderdo trazer os documentos citados na
integra, fotografias, mapas, desenhos, modelos, entrevistas, flyers, roteiros etc.

COORDENACAO E ORIENTACAO
14. Cada projeto de trabalho de conclusdo de curso serd orientado por um
professor orientador. Solicitagcbes de co-orientacdo deverdo ser analisadas pelo

Colegiado do curso de Jornalismo da UEMG-Divinépolis.

14.1. Os professores com titulagdo de doutor e mestre, nessa ordem, terdo
prioridade na orientacdo dos Trabalho de Conclusdo de Curso. Os professores com
titulacdo de especialista poderdo orientar projetos experimentais apenas em casos

especiais, estudados e aprovados pelo Colegiado de Curso de Jornalismo.

14.2. As orientacbes serdo realizadas em dias e horérios definidos pelos
professores orientadores e, caso haja, co-orientadores;

Além da equipe de professores-orientadores, diretamente responsaveis pelo
desenvolvimento dos Trabalho de Conclusdo de Curso, os demais professores do Curso
de Jornalismo poderdo prestar colaboracdo, acompanhando aos alunos, quando estes
solicitarem, e dirimindo duvidas em relacdo aos termos especificos de suas disciplinas.

Caberé ao orientador o preenchimento das informagfes constantes nas Atas de

Defesa de Trabalho de Concluséo de Curso e seu envio a Coordenacao de Curso, e 0
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lancamento das notas apuradas pelos processos de avaliagdo descritos nestas Normas.

EXECUCAO, VIABILIDADE E QUALIDADE

15. Os Projetos que propdem Produtos Midiaticos devem deixar claro o formato
da peca, o planejamento e o0s custos para a viabilizacdo de sua publicacdo/veiculaco.
Exige-se para tanto que seja apresentada arte final do produto. Os produtos midiaticos,
em qualquer suporte de midia, deverdo apresentar consisténcia formal, tetrica, tendo
extensdo que permita avaliar o nivel de complexidade pertinente a de um Trabalho de
Conclusdo de Curso. Rejeitam-se, para aprovacdo do Trabalho de Conclusdo de Curso

na modalidade Produto Midiatico, propostas puramente tedricas.

APRESENTACAO E AVALIACAO: APRESENTACAO ESCRITA DO
TCC

16. Os alunos, para fins de avaliacdo, sdo obrigados a fazer a apresentacéo
escrita do pré-projeto, relatério de qualificagio e TCC (monografia ou memorial
descritivo teorico), elaborados segundo as normas da ABNT e das constantes no tépico

“Elementos Constitutivos do projeto, relatorio e trabalho final”, deste Regulamento.

17. E obrigatéria a apresentacio de exemplares do Trabalho de Conclusio de
Curso aos membros da banca na versdo PDF em arquivo digital. A versdo impressa
pode ser solicitada por algum membro da banca. Nesse caso, 0 aluno devera
providenciar o arquivo impresso com encadernacao simples.

a) O material deve ser enviado aos membros da banca com, no minimo, 15

(quinze) dias de antecedéncia da realizacdo da defesa.

18. Em caso de desenvolvimento de trabalhos na categoria de Produtos
Midiaticos devera ser disponibilizada, para arquivamento, uma coOpia, conforme
formatos descritos abaixo:

a) se em video, uma cépia em midia digital (dvd, cd-rom, pen-drive) ou outra
modalidade aceita pela universidade;

b) se produto radiofonico, uma copia em midia digital (dvd, cd-rom, pen-drive)
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ou outra modalidade aceita pela universidade;

c) uma copia da arte final de publicacdo impressa, se desenvolvido nesse
formato, em arquivo digital;

d) se site, blog ou rede social, o aluno deve, obrigatoriamente, mencionar o
endereco do projeto para que possa ser localizado, e entregar uma copia impressa com

as paginas do projeto.

15. As datas de entrega do TCC serdo definidas pelo Colegiado do curso de

Jornalismo.

BANCA EXAMINADORA

19. A banca examinadora, para cada equipe, serad constituida por dois professores
da éarea de Jornalismo e &reas afins, indicados pelo professor-orientador do projeto.

19.1. O presidente da banca examinadora sera o professor-orientador, que devera
dirigir os trabalhos.

19.2. E desejavel que um dos membros da banca seja o parecerista do relatorio
de qualificacdo a fim de que se possa avaliar o desenvolvimento do projeto.

19.3. A arguicdo do discente responsavel pelo projeto terd inicio pelo professor
convidado e, na auséncia deste, pelo professor com maior titulacdo e, em seguida, pelo
que possui maior tempo de docéncia.

19.4. Cada membro da banca examinadora, individualmente, atribuird nota de
zero a 100 pontos a cada item avaliado, sendo facultativa a discussdo entre 0s membros
da banca para tal finalidade.

19.4. Entende-se por professor convidado:

1) Professor oriundo de outra institui¢cdo de ensino, inclusive de outras unidades
da UEMG, ou

ii) Professor da UEMG, Unidade Divinodpolis, que ndo componha o quadro
docente do Curso de Jornalismo

19.5. Entende-se por profissional convidado aquele com atuacdo na area de
Jornalismo ou que tenha relagdo direta com o objeto do trabalho de conclusdo de curso

avaliado.

APRESENTACAO ORAL DO TCC
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20. A apresentacdo oral do Trabalho de Conclusdo de Curso Il é um
acontecimento académico publico, em que os alunos fazem a exposicéo de seu projeto,
utilizando recursos didaticos, audiovisuais ou de multimidia, perante a banca

examinadora.

20.1. A apresentacdo oral sera feita em tempo maximo de 20 minutos.

20.2. Apos a apresentacdo do projeto, a banca examinadora executara arguicao
aos membros do grupo. Cada membro da banca terd, no maximo, 20 minutos para a
arguicdo. Apo6s a arguicao, 0s membros ou membro arguido tera o tempo que julgar

necessario para as respostas.

20.3. Todos os recursos de apoio para a exposi¢do deverdo ser submetidos com

antecedéncia para aprovacao do professor-orientador.

20.4. As equipes e/ou o0 aluno sdo responsaveis pelo convite a profissional da
area de comunicacdo social quando for necessario. Outras pessoas poderdo ser
convidadas pelo orientador do projeto, desde que seja antecipadamente avaliada a

adequacao do curriculo do convidado em relacdo ao projeto julgado.

AVALIACAO FINAL DO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

21. Entende-se por avaliacdo de Trabalho de Conclusdo de Curso o
acompanhamento e a pontuacdo sistematizada de todo o trabalho discente, do

planejamento a sua execucdo e apresentacéo final, oral e escrita.

22. Para obter aprovacdo, os alunos deverdo alcancar média igual ou superior a

60%, correspondente aos itens que forem avaliados.

22.1 Quando o aluno obtiver média inferior a 60% no Trabalho de Concluséo de
Curso, tera seis meses para refazer o Projeto e apresenta-lo novamente, nos termos deste

Regulamento.
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23. A avaliacgdo do Trabalho de Conclusdo de Curso sera feita pelos membros da

banca examinadora, considerando:

| — aapresentacdo escrita (monografia ou memorial descritivo):

1. normatizacgéo segundo a ABNT;

2. fundamentacdo teorica e técnica

3. planejamento e metodologia de pesquisa

4. redacdo final (argumentacdo e dominio da linguagem académica bem como do

campo profissional)

b) na parte pratica, em se tratando de projeto experimental:
aplicacdo das técnicas concernente ao produto;
originalidade
viabilidade da proposta (considerando tempo, custos, recursos e riscos);

1.

2.

3.

4. qualidade formal dos produtos finais;

5. coeréncia entre planejamento e execuc¢do do projeto.
6.

extensdo adequada ao tipo de produto apresentado.

Il — na apresentacdo oral:
a) exposicdo convincente da monografia (para projetos monograficos);
b) exposicao do produto (para Projetos Experimentais);

C) resposta as arguicoes.

Observacdo: A nota final sera a média da nota geral dada por cada membro da

banca.

DISPOSICOES FINAIS

24. Todos os custos decorrentes da execucdo do Trabalho de Conclusédo de
Curso em Jornalismo, em cada semestre, por parte dos projetos desenvolvidos pelos

alunos, serdo de responsabilidade dos mesmaos.

25. Os casos omissos serdo resolvidos pelo Colegiado do Curso de Jornalismo e

quando necessario levados ao Conselho Académico da Instituigao.
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15.5. APENDICE E - REGULAMENTO DO ESTAGIO OBRIGATORIO
CURRICULAR

I. DA CARACTERIZACAO DO ESTAGIO OBRIGATORIO
CURRICULAR

1 - Em conformidade com a Lei 11.788, de 25 de setembro de 2008 — Lei de
Estagio, e com a Resolucdo n° 1, de 27 de setembro de 2013, que institui as Diretrizes
Curriculares Nacionais para o bacharelado em Jornalismo, se estabelecem, por meio
deste regulamento, os principios e regras norteadores do Estagio Obrigatério Curricular
Supervisionado do curso de Jornalismo da Universidade do Estado de Minas Gerais —
UEMG - unidade académica de Divindpolis.

1.1. Os principios e regras devem ser continuamente revisados e aperfeicoadas
pelo Colegiado do Curso de Jornalismo, a fim de se manterem atualizados e em

conformidade com a legislacao vigente.

2 — Para fins de caracterizacdo, entende-se que:

a. Estagio Obrigatério Curricular ou Estagio Obrigatério Curricular
Supervisionado ou Estagio Obrigatério é aquele definido como tal no Projeto
Pedagogico do Curso, cuja carga horéaria é requisito para aprovacdo e integralizacao do

Curso; €,

I1. OBJETIVOS DO ESTAGIO OBRIGATORIO CURRICULAR

4 — O Estagio Obrigatdrio Curricular Supervisionado tem como objetivos:

a. Proporcionar aos académicos o intercambio de informacGes e experiéncias
concretas que os preparem para o efetivo exercicio da profissdo;

b. Consolidar praticas de desempenho profissional inerente ao perfil do
formando definido no Projeto Pedagdgico do Curso de Jornalismo;

c. Possibilitar a reflexdo critica das experiéncias vivenciadas e a capacidade de
diagnostico e compreensdo dos processos e rotinas inerentes ao campo profissional do
jornalismo;

d. Associar os conhecimentos adquiridos durante o curso de graduagdo as
habilidades que o profissional precisa desenvolver para —saber-fazer frente as

exigéncias da sociedade e das organizacoes;
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e. Estimular no académico a capacidade de diagnosticar, avaliar e propor
alternativas aos desafios profissionais encontrados na vivéncia em organizagoes, a partir
da relacdo entre conhecimento tedrico e a pratica profissional,

f. Complementar o processo ensino-aprendizagem promovido pelo Curso de
Graduagdo, mediante o fortalecimento das potencialidades do aluno e de seu

aprimoramento profissional e pessoal.

3 REGRAS GERAIS E PRE-REQUISITOS

5 - O Estagio Curricular Obrigatorio Supervisionado integra o Eixo de Préticas
Laborais do curso de Jornalismo e tem carga horéria total de 300 horas, divididas
igualmente entre o conteddo curricular de Estagio Obrigatorio Curricular
Supervisionado I, a ser cursada no 7° periodo, e Estagio Obrigatorio 11, a ser cursada no
8° periodo, mediante os seguintes pré-requisitos:

a. Para a matricula em Estagio Obrigatério Curricular I, o estudante ja deve ter
cursado, com aproveitamento, as disciplinas de: Etica e Legislacdo na Comunicacio
Social; Jornalismo e Historia; Jornalismo e Sociedade; Leitura e Producdo de Textos;
Cobertura Jornalistica e Redacdo I; Oficina de Jornalismo Impresso; Cobertura
Jornalistica e Redacdo II; DIPRE | — Jornal Laboratério I; Cobertura Jornalistica e
Redacao Il1; Oficina de Radiojornalismo; DIPRE Il — Jornal Laboratério 11; Cobertura
Jornalistica e Redacdo IV; Oficina de Telejornalismo; Dipre 11l — Laboratério ERY
Agéncia Escola de Divulgacdo Cientifica I; Dipre IV e - Laboratério ERY Agéncia
Escola de Divulgacdo Cientifica 1l e Oficina de Jornalismo Digital.

b. Para a matricula em Estagio Obrigatdrio Curricular Il, o estudante devera ter

cursado, com aproveitamento, as disciplinas requeridas no Estagio Curricular 1.

6 — A carga horéaria de estagio sera assim distribuida:

a. 150 horas para Estagio Obrigatério Curricular Supervisionado |, no 7°
periodo, sendo 130 horas em atividades de campo e 20 horas em atividades de Oficina
de Estégio, incluindo a carga horéria para confeccdo de relatérios de estagio e reflexdo
teorico-prética.

b. 150 horas para Estagio Obrigatério Curricular Supervisionado Il, no 8°
periodo, sendo 130 horas em atividades de campo e 20 horas em atividades de Oficina
de Estagio, incluindo a carga horaria para confeccdo de relatérios de estagio e produgéo

teorico-prética.
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6.1. Em casos em que o aluno ndo fizer, em periodos distintos, os Estagios | e/ou
I1, haverd a possibilidade de que sejam realizados no mesmo periodo letivo, desde que
sejam cumpridos em campos de diferentes, e a partir do 7° periodo.

6.2 - As atividades de Oficina de Estagio sdo aquelas realizas sob orientacdo do
professor orientador de estagio, tais como leituras, producao de relatério comprobatorio
e de producdo tedrico-pratica sobre o estagio, a ser definida conforme indicacdes

docentes.

7 — A aprovacdo no Estagio Obrigatorio Curricular 1 ou Il se d& mediante o
cumprimento preconizado pelo item 24 deste regulamento.

8 — A reprovacdo do aluno no Estdgio Obrigatorio Curricular 1 ou Il ndo o
impede de se matricular no contetdo curricular de Estagio disponibilizada no semestre
em curso, desde que cumpridas as disciplinas que sdo pré-requisitos, tendo em vista que
as atividades sdo adequadas a cada veiculo e perfil do aluno.

8.1 Ha a possibilidade de que ambos os estagios sejam realizados no mesmo
periodo letivo, desde que cumpridos em campos diferentes, e a partir do 7° periodo.

8.2. A solicitacdo para o cumprimento da etapa em que houve reprovacgao ou
que nao foi cumprida no periodo regular deve ser encaminhada a coordenacdo de
estagio que avaliara o pedido junto a coordenacao de curso, responsavel por encaminhar
a solicitacdo de abertura da disciplina extemporanea ao setor responsavel pelo registro
académico.

8.3. A validacdo da etapa cumprida pelo aluno se da mediante avaliacdo do

orientador de estagio do periodo em curso.

9 — E vedado convalidar como Estagio Curricular Obrigatdrio Supervisionado a
prestacdo de atividades e servicos:

a. que sejam realizados sem a devida matricula no conteudo curricular de
Estagio Curricular Obrigatdrio Supervisionado.

b. que ndo sejam compativeis com as funcdes profissionais do jornalista;

C. que caracterizem a substituicao indevida de profissional formado;

d. que sejam realizados sem o devido termo de estagio obrigatdrio assinado entre
campo de estagio e instituicdo de ensino, a saber: estagiario, representante do campo

concedente, supervisor de estagio em campo, coordenador de estagio na instituicdo de
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ensino e diretor da unidade académica da UEMG;

e. que sejam realizados em campo/ambiente de trabalho sem a presenca de
jornalista profissional que atue como supervisor de estagio em campo;

f. que sejam realizados sem o acompanhamento do professor orientador de
estagio, na instituicdo de ensino; e,

g. que sejam realizados como trabalhos laboratoriais em disciplinas da estrutura

curricular do Curso.

10 — A jornada de atividade em estdgio sera definida em comum acordo entre a
instituicdo de ensino, a parte concedente e o aluno estagiario ou seu representante legal,
devendo constar no termo de estagio tal duracdo, observando o limite maximo de 6
(seis) horas diarias e 30 (trinta) horas semanais.

11 — A duracdo do estagio, obrigatério ou ndo, na mesma parte concedente, ndo
poderd exceder 2 (dois) anos, exceto quando se tratar de estagidrio portador de

deficiéncia.

IV. CAMPOS ELEGIVEIS PARA ESTAGIO, VALIDACAO E
EQUIVALENCIA

12 — S8o campos elegiveis para o Estagio Curricular Obrigatério Supervisionado
em Jornalismo:

a. Instituicdes publicas, privadas ou do terceiro setor;

b. Espagos, projetos e iniciativas da propria instituicdo de ensino, que contem
com préaticas jornalisticas regulares e profissional formado que possa atuar como
supervisor em campo; e,

c. Veiculos autdbnomos, assessorias profissionais ou prestadores de servicos,
sejam pessoa fisica ou juridica, desde que comprovada a formagdo em Jornalismo e a

atuacdo na area.

13 — Séo atividades elegiveis para convalidacdo e/ou equivaléncia de Estagio
Curricular Obrigatério Supervisionado em Jornalismo, desde que observados as regras
gerais e pré-requisitos, e mediante apresentacdo de termo de estagio especifico para o
Estagio Obrigatério:

a. Estagio institucional nos ambientes internos da UEMG, desde que em

atividade jornalistica e supervisionado por profissional formado;
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b. Estagio em instituicdes publicas, privadas, do terceiro setor, em fundacGes de
apoio ligadas 8 UEMG e demais organizagdes legalmente constituidas e ativas;

c. Como equivaléncia, quando funcionéario de empresa legalmente constituida e
ativa, desde que exerca funcdes comunicacionais/jornalisticas, atendendo o presente
regulamento;

d. Como equivaléncia, quando proprietario de empresa comunicacional/veiculo
legalmente  constituida e  ativa, desde que desenvolva  atividades
comunicacionais/jornalisticas, atendendo o presente regulamento, e tenha um

profissional formado para atuar como supervisor de estagio;

V - FORMALIZACAO INSTITUCIONAL DO ESTAIGO E
FUNCIONAMENTO

14 — O Estagio Curricular Obrigatério Supervisionado utilizard& como
instrumento de formalizagdo do vinculo entre campo concedente, estagiario e instituicao

de ensino, o Termo de Estagio disponibilizado pelo Ndcleo de Estagio da UEMG.

15 — O termo de estagio deve ser datado e assinado pelo estudante, representante
do campo concedente, supervisor de estagio no campo, Coordenador de Estagio na
instituicdo de ensino e diretor da unidade académica da UEMG a qual o curso esta
vinculado.

15.1 Em caso de termo impresso, 0 aluno deve providenciar trés cépias do
mesmo: para ele, para o campo de estagio e para ser arquivada no Nucleo de Estagio da
instituicdo. Em caso de termo digital, o encaminhamento deve ser feito via e-mail
institucional, sendo as copias digitais validas para arquivamento, também digital, desde

gue devidamente assinadas.

16 — O estagiario deve encaminhar o documento assinado por ele e pelos
integrantes do campo de estagio ao coordenador de estagio na instituicdo que, por sua
vez, fard a conferéncia dos dados, assinara em anuéncia e encaminhard o documento
para o Nucleo de Estagio, que fard nova conferéncia e ird intermediar a assinatura da
diretoria da unidade. Transcorrido esse processo, 0 aluno obtera sua copia do termo de
estagio.

16.1 O termo de estagio s6 tera validade quando devidamente assinado por todas

as partes envolvidas.
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VI - RESPONSABILIDADES E ATRIBUI(;OES

17 — Séo responsaveis pelas atividades de Estagio:

a. Na instituicdo de ensino: Nucleo de Estagio da unidade académica;

b. No curso de Jornalismo da UEMG - unidade Divindpolis: professor
coordenador de estagio, formado em curso superior de Jornalismo ou em Comunicagdo
Social com habilitacdo em Jornalismo;

c. No contetdo curricular de Estagio Curricular Obrigatério Supervisionado:
Professor Orientador de estdgio, formado em curso superior de Jornalismo ou em
Comunicagédo Social com habilitacdo em Jornalismo; e,

d. No campo de estagio:

d1. representante legal da institui¢cdo concedente;

d2. Supervisor de Estagio, com formacgdo superior em Jornalismo ou em
Comunicagédo Social com habilitagdo em Jornalismo.

17.1. E vedado que o Supervisor de Estdgio em Campo acumule,

concomitantemente, as fungdes de Orientador de Estagio e Coordenador de Estagio.

18 — A Comissdao de Estdgio Curricular Obrigatério Supervisionado em
Jornalismo da UEMG - unidade Divindpolis é composta pela coordenacdo de curso,
coordenacdo de estdgio e professor orientador de estagio, e contribuira para o
planejamento semestral das atividades.

18.1 - Em caso de situacdes ndo previstas neste regulamento, o Colegiado de

curso deve ser devidamente consultado para as deliberacdes que se fizeram necessarias.

19 — O Coordenador de Estagio sera indicado e aprovado pelo Colegiado do
curso e seus encargos sdo de 20 horas para os conteudos curriculares de Estagio
Curricular Obrigatério Supervisionado | e I1. Ao coordenador de estgio, cabe:

a. Prospectar campos de estagio nas diferentes areas de atuacao do jornalista;

b. Verificar se 0s campos de estagio atendem aos requisitos deste regulamento;

c. Elaborar o levantamento de vagas de estagio semestralmente, considerando a
quantidade de matriculas efetuadas;

d. Intermediar o contato entre campo de estagio e estudantes;

e. Providenciar o encaminhamento dos alunos aos campos de estagio, verificar o

comparecimento dos estagiarios no mesmo, e orienta-los quanto aos procedimentos de
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formalizacdo institucional, conforme Capitulo 5 deste regulamento;

f. Conferir os termos de estagio, assina-los e encaminha-los ao Nucleo de
Estagio, para conferéncia final e assinatura da diretoria;

g. Informar e atualizar o professor orientador quanto ao cronograma de
encaminhamentos;

h. Verificar o andamento das atividades junto ao aluno, campo de estagio e
professor orientador;

i. Atender demandas de alunos, professores, instituicdes e profissionais em caso
de davidas ou dificuldades com as atividades de estagio, mediando a solugdo de
conflitos, se houver,;

j. Organizar cronograma de atividade semestral;

k. Elaborar, ao final do semestre, a sintese do Estagio Curricular Obrigatorio
Supervisionado, informando a situacéao final dos alunos matriculados na etapa; e,

I. — Encaminhar a sintese citada no inciso IX a coordenagdo de curso, para

registro e arquivamento, seja por meio impresso ou digital.

20 — Os professores orientadores de Estagio serdo indicados e aprovados pelo
Colegiado do Curso e seus encargos didaticos sdo de 2 (duas) horas para orientagcdes em
grupos de, no maximo, 10 (dez) alunos por vez. Ao professor orientador de estagio,
cabe:

Participar das atividades programadas pela Comissdo de Estagio visando ao
planejamento e avaliagdo global das atividades a serem desenvolvidas no semestre;

b. Averiguar, junto aos alunos, os respectivos campos de estagio e selecionar
referéncias tedricas adequadas e especificas a cada situacao;

c. Elaborar, junto ao aluno, plano de atividades de estagio e promover, em
Oficinas de Estagio, a discussao e reflexdo sobre a interacdo entre teoria e prética;

d. Orientar, supervisionar e avaliar o desenvolvimento do(s) grupo(s) de
estagiarios que estejam sob sua responsabilidade dentro do semestre letivo;

e. Acompanhar periodicamente a realizacdo do estagio, por meio do relatério
comprobatdrio de estagio;

f. Orientar e avaliar a producao tedrico-préatica, na qual deve constar exemplo de
portfélio construido em campo;

g. Informar ao coordenador de estagio possiveis contratempos no decorrer das

orientagbes e contata-lo sempre que necessario para esclarecimentos de davidas e
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mediacéo de conflitos, se houver;

h. Conferir se 0 aluno cumpriu devidamente as proposi¢des contidas no item 7°
deste regulamento;

i. Avaliar o estudante, atribuir nota e langd-la no sistema de registro da
universidade conforme prazos previstos no calendario académico;

j- Encaminhar ao coordenador de estagio, antes do término do semestre letivo, o
consolidado da etapa, constando aprovacoes e reprovacoes; e,

K. Sugerir, se necessario, a aplicacdo de novos métodos e técnicas par a execucao

das atividades relacionadas ao Estagio.

21 — Ao estudante regularmente matriculado no contetdo curricular de Estagio
Curricular Obrigatério Supervisionado, cabe:

a. Informar ao coordenador de estagio sobre a necessidade de encaminhamento
para campo de estdgio ou sobre possiblidade de convalidacdo/equivaléncia, conforme
item 13 deste regulamento;

b. Entrar em contato com o campo de estagio tdo logo seja encaminhado, via
coordenacdo de estagio, para as atividades.

b1. O aluno que for encaminhado ao campo, via coordenacgdo de estagio, e nao
comparecer para o desenvolvimento das atividades em um prazo maximo de dois dias
Uteis, perdera a vaga e sO sera reencaminhado novamente apds os demais colegas que
também precisam de encaminhamento terem cumprido o estagio.

c. Providenciar o preenchimento e assinatura do termo de estagio e fazer os
encaminhamentos conforme previsto no Capitulo 5 deste Regulamento;

d. Realizar o estagio, seja de forma presencial ou remota, de acordo com as
caracteristicas do campo concedente e respeitados os limites de carga horaria diaria e
semanal previstos em Lei, e explicitados no item 10 deste Regulamento;

e. Comparecer aos encontros de orientagdo agendados pelo professor orientador
de estagio, elaborar o relatério comprobatério de estagio e desenvolver a producdo
tedrico-pratica conforme orientagdo docente, cumprindo assim o disposto no item 7
deste Regulamento;

f. Cumprir os prazos estipulados pelo professor orientador de estagio;

g. Informar ao professor orientador de estagio possiveis problemas no
desenvolvimento das atividades em campo para que, em conjunto com a coordenacao de

estagio, possam discutir e buscar solugdes para a questéo;
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h. Criar portfélio no qual as atividades realizadas durante o estigio estejam
anexadas, para que possam compor a producdo tedrico-préatica a ser avaliada no final do
periodo; e,

i. Respeitar as normas da instituicdo profissional que os receber, nos limites da

ética estabelecida pela profissao de Jornalismo.

22 — Ao campo de estagio, seja pessoa fisica ou juridica, cabe:

a. Receber os estagiarios, considerando a quantidade méaxima prevista no Art.
17° da Lei 17.888/2008, estabelecida em relacdo ao quadro de pessoal conforme as
seguintes proporcdes: de um a cinco funcionarios, um estagiario por vez; de seis a 10
funcionarios, até dois estagiarios por vez; de 11 a 25 funcionarios, até cinco estagiarios;
acima de 25 funcionarios, até 20% de estagiarios;

b. Formalizar o vinculo por meio da assinatura do Termo de Compromisso de
Estagio;

c. Informar a coordenacao de estagio da instituicdo de ensino quaisquer questdes
que aparecam no decorrer das atividades e que possam gerar davidas ou conflitos;

d. Zelar pelo cumprimento da Lei do Estégio, da legislacdo relacionada a satde e
seguranca do trabalho, bem como atender aos requisitos de estagio obrigatorio previstos
no Regulamento de Estagio;

e. Garantir que as atividades desenvolvidas no Estagio sejam compativeis com as
previstas com a funcéo de jornalista;

f. Apresentar instalaces adequadas para o desenvolvimento do estagio;

g. Indicar funciondrio do quadro de pessoal, com formacdo superior em
Jornalismo ou em Comunicacdo Social com habilitacdo em Jornalismo, e experiéncia
profissional na area de estagio pretendida pelo estagiario para que possa orientar e
supervisionar o desenvolvimento das atividades previstas no Plano de Atividades de
Estagio; e,

h. Manter documentos relacionados ao Estagio e ao Aluno-Estagiario a

disposi¢éo dos 6rgaos de fiscalizagdo externa.

23 — Ao supervisor de estagio, no campo, seja pessoa fisica ou juridica, cabe:
a. Formalizar sua atuagdo como supervisor por meio da assinatura, no espago
correspondente, do Termo de Compromisso de Estagio;

b. Informar a coordenacgéo de estagio da instituicdo de ensino quaisquer questdes



Bacharelado em Jornalismo | 167

que aparecam no decorrer das atividades e que possam gerar davidas ou conflitos;

c. Receber os estagiarios, em data previamente marcada com o coordenador de
estagio, fornecendo as informacdes necessarias para um estagio eficiente e proveitoso;

d. Apresentar os estagiarios a equipe administrativa, possibilitando a integracédo
dos envolvidos no estagio;

e. Designar local a ser utilizado pelos estagiarios, para fazer reunides e
orientacgdes;

f. Inteirar-se do Plano de atividades de estagio elaborado pelo Estagiario junto ao
professor orientador de estagio, fazendo sugestdes, sempre que considerar necessario; e,

g. Informar ao coordenador de estagio qualquer irregularidade ou alteracdo no

processo de Estagio, proporcionando 0s ajustes necessarios.

VII. AVALIACAO

24 — A Avaliacdo de Estagio Curricular Obrigatério Supervisionado sera
realizada pelo professor orientador de estagio e é composta por:

Cumprimento de, no minimo, 75% de frequéncia em campo de estagio e em
Oficina de Estagio;

A. Entrega do termo obrigatério de estagio assinado pelas partes envolvidas;

B. Entrega do relatério comprobatorio de estagio; e,

C. Entrega da producdo teorico-pratica, constando exemplo de portfélio
construido em campo e realizada conforme orientagdo docente.

24.1 - A auséncia de quaisquer documentos anteriormente citados, mesmo que
cumprida a frequéncia minima de 75%, implicara a reprovacao do estudante, tendo em

vista o carater comprobatério dos documentos elencados.

25 — Os documentos serdo analisados pelo professor orientador de estagio, que
tera a competéncia de avaliacdo final do aluno Estagiario e devera computar o registro
de avaliacdo, como segue:

a. O relatorio comprobatdrio e producéo tedrico-préatica, no qual deve constar o
portfolio,sera avaliado como suficiente, estando o aluno apto, ou insuficiente, estando o
aluno inapto para o cumprimento do contetdo curricular de Estagio Obrigatorio.

25.1 — O Estégio Curricular Supervisionado ndo dispora de exame especial.

26 — O ndo comparecimento do aluno em mais de 25% das horas de estagio, seja
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em campo, seja em orientacdo, conforme respectivas avaliacfes do supervisor de estagio
e do professor orientador de estdgio, acarretara em reprovacao, por frequéncia, do aluno

estagiario.

VIIl. OUTRAS COMPETENCIAS

27 — Cabe ao Colegiado do Curso revisar e aperfeicoar, quando necessario, as
normas do Estdgio Curricular Supervisionado, a fim de torna-las atuais a qualquer
tempo.

28 — Os casos omissos nestas normas serdo decididos pelo Colegiado do Curso.

29 — Revogadas as disposi¢cdes em contrario, este Regulamento entra em vigor

na implantacdo deste projeto pedagdgico.

Divinopolis, 26 de julho de 2021
NDE do Curso de Jornalismo

Colegiado do Curso de Jornalismo
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15.6. APENDICE F - NORMAS DAS ATIVIDADES COMPLEMENTARES

As Atividades Complementares terdo carga horaria global de 150 horas, de
acordo com as horas previstas no PPC de Jornalismo, devendo ser cumpridas ao longo

dos semestres e dentro do prazo minimo de integralizacdo de cada um.

As Atividades Complementares sdo obrigatorias e se categorizam em trés
grupos:

Grupo 1 — Atividades de Ensino;

Grupo 2 — Atividades de Extenséo;

Grupo 3 — Atividades de Pesquisa.

Os alunos, obrigatoriamente, deverdo distribuir a carga horaria das atividades

complementares em, pelo menos, dois dos grupos indicados acima.

As Atividades de Ensino, que podem englobar até 60% da carga horéria total das
atividades complementares, compdem-se de:

— disciplinas cursadas em outros cursos ou em outras Instituicdes de Ensino
Superior, desde que haja compatibilidade de horério;

— monitoria.

— estudos dirigidos;

— estudos autbnomos, cuja validacao sera realizada pela Coordenacgédo de Curso;

— estagios extracurriculares.

participacdo em seminarios, palestras, simp0sios, congressos, encontros,
conferéncias, cursos de atualizacdo profissional, oficinas e eventos, como agente

passivo;

As atividades de Extensdo, que podem compreender até 60% da carga horéaria
total das atividades complementares, e devem, obrigatoriamente, compreender:

Atividades que realizem a integracdo entre a Universidade e a comunidade extra-
universitaria;

Ac0es exercidas, de modo ativo, pelos estudantes

As atividades de extensdo compdem-se de:

—,— participagdo como agente extensionista em programas e projetos de extensao
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oferecidos pela instituigéo;
- Participacdo, como agente extensionista, em programas, projetos e acgoes

extensionistas realizados por instituicdes devidamente reconhecidas.

Caberé ao Coordenador do Nucleo de Extensdo do Curso de Jornalismo validar
as atividades de extensdo como aptas a serem utilizadas para efeito de cumprimento das

Atividades Complementares.

As atividades de Pesquisa, num total de até 60% da carga horaria total das

atividades complementares, compdem-se de:

| — participacdo em programas de iniciag&o cientifica;

Il — publicacdo de trabalhos em periddicos cientificos indexados e/ou eventos
cientificos.

Para efeito de contabilizacdo de carga horaria, serdo consideradas

al) 40 horas, divididas pelos autores, para cada publicacdo em Periddicos
Cientificos indexados; e

a2) 20 horas, divididas pelos autores, para cada publicacdo em eventos

cientificos.

O coordenador de curso é responsavel pela coordenacdo das Atividades
Complementares, cabendo a ele:

— informar aos alunos, a cada semestre, sobre a obrigatoriedade de realizacdo das
atividades complementares;

— garantir ao aluno momento de orientacdo para definicdo das atividades a serem
realizadas; 111 — planejar e divulgar atividades complementares oferecidas pela Unidade
Académica;

IV — zelar pelo registro em diario especifico para este fim, ao final de cada
semestre, em época previamente determinada e divulgada, o cumprimento da carga

horéaria das atividades complementares.

Para efeito de registro, s0 pode ser considerada valida a atividade que for

realizada concomitantemente ao semestre em que for apresentada.



