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1. HISTORICO INSTITUCIONAL

1.1. A Universidade do Estado de Minas Gerais

Uma analise dos 25 anos de sua criacdo permite afirmar que a Universidade do Estado de
Minas Gerais — UEMG representa, hoje, uma alternativa concreta e rica de aproximacgdo do
Estado mineiro com suas regides, por acolher e apoiar a populacdo de Minas onde vivem e
produzem. Por sua vocacdo, tem sido agente do setor publico junto as comunidades,
colaborando na solucdo de seus problemas, através do ensino, da pesquisa e da extensdo e na
formatacdo e implementacdo de seus projetos de desenvolvimento.

Para se firmar no contexto do Ensino Superior no Estado e buscando estar presente em suas
mais distintas regides, a UEMG adota um modelo multicampi, se constituindo nao apenas
como uma alternativa aos modelos convencionais de instituicdo de ensino, mas também de
forma politica no desenvolvimento regional. Assim, a Universidade apresenta uma
configuracdo ao mesmo tempo, universal e regional. Deste modo, ela se diferencia das demais
pelo seu compromisso com o Estado de Minas Gerais e com as regifes nas quais se insere em
parceria com o Governo do Estado, com 0s municipios e com empresas publicas e privadas.
Compromisso este apresentado em um breve historico da formacdo de suas Unidades

académicas.

A UEMG foi criada em 1989, mediante determinacdo expressa no Art. 81 do Ato das
DisposicBes Constitucionais Transitérias — ADCT da Constitui¢do do Estado de Minas Gerais
e a sua estrutura foi regulamentada pela Lei n® 11.539, de 22 de julho de 1994, estando
vinculada a Secretaria de Estado de Ciéncia, Tecnologia e Ensino Superior — SECTES, a qual
compete formular e implementar politicas publicas que assegurem o desenvolvimento

cientifico e tecnoldgico, a inovacao e o ensino superior.

O Campus de Belo Horizonte teve sua estrutura definida pela mesma Lei, que autorizou a
incorporacdo a UEMG da Fundagdo Mineira de Arte Aleijadinho — FUMA, hoje transformada
em duas escolas: Musica e Design; a Fundacdo Escola Guignard; o curso de Pedagogia do
Instituto de Educacdo, transformado na Faculdade de Educacdo de Belo Horizonte, e 0

Servico de Orientacdo e Selecdo Profissional — SOSP, hoje convertida em Centro de
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Psicologia Aplicada — CENPA. Comp0e o Campus Belo Horizonte ainda, a Faculdade de
Politicas Publicas Tancredo Neves, criada pela Resolugdo CONUN/UEMG N° 78, de 10 de
setembro de 2005, com vistas a contribuir para a consolidacdo da missao institucional da
UEMG relativa ao desenvolvimento de projetos de expansdo e diversificacdo dos cursos

oferecidos e, para a ampliacdo do acesso ao ensino superior no Estado.

No interior, a UEMG realizou, em convénio com prefeituras municipais, a instalacdo do curso
de Pedagogia fora de sede em Pocos de Caldas e das Unidades Académicas em Barbacena,
Frutal, Jodo Monlevade, Leopoldina e Uba com a oferta de cursos que buscam contribuir para
a formacéo de profissionais e para a producéo e difusdo de conhecimentos, que reflitam os
problemas, potencialidades e peculiaridades de diferentes regides do Estado, com vistas a

integracdo e ao desenvolvimento regional.

Mais recentemente, por meio da Lei n° 20.807, de 26 de julho de 2013, foi prevista a
estadualizacdo das fundagdes educacionais de ensino superior associadas a UEMG, de que
trata 0 inciso | do § 2° do art. 129 do ADCT, a saber: Fundagdo Educacional de Carangola;
Fundacdo Educacional do Vale do Jequitinhonha, de Diamantina; Fundacdo de Ensino
Superior de Passos; Fundacdo Educacional de ltuiutaba; Fundacdo Cultural Campanha da
Princesa, de Campanha e Fundacdo Educacional de Divindpolis; bem como o0s cursos de
ensino superior mantidos pela Fundacdo Helena Antipoff, de Ibirité, estruturada nos termos
do art. 100 da Lei Delegada n° 180, de 20 de janeiro de 2011, cujos processos de

estadualizagéo foi encerrado em novembro de 2014.

Com as ultimas absorcdes efetivadas, a Universidade do Estado de Minas Gerais — UEMG
assumiu a posicdo de terceira maior universidade publica do Estado, com mais de 18 mil
estudantes, mais de 100 cursos de graduacédo e presenca em 17 municipios de Minas Gerais,

contando ainda com polos de ensino a distancia em 13 cidades mineiras.

1.2. A Unidade Académica de Divindpolis
A Unidade Académica de Divinopolis da Universidade do Estado de Minas Gerais — UEMG,
tem sua histdria vinculada a da Fundagdo Educacional de Divinopolis — FUNEDI, que foi

criada pelo Governo do Estado de Minas Gerais através da Lei n°® 3.503 de 04.11.1965 sob a
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denominacdo de Fundacdo Faculdade de Filosofia e Letras de Divindpolis — FAFID e em

1977, passou a denominar Fundacao Educacional de Divindpolis — FUNEDI.

A FUNEDI, enquanto mantenedora de instituicGes de ensino superior, teve por objetivo
principal, desde o inicio de seu funcionamento, manter e desenvolver, de conformidade com a
legislacdo federal e estadual pertinente, estabelecimento integrado de ensino e pesquisa, de

nivel superior, destinado a proporcionar, a esse nivel, formagdo académica e profissional.

Em relagdo as instituicGes de ensino superior que eram mantidas pela FUNEDI, o Instituto de
Ensino Superior e Pesquisa — INESP — era a mais antiga, e sua histdria confundia-se com a da
propria Fundacdo. Sua origem remonta a 1964 sob o nome de Faculdade de Filosofia,
Ciéncias e Letras de Divinopolis - FAFID, cujas atividades letivas tiveram inicio no primeiro
semestre de 1965, com os cursos de Ciéncias Sociais, Filosofia, Letras e Pedagogia. Em 1973,
a FAFID, reestruturada, passou a denominar-se Instituto de Ensino Superior e Pesquisa —
INESP.

A partir de 2001, a criacdo do Instituto Superior de Educacdo de Divinépolis — ISED —
determinou uma profunda mudanca na estrutura do INESP, que transferiu a unidade recém-
criada a responsabilidade pelos cursos de licenciatura, ficando com os cursos de bacharelado.
Além do ISED, outras instituicGes de ensino superior foram criadas e mantidas pela FUNEDI:
a Faculdade de Ciéncias Gerenciais — FACIG e o Instituto Superior de Educacdo de Claudio —
ISEC, no municipio de Claudio/MG; o Instituto Superior de Ciéncias Humanas e Sociais
Aplicadas de Abaeté — ISAB e o Instituto Superior de Educacdo do Alto Sado Francisco —
ISAF, no municipio de Abaeté/MG e o Instituto Superior de Ciéncias Agrarias — ISAP, no

municipio de Pitangui/MG.

A historia da UEMG e da FUNEDI inicia em 1989, quando a Assembleia Geral da Fundacgéo
Educacional de Divindpolis — FUNEDI, com base no disposto no paragrafo primeiro do Art.
82 do Ato das Disposi¢des Constitucionais Transitdrias da Constituicdo Mineira de 1989,
optou por pertencer a Universidade e constituiu-se, por forca do decreto governamental
40.359 de 28/04/99, que trata do credenciamento da Universidade, como Campus Fundacional
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agregado a UEMG, passando a condigdo de associada, a partir de 2005, nos termos do art. 129
do referido Ato.

Em 27 de julho de 2013 foi assinada a Lei n° 20.807, que dispbs sobre os procedimentos para
que a absorc¢do das fundacdes educacionais de ensino superior associadas a Universidade do

Estado de Minas Gerais se efetivasse.

Em 3 de abril de 2014 foi assinado o Decreto n° 46.477, de 3 de abril de 2014, que
regulamentou a absor¢do da Fundagdo Educacional de Divindpolis a partir de 03 de setembro
de 2014. Assim, a partir desta data, as atividades de ensino, pesquisa e extensdo da Fundacgéo
Educacional de Divindpolis foram transferidas & Universidade do Estado de Minas Gerais —

UEMG, garantindo aos alunos da graduacéo o ensino publico e gratuito.

A criacdo e mantenca pela FUNEDI, de instituicdes de ensino superior em varias cidades de
Minas Gerais, sempre teve como principio norteador a proposta inicial da Universidade do
Estado de Minas Gerais, mesmo antes de sua absorcéo, que € o principio multicampi, que
permite a cada uma das varias unidades localizadas em diversas regies do Estado exercer sua
vocacdo propria, contribuindo para o desenvolvimento das localidades sob sua éarea de

influéncia.

A FUNEDI sempre foi considerada uma referéncia no Centro-Oeste Mineiro devido ao seu
envolvimento com as questdes sociais e ambientais, através do ensino, com 0s cursos de
graduacdo, pos-graduacdo -lato sensul e Mestrado Profissional em Desenvolvimento Social,
recomendado pela CAPES, e pela sua participacdo em diversos projetos de pesquisa e
extensdo junto a comunidade de Divinopolis e nos municipios circunvizinhos, que ganham
mais forca com a sua absorcdo pela Universidade do Estado de Minas Gerais, garantindo
assim a manutencdo do seu principio de indissociabilidade entre o ensino, a pesquisa e a

extensdo.
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1.3. Cursos oferecidos pela Unidade Académica de Divinopolis

DURACAO | | ngAs CA'\\IBAIgﬁTO/ ULTIMO ATO LEGAL
Sliid) MODALIDADE |~ DO . | anuais | TURNO 1 vesTiBULAR EXPEDIDO
2015
Ciéncias Decreto Estadual n° 62
Biol6gicas Licenciatura | 4 anos 50 Noturno | 1,08 (2014) de 27/03/2015 -
g Governador do Estado
Comunicacao Reconhecimento
Social: renovado pela Portaria
Publicidade e Bacharelado | 4 anos 50 Noturno 3,84 SERES/MEC 1 330 de
Propaganda 24/07/2013.
Comunicacio Reconhecimento
. renovado pela Portaria
Jofggi?;ho Bacharelado | 4 anos 50 Noturno 1,44 SERES/MEC n° 66 de
15/02/2013.
Autorizado pela
Educacéo Fisica | Bacharelado | 4 anos 50 Matutino 5,44 Portaria SESU/MEC n°
2.010 de 29/11/2010.
. . . Portaria SERES/MEC
Educacdo Fisica | Licenciatura | 3 anos 50 Noturno 5,24 ° 216 de 28/03/2014
40 Matutino 130 Reconhecimento
Enfermagem | Bacharelado | 5 anos | renovado pela Portaria
g N 263 SERES/MEC n° 1 de
oturno ! 06/01/2012.
150 | Matutino 6.9 Reconhecimento
Engenharia ’ renovado pela Portaria
Civil Bacharelado | 5 anos 0 | nowmo| 1485 | SERESIMEC n° 286 de
' 21/12/2012.
Reconhecido pelo
Engenharia da Matutino| 1,64 (Noturno | Decreto Estadual n° 59,
Computagdo Bacharelado | 5 anos 100 /Noturno - 2014) de 27 de marco de
2015.
e cenharia d 50 |Matutino| 1,00 (2014) Recgnhe‘iimémo t
ngenharia de renovado pelo Decreto
Producéo Bacharelado | 5 anos 100 | Not 150 (2014 Estadual n° 67, de 30 de
oturno 90 ) margo de 2015.
Reconhecimento
- . renovado pela Portaria
Fisioterapia Bacharelado | 5 anos 50 Noturno 11,32 SERES/MEC n° 1 de
06/01/2012.
Historia Licenciatura | 4 anos 50 Noturno 2,16 Portaria SERES/MEC

n°® 347 de 03/06/2014
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. CANDIDATO/
DURACAC | yacas VAGA ULTIMO ATO LEGAL
Sl MODALIDADE | DO . | anvais | TYRNO | vesTiBULAR EXPEDIDO
2015

. . Portaria SERES/MEC

Letras Licenciatura | 4 anos 50 Noturno 2,48 ° 67 de 15/02/2013
Decreto Estadual n° 68

Matematica | Licenciatura | 4 anos 50 Noturno | 0,78 (2014) de 30/03/2015 -

Governador do Estado

Pedagogia Licenciatura | 4 anos 2 | Manme o0 Portaria SERES/MEC

0
50 NotUIMo 388 n° 215 de 17/05/2013
. Reconhecimento
Psicologia Bacharelado | 5 anos »0 Malutino 308 renovado pela Portaria
g SERES/MEC n° 705 de
50 Noturno 10,68 18/12/2013.
i . . 3anose Portaria SERES/MEC
Quimica Licenciatura meio 50 Noturno 2,32 1 565 de 30/09/2014
Reconhecido pela

Servico Social | Bacharelado | 4 anos 50 Noturno 1,76 Portaria SERES/MEC
n° 403 de 22/07/2014.

* Para os ingressantes até 2015

2. ANALISE DA DEMANDA

2.1. Mercado de trabalho da regidao

A Unidade Académica de Divindpolis atende a uma comunidade localizada principalmente na

macro regido do Centro-Oeste mineiro. Uma regido de aproximadamente 28.000 km?2 onde

vivem mais de 700.000 habitantes, dos quais 70% situam-se na faixa de 0 a 35 anos. Em

termos de desenvolvimento, a tendéncia da regido possui mdaltiplos aspectos. O setor

agropecuario ainda ocupa boa parte da populacdo. Quanto ao setor industrial, além da

siderurgia, € notdria a importancia do ramo de confec¢des e da construcéo civil, sobretudo em

Divinopolis. Mas, é inegavel o significado econdémico das indlstrias téxteis e alimenticias,

bem como a fabricagdo de cimento, calcados e mdveis. Observando-se ainda, em Varios

municipios, excecao feita a Divinopolis, a predominancia da pecuéria de leite. Nos ultimos

anos a extracdo do granito ornamental tem-se apresentado como importante recurso

econdmico. Ha que se destacar também a producéo avicola. Por sua diversidade produtiva,
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ndo se pode falar de uma vocacao econdmica regional, mas de vocagdes maltiplas.

E nesse contexto que em 2001 foi criado o curso de Comunicagdo Social, autorizado pelo
Decreto Estadual n® 41.539, de 12/02/2001, com habilitacdes em Jornalismo e Publicidade e
Propaganda, de forma a atender a demanda regional relativa aos profissionais com capacidade
para responder as demandas sociais, através de projetos para o aperfeicoamento econémico,
politico e cultural da sociedade. A presenca da comunidade académica do curso, em ambas as
habilitacdes, tem sido importante veiculo de informacdo a comunidade regional, verificada

pela producdo de programas de TV e radio de cunho educativo.

A demanda por um curso de formacdo superior de comunicacdo social foi motivada por dois
aspectos: a necessidade de mudanca da realidade social local e pela necessidade
mercadoldgica de profissionalizacdo dos trabalhadores do campo da comunicagdo, bem como
das organizagbes privadas, governamentais e n&do-governamentais, de trabalharem

positivamente e com responsabilidade social suas imagens e discursos.

O Curso de Comunicacdo Social ofereceu, até o ano de 2015, 100 vagas anuais, sendo 50 para
a habilitacdo de Publicidade e Propaganda e 50 para a habilitacdo de Jornalismo.

E importante lembrar que na regido, em um raio de 100 km?2 de Divinépolis, j& houve quatro
instituicOes de ensino, oferecendo o curso de comunicacdo com as habilitacdes de jornalismo
e publicidade e propaganda. Trés privadas: PUC em Arcos, J. ANDRADE em Juatuba, rede
Pitdgoras em Divindpolis. Uma puablica: Universidade do Estado de Minas Gerais.
Atualmente, apenas as duas institui¢des localizadas em Divindpolis continuam com 0s cursos

em atividade.

Com a publicacdo das Diretrizes Curriculares Nacionais para 0 Curso de Jornalismo —
Resolucdo CNE/CES N° 1, de 27 de setembro de 2013, o jornalismo deixa de existir enquanto
habilitacdo do curso de Comunicagdo Social para ser curso de bacharelado especifico de
Jornalismo. Isto solicitou uma nova proposta pedagdgica em conformidade com as diretrizes

curriculares em vigor conforme se descreve adiante.
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2.1.1. O mercado de trabalho do jornalismo na regiéo
Na macrorregido do Centro-oeste mineiro, segundo dados de pesquisa realizados entre 2010 e
2014, ha 172 veiculos de comunicacao distribuidos como mostra o quadro abaixo:

Jornal Impresso Revista Rédio Internet (portal) TV Total

47 8 104 11 8 172

Fonte: BARROS, Janaina Visibeli; CORREA, Vanderléia Siqueira. Relatério de Pesquisa — O Trabalho da
Comunicagdo: mudancgas no mundo do trabalho dos Jornalistas em Divinépolis. Divindpolis, Mg, Programa
Institucional de Apoio a Pesquisa da UEMG — PAPq, 2014.

Interessante notar que apesar das tecnologias disponiveis, 0 radio ainda é o maior meio de
difuséo na regido, seguido pelo jornal impresso. O jornalismo digital tem sido um recurso
usado por todos os veiculos, sejam eles impresso, radio ou TV como extensdo do negdcio.
Todavia ha poucos empreendimentos exclusivamente on-line. Esta catalogacdo revela que as
empresas que tem empregado os profissionais na regido, em sua maioria, sdo radios e jornais
impressos. Também mostra o conservadorismo dos empreendedores e, possivelmente, do
publico leitor. Mas revela, por outro lado que had mercado na regido a ser explorado no que diz
respeito ao jornalismo para tecnologias mdveis, sendo um meio promissor para profissionais

que gueiram empreender no ramo.

Divinopolis é a cidade que tem maior nimero de veiculos de comunicacdo, 22. A cidade
possui trés emissoras de televisdo, sendo duas de contetdo regional e uma comunitéria.
Também possui 0 maior nimero de impressos, sdo cinco revistas e dois jornais impressos.
Oito rédios e dois portais com contetdo exclusivo para internet. No campo da comunicacéo, é
também o municipio que detém o maior nimero de agéncias de publicidade do centro-oeste
mineiro. Sendo também a cidade onde estdo localizados os cursos de jornalismo e publicidade

da regido. Por estes motivos, 0 municipio se coloca como pélo de comunicagéo regional.

O trabalho da comunicacédo na regido vem se profissionalizando desde 2001 quando surgiram
0s primeiros cursos de Comunicacao, voltados para a formacdo de jornalistas, publicitarios e

em alguns casos de relagdes publicas, no centro-oeste mineiro.




Bacharelado em Jornalismo | 13

Mas pesquisas de mapeamento do campo revelam que a precarizacdo do trabalho, baseada na
I6gica das empresas enxutas, s&o um problema para a atuacao profissional também no interior.
Houve nos ultimos anos reducdo das editorias, terceirizacdo dos servigos jornalisticos por
meio de contratacdo de freelances, descumprimento de acordos sindicais, que se ddo porque
os profissionais registrados ndo séo registrados pela maioria dos veiculos como jornalistas,
mas como técnicos gréaficos ou radialistas. Segundo dados da pesquisa -Trabalho na
Comunicacdo: mudangas do trabalho dos jornalistas na cidade de Divindpolisl ha demanda
por profissionais formados na regido, todavia ha varios desafios a serem enfrentados pela
categoria que dizem respeito a valorizacdo profissional e também aos objetivos do jornalismo,
que dizem respeito a defesa do interesse publico, a democracia e a liberdade de expressao. A
maior parte dos veiculos atuantes tem mais de vinte anos em atividade e nem sempre possuem
em sua diretoria jornalistas formados. A excecdo diz respeito as organizacOes filiadas de
grandes grupos midiaticos. Estas, inclusive, permitem a mobilidade dos profissionais
formados na regido que passam a atuar em outros centros urbanos ligados as emissoras.
Realidade vivenciada também nos grandes centros urbanos, a exemplo de S&o Paulo capital
que possui os maiores conglomerados de comunicacdo e verbas publicitarias (FIGARO,
2013).

Quanto a oportunidade de trabalho, observa-se que o profissional jornalista da regido ndo tem
perfil de empreender negdcios préprios. O que os faz buscar oportunidades de trabalho nos
veiculos existentes, se sujeitando muitas vezes as precarias condi¢bes de trabalho local. A
pesquisa mostrou que € comum o profissional ter mais de um vinculo de trabalho, mesclando
uma atividade formal e a prestacdo de servico como freelance para outro veiculo de

comunicacdo, ou jornalismo empresarial.

As agéncias de publicidade tém absorvido os jornalistas para que possam gerenciar conteudos

nas redes sociais e midias moveis, em conformidade com as campanhas realizadas para o0s

! Pesquisa realizada com o fomento do Programa de Pesquisa da Universidade do Estado de Minas

Gerais - PAPqg, no ano de 2014, que entrevistou seis profissionais atuantes em diferentes veiculos. BARROS,
Janaina Visibeli; CORREA, Vanderléia Siqueira. Relatério de Pesquisa — O Trabalho da Comunicacéo:
mudancas no mundo do trabalho dos Jornalistas em Divindpolis. Divinépolis, Mg, Programa Institucional de
Apoio a Pesquisa da UEMG — PAPq, 2014.
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anunciantes. Por fim, outra oportunidade de atuacdo profissional tém sido as assessorias de
comunicagcdo e assessorias de imprensa, em especial governamentais, que solicitam do

jornalismo como difusor das noticias cotidianas de suas organizagoes.

Apesar da ndo obrigatoriedade do diploma, as organizacgdes preferem e buscam profissionais
formados. Isto se deve ao fato de que em processos de producéo influenciados pelo modelo de
empresa enxuta, altamente informatizados, faz-se necessario o dominio de saberes complexos,

que articulem saberes tacitos? e tedricos, como salienta Kuenzer (2002).

Embora a tendéncia dos processos mediados pela microeletrdnica, exatamente em
face de sua complexidade, suponham uma relacdo do trabalhador com o
conhecimento materializado nas maquinas e equipamentos como —usuérioll,
demandam o desenvolvimento de capacidades cognitivas complexas, em particular
as relativas a todas as formas de comunicac¢do, ao dominio de diferentes linguagens
e ao desenvolvimento do raciocinio légico-formal, competéncias estas
desenvolvidas através de relagBes sistematizadas como o conhecimento através de
processos especificamente pedagogicos disponibilizados por escolas ou por cursos
de educacéo profissional (KUENZER, 2002, p. 2).

2.1.2 Grau de interesse pelo curso na regido

A atividade de jornalismo possui demanda na regido e cumpre um papel social importante na
formacdo da opinido publica e na qualificacdo dos processos de construcdo e circulagdo da
informacao regional, que sdo uma demanda da sociedade contemporanea, mas apesar de sua
importancia social, € uma atividade que tem vivenciado uma crise por causa das mudancas
tecnoldgicas, do modo de producdo jornalistico e da gestdo baseada nos modelos de
otimizacdo produtiva das empresas enxutas, 0 que reduziu o nimero de postos de trabalho e
tem precarizado o trabalho profissional. Pelos motivos expostos anteriormente, houve uma
reducdo da demanda pelo curso nos ultimos anos. Mas a mudanca do regime de instituicao de
ensino privada para instituicdo de ensino superior publico, gerou o aumento da demanda pelo

curso no concurso de vestibular para 2015.

2.1.3 Evolugéo do numero de candidato/vaga e ingressantes nos ultimos 3 anos

2 Tomando como referéncia Kuenzer (2000), o saber tacito é a -sintese de conhecimentos esparsos e

praticas laborais vividas ao longo de trajetorias que se diferenciam a partir das diferentes oportunidades e
subjetividades dos trabalhadores. Estes saberes ndo se ensinam e ndo sdo passiveis de explicacdo, da mesma
forma que ndo se sistematizam e ndo identificam suas possiveis relagdes com conhecimento teoricol
(KUENZER, 2002, p. 2).
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Comunicacao Social
: e A . Habilitacdo: Publicidade e
Vestibular Habilitacdo: Jornalismo Propaganda
Candidatos por Candidatos por
Vagas vaga Vagas vaga
2013 50 0,46 50 1,16
2014 50 0,54 50 1,44
2015 25* 1,44 25* 3,84

* 25 vagas foram ofertadas via Sistema de Selec¢do Unificada (SiSU).

2.1.3.2. Numero de alunos ingressantes

Ano de Comunicacao Social
ingresso Habilitacgo: Jornalismo Habilitacdo: Publicidade e
Propaganda
2013 16 37
2014 0 47
2015 42 48

3. CONCEPCOES E FINALIDADES

Este projeto pedagdgico objetiva a estruturacdo do curso de bacharelado em Jornalismo, em
conformidade com as diretrizes curriculares vigentes a partir de 27 de setembro de 2013.
Como ha uma histéria institucional de formacéo de profissionais em Comunicagdo Social com
habilitacdo em Jornalismo, inicialmente sera feito o relato deste percurso para que se possa
compreender as concepgdes do mesmo e posteriormente sejam indicadas as finalidades e

objetivos do curso.

3.1. Historico
O Curso de Comunicagdo Social da Unidade Académica de Divinopolis foi criado em 2001
com a expectativa de cumprir a tarefa de profissionalizacdo de um mercado importante e

estratégico: o0 mercado de comunicacdo em Divindpolis e uma ampla regido do Centro-Oeste
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e Sudoeste Mineiro, e Campo das Vertentes. O curso naquela ocasido foi estruturado em oito
periodos e foi, até 2007, oferecido em horario matutino; a partir de entdo, passou a ser
oferecido no horario noturno, em duas habilitacdes: Jornalismo e Publicidade e Propaganda.
Para a habilitacdo de Jornalismo a estrutura curricular vigente, de regime semestral, previa a

entrada de 50 alunos anuais.

Em 2006, o curso de Comunicacdo Social foi reestruturado para cumprir com as
recomendacOes da LDB; para atualizar o conteudo curricular em relacdo as transformacdes
tecnoldgicas e informacionais, que afetam diretamente a pratica do profissional da
comunicacdo no dia-a-dia; para promover a formacdo genérica e cidadd do comunicador
social, por meio da interacdo das disciplinas de reflex&o tedrica e préatica; mas principalmente
porque o antigo curriculo dificultava 0 cumprimento dos objetivos propostos para o curso de
Comunicacdo Social no Projeto Pedagdgico. Procurou-se no projeto de 2006, na estrutura
curricular, criar vasos comunicantes entre as habilitagdes (Jornalismo e Publicidade e
Propaganda), de modo que a formacgéo de cada uma delas desse condi¢fes para uma melhor
compreensdo do campo comunicacional, tal como é exigido pela sociedade, além de procurar
a superacdo da dicotomia entre teoria e pratica. Para isso, houve, e ainda ha, um grande
esforco do corpo docente para o dialogo entre a reflexdo tedrica e a pratica social e dos meios,
tanto nas discussfes e conteidos das disciplinas, isoladamente, como por meio de atividades
interdisciplinares, que forcam os discentes a refletir, a partir de temas transversais, sobre 0s

conteudos das diferentes disciplinas.

Na ocasido, 0 projeto pedagdgico optou por turmas mistas (jornalismo e publicidade e
propaganda), pois o0 curso objetivou transcender a habilitacdo profissional e promover a
formacdo genérica e ampla do comunicador social como indica a Diretriz Curricular do Curso
de Comunicacéo Social. Para isto, a estrutura curricular apresentava disciplinas ditas do

-tronco comumll, durante os quatro anos de curso. Mas, a partir do quinto periodo, nas
disciplinas especificas do jornalismo e da publicidade e propaganda, havia a separacdo dos
alunos conforme a escolha pela habilitagdo. Nos primeiros dois anos, os alunos recebiam
informagdes referentes a sua formacdo humanistica, enquanto, a medida que o curso avanga,

as disciplinas especificas das habilitacbes eram priorizadas.
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Em 2011, apds sete anos de implantacdo da estrutura curricular de 2006, observou-se por
meio das avaliagBes realizadas junto aos docentes e discentes®, por causa da mudanca do
curso para o turno da noite (o projeto implantado em 2006 era para um curso matutino), dos
avancos tecnologicos e das transformacgdes no campo de atuacdo profissional do Jornalista a
necessidade de rever o projeto pedagdgico, iniciando as discussdes para uma nova proposta
curricular. O estudo identificou que para os jornalistas os conteddos de comunicagdo
estratégica permitia mobilidade na atuacdo profissional. Em contra partida estes contelidos
promoviam uma disputa com contetdos especificos da habilitacdo que deveriam ser
contemplados. Outro aspecto relevante, é que o projeto de 2006 contemplava a realidade de
turmas matutinas e o projeto ao ser implantado em turmas noturnas ndo foi adaptado para a
nova realidade do curso. Percebeu-se entdo, que era necesséria a atualizacdo da estrutura
curricular do curso de jornalismo, assim como de publicidade, e nessa medida, que os alunos
deveriam ter contato com disciplinas especificas do curso desde seu inicio, como estratégia de
reconhecimento da habilitacdo e reducdo da evasdo do curso; que era possivel reduzir a carga
horéria total do curso para torna-lo mais acessivel ao publico interessado na formacdo em
comunicacgdo; e que era premente a atuacdo do colegiado na construcdo de estratégias que
sustentassem a oferta do curso na regido, tendo em vista a crise do jornalismo que tem afetado
a atividade na contemporaneidade. Por este motivo, manteve-se a opcdo de turmas mistas,
compostas por jornalistas e publicitarios, com disciplinas de um tronco comum durante 0s
quatro anos do curso. Mas no projeto implantado em 2013, as turmas se separam desde o
primeiro semestre, nas disciplinas especificas das habilitacdes. A carga horéria total do curso
foi reduzida para o minimo de 2.700 horas e novos contetdos, relativos a atualizagOes
tecnoldgicas da atividade, foram incluidos para que a formacdo profissional do egresso

respondesse as demandas atuais da sociedade e do mercado.

Em 27 de setembro de 2013 novas Diretrizes Curriculares Nacionais para 0s cursos de
bacharelado em jornalismo foram publicadas pelo Conselho Nacional de Educagdo Superior
do Ministério da Educacdo. A primeira mudanca diz respeito a alteragdo bacharel em

comunicacéo para bacharel em jornalismo. Esta alteracao solicitou uma reformulacéo do

8 O estudo foi composto de andlise feita pelo corpo docente e discente, por meio das reunides de

colegiado e avalia¢Ges internas do curso; por meio da aplicacdo da matriz de SWOT pelo Nucleo Estruturante do
Curso e por pesquisas cientificas realizadas por docentes, como a pesquisa —Comunicagdo e Trabalhol que
objetiva conhecer o mercado de comunicacéo da regido.



Bacharelado em Jornalismo | 18

curso para tratar de suas particularidades e autonomia. Houve a alteracdo da carga horaria
minima para a integralizacdo do curso; a inclusdo do estagio curricular obrigatdrio; e foram
indicados novos objetivos a serem cumpridos para a formacdo do egresso, que forcaram a
revisdo da proposta implantada em 2013. Para atender as novas diretrizes, durante o periodo
de 2013-2015, o colegiado do curso, especialmente o NDE do curso de jornalismo,
desenvolveu nova proposta pedagdgica a ser implantada para as turmas que iniciarem o curso
a partir do ano de 2016 (ja que a data limite para adaptagdo dos cursos as novas diretrizes é 27
de setembro de 2015). Foi feita a discussdo relativa as praticas metodologicas e a
integralizacdo das disciplinas, para que seja possivel ampliar as possibilidades de geracao de
conhecimento do discente durante sua formacdo académica. Aspectos relativos aos avangos
tecnoldgicos e de transformacdo do mercado, incluindo o empreendedorismo, ja tinham sido

contemplados no PPC implantado em 2013 e foram mantidos no projeto que se apresenta.

Para vivenciar a nova proposta curricular do curso de bacharelado em Jornalismo, o colegiado
decidiu pela alteracdo do turno do curso, que passa ser ofertado em periodo matutino, de
modo que o projeto pedagdgico possa cumprir as indicaces das diretrizes curriculares. A
avaliacdo é de que o curso em horario matutino oferece melhores condic¢des ao discente para
cumprir as 3.000 horas necessarias para a integralizacdo do curso, uma vez que ha mais
horarios nesse periodo e mais disponibilidade dos laboratérios. Essa carga horéria gerou
periodos com grande volume de disciplinas, que procuram mesclar conteddos praticos e
tedricos. Além disso, para que seja possivel preparar os alunos para a atividade profissional,
cumprindo efetivamente com a interdisciplinaridade, foram propostos os Nucleos de
Jornalismo, que dizem respeito as reuniGes de pauta, das quais todos os professores do
periodo participardo, promovendo a relacdo entre os contetdos de suas disciplinas, o fazer
jornalistico para diferentes suportes midiaticos e as especialidades jornalisticas, proposta que
levou em consideracdo as condi¢cOes estruturais possiveis de serem vivenciadas em horario
matutino. Houve também o agrupamento de conteddos nos primeiros seis periodos do curso,
para que os discentes tenham condi¢fes de cumprir com os trabalhos de conclusdo de curso
com maior comprometimento e qualidade nos ultimos periodos, que possuem menor carga
horéria. Neste contexto, ha periodos com 486 horas de aula - correspondentes a 27 horas
semanais - que serdo realizadas nas disciplinas que mesclam atividades praticas e teoricas,

permitindo a integracdo entre teoria e pratica e a interdisciplinaridade entre 0s eixos
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curriculares, facilitando o cumprimento dos objetivos propostos para este projeto e para o
cumprimento as diretrizes curriculares. H& ainda o estagio curricular supervisionado, cujos
campos de estagio, com destaque para aqueles relacionados aos veiculos de comunicacao,
atuam em horario comercial de 8 horas as 20 horas. Desta forma, em horario integral, 0s
alunos terdo maior flexibilidade para cumprirem com a carga horéria indicada de 450 horas de
estagio. Por fim, a necessidade de articulacdo entre ensino, pesquisa e extensdo, bem como o
cumprimento das atividades complementares também justificam o oferecimento do curso em
periodo integral, uma vez que as atividades de extensdo e pesquisa sdo realizadas,
comumente, nos periodos matutino e vespertino, o que permite o didlogo entre as acdes dos

nacleos, grupos e pesquisadores, com as atividades de ensino na proposta que se apresenta.

Outra alteracdo foi a reducdo do nimero de vagas, que se deveu a analise da capacidade de
atendimento dos laboratdrios especificos, de campos de estagio e da relagdo do nimero de
alunos por docente, com o objetivo de manter a qualidade das discussdes e praticas realizadas
para a formacéo do discente.

4. OBJETIVOS DO CURSO

O projeto pedagbgico indica que o curso devera formar profissionais criticos com
competéncia teorica, técnica, tecnoldgica, ética e estética capacitados para atuar como
bacharéis em Jornalismo, a responder com responsabilidade as demandas sociais e apresentar
projetos consistentes para o aperfeicoamento da democracia e das relacBes sociais. Nesse

sentido, séo objetivos do curso:

4.1. Objetivo Geral
Proporcionar uma formacdo integral do Jornalista, de modo que o0 egresso responda
satisfatoriamente a demandas de mercado e sociais, saiba mapear e propor projetos para o

aperfeicoamento econémico, politico e cultural da sociedade.

4.2. Objetivos Especificos

v/ Propiciar o surgimento de posturas criticas que contribuam para a evolucéo dos
paradigmas da comunicagdo, por meio de disciplinas que teorizem o contexto socio-
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politico-cultural da atividade, assim como os sistemas semioticos proprios da area de
conhecimento.

v Incentivar a experimentacdo de linguagens e outros sistemas semiéticos a partir de
discussdes e eventos de cunho tedrico, por meio de pratica laboratorial que enfatize
ndo apenas o pleno dominio tecnoldgico dos meios, como também aspectos cognitivos
a eles relativos.

v/ Preparar profissionais conscientes para lidar com a constante mutacdo tecnoldgica,
criticos em relacdo aos impactos na atividade e ao mesmo tempo inovadores para
transforma-la.

v Propiciar condi¢Ges materiais e intelectuais para a proposicdo de acdes em
comunicacdo comunitaria e cidadd, de forma metodologica e pragmaticamente
racional e responsavel.

v/ Estimular a pesquisa constante Jornalismo e nos cruzamentos entre as areas da
Comunicacdo Estratégica, por meio de alternativas curriculares que relacionem
atividades tedricas e praticas laboratoriais.

v/ Propiciar diferentes ambientes de ensino-aprendizagem ampliando as possibilidades
de construcdo do conhecimento pelo discente e sua relacdo com equipes
multifuncionais.

v/ Fomentar a producdo académica na indissociabilidade entre teoria e préatica, ou seja,
criar formas de producdo de material comunicacional, que sejam fruto tanto da
experimentacdo técnica, quanto de uma reflexdo teorica de forma integrada.

v/ Fortalecer a atuacédo profissional do jornalista, como um ator importante na construcéo
da opinido publica e, por isto mesmo, da circulacdo de informacdo que participam das
praticas sociais.

v Incentivar o empreendedorismo e a inovagdo na comunicagao, para que seja possivel
modificar o quadro conservador do empresariado e da midia.

5. PERFIL PROFISSIONAL DO CONCLUINTE
5.1. Perfil do Egresso

O Projeto Pedag6gico do Curso de Jornalismo foi pensado para que a formagao do egresso

esteja em acordo com as Diretrizes Curriculares para a Area de Jornalismo. O curso
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possibilita uma formagdo académica generalista, humanista, critica, ética e reflexiva,

capacitando o aluno a atuar como produtor intelectual e agente da cidadania, capaz de

responder, por um lado, a complexidade e ao pluralismo caracteristicos da sociedade e da

cultura contemporaneas, e, por outro, possuir os fundamentos tedricos e técnicos

especializados. Assim 0 egresso estard apto a atuar profissionalmente, sob competéncias

gerais, cognitivas, pragmaticas e comportamentais.

5.2. Habilidades do egresso

a) Competéncias gerais:

v/ conhecer, em sua unicidade e complexidade intrinsecas, a histdria, a cultura e a

realidade social, econémica e politica brasileira, considerando especialmente a

diversidade regional da producdo jornalistica;

v identificar e reconhecer a relevancia e o interesse publico entre os temas da

v

NN

atualidade;

compreender, criar, produzir, distribuir e analisar criticamente os diversos
discursos e contetdos midiaticos em qualquer campo de conhecimento especifico;
distinguir entre o verdadeiro e o falso a partir de um sistema de referéncias éticas e
profissionais

compreender as vicissitudes socioculturais e saber adequar-se a elas;

ser capaz de interagir com pessoas e grupos sociais de formacOes e culturas
diversas e diferentes niveis de escolaridade;

ser capaz de trabalhar em equipes multifacetadas;

saber utilizar as tecnologias de informacdo e comunicacao;

valorizar e compreender as conquistas e o papel do jornalismo relativos a
democracia e a cidadania, bem como seu risco e aperfeicoamento: a diversidade, o
regime democratico, os direitos humanos, o desenvolvimento sustentavel, as
liberdades publicas, a justica social e a cultura da paz;

compreender a dimensdo do campo comunicacional para a sociabilidade
contemporanea e, a partir disso, saber agir com responsabilidade social e com
solidariedade;



v
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compreender e mapear mercados e potencialidades, propondo estratégias
inovadoras para a renovacao e ampliacdo desse mercado.

b) Competéncias cognitivas:

v

compreender as especificidades éticas, técnicas e estéticas do jornalismo, em sua
complexidade de linguagem e como forma diferenciada de producéo e socializacéo
de informacéo e conhecimento sobre a realidade;

deve ser capaz de discernir as légicas de funcionamento e os objetivos das
organizacdes privadas, publicas, governamentais ou ndo, partidarias, religiosas ou
de outra natureza, nas quais o jornalismo é exercido, bem como as influéncias do

contexto da profisséo.

¢) Competéncias pragmaticas

v

v

perseguir elevado grau de precisdo no registro e na interpretagdo dos fatos
noticiaveis

ter competéncia para as varias etapas do fazer jornalistico — da pauta a distribuicdo
— nos mais diversos meios;

traduzir e disseminar informacdes de modo a qualificar o senso comum;

adotar critérios de rigor e independéncia na selecdo das fontes e no relacionamento
profissional com elas, tendo em vista o principio da pluralidade, o favorecimento
do debate, o aprofundamento da investigacdo e a garantia social da veracidade;
dominar metodologias jornalisticas de apuracdo, depuracdo, afericdo, além das de
produzir, editar e difundir;

elaborar, coordenar e executar projetos de assessoria jornalistica a instituicdes
legalmente constituidas de qualquer natureza, assim como projetos de jornalismo
comunitario e alternativo;

exercitar as relagdes com outras areas sociais, culturais e econémicas com as quais
o0 jornalismo faz interface;

responder a mutabilidade do mercado e da sociedade;

d) Competéncias comportamentais
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v/ adaptar-se e saber como agir frente a demandas que transcendam as habilidades
especificas dos jornalistas, como praticas publicitarias, relacbes publicas,
assessoria de comunicagao ou de gestores culturais ou sociais;

v/ seja empreendedor em seu campo de atuacdo com vistas a transformagao do campo
profissional e das praticas sociais excludentes;

v deverd ser capaz, aléem de produzir material jornalistico com conteddo ético, de
propor acdes como ator politico para o amadurecimento da democracia e a incluséo
de populac¢Ges marginalizadas;

v por fim, deve ser capaz de discernir as logicas de funcionamento e os objetivos as

organizacgdes privadas, publicas, governamentais ou ndo, partidarias, religiosas ou
de outra natureza, nas quais o jornalismo é exercido, bem como as influéncias do

contexto da profissdo.

Enfim, além da capacidade propria do jornalista — lidar competentemente com discursos
sociais e saber produzir, em todas as etapas, contetdos de comunicagdo -, espera-se que ele
possa compreender a responsabilidade que o campo comunicacional assume no mundo
contemporaneo, e saiba agir a um s6 tempo para a proposicdo do desenvolvimento econdmico
da sociedade, ao apresentar acdes estratégicas, mas também propor de modo consistente acdes
que apontem para um mundo em que as diferencas ndo sejam motivo para a exclusao, a

alienacdo e a violéncia.

6. ARTICULAQAO ENTRE ENSINO, PESQUISA E EXTENSAO

A missdo universitaria da UEMG expressa a consciéncia da indissociabilidade entre ensino,
pesquisa e extensdo. Em sintonia com este principio, o curso de jornalismo, procura
estabelecer parcerias que possam resultar em trabalhos interdisciplinares, requisito
fundamental para uma formacdo académica que perpassa diversos campos do conhecimento.
Busca-se gerar este dialogo por meio das disciplinas de graduacdo e projetos de pesquisa e
extensdo que tenham relacdo com o campo da comunicacdo e a atividade do Jornalismo,
realizados tanto por docentes do curso quanto por docentes de outros cursos da instituicao,
que contam, também, com a participacdo dos discentes como bolsistas ou voluntarios. O

objetivo desta articulacdo tem sido o de criar condicGes de experimentacdo e inovagdo no



Bacharelado em Jornalismo | 24

campo profissional do jornalista e da comunicagéo, a partir do conhecimento da realidade
local onde a Universidade est4 inserida.

Podemos citar trés momentos de significativa relevancia da articulacdo entre ensino, pesquisa
e extensdo. O primeiro diz respeito ao desenvolvimento do projeto pedagogico do curso. Por
meio das pesquisas realizadas no campo da comunicagéo, dos debates do colegiado do curso,
dos resultados das pesquisas e préaticas extensionistas realizadas por docentes vinculados ao
curso, foi possivel realizar a reestruturacdo do curso de Jornalismo, para que 0 mesmo
pudesse, além de atender as novas diretrizes curriculares, preparar 0S egressos para as
transformacdes do trabalho do jornalismo; do campo da comunicacdo e dos desafios que

dizem respeito em especial a atuagéo profissional no interior.

O segundo diz respeito a qualificacdo do egresso. As praticas de pesquisa desvelam a
realidade local, que é discutida nas préaticas de ensino por meio da articulacdo entre teoria e
pratica. Neste exercicio os discentes sdo apresentados aos desafios do campo profissional e
sdo chamados a dar solucdes para os problemas encontrados lidando com situacdes reais. As
acOes de extensdo cumprem junto com o ensino o papel de experimentacdo de novas
narrativas e de construcdo de conteldos para os diferentes suportes, bem como de
planejamento da comunicacdo para a intervencdo na realidade onde os profissionais irdo atuar.
A pesquisa permite ao discente o aprofundamento tedrico; a compreensdo do processo do
conhecimento cientifico e a autonomia em relagdo ao processo cientifico, que é instigado no
ensino. A vivéncia discente em projetos de pesquisa e extensdo gera um empodeiramento dos
egressos, que pela préatica de investigacdo e experimentacao se sentem mais confiantes para a
atuacdo profissional. Os discentes que participam de projetos tornam-se profissionais atentos
as demandas da sociedade e ao seu papel social, e se comprometerem mais com sua formacao

superior.

O terceiro momento diz respeito a responsabilidade social do curso em fomentar a inovagao
profissional e problematizar o status quo, o que se torna possivel a partir do desvelamento dos
fendmenos sociais e da proposicdo de novas formas de fazer que deve ser estimulado na
universidade, j& que ndo ha compromisso com o mercado, mas com a criagdo de novas

tecnologias que, inclusive, permitam aos egressos descobrir novos caminhos de atuagao no
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campo profissional e o0 atendimento as demandas da sociedade. A pesquisa cumpre o papel de
desvelar, o ensino de discutir e capacitar e a extensdo de retomar a discussdo gerando a

experimentacdo por meio da intervencao.

O curso de jornalismo, por natureza, tem o compromisso social com a democracia e a opinido
publica, seus produtos dizem respeito a formacdo de comportamentos, a difusdo de
informacdes, a educacdo. Nesse sentido, projetos como o jornal laboratério; projetos de
experimentacdo audiovisual; estéticos; de assessorias em organizac@es da sociedade civil; de
pesquisas sobre o campo profissional e das préaticas sociais a partir do olhar da comunicacéo,

sdo imprescindiveis para a formacéo do egresso.

Para a selecdo de bolsistas de extensdo ou alunos de iniciacéo cientifica, bem como de alunos
voluntarios, o curso de Jornalismo segue as normas institucionais. Nesse caso, 0S projetos
abrem edital para o preenchimento da vaga, cujo processo passa pelo colegiado do curso, que
verifica a adequacédo do perfil da vaga com o projeto pedagdgico, atividades do jornalismo e

da area da comunicacdo. Estando de acordo, é feita a selecdo publica dos discentes.

Abaixo listamos os projetos que estdo sendo realizados no ano de 2015 por professores do
curso ou com a participacdo de docentes e discentes do curso de jornalismo.

6.1. Projetos de Extensao

O curso de Jornalismo realiza e participa de projetos de extensdo na instituicdo, com a
presenca de professores e alunos no desenvolvimento de diferentes praticas comunicativas.
Ha projetos de audiovisual, mobilizacdo social, promocdo cientifica e na area cultural. Os
projetos sdo coordenados por professores especialistas, mestres ou doutores e contam com 0s
alunos para a execucdo das atividades. Os resultados da participacdo dos bolsistas refletem
diretamente na sala de aula, pois 0s alunos tornam-se mais interessados nos contetdos das
disciplinas e isto gera a efetiva producdo de conhecimento acerca do papel do jornalista na
sociedade. Os egressos que participaram de projetos de extensao tém habilidade para atuar nas
diversas organizacOes da sociedade civil, articular parcerias para projetos sociais e tém mais

facilidade para realizarem diagndsticos e propor solucGes para as realidades que vivenciam.
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Projeto Coordenador Periodo

Profa. Daniela Couto

Agéncia Experimental 3 Mil e Um Vice-coordenador: Prof. Douglas | Desde 2013
Correa
Nucleo de imagens: pesquisa e ] )
] o Ms. Marina de Morais Desde 2015
producdes interdisciplinares
EmRedes — Portal da memoria do Desde 2014

o Dra. Flavia Lemos
Centro Oeste Mineiro

6.2. Projetos de Pesquisa

Assim como acontece com 0s projetos de extensdo, o curso de jornalismo desenvolve e
participa de varios projetos de pesquisa na instituicdo, com professores e alunos bolsistas nos
estudos sobre aspectos culturais, historicos e sociais da regido do Centro-Oeste mineiro. Os
egressos que participaram de projetos de pesquisa desenvolvem o interesse por pesquisas e,
por meio destas, reconhecem melhor as realidades e os fenbmenos sociais, tendo mais
habilidade para a proposi¢cdo de solucdes coerentes as particularidades do ambiente em que

atuam.

Nome do Projeto Coordenador Periodo

Campo da comunicagd0 no interior:
mudangas no mundo do trabalho,
atuagdo profissional, realidades e | Ms. Janaina Visibeli Barros Desde de 2010
desafios fora dos grandes centros

urbanos

Estratégias de comunicagdo: as
praticas comunicativas nas ) ]
) Dr. Gilson Raslan Filho Desde 2012
Organizac0es entre a

instrumentalizacdo e a incompreenséo

Nicleo de imagens: pesquisa e ] .
o o Ms. Marina de Morais Desde 2015
producdes interdisciplinares

A representacdo da mulher no cinema ) .
o ) Ms. Marina de Morais Desde 2015
mineiro na época da Retomada

TRABALHO NA COMUNICACAO: | Ms. Janaina Visibeli Barros De margo de 2015 a
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Nome do Projeto Coordenador Periodo

mudangas no mundo do trabalho dos fevereiro de 2016
publicitérios de Divinopolis

Divinopolis, cidade criativa Dr. Gilson Raslan Filho A partir de 2015

6.3. Atividade Complementar e eventos como meio para participacéo discente

Os projetos de pesquisa e extensdo participam da formacdo cidada do egresso, que ao ser
envolvido no complexo estudo da sociedade contemporanea, possa propor agdes socialmente
transformadoras para um mundo mais justo e solidario, cumprindo com o objetivo do
jornalismo de defender a democracia e a opinido publica. Como os alunos devem cumprir
Atividade Complementar, os discentes devem participar nos Ndacleos de Estudos,
Laboratérios, Projetos de Pesquisa e Extensdo Institucionalizados, Grupos de Estudo
Institucionalizados e Incubadoras de Projetos em Comunicacdo Estratégica ou na participacao

de eventos extra-curriculares institucionalizados e cientificamente reconhecidos.

Além desta participacdo, o curso realiza eventos cientificos que permitem o dialogo do
discente com o campo profissional, com as pesquisas que estdo sendo realizadas e com o0s
projetos de extensdo, gerando o debate e a difusdo do conhecimento para a comunidade
académica, profissionais do campo, egressos e a populacdo de maneira geral. Os alunos que
participam de projetos de pesquisa e extensdo tem 0 compromisso, e a obrigacédo, de participar
dos eventos da Universidade e sdo estimulados a participar dos eventos cientificos do campo
do jornalismo e da comunicacdo. Os alunos que ndo participam de projetos institucionais, mas
desenvolvem trabalhos inovadores, criativos e de destaque nas disciplinas do curso, também

sdo indicados para participar de eventos cientificos do campo e dos eventos institucionais.

7. ORGANIZACAO CURRICULAR

7.1. Carga Horaria e Integralizacao do curso
O regime do Curso de Jornalismo é semestral com cem dias de trabalho letivo efetivo. O
curso tem um periodo minimo de quatro anos e maximo de seis anos para integralizacdo do

curriculo proposto, uma oferta de trinta vagas anuais e horario de funcionamento matutino.
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INDICADORES FIXOS

REGIME: Semestral

N° DE VAGAS ANUAIS: 30

TURNO: Matutino

TOTAL DE SEMANAS LETIVAS POR SEMESTRE: 18

TOTAL DE DIAS LETIVOS POR SEMESTRE: 100

TOTAL DE DIAS LETIVOS POR SEMANA: 6

CARGA HORARIA SEMANAL: MAXIMO — 30 horas

TEMPO DE INTEGRALIZACAO: MINIMO — 4 anos / MAXIMO — 6 anos

7.2. Processo Seletivo
O ingresso do aluno no curso de Jornalismo ocorre principalmente através do preenchimento

das vagas disponibilizadas via Vestibular e Sistema de Selecdo Unificada (SiSU).

O Vestibular € realizado de acordo com as normas estabelecidas pela Comissao Permanente
de Processo Seletivo (COPEPS) , sendo que, das vagas oferecidas, 45% sdo destinadas ao
Programa de Reserva de Vagas (PROCAN)*, de acordo com a Lei n.° 15.259/04; e as demais,
sdo destinadas a Ampla Concorréncia.

Além do vestibular, o candidato podera também optar pelo ingresso através do Sistema de
Selecdo Unificada (SiSU), que € o sistema do Ministério da Educacdo pelo qual as
InstituicGes de Educacdo Superior selecionam estudantes com base no desempenho obtido no
Exame Nacional de Ensino Médio (ENEM).

Na hipotese de restarem vagas ndo preenchidas, podem ser admitidos, mediante processo

seletivo especifico, novos alunos via transferéncia ou obtencdo de novo titulo.

4 CATEGORIA | — afrodescendentes, desde que carentes — reserva de 20% (vinte por cento) das vagas de cada

curso de graduagéo.

CATEGORIA 11 — egressos de escola publica, desde que carentes — reserva de 20% (vinte por cento) das vagas de
cada curso de graduago.
CATEGORIA 11 — pessoas com deficiéncia ou indigenas — reserva de 5% (cinco por cento) das vagas de cada

curso de graduacéo.
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7.3. Regime de Matricula
A matricula no curso é feita por disciplinas, & escolha do aluno dentre as oferecidas,
observada a compatibilidade de horérios, permitindo ao aluno a flexibilizacdo do curriculo e

maior poder de decisdo sobre a sua formacao académica.

Sua renovacao deve ser feita semestralmente, nos prazos estabelecidos no Calendério Escolar.

As disciplinas e demais atividades do curso apresentam a carga horaria organizada dentro do
sistema de créditos, em que 18 horas/aula, que correspondem a 15 horas, equivalem a 1

crédito.

De acordo com a normatizacdo interna da UEMG, ao renovar a matricula o aluno deve

observar o limite minimo de 8 e maximo de 32 créditos a serem cursados no semestre.

8. ESTRUTURA CURRICULAR

8.1. Conteudos Curriculares

Para cumprir com 0s objetivos propostos pelo projeto pedagdgico do curso de Jornalismo,
foram estabelecidos seis eixos de formagédo, seguindo as diretrizes propostas pelo Conselho
Nacional de Educacdo (abaixo é possivel observar as disciplinas oferecidas pelo curso e seus
respectivos eixos de formacéo):

I) Eixo de fundamentacdo humanistica, cujo objetivo é capacitar o jornalista para exercer a
sua funcdo intelectual de produtor e difusor de informacdes e conhecimentos de interesse para
a cidadania, privilegiando a realidade brasileira.

I) Eixo de fundamentacdo especifica, cuja funcdo € proporcionar ao jornalista clareza
conceitual e visdo critica sobre a especificidade de sua profissao.

I11) Eixo de fundamentagdo contextual, que tem por escopo embasar o conhecimento das
teorias da comunicacdo, informacéo e cibercultura, em suas dimensdes filosoficas, politicas,
psicoldgicas e socioculturais.

IV) Eixo de formacdo profissional, que objetiva fundamentar o conhecimento tedrico e
pratico, familiarizando os estudantes com o0s processos de gestdo, producdo, métodos e

técnicas de apuracao, redacéo e edicdo jornalistica.
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V) Eixo de aplicagdo processual, cujo objetivo € o de fornecer ao jornalista ferramentas
técnicas e metodoldgicas, de modo que possa efetuar coberturas em diferentes suportes:
jornalismo impresso, radiojornalismo, telejornalismo, webjornalismo, assessorias de imprensa
e outras demandas do mercado de trabalho.

V1) Eixo de prética laboratorial, que tem por objetivo adquirir conhecimentos e desenvolver
habilidades inerentes a profissdo, com a funcdo de integrar os demais eixos, alicercado em
projetos editoriais definidos e orientados a publicos reais, com publicagdo efetiva e
periodicidade regular, tais como: jornal, revista e livro, jornal mural, radiojornal, telejornal,

webjornal, agéncia de noticias, assessoria de imprensa, entre outros.

Eixos Disciplinas H/A

1 Antropologia das Sociedades Complexas 72

fg 1 Contexto Nacional e Internacional 72

§ 1 Estudo da Linguagem 72

T 1 Estudos para Diversidade 54

'% 1 Leitura e Producdo de Textos 54

é 1 Principios de Economia 72

"é 1 Teoria Politica e Democracia 72

T 1 Teorias Sociais 72
Total 540

2 Comunicacéo e Cidadania 72

‘§A ) 2 Etica e Legislacdo na Comunicacéo Social 72
g2 g 2 Jornalismo e Histéria 72
% g’_ 2 Metodologia Cientifica 54
I_% - 2 Metodologia de Pesquisa em Jornalismo 72

2 Trabalho de Concluséo de Curso 72

Total 414

% E 3 Comunicacéo e Cultura 72
-‘E“ % é 3 Gestdo da Comuniacéo 72
E S 3 Gestdo de Negocios Jornalisticos 72
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Eixos Disciplinas H/A
3 Jornalismo e Sociedade 72
3 Pesquisa de Opinido 72
3 Teorias da Comunicacéo 72

Total 432
4 Cobertura Jornalistica e Redac&o | 72
_ 4 Cobertura Jornalistica e Redacéo Il 72

Z§ .g 4 Cobertura Jornalistica e Redagé&o I11 72
g % 4 Cobertura Jornalistica e Redacao 1V 72
-oa 4 Design Jornalismo 72
4 Fotografia 72

Total 432

Total 432
" 6 Estagio Curricular 540
_g 6 Ndcleo de Jornalismo | 54
9 6 Nucleo de Jornalismo |1 54
wn
§ 6 Nucleo de Jornalismo |1 54
NS
o 6 Nuclo de Jornalismo IV 54
Total 756

Para que o aluno possa assumir autonomamente a co-reponsabilidade por sua formacéo, o

Projeto Pedagdgico além das disciplinas dos eixos explicitados acima, voltadas para a

formacdo integral do jornalista, estabelece que o aluno deve cumprir uma carga horéria

minima de disciplinas optativas e eletivas, além de carga horaria minima de atividades

complementares, que privilegiam as atividades desenvolvidas nos projetos de pesquisa e
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extensdo, nos eventos cientificos do campo do jornalismo e da comunicacdo, bem como
atividades académicas que dizem respeito ao curso e participacdo em disciplinas isoladas (é a
frequéncia e aprovacdo em disciplinas que ndo fazem parte da estrutura curricular do curso e
ampliam o conhecimento do estudante de jornalismo sobre conteudos especificos) como

regulamenta as diretrizes curriculares.

8.2.Curriculo do Curso de Bacharelado em Jornalismo

Carga Horéria Carga | Carga
Ne 1° Periodo - Disciplinas Tipo y .Semana,ll -(h/a) H_Ic_Jcr)?;la H_Ic_Jcr)?;la Crédito
, edrica | Prética | Total (h/a) | (horas)
1| Comnicagdo Social OBR| 4 R
2 | Fotografia OBR 4 4 72 60 4
3| Jornalismo e Historia OBR 4 4 72 60 4
4 | Jornalismo e Sociedade OBR 4 4 72 60 4
5 | Metodologia Cientifica OBR 3 3 54 45 3
6 | Teorias Sociais OBR 3 3 54 45 3
TOTAL 18 4 22 396 330 22
Carga Horéria Carga | Carga
N° 2° Periodo - Disciplinas Tipo ) -Semane,ll -(h/a) H.?;g;a H.?;g;a Crédito
Teorica | Prética | Total (h/a) | (horas)
7| Cobertura Jornalistica e Redacdo | | OBR 2 2 4 72 60 4
8 | Contexto Nacional e Internacional | OBR 4 4 72 60 4
9 | Design de Jornalismo OBR 1 3 4 72 60 4
10 | Estudos para Diversidade OBR 3 3 54 45 3
11| Leitura e Producéo de Textos OBR 3 3 54 45 3
12 | Teorias da Comunicacao OBR 4 4 72 60 4
TOTAL 17 5 22 396 330 22
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Carga Horéria Carga | Carga
Ne° 3° Periodo - Disciplinas Tipo : -Semana}l -(h/a) H.?;?;;a H.?g?;; 2| Crédito
Teorica | Préatica | Total (hfa) | (horas)
13 | Cobertura Jornalistica e Redacéo Il | OBR 1 3 4 72 60 4
14 | Estudos da Linguagem OBR 4 4 72 60 4
15| Introdugdo & Midia Eletronica OBR 3 1 4 72 60 4
16 | Ndcleo de Jornalismo | OBR 3 3 54 45 3
17 | Oficina de Jornalismo Impresso OBR 1 3 4 72 60 4
18 | Pesquisa de Opinido OBR 3 1 4 72 60 4
19 | Principios de Economia OBR 4 4 72 60 4
TOTAL 16 11 27 486 405 27
Carga Horéria Carga | Carga
N° 4° Periodo - Disciplinas Tipo ST (i, SRR e Crédito
Teorica | Préatica | Total ot Jisiz
(h/a) | (horas)
20 ég;r](;?g)l(ggla das Sociedades OBR 4 4 79 60 4
21 ﬁ?bertura Jornalistica e Redacéo OBR 2 5 4 79 60 4
22 | Gestdo da Comunicacdo OBR 3 1 4 72 60 4
23 | Nucleo de Jornalismo Il OBR 3 3 54 45 3
24 | Oficina de Radiojornalismo OBR 1 3 4 72 60 4
25 | Teoria Politica e Democracia OBR 4 4 72 60 4
TOTAL 14 9 23 414 345 23
Carga Horéria Carga | Carga
N° 5° Periodo - Disciplinas Tipo : -Semanelll -(h/a) H.?g?g;a H.?g?arll 2| crédito
Teorica | Préatica | Total (h/a) | (horas)
26 | Assessoria de Midias OBR 3 3 6 108 90 6
27 ICi;)bertura Jornalistica e Redacéo OBR 1 3 4 79 60 4
28 | Comunicacdo e Cultura OBR 4 4 72 60 4
29 | Gestdo de Negdcios Jornalisticos | OBR 3 1 4 72 60 4
30 | Ndcleo de Jornalismo 11 OBR 3 3 54 45 3
31| Oficina de Telejornalismo OBR 1 5 6 108 90 6
TOTAL 12 15 27 486 405 27




Bacharelado em Jornalismo | 34

Carga Horéria Carga | Carga
N° 6° Periodo - Disciplinas Tipo SR (e, AOEEY| (Il Crédito
Teorica | Pratica | Total ot Vil
(h/a) | (horas)
32 | Comunicacdo e Cidadania OBR 4 4 72 60 4
Metodologia de Pesquisa em
33| Jomalisma a OBR| 3 1 4 72 60 4
34 | Nucleo de Jornalismo 1V OBR 3 3 54 45 3
35 | Optativa OPT 4 4 72 60 4
36 | Webjornalismo OBR 2 2 4 72 60 4
37 | Estagio Curricular | OBR 180 150 10
TOTAL 13 6 19 522 435 29
Carga Horéria Carga | Carga
Ne 7° Periodo - Disciplinas Tipo Sl (it A i Crédito
Teorica | Préatica | Total Vo] e
(h/a) | (horas)
38 | Eletiva ELE 4 4 72 60 4
39 | Optativa OPT 4 4 72 60 4
40 | Trabalho de Conclusdo de Curso | | OBR 2 2 36 30 2
41 | Estagio Curricular Il OBR 180 150 10
TOTAL 10 0 10 360 300 20
Carga Horéria Carga | Carga
Ne 8° Periodo - Disciplinas Tipo ST (Wi, BEDTEL HBTErTE Crédito
Teorica | Pratica | Total e o
(h/a) | (horas)
42 | Eletiva ELE 4 4 72 60 4
43 | Optativa OPT 4 4 72 60
44 | Trabalho de Conclusédo de Curso Il | OBR 2 2 36 30 2
45 | Estagio Curricular 111 OBR 180 150 10
TOTAL 10 0 10 360 300 20
CARGA CARGA CREDITOS
DISCIPLINAS OPTATIVAS | HORARIA (h/a) HORARIA
(horas)
Comunicacéo e Tecnologia 72 60 4
Critica de Midia 72 60 4
Cultura, Criatividade e 72 60 4
Desenvolvimento Local
Discurso e Comunicagéo 72 60 4
Politica
Educomunicacgéo 72 60 4
Estudos do Consumo 72 60 4
Expressédo Corporal 72 60 4
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CARGA CARGA CREDITOS
DISCIPLINAS OPTATIVAS | HORARIA (h/a) HORARIA
(horas)
Fotojornalismo 72 60 4
Jornalismo Cientifico 72 60 4
Jornalismo Esportivo 72 60 4
Jornalismo Popular e 72 60 4
Comunitério
Jornalismo Regional 72 60 4
LIBRAS 72 60 4
Literatura, Cinema E Estudos 72 60 4
Interartes
Marketing 72 60 4
Pesquisa Quantitativa 72 60 4
Planejamento de Midia 72 60 4
Producéo e Gestdo Cultural 72 60 4
Semidtica 72 60 4
Tépicos Especiais 72 60 4
DIMENSAO DAS TURMAS N° de ALUNOS
Fotografia 15
Trabalho de Conclusdo de Curso | e 11 4
Estagio Supervisionado 10

» ; Carga Horéria | Carga Horaria .
DISTRIBUICAO DA CARGA HORARIA Crédito
Total (h/a) Total (horas)

Contetdos Curriculares 2448 2040 136
Optativas 216 180 12
Eletivas 144 120 8
Atividades Complementares 180 150 10
Estagio Supervisionado 540 450 30
Trabalho de Concluséo de Curso 72 60 4

CARGA HORARIA TOTAL 3600 3000 200
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INDICADORES FIXOS

REGIME: Semestral

N° DE VAGAS ANUAIS: 30

TURNO: Matutino

TOTAL DE SEMANAS LETIVAS POR SEMESTRE: 18

TOTAL DE DIAS LETIVOS POR SEMESTRE: 100

TOTAL DE DIAS LETIVOS POR SEMANA: 6

CARGA HORARIA SEMANAL: MAXIMO — 30 horas

TEMPO DE INTEGRALIZACAO: MINIMO — 4 anos / MAXIMO — 6 anos

8.3. Disciplinas Optativas e Eletivas

As disciplinas optativas objetivam completar a formacéo dos discentes por meio da oferta de
conteudos que ndo sdo oferecidos nas disciplinas obrigatorias do curso, ou que podem ser
aprofundados. Os contetidos das disciplinas optativas serdo ofertados em conformidade aos
eixos de formacdo do curso: de fundamentacdo humanistica, fundamentacdo especifica,
fundamentacdo conceitual, formacdo profissional, aplicacdo processual ou praticas

laboratoriais.

Entende-se por eletiva qualquer disciplina oferecida em outro curso de graduacdo, que nao
esteja incluida no curriculo do curso em que o aluno est4d matriculado, que permitam a
inscricdo nesse tipo de modalidade. Sua fungdo é permitir o intercdmbio entre cursos e

completar a formacao do estudante em alguma area de interesse proprio.

Embora a carga horéaria das optativas e eletivas esteja alocada em determinados periodos, 0
aluno podera cursa-las a qualquer momento, desde que haja disponibilidade de vagas e dentro
do limite de créditos para matricula, conforme disposto na Resolu¢do COEPE/UEMG N° 132,
de 13 de dezembro de 2013.
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9. EMENTARIO E BIBLIOGRAFIA
1° PERIODO

ETICA E LEGISLACAO NA COMUNICACAO SOCIAL

EMENTA

Direito, conceitos fundamentais. Legislacdo em Comunicacgdo Jornalistica no Brasil. Dever de
informar, direito a informacdo. Limites profissionais, legais e éticos.Os codigos de ética no
campo da Comunicacdo Social. Efeitos e implicacdes das novas tecnologias no campo da
ética. Analise ética das condutas e dos procedimentos no cotidiano jornalistico. Anélise ética
das condutas em préaticas cientificas. Direitos individuais e direitos de personalidade.
Regulamentacdo da atividade do jornalista. Propostas de regulamentacdo. Conceitos basicos:
verdade, justica, integridade, imparcialidade, independéncia e responsabilidade

(accountability). Estudos de casos locais, nacionais e internacionais.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BOFF, Leonardo. Ethos mundial: um consenso minimo entre os humanos. Rio de Janeiro:
Record, 2009.

BRASIL. Presidéncia da Republica. Casa Civil. Subchefia para Assuntos Juridicos.
DECRETO N° 83284, DE 13 DE MARCO DE 1979. Disponivel em:
<http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/decreto/Antigos/D83284.htm>, Acesso em
01/10/2015.

FENAJ. Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros. Disponivel em
<http://www.fenaj.org.br/federacao/cometica/codigo de etica dos jornalistas brasileiro
s.pdf>. Acesso em 01/10/2015.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ANDRE, Alberto. Etica e codigos da comunicagao social. Porto Alegre: Sagra Luzzatto,
2001.

BLAZQUEZ, Niceto. Etica e meios de comunicagéo . S&o Paulo: Paulinas, 2000. (Colegéo
Comunicagéo — Estudos).
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BOBBIO, Noberto. A era dos direitos. Rio de Janeiro: Elsevier, 2004
BUCCI, Eugenio. Sobre ética e imprensa. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2003.

COLETIVO INTERVOZES. Direito a comunicagdo no Brasil.3 versdo. 2005. Disponivel
em: <http//:www.direitoacomunicacao.org.br>. Acesso em 01/10/2015

FOTOGRAFIA

EMENTA
Evolucdo critica da fotografia. Fundamentos béasicos da fotografia. Camara fotogréfica, seus
componentes, seu uso. Fotografia digital: novas perspectivas para o processo fotografico.

Introducdo a manipulacdo da imagem fotografica digital.

BIBLIOGRAFIA BASICA
ANG, TOM. Fotografia Digital - uma introducéo. Séo Paulo: SENAC Séo Paulo, 2007.
BERGER, John. Modos de ver. Rio de Janeiro : Rocco, 1999.

DUBOIS, Phillipe. O Ato Fotogréafico Campinas: Papirus, 2001.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ADAMS, Ansel. A camera. Séo Paulo: Editora Senac, 2003.

ANG, Tom . Fotografia digital: passo a passo. S&o Paulo: Europa, 2011.

ARCARI, Antonio. A fotografia: as formas, os objectos, 0 homem. Lisboa: Edigdes 70, 2001.

BUSSELE, M. Tudo sobre fotografia. 8. ed. S&o Paulo: Pioneira, 1998.

GREY, Christopher. lluminacdo em Estudio: Técnicas e Truques para Fotografos Digitais.
Santa Catarina: Editora Photos, 2012.

SOUSA, Jorge Pedro. Fotojornalismo Uma introducéo a histéria, as técnicas e a
linguagem da fotografia na imprensa. Biblioteca online de Ciéncias da Comunicagao:
Universidade Fernando Pessoa / Portugal, 2002. Disponivel em:
<http://www.bocc.ubi.pt/pag/sousa-jorge-pedro-fotojornalismo.pdf.>. Acesso em 01/10/2015.



http://www.direitoacomunicacao.org.br/
http://www.direitoacomunicacao.org.br/
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JORNALISMO E HISTORIA

EMENTA

Estudo e andlise das relacdes, proximidades e distanciamentos entre historia e jornalismo.
Debate acerca da diversidade de fontes, documentos, testemunhos, entrevistas e métodos de
pesquisa utilizadas entre os dois saberes, suas especificidades e interfaces. Discussdo acerca
do Jornalismo como fonte historica e da historia enquanto fonte para o jornalismo. Debate

acerca da Histdria do Tempo Presente e suas relagcbes com o jornalismo.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

BRIGGS, Asa; BURKE, Peter. Uma histdria social da midia de Gutenberg a internet. Rio
de Janeiro: Zahar, 2006.

BURKE, Peter. A escrita da Histdria: novas perspectivas. Sdo Paulo: UNESP, 1992.
PINSKY, Carla Bassanezi (org). Fontes Historicas. 2 ed. S&o Paulo: Contexto, 2011.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

BESSA, Pedro Pires. Jornal literario Agora: textos e ressonancias. Belo Horizonte:
UEMG, 2003.

CASTELLS, Manuel. A Sociedade em Rede. Economia, sociedade e cultura, vol. 1. Rio de
Janeiro: Paz e Terra, 2001.

FERREIRA, Marieta de Moraes; AMADO, Janaina (org). Usos e abusos da Historia Oral.
Rio de Janeiro: FGV Editora, 2006.

MATTELART, Armand. Comunicacdo - mundo: historia das ideias e das estratégias. 4. ed.
Petropolis: Vozes, 2001. (Colecdo Horizontes da Globalizacao).

JORNALISMO E SOCIEDADE

EMENTA
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A autonomia do campo jornalistico e suas relagdes com a comunicagdo social. Fundamentos
epistemoldgicos do jornalismo. A constituicdo do campo historico e tedrico do jornalismo.
Teorias do jornalismo: correntes e tendéncias. O jornalismo como fenémeno social. Processo
produtivo da noticia: estruturas operacionais, organizacionais e tecnoldgicas. Discurso e
narrativa, mediacdo sociocultural e construgdo de conhecimento. Ethos jornalistico.

Experiéncia do jornalismo em diferentes condic¢@es sociais, politicas, histdricas e culturais.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CORREIA, Jodo Carlos. Teoria e critica do discurso noticioso: notas sobre jornalismo e
representacbes  sociais.  Covilhd: LabCom  Books, 2009. Disponivel em
<http://www.livroslabcom.ubi.pt/pdfs/20110819-
correia_teoria_critica_discurso_noticioso.pdf>. Acesso em 01/10/2015.

GENRO FILHO, Adelmo. O segredo da piramide. Para uma teoria marxista do
jornalismo. Porto Alegre: Tché, 1987. Disponivel em:
<http://www.adelmo.com.br/bibt/t196.htm>. Acesso em 01/10/2015.

SILVA, Gislene; KUNSCH, Dimas A; BERGER, Christa; ALBUQUERQUE, Afonso (org.).
Jornalismo contemporaneo: figuracGes, impasses e perspectivas. Salvador: EDUFBA\
Comp0s, 2011. Disponivel em
<https://repositorio.ufba.br/ri/bitstream/ri/1586/1/Jornalismo%20contemporaneo.pdf>

Acesso em 01/10/2015.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BERGER, Christa; MAROCCO, Beatriz (Org.). O jornalismo e 0s novos meios de
comunicacao social. Comunicacao e Sociedade. S&o Bernardo do Campo: UMESP, v. 9-10,
n. 1, 2006a. p. 15-37. Disponivel em:
<http://revistacomsoc.pt/index.php/comsoc/article/download/1152/1095>. Acesso em
01/10/2015.

BURKE, P.; BRIGGS, A. Uma historia social da midia. De Gutemberg a Internet. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar, 2004.

FAUSTO NETO, Antonio (Org.)... [et al.]. Praticas midiaticas e espaco publico. Porto
Alegre: EDIPUCRS, 2001.

KUNCZIK, Michael. Conceitos de jornalismo: Norte e Sul. Manual de Comunicagédo. S&o
Paulo: Editora da Universidade de S&o Paulo, 2002.

THOMPSON, John B. A midia e a modernidade: uma teoria social da midia. Petropolis:
Vozes, 2001.
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METODOLOGIA CIENTIFICA

EMENTA:

As diversas formas de conhecimento da realidade: cientifico, religioso, filoséfico e 0 senso
comum. As particularidades do conhecimento cientifico. Ciéncia e tecnologia. Conhecimento
e método nas ciéncias sociais. A relacéo entre teoria, método, técnica e instrumentos. Formas

de producdo, organizacao e exposicao do trabalho cientifico. Normas técnicas da ABNT.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

CARVALHO, Maria Cecilia Maringoni de (Org.). Construindo o saber: metodologia
cientifica: fundamentos e técnicas. 24. ed. Campinas: Papirus,. 2012.

KOCHE, José Carlos. Fundamentos de metodologia cientifica: teoria da ciéncia e pratica da
pesquisa. Petropolis, Vozes, 2010.

SEVERINO, Anténio Joaquim. Metodologia do trabalho cientifico. 23. ed. Séo Paulo:
Cortez, 2010.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

CARVALHO, Alex Moreira et al . Aprendendo metodologia cientifica: uma orientacdo
para os alunos de graduacéo. 3. ed. Sdo Paulo: O Nome da Rosa, 2002.

DEMO, Pedro. Pesquisa e construcdo de conhecimento: metodologia cientifica no caminho
de Habermas. 6.ed. Rio de Janeiro: Tempo Brasileiro, 2004. (Colecdo Biblioteca Tempo

Universitario, n.96).

FRANCA, Junia Lessa. Manual para Normalizagdo de Publicagdes Técnico-Cientificas. 9
ed. rev. e amp. Belo Horizonte, MG: Ed. UFMG, 2013.

LUNA, Sérgio Vasconcelos de. Planejamento de pesquisa: uma introdu¢do. Sdo Paulo, SP:
EDUC, 2002. 108 p.

MINAYO, M.C.S. Pesquisa social: teoria, método e criatividade. 30. ed . Petropolis: Vozes,
2011. (Colegéo Temas sociais)

TEORIAS SOCIAIS

EMENTA
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Estudo das contribui¢des da teoria social para analises da modernidade e de sua configuracdo
tardia. Percurso analitico do pensamento social classico até autores contemporaneos, tendo

como foco as transformacdes da sociedade capitalista e a intensificacdo das questdes sociais.

BIBLIOGRAFIA BASICA
BERMAN, Marshall. Tudo que é solido desmancha no ar : a aventura da modernidade. Sdo
Paulo: Cia das Letras, 2000. 360 p.

GIDDENS, Anthony. Politica, sociologia e teoria social: encontros com o pensamento social
classico e contemporaneo. Sdo Paulo: Fundacdo Editora da UNESP, 1998. 336 p.

LOWY, Michael. Ideologias e Ciéncia Social: elementos para uma analise marxista. 18. Ed.
Sao Paulo: Cortez, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
ARON, Raymond. As etapas do pensamento socioldgico. 5. ed. Sdo Paulo: Martins Fontes,
2000.

MARX, Karl; ENGELS, Friedrich. A Ideologia Alema. 2.ed. Sdo Paulo: Martins Fontes,
1998.

WEBER, Max. Ciéncia e politica: duas vocacdes. 8. ed. Sdo Paulo: Editora Cultrix, 1996.

WEBER, Max. Economia e Sociedade: fundamentos da sociologia compreensiva. v. 1.
Brasilia: Editora Universidade de Brasilia, 2000.

WALLERSTEIN, Immanuel. (Coord.) Para abrir as ciéncias Sociais. S&o Paulo: Cortez,
1996.

2° PERIODO

COBERTURA JORNALISTICA E REDACAO |

EMENTA
O conceito de narrativa. Géneros jornalisticos e narrativas. As diversas formas de narrativa

jornalistica. O narrador e a experiéncia. O jornalista como contador de historias. A narrativa
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jornalistica e os géneros jornalisticos. Estéticas e sentidos da narrativa nos jornais impressos e

eletrénicos.

BIBLIOGRAFIA BASICA

LEENHARDT, Jacques; PESAVENTO, Sandra Jatahy (Orgs.). Discurso histérico e
narrativa literaria. Campinas: Ed. Unicamp, 1998.

MOTTA, Luiz Gonzaga. Narrativa jornalistica e conhecimento imediato de mundo:
construcéo cognitiva da historia do presente. Comunicagdo&Politica. V 24, n. 3. P 46 a 70.
Porto Alegre, UFRGS, 2008. Disponivel
em: <http://culturadamidia.blogspot.com.br/2011/02/motta-luiz-gonzaga-narrativa.html>.
Acesso em 01/10/2015.

MOTTA, Luiz Gonzaga. Narrativas: representacdo, instituicdo ou experimentacdo da
realidade? SBPJor — Associacdo Brasileira de Pesquisadores em Jornalismo. VII Encontro
Nacional de Pesquisadores em Jornalismo. S&o Paulo:SBPJor/USP: 2009. Disponivel em
<http://sbpjor.kamotini.kinghost.net/sbpjor/admjor/arquivos/luiz_gonzaga motta.pdf>.
Acesso em 01/10/2015.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

LEITE, Ligia Chiappini Moraes. Foco narrativo: ou a polémica em torno da ilusdo. Sdo
Paulo: Atica, 2000.

LEENHARDT, Jacques; PESAVENTO, Sandra Jatahy (Orgs.). Discurso historico e
narrativa literaria. Campinas: Ed. Unicamp, 1998. (Colecdo Momento).

MOTTA, Luiz Gonzaga; COSTA, Gustavo Borges; LIMA, Jorge Augusto. Noticia e
construcdo de sentidos: analise da narrativa jornalistica. Intercom, v. 27, n. 2, jul./dez.
2004. Disponivel em:
<http://www.portcom.intercom.org.br/revistas/index.php/revistaintercom/article/viewArticle/
1067>. Acesso em 01/10/2015.

SODRE, Muniz; FERRARI, Maria Helena. Técnica de reportagem : notas sobre narrativa
jornalistica. Sdo Paulo: Summus, 1986.

RICOEUR, Paul. Tempo e narrativa. Trés Volumes. Trad. Roberto Leal Ferreira. Campinas:
Papirus, 1997. (Disponivel
em <https://bibliotecaonlinedahisfj.files.wordpress.com/2015/02/ricoeur-p-tempo-e-narrativa-
tomo-iii.pdf>. Acesso em 01/10/2015.

CONTEXTO NACIONAL E INTERNACIONAL
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EMENTA

Conhecimentos gerais (conhecimento béasico da histéria e da geografia nacional e
internacional). Introdugdo a questbes sociais contemporaneas (género, diversidade cultural,
religido, classes sociais, conflito, pobreza, relacbes étnico-raciais), as desigualdades sociais e
regionais, ao desenvolvimento e a saude publica. A Comunicacdo Social diante das questfes

globais. Os discursos jornalisticos e publicitarios sobre fatos nacionais e internacionais.

BIBLIOGRAFIA BASICA

AMMANN, Safira Bezerra. Ideologia do desenvolvimento de comunidade no Brasil. 10.
ed Séo Paulo: Cortez, 2003.

BUARQUE DE HOLLANDA, Sérgio. Raizes do Brasil. Sdo Paulo: Companhia das Letras,
26a. edicdo, 1995.

SANTOS, Emerson dos. .Acdes afirmativas: politicas publicas contra as desigualdades
raciais. Disponivel em:<http://www.pathwaystohighereducation.org/resources/pdf/0018.pdf.>.
Acesso em 01/10/2015.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

DAHRENDOREF, Ralf, . As classes e seus conflitos na sociedade industrial / . Brasilia:
Universidade de Brasilia, 1982. (Pensamento Politico).

FERNANDES, Florestan, . Sociedade de classes e subdesenvolvimento/ . 2. ed. Rio de
Janeiro: Zahar, 1972. (Biblioteca de ciéncias sociais).

GONCALVES E SILVA, Petronilha Beatriz; SILVERIO, Valter Roberto (Orgs.). Educacéo
e Acles Afirmativas: entre a injustica simbdlica e a injustica econémica. Brasilia, DF:
Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira, 2003.

IANNI, Octavio. Racas e classes sociais no Brasil. Rio de Janeiro: Civilizacdo brasileira,
1966. 258 p. (Colegéo Retratos do Brasil, v. 48).

MARTINS, Estevdo de Rezende. Etica e relacbes internacionais: elementos de uma
agenda politico-cultural. Rev. bras. polit. int. vol.44 no.2 Brasilia July/Dec. 2001.
Disponivel em:  http://dx.doi.org/10.1590/S0034-73292001000200001.  Acesso  em
01/10/2015.

DESIGN DE JORNALISMO
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EMENTA

Sintaxe Visual. Layout. Conceitos basicos de softwares de editoracdo. Produgdo em
Computacdo Gréfica voltada a realizacdo de material Impresso, Audiovisual e Digital.
Infograficos. A Referéncia no Design Grafico. Analise e elaboracdo de projetos graficos

em jornalismo.

BIBLIOGRAFIA BASICA:
HURLBURT, Allen. Layout: O Design da Pagina Impressa. S&o Paulo: Nobel, 2006.

MUNARI, Bruno. Design e comunicacao visual: contribui¢do para uma metodologia
didatica. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2001.

PEREIRA JUNIOR, Luiz Costa. Guia para a edi¢ao jornalistica. 32 ed. Petrépolis, RJ:
Vozes, 2011.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ARNHEIM, Rudolf. Arte e Percepcao Visual: Uma Psicologia da Viséo Criadora. S&o
Paulo: Pioneira, 2002.

COLLARO, Antonio Celso . Projeto gréafico: teoria e pratica da diagramacdao. 4. ed. rev.
ampl.. S&o Paulo: Summus, 2002.

FLUSSER, Vilém. O mundo codificado: por uma filosofia do design e da comunicagdo. Sao
Paulos, CosacNaify, 2007.

HOLLIS, Richard. Design grafico: uma historia concisa. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2001.

SILVA, Rafael Souza. Diagramacao: o planejamento visual grafico na comunicacao
impressa. Sdo Paulo: Summus, 1985.

ESTUDOS PARA DIVERSIDADE

EMENTA

Educacdo, diversidade e cultura — diferenca e desigualdade. As relagdes etnicorraciais e a
dignidade humana. Direitos humanos e igualdade. Questdes ambientais e sustentabilidade.

BIBLIOGRAFIA BASICA
ARENDT, Hannah. Entre o passado e o futuro. Sdo Paulo, SP: Perspectiva, 1978.
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BRASIL. Ministério da Educacdo. FAVERO, Osmar; TIMOTHY, Denis Ireland (Org.).
Educacao como exercicio de diversidade . Brasilia: UNESCO ; MEC ; ANPED,
2007.(Colecédo Educacao para todos, v.7).

Disponivel em: <http://portal.mec.gov.br/index.php?> .Acesso em 01/10/2015.

SCHILLING, Flavia (Org.). Direitos humanos e educacao: outras palavras, outras praticas.
Séo Paulo: Cortez; PRODIVULGA, 2005.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BRASIL. Diretrizes Curriculares Nacionais para a Educagdo das Relagbes Etnico-
Raciais e para o ensino de Histéria e Cultura Afro-Brasileira e Africana. Brasilia, DF:
Secretaria Especial de Politicas de Promocdo da Igualdade Racial. 2004.

BRASIL. Decreto n. 4281, de 25 de junho de 2002. Regulamenta a lei n. 9795, de 27 de abril
de 1999, que institui a Politica Nacional de Educacdo Ambiental. Diario Oficial da Uniao,
28 de abril de 1999. Disponivel em:
<http://www.marica.rj.gov.br/fazenda/legislacao_complementar/politica_meio_ambiente/1979
5_educacao_ambiental.pdf>. Acesso em 01/10/2015.

BRASIL. Resolugéo n. 1 de 30 de maio de 2012. Estabelece Diretrizes Nacionais para a
Educacdo em Direitos Humanos. Diario Oficial da Unido, 31 de maio de 2012. Disponivel
em: <http://mobile.cnte.org.br:8080/legislacao-externo/rest/lei/93/pdf>.  Acesso  em
01/10/2015.

MOEHELECKE, Sabrina. Acdo afirmativa: historia e debates no Brasil. Disponivel em:
<http://www.scielo.br/pdf/cp/n117/15559.pdf> Acesso em 01/10/2015.

SILVA, Luis Fernando Martins. Apontamentos sociojuridicos sobre o tema politicas
publicas de acdo afirmativa para negros no Brasil. Revista da Associacdo de
Pesquisadores Negros. v. 1, 2, p. 217-44, 2010. Disponivel em:
<http://www.abpn.org.br/novo/> Acesso em 01/10/2015.

LEITURA E PRODUCAO DE TEXTOS

EMENTA

Escrita, leitura, analise e interpretacdo de textos aplicados a diversas linguagens verbais e ndo
verbais, possibilitando ao estudante comunicar-se eficientemente nas formas escrita e oral. Os
instrumentos de trabalho do estudante, a leitura e producéo de textos académicos: resumo, a

resenha e a sintese pessoal. As andlises textual, tematica e interpretativa de textos.

BIBLIOGRAFIA BASICA


http://portal.mec.gov.br/index.php
http://www.marica.rj.gov.br/fazenda/legislacao_complementar/politica_meio_ambiente/l9795_educacao_ambiental.pdf
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FAVERO, Leonor L. Coesdo e coeréncia textuais. 11 ed. Sdo Paulo: Atica, 2010.

FIORIN, José Luiz; SAVIOLI, Francisco Platdo. Para entender o texto: leitura e redagao.
17. ed. S&o Paulo: Atica, 2010.

KOCH, Ingedore Grunfeld Villaga. .Desvendando os segredos do texto. 7. ed., 1. reimp. Séo
Paulo: Cortez, 2011.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FARACO, Carlos Alberto. Pratica de texto: para estudantes universitarios /. 20. ed.
Petropolis, RJ: Vozes, 2011.

FEITOSA, Vera Cristina. Redacéo de textos cientificos. 5. ed. Campinas: Papirus, 2011.

FRANCA, Junia Lessa; VASCONCELLOQOS, Ana Cristina de . Manual para normalizacao
de publicacdes técnico-cientifica. 9. ed. Belo Horizonte: UFMG, 2013.

FREIRE, Paulo. A importancia do ato de ler. Sdo Paulo: Cortez, 1997.
KLEIMAN, Angela. Oficina de leitura: teoria e pratica. 6. ed. Campinas: Pontes, 1998.

RAMOS, Jania M. O Espago da oralidade na sala de aula. S&o Paulo: Martins Fontes,
2002.

TEORIAS DA COMUNICACAO

EMENTA

Os paradigmas tedricos e politicos dos primeiros estudos da comunicacao nos Estados Unidos
e Europa. Perspectivas epistemoldgicas: 0s novos paradigmas. O problema da comunicacao
midiatica. A globalidade do processo comunicativo.

BIBLIOGRAFIA BASICA

DEFLEUR, Melvin L. BALL-ROKEACH, Sandra. Teorias da comunicacdo de massa
Rio de Janeiro: J. Zahar, 1993.

HOHLFELDT, Antonio; MARTINO, Luiz C.; FRANCA, Vera Veiga (Orgs.). Teorias da
comunicacao: conceitos, escolas e tendéncias. Petropolis: Vozes, 2001.

RUDIGER, F. As teorias da comunicacdo. Artmed: Porto Alegre, 2011.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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BRIGGS, Asa; BURKE, Peter. Uma histdria social da midia de Gutenberg a internet. Rio
de Janeiro: Zahar, 2006.

MORAES, Denis De. (Org.). Mutacdes do Visivel: Da Comunicagdo em Massa a
Comunicacdo em Rede. RJ: Pdo e Rosas, 2010.

MORAES, D. (org.). Por uma outra comunicacédo. Rio de Janeiro, Sdo Paulo: Record, 2012.

THOMPSON, John B.. Ideologia e cultura moderna: teoria critica na era dos meios de
comunicacdo de massa /. 5. ed. Petropolis: Vozes, 2000.

WOLF, Mauro. Teorias da comunicacao / . 6. ed. Lisboa: Presenca, 2001.

3° PERIODO

COBERTURA JORNALISTICA E REDACAO II

EMENTA

Técnica de captacdo de informac@es. Estrutura da Reportagem, da entrevista e da pesquisa. Os
fatos noticiaveis. Estudo da estrutura e funcionamento. Defini¢cdo de um objeto de pesquisa.
Delimitacdo da abordagem, planejamento das etapas e viabilidade. Investigacdo teorica e

empirica. Relatorio.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ERBOLATO, Mario L. Teécnicas de codificagdo em jornalismo : redacéo, captacdo e
edicao no jornal diario. 5. ed. S&o Paulo : Atica, 2004.

LAGE, Nilson. Estrutura da noticia. S&o Paulo: Atica, 2000.
LAGE, Nilson., Reportagem : teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica. Rio de

Janeiro: Record, 2004

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GARRETT, Annette. A entrevista, seus principios e métodos. 10. ed. Rio de Janeiro : Agir,
1991.

DIMENSTEIN, Gilberto. A aventura da reportagem. 3. ed. Sdo Paulo : Summus, 1990.
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COIMBRA, Oswaldo. O texto da reportagem impressa: um curso sobre sua estrutura.
Sdo Paulo: Atica, 1993.

KOTSCHO, Ricardo. A préatica da reportagem. 4. ed. S&o Paulo : Atica, 2004,

MEDINA, Cremilda. Entrevista: o dialogo possivel. S&o Paulo: Atica, 2001

ESTUDOS DA LINGUAGEM

EMENTA

Linguagem e vida social. A comunicacdo enquanto interacdo simbdlica. Os conceitos de
signo, narrativa, texto e discurso. A producédo de sentido. As representacdes e 0s imaginarios
sociais. As dimensdes linguistica, semidtica e discursiva da linguagem. Géneros discursivos e
funcbes da linguagem da comunicacdo social. A linguagem verbal e outros sistemas
semioticos. Analise de diversos géneros do dominio midiatico, principalmente o0s

jornalisticos.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BARTHES, Roland. Elementos de semiologia. 14 ed. Cultrix, 2001.

JOLY, Martine. Introducédo a Analise da Imagem. 42 ed. Sdo Paulo: Papirus Editora, 2001.

MAINGUENEAU, Dominique. Andlise de textos de comunicacao. 32 ed. S&o Paulo: Cortez,
2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BAKHTIN, Mikhail. Marxismo e filosofia da linguagem. Sdo Paulo: Hucitec, 2012.
CHARAUDEAU, Patrick. Discurso das midias. S&o Paulo: Contexto, 2010.
JAKOBSON, Roman. Linguistica e comunicac¢do. Sdo Paulo: Cultrix. 2001.

SANTAELLA, Lucia e NOTH, Winfried. Imagem: cognigdo, semidtica, midia. Sdo Paulo:
[luminuras, 20009.

SAUSSURE, Ferdinad de. Curso de linguistica geral. S&o Paulo: Cultrix, 2006.

INTRODUCAO A MIDIA ELETRONICA
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EMENTA

Radio e TV: historia e caracteristicas dos dispositivos. Producdo em radio e TV: elementos
basicos. Imagem, estética e linguagem audiovisual. Linguagem televisiva: texto, som e
imagem. Técnicas de gravagdo e edi¢do. Linguagem radiofénica: texto, locucdo e sonoplastia.
Exercicios de producdo em radio e TV. A producéo de video e audio para midias digitais.

BIBLIOGRAFIA BASICA
BUCCI, Eugénio. Brasil em Tempo de TV. Sdo Paulo: Boitempo, 1996.

COMPARATO, Doc. Da Criacéo ao Roteiro. Rio de Janeiro: Rocco, 2009.

MCLEISH, Robert. Producao de Radio: Um Guia Abrangente de Producédo Radiofonica.
Editora Summus , 2001.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARBEIRO, Herodoto,; LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de telejornalismo: os segredos
da noticiana TV /. Rio de Janeiro: Elsevier, 2002.

MACHADO, Arlindo. A televisdo levada a sério. Sdo Paulo: SENAC, 2009.

MUSBURGER, Robert B. Roteiro para midia eletrdnica — TV, réadio, animac&o e
treinamento corporativo. Rio de Janeiro: Elsevier, 2008.

PRADO, Emilio. A estrutura da informacéao radiofonica. 3 ed.Sao Paulo: Summus,1989.

WATTS, Harris. On Camera - o0 curso de producdo de filme e video da BBC. Séo Paulo:
Summus, 1990.

NUCLEO DE JORNALISMO |

EMENTA

Reunido de pauta para edicdo semanal de noticias e/ou reportagens com vistas a
interdisciplinaridade dos conteddos. O texto jornalistico noticioso. Critérios de
noticiabilidade. O jornalismo especializado. Editoria de Economia. Fatos relacionados a
economia no cenario regional. Produgdes nos formatos impresso. Fechamento, publicacéo e

pos-producdo de um produto noticioso. Todos os professores do periodo participam desta



Bacharelado em Jornalismo | 51

reunido. Nao ha professor responsavel pela disciplina ja que ndo ha um contetdo especifico,
porque todas as disciplinas devem ser incorporadas no desenvolvimento dos produtos

noticiosos e esta interdisciplinaridade sera problematizada nos encontros semanais do nucleo.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BERGANZA CONDE, Maria Rosa. Periodismo especializado. Madrid:Ediciones
Internacionales Universitarias, 2005.

FERNANDEZ DEL MORAL, Javier (org.). Periodismo Especializado. Barcelona:Ariel,
2004.

MARKINA, IC (org). La especializacion en el periodismo. Comunicacién social:Sevilla-

Zamora, 2010.COELHO, Paulo Vinicius. Jornalismo esportivo. Sdo Paulo: Contexto, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

LINDOSO, Felipe. Rumos (do) jornalismo cultural. S&o Paulo: Summus, 2007.

MELO, José Marques de. Jornalismo, forma e contetdo. S&o Paulo: Difuséo, 2009.
OLIVEIRA, Fabiola de. Jornalismo Cientifico. S&o Paulo, Contexto, 2002.

PI1ZA, Daniel. Jornalismo cultural. S&o Paulo: Contexto, 2003.

SEABRA, Roberto; SOUSA, Vivaldo de. Jornalismo politico: teoria, historia e técnicas. Rio
de Janeiro: Record, 2006.

VILAS BOAS, Sérgio. Formacado & informacdo cientifica: jornalismo para iniciados e

leigos. S&o Paulo: Summus, 2005.

OFICINA DE JORNALISMO IMPRESSO

EMENTA

Pratica orientada em jornalismo impresso. Processo de producdo jornalistica: pauta, apuracéo,
entrevista. O texto jornalistico e suas particularidades. Projeto grafico em jornais. Técnicas de
composicdo e impressdo e suas implicagdes sobre o projeto grafico. Uso de cores e imagens
no jornalismo. Tipologia, tipometria, tamanho da pagina, composicdo quente e fria,
diagramacdo moderna e modular, da tipografia ao fotolito. Introducéo a pratica de producao
gréafica.

BIBLIOGRAFIA BASICA



Bacharelado em Jornalismo | 52

COIMBRA, Oswaldo. O texto da reportagem impressa: um curso sobre sua estrutura.
Sédo Paulo: Atica, 1993. (Série Fundamentos, n.95)

LAGE, Nilson. Estrutura da noticia. 5. ed. 2. imp.. Sdo Paulo: Atica, 2000.(Série Principios)

LAGE, Nilson. Reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica. 4. ed.
Rio de Janeiro: Record, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

AMARAL, Luiz . Técnica de jornal e periddico. Rio de Janeiro: Tempo Brasileiro, 1969.
(Biblioteca Tempo Universitario, v.20).

BRAGANCA, Anibal ; MOREIRA, Sonia Virginia (Org.) . Comunicacdo, acontecimento e
memdria. Sdo Paulo: Intercom, 2005.

CARVALHO, Esau A. de. Técnicas de comunicacao: jornalismo impresso /. Brasilia: Centro
de Estudos e Pesquisa da Comunicacgéo, 1977.(Colecdo Machado de Assis, v.3)

DIMENSTEIN, Gilberto ; KOTSCHO, Ricardo . A aventura da reportagem. 3. ed. S&o
Paulo: Summus, 1990. (Novas buscas na comunicacao, v.38)

KOTSCHO, Ricardo. A préatica da reportagem. 4. ed. S&o Paulo : Atica, 2004.

PESQUISA DE OPINIAO

EMENTA

Conceito de opinido publica. As fungdes das pesquisas de opinido. Pesquisa de opinido e
mercado. Métodos quantitativos e qualitativos. Instrumentos de pesquisa, coleta e analise de
dados. Pratica de pesquisa.

BIBLIOGRAFIA BASICA
BABBIE, Earl. Métodos de pesquisas de Survey. Belo Horizonte: UFMG, 2001.

BAUER, Martin W. (editores); Gaskell, George. Pesquisa qualitativa com texto, imagem e
som: um manual pratico. 9. ed. Petrépolis: Vozes, 2011

MINAYO, Maria Cecilia de Souza (Org.); Deslandes, Suely Ferreira; Gomes, Romeu.
Pesquisa social: teoria, método e criatividade. 30. ed. Petropolis: Vozes, 2011. (Colecéo
Temas Sociais)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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BOGARDUS, Emory S. A Evolucdo do pensamento social. Rio de Janeiro:
Fundo de Cultura, 1965.

DEMO, Pedro. Metodologia Cientifica em Ciéncias Sociais. Sdo Paulo: Atlas, 1980.

FAUSTO NETO, Antbnio (org) et al. Praticas midiaticas e espaco publico. Porto Alegre:
EDI PURRS, 2001.

FONSECA, Jairo Simon. Curso de Estatistica. Sao Paulo: Atlas, 2011.

LAVILLE, Christian. Construcao do saber: manual de metodologia da pesquisa em ciéncias
humanas. Porto Alegre: Artmed, 2008.

PRINCIPIOS DE ECONOMIA

EMENTA:
Introducéo as Ciéncias Econdmicas. Conceitos basicos de economia. Caracterizagcdo do
problema econdmico. Linhas de formagdo da Economia Capitalista. Macroeconomia:

Crescimento e Desenvolvimento Econémico. No¢6es de Economia Internacional.

BIBLIOGRAFIA BASICA
GREMAUD, Armany Patrick; JR., Rudinei Toneto; VASCONCELLOS, Marco Antonio
Sandoval. Economia brasileira contemporanea. Sao Paulo: Atlas, 7. ed. 2012.

MANKIW, N. Gregory. Principios de microeconomia. S&o Paulo: Cengage Learning, 2010.

VASCONCELLOS, Marco Antonio Sandoval de; GARCIA, Manuel Enriquez.
Fundamentos de economia /. 3. ed. 4. tir. Sdo Paulo: Saraiva, 2010.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
CARDOSO, Eliana. Economia brasileira ao alcance de todos. Sdo Paulo: Brasiliense, 1991.

PASSOS, Carlos Roberto Martins; NOGAM, Otto. Principios de economia. 6.ed. rev. Sdo
Paulo: Cengage Learning, 2011.

PINHO, Diva Benevides, ; GREMAUD, Amaury Patrick; VASCONCELLOQOS, Marco
Antonio Sandoval de, . Manual de economia: equipe de professores da USP /. 1. ed. 4.
tiragem. S&o Paulo: Saraiva, 2011.
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ROSSETTI, José Paschoal. Introducéo a economia. 7 ed. rev. Atual amp. So Paulo: Atlas,
1978.

TROSTER, Roberto Luis; MORCILLO, Francisco Mochon. Introdugéo a economia. Sao
Paulo: Pearson Makron Books, 2004.

4° PERIODO

ANTROPOLOGIA DAS SOCIEDADES COMPLEXAS

EMENTA

Estudo das dimensdes simbdlicas do comportamento social. ConfiguracGes da sociedade
contemporanea. Processos sociais e culturais complexos. Relagbes étnico-raciais.
Transformacdes de tempo e espago. O uso dos recursos antropoldgicos de investigacao.
Itinerérios dos sujeitos sociais, seus tracos identitarios e suas interferéncias nos niveis

estruturais.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BERMAN, Marshall. Tudo que é s6lido desmancha no ar: a aventura da modernidade. Sao
Paulo: Cia. das Letras, 2011.

LARAIA, Roque. Cultura: um conceito antropolégico. Rio de Janeiro: Zahar, 22 ed., 2011.

VELHO, Gilberto. Individualismo e Cultura: notas para uma antropologia da sociedade
contemporanea. 8 ed. Rio de Janeiro: Zahar, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
CALVINO, italo. As Cidades Invisiveis. S&o Paulo: Cia. das Letras, 2 ed, 2007.
DAMATTA, Roberto. O que faz o brasil, Brasil. 4 ed. Rio De Janeiro: Rocco, 1991

HALL, Stuart. Identidade cultural na pds-modernidade. 6 ed. Rio de Janeiro: DP & A,
2006.

LAPLANTINE, Francgois. Aprender Antropologia. S&o Paulo: Brasiliense, 2002.

ORTIZ, Renato. Mundializagédo e Cultura. Sdo Paulo: Brasiliense, 2003.
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COBERTURA JORNALISTICA E REDACAO III

EMENTA

A grande reportagem: planejamento, apuragdo e texto. O jornalismo investigativo. A
investigagdo jornalistica em profundidade. Levantamento de fontes e informagdes. A
apuracdo, pesquisa e checagem. Reportagem assistida por tecnologias da informacédo (RAC —
Reportagem Assistida por Computador; apuracdo em rede). Jornalismo de precisdo. As

grandes reportagens. O livro-reportagem. O jornalismo investigativo nas varias midias.

BIBLIOGRAFIA BASICA
GARCIA, Regina L. Método: pesquisa com o cotidiano. SP: Contexto, 2003:

HELLER, Agnes. O cotidiano e a histéria. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 2000.

REVEL, Jacques. Jogos de escalas: a experiéncia da microanalise. Sdo Paulo: FGV, 1998.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CERTEAU, Michel de. A invencao do cotidiano: as artes do fazer. Petrépolis: Vozes, 2003.
FERREIRA, Carlos Rogé. Literatura e jornalismo, praticas politicas: discursos e
contradiscursos, 0 novo jornalismo o romance-reportagem e os livros-reportagem. Séo Paulo:
Edusp, 2004

LODI, Jodo Bosco. A entrevista: teoria e préatica. 8. ed. Sdo Paulo: Pioneira, 1998.

PEREIRA JUNIOR, Luiz Costa. Guia para a edicao jornalistica. Petropolis, RJ: Vozes,
2011

VEYNE, Paul. Como se escreve a historia. 4. ed. Brasilia; Ed. UNB, 1998.

VILAS BOAS, Sergio. Estilo magazine : o texto em revista. S&o Paulo: Summus, 1996

GESTAO DA COMUNICACAO

EMENTA
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A comunicagdo como elemento estratégico nas organiza¢Ges contemporaneas. Assessoria de
comunicagdo Integrada e comunicacdo estratégica. Assessoria de comunicagdo: estratégias e

instrumentos. Segmentacéo de publico. Planejamento em Comunicagéo Integrada.

BIBLIOGRAFIA BASICA
BAKHTIN, Michael. Marxismo e Filosofia da Linguagem: problemas fundamentais do
método socioldgico nas ciéncias da linguagem. Sao Paulo: Hucitec, 2012.

KUNSCH, Margarida M. K. Comunicagdo Organizacional VOL 1. Sd&o Paulo: Editora
Saraiva, 2009.

KUNSCH, Margarida Maria Krohling (Org.)Gestdo estratégica em comunicacao
organizacional e relagdes publicas /. 2. ed. S&o Caetano do Sul, SP: Difusdo, 20009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BUENO, Wilson. Comunicagdo Empresarial: teoria e pesquisa. Barueri, SP: Manole,
2003.

LUPETTI, Marcélia. Planejamento de Comunicacédo. Sdo Paulo: Futura, 2000.

LUPETTI, Marcélia. Gestao Estratégica da Comunicacédo Mercadoldgica. Sdo Paulo:
Thomson, 20009.

OLIVEIRA, lvone L.; PAULA, Maria Ap. O que é comunicacao estratégica nas
organiza¢6es?Sao Paulo: Paulus, 2007.

SAAD, Beth. Estratégias 2.0 para midias digital: internet, informacao e comunicacdo. Séo
Paulo: SENAC, 2003.

NUCLEO DE JORNALISMO I

EMENTA

Reunido de pauta para edicdo semanal de noticias e/ou reportagens com vistas a
interdisciplinaridade dos contetdos. Discussdo sobre as técnicas de investigacdo no texto
jornalistico. Jornalismo especializado. Editoria de Politica. O cenario politico regional.
Fechamento, publicagdo e pos-produgdo de um produto noticioso nos formatos radiofonico e
impresso. Todos os professores do periodo participam desta reunido. Ndo ha professor
responsavel pela disciplina ja que ndo ha um contetdo especifico, porque todas as disciplinas
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devem ser incorporadas no desenvolvimento dos produtos noticiosos e esta

interdisciplinaridade sera problematizada nos encontros semanais do nucleo.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BERGANZA CONDE, Maria Rosa. Periodismo especializado. Madrid:Ediciones
Internacionales Universitarias, 2005.

FERNANDEZ DEL MORAL, Javier (org.). Periodismo Especializado. Barcelona:Ariel,
2004.

MARKINA, IC (org). La especializacion en el periodismo. Comunicacion social:Sevilla-
Zamora, 2010.COELHO, Paulo Vinicius. Jornalismo esportivo. Sdo Paulo: Contexto, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

LINDOSO, Felipe. Rumos (do) jornalismo cultural. S&o Paulo: Summus, 2007.
MELO, José Marques de. Jornalismo, forma e contetdo. S&o Paulo: Difuséo,

2009.

OLIVEIRA, Fabiola de. Jornalismo Cientifico. S&o Paulo, Contexto, 2002.

PI1ZA, Daniel. Jornalismo cultural. S&o Paulo: Contexto, 2003.

SEABRA, Roberto; SOUSA, Vivaldo de. Jornalismo politico: teoria, historia e técnicas.
Rio de Janeiro: Record, 2006.

VILAS BOAS, Sérgio. Formacédo & informacao cientifica: jornalismo para iniciados

e leigos. S&o Paulo: Summus, 2005.

OFICINA DE RADIOJORNALISMO

EMENTA

O radio na contemporaneidade: aspectos conceituais, tecnicos, historia, evolucdo e
desenvolvimento. Técnicas de redagdo, producdo, gravacdo e edicdo de noticias. A
reportagem no rédio: pauta, preparacdo, apuracao, tratamento da informacéo, edicdo, uso de
recursos sonoros e apresentacdo. Programas jornalisticos em diferentes formatos. O audio no
jornalismo online: caracteristicas, tendéncias e perspectivas. A producéo e técnica de redacao

da noticia para radio online.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

MCLEISH. Robert. Producéo de radio: um guia abrangente de producéo radiofonica. 42
ed. Sao Paulo: Summus Editorial, 2001.

ORTRIWANO, Gisela Swetlana. Informacéo no radio: os grupos de poder € a
determinacao dos conteudos. 42 ed. Sdo Paulo: Summus, 1985.

PRADO, Emilio. A estrutura da informacao radiofonica. 3% ed. S&o Paulo: Summus,1989.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:
BARTHES, Roland. Elementos de semiologia. 14?2 ed. So Paulo: Cultrix, 2001.

CHARAUDEAU, Patrick. Discurso das midias. Sdo Paulo: Contexto, 2010.

DEL BIANCO, Nelia R. MOREIRA, Sonia V (Org). Radio no Brasil: tendéncias e
perspectivas. Rio de Janeiro: UERJ, 1999.

NIEMEYER FILHO, Aloysio. Ver e ouvir. Brasilia: Editora UNB, 1997.

SODRE, Muniz & FERRARI, Maria Helena. Técnica de reportagem. Notas sobre a
narrativa jornalistica. Sdo Paulo, Summus, 1986.

TEORIA POLITICA E DEMOCRACIA

EMENTA
A formacéo do Estado Moderno, a sociedade civil e os fundamentos do Estado de Direito. As

teorias sobre a Democracia Liberal e os processos de construcdo da Democracia Participativa.

BIBLIOGRAFIA BASICA
BOBBIO, Norberto. O Futuro da Democracia. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1992.

GOMES, Wilson, ; MAIA, Rousiley Celi Moreira, . Comunicagéo e democracia:
problemas & perspectivas . Sdo Paulo: Paulus, 2008.

TOURAINE, Alain, . O que é a democracia? . 2. ed.. Petrépolis : Vozes, 1996.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ALTHUSSER, Louis. Aparelhos ideoldgicos de estado: notas sobre os aparelhos ideoldgicos
do estado. Rio de Janeiro: Graal,1983.

ARENDT, Hannah. Origens do totalitarismo. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2000.
BOBBIO, Norberto. A teoria das formas de governo. 4.ed. Brasilia: UNB, 1985.

FOUCAULT, Michel. Vigiar e punir : nascimento da prisdo. 39.ed. Petrdpolis, RJ: Vozes,
2011.

TORO A., José Bernardo ; WERNECK, Nisia Maria Duarte . Mobilizacao Social: um modo
de construir a democracia e a participacdo. Belo Horizonte: Auténtica, 2005.

5° PERIODO

ASSESSORIA DE MIDIAS

EMENTA

Assessoriade midia e seus campos integrados. Comunicacdo organizacional na era digital:
gestdo de contetdos e gerenciamento de crise. Assessoria e relacionamentoscom a midia.
Produtos e servigos de Assessoria de midia. Implantacdo eadministracdo de assessoria. A
empresa como fonte de informacdo: acdo estratégica de comunicagdo das organiza¢Ges com
seus publicosinterno e externo. Jornalismo empresarial(impresso, eletrdnica e on-line).
Informacdo organizacional e interesse publico.O cotidiano da Assessoria de Imprensa. O
assessor de imprensa: perfil e habilidades.O jornalista assessor: a realidade brasileira.
Avaliacdo de desempenho namidia. Orientagdo para planejamento e producdo jornalistica em

midia institucional.

BIBLIOGRAFIA BASICA
DUARTE, Jorge. Assessoria de Imprensa e Relacionamento com a Midia. Séo Paulo:
Atlas, 2011.
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SINGER, André; GOMES, Mério Hélio; VILANOVA, Carlos. No Planalto com a
imprensa:entrevistas de secretarios da imprensa e porta-voz. Editora Massangana -Recife/PE
—2010.

SANT'ANNA, Francisco. Quem faz a noticia no parlamento brasileiro?
Analisecomparativa das rotinas dos newsmakers do Senado Federal. Disponivel
em:www.bocc.ubi.pt. Acesso em: 20/06/2013. Publicado em 2007.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CARVALHO, Claudia; REIS, Léia M. A. Manual Pratico de Assessoria de Imprensa. Rio
de Janeiro: Campus, 20009.

FEDERACAO NACIONAL DOS JORNALISTAS. Manual de Assessoria de
Comunicacéo: imprensa. Brasilia, 2007. Disponivel in:
http://www.fenaj.org.br/mobicom/manual_de_assessoria_de_imprensa.pdf

PINHO, J. B. Jornalismo na Internet: planejamento e producgéo da informacéo on-line. S&o
Paulo: Summus, 2003.

SAAD, Beth. Estratégias para a midia digital. Internet, informacdo e comunicacdo. Ed.
Senac, 2003.

SANT'ANNA, Francisco. Midia das fontes: o difusor do jornalismo corporativo. Disponivel
emhttp://www.bocc.ubi.pt/pag/santanna-francisco-midia-fontes.pdf. Acesso em:05/03/2014.
Publicado em 2006.

COBERTURA JORNALISTICA E REDACAO IV

EMENTA

O Jornalismo como conhecimento social e poder. Evolugcdo do jornalismo: da opinido a
edicdo. Ideologia e manipulacdo: redacdo, opinido, interpretacdo, edi¢cdo. Os géneros e a
edicdo. Interpretacdo de dados na pratica jornalistica. A relacdo entre a redacéo e a edicéo.

Prética de edicdo e redagdo de textos opinativos e interpretativos.

BIBLIOGRAFIA BASICA
MOUILLAUD, Maurice (org.). O jornal: da forma ao sentido. 2.2 ed. Brasilia: UnB, 2002.
PEREIRA JUNIOR, Luiz Costa. Guia para a edi¢do jornalistica. Petropolis: Vozes, 2006.


http://www.bocc.ubi.pt/
http://www.fenaj.org.br/mobicom/manual_de_assessoria_de_imprensa.pdf
http://www.bocc.ubi.pt/pag/santanna-francisco-midia-fontes.pdf
http://www.bocc.ubi.pt/pag/santanna-francisco-midia-fontes.pdf
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PERELMAN, C. OLBRECHTS-TYTECA, Lucie. Tratado de argumentacéo. A nova
retorica. Sdo Paulo: WMF-Martins Fontes, 2005.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BENETTI, M. (2007). Anélise do discurso em jornalismo: estudo de vozes e sentidos. In:
LAGO, C; BENETTI, M. (org.). Metodologia de Pesquisa em Jornalismo.Petropolis:
Vozes, p.107-122.

CITELLI, Adilson. Linguagem e persuasdo. SP: Atica, 1998.

CORNU, Daniel. Jornalismo e verdade. Porto Alegre: Instituto Piaget, 1999.

FAUSTO NETO, Anténio (Org.). Praticas midiaticas e espaco publico. Porto alegre:
EDIPUCRS, 2001.

FOUCAULT, Michel. A ordem do discurso. Sao Paulo: Edi¢bes Loyola, 2006

COMUNICACAO E CULTURA

EMENTA
Cultura nas sociedades complexas. Os meios de comunicacdo na dindmica social. O circuito
comunicativo e processo cultural: negociacdes e trocas simbdlicas. A dindmica cultural no

Brasil contemporéaneo.

BIBLIOGRAFIA BASICA

EAGLETON, Terry. A idéia de cultura.S&o Paulo: UNESP, 2011. ISBN:9788539301478
MARTIN-BARBERO, Jesus. Dos meios as mediacdes: comunicacéo, cultura e hegemonia.
2. ed. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 2001. ISBN: 9788571082083

WILLIAMS, Raymond. Cultura e materialismo. Sdo Paulo: UNESP, 2011. ISBN:
9788539301782

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

HALL, Stuart. A identidade cultural na p6s-modernidade. Porto Alegre: DP&M, 2000.
HARVEY, David. Condicdo pds-moderna: uma pesquisa sobre as origens da mudanca
cultural. SP: Loyola, 1992.
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LIPOVETSKY, Gilles. A felicidade paradoxal: ensaio sobre a sociedade do hiperconsumo.
Sdo Paulo: Cia das Letras, 2007.

SANTOQOS, Milton. Por uma outra globalizacdo: do pensamento Gnico a consciéncia
universal. Rio de Janeiro: Record, 2004.

THOMPSON, John B. Ideologia e cultura moderna: teoria critica na era dos meios de

comunicacdo de massa. 5. ed. Petropolis: Vozes, 2000.

GESTAO DE NEGOCIOS JORNALISTICOS

EMENTA

Visdo histérico-critica da evolucdo dos conceitos e gestdo dos empreendimentos jornalisticos
e de comunicacdo. O processo para constituicdo de uma empresa de comunicagéo.
Empreendimentos jornalisticos e comunicativos contemporaneos: organizagdo, planejamento
e administracdo. NocGes de empreendedorismo em comunicagdo. Administracdo financeira e
contabil em empresas de comunicacdo. Estilos de lideranca e comportamento organizacional.

Novos paradigmas da administracdo e sua aplicacdo em empresas de comunicacao.

BIBLIOGRAFIA BASICA

DORNELAS, José Carlos Assis. Empreendedorismo: transformando idéias em negocios.
Rio de Janeiro: Elsevier : Campus, 2012

FIGARO, Roseli (Org). As mudancas no mundo do trabalho do jornalista. S&o Paulo:
Salta, 2013.

FONSECA, Virginia. Industria de noticias: capitalismo e novas tecnologias no jornalismo
contemporaneo. Porto Alegre: UFRGS, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ANTUNES, R. Adeus ao trabalho? Ensaios sobre as metamorfoses e a centralidade do
Mundo do Trabalho. S&o Paulo: Boitempo, 2010.

CORIAT, Benjamin. Pensar pelo avesso. Rio de Janeiro: Revan; EFRJ, 2003. ISBN:
9788571062092

CHIAVENATO, Idalberto. Administragéo nos novos tempos.Rio de Janeiro: Elsevier, 2005.
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ROSA, Claudio Afranio. Como elaborar um plano de negdcio. Belo Horizonte:
SEBRAE/MG, 2004. Disponivel em: <http://www.sebrae.com.br/momento/quero-abrir-um-

negocio/vou-abrir/consulte-a-viabilidade/plano-de-negocio/integra bia/ident unico/1440>.

Acesso em maio 2014
SODRE, Nelson Werneck. Historia da Imprensa no Brasil. Porto Alegre: Edipucrs, 2002.

NUCLEO DE JORNALISMO IV

EMENTA

Reunido de pauta para edicdo semanal de noticias e/ou reportagens com vistas a
interdisciplinaridade dos contetdos. Discussdo sobre as técnicas de investigacdo no texto
jornalistico. Técnicas e conceitos do texto opinativo no jornalismo. Jornalismo especializado.
Editoria de Cultura. A cultura no cenario regional: cinema, musica, teatro, literatura, entre
outros. Producdes em formato televisivo, radiofonico e impresso.Todos os professores do
periodo participam desta reunido. Nado ha professor responsavel pela disciplina ja que ndo ha
um conteddo especifico, porque todas as disciplinas devem ser incorporadas no
desenvolvimento dos produtos noticiosos e esta interdisciplinaridade serd problematizada nos

encontros semanais do nucleo.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BERGANZA CONDE, Maria Rosa. Periodismo especializado. Madrid:Ediciones
Internacionales Universitarias, 2005.

FERNANDEZ DEL MORAL, Javier (org.). Periodismo Especializado. Barcelona:Ariel,
2004.

MARKINA, IC (org). La especializacion en el periodismo. Comunicacién social:Sevilla-

Zamora, 2010.COELHO, Paulo Vinicius. Jornalismo esportivo. Sdo Paulo: Contexto, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

LINDOSO, Felipe. Rumos (do) jornalismo cultural. Sdo Paulo: Summus, 2007.
MELO, José Marques de. Jornalismo, forma e contetdo. Séo Paulo: Difus&o,20009.
OLIVEIRA, Fabiola de. Jornalismo Cientifico. S0 Paulo, Contexto, 2002.

PI1ZA, Daniel. Jornalismo cultural. Sdo Paulo: Contexto, 2003.


http://www.sebrae.com.br/momento/quero-abrir-um-
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SEABRA, Roberto; SOUSA, Vivaldo de. Jornalismo politico: teoria, historia e técnicas.Rio
de Janeiro: Record, 2006.
VILAS BOAS, Sérgio. Formacdo & informacéo cientifica: jornalismo para iniciadose

leigos. Sdo Paulo: Summus, 2005.

OFICINA DE TELEJORNALISMO

EMENTA

Modelos de telejornalismo: géneros e formatos. A narrativa. O processo de producéo.O
didlogo texto-imagem. A imagem e o0 som como unidades de informacéo jornalistica. O texto
como complemento da informacdo. A noticia na grade de programacdo. Infra-estrutura
operacional de um telejornal e o impacto no tratamento da noticia. O script do telejornal e 0
roteiro da reportagem. Edicdo e paginacdo de noticiario. Producdo de reportagens e
telejornais. Pesquisa, investigacdo e producdo para grandes reportagens e documentarios em
video. Programas especiais. Coberturas especializadas: cultura, esporte, economia, politica,
histdria, cidadania. Reportagens e videos experimentais. Coberturas jornalisticas em canais

alternativos: TV Web; TVs comunitarias e corporativas. Producdo independente.

BIBLIOGRAFIA BASICA

MONTEZ, Carlos; BECKER, Valdecir. TV Digital Interativa: conceitos, desafios
eperspectivas para o Brasil. 2. ed. Floriandpolis: Editora da UFSC, 2005.

STRAUBAHAAR, Joseph D.; LAROSE, Robert. Comunica¢do, Midia e
tecnologia.Traducéo

CARVALHO, Alexandre. Reportagem na TV. Como fazer, como produzir, como editar.Sao
Paulo: Contexto, 2010.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KELLISON, Catherine. Producéo e direcédo para TV e video. Rio de Janeiro: Campus,
2006.

MACHADO, Arlindo. A televisao levada a sério. S&o Paulo: Editora Senac, 2003.
PATERNOSTRO, Vera Iris. O texto na TV: manual de telejornalismo. S&o Paulo,
Brasiliense, 1999
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REZENDE, Guilherme Jorge de. Telejornalismo no Brasil: um perfil editorial. Sdo Paulo:
Summus, 2000.

WATTS, Harris. On Camera: o curso de producéo de filme e video da BBC. 4. ed. Sdo
Paulo: Summus, 1990. ISBN: 9788532303141

6° PERIODO

COMUNICACAO E CIDADANIA

EMENTA

Conceitos do jornalismo cidaddo: praticas de midia comunitéria, popular e alternativa.
Diferencas entre jornalismo feito para comunidades e jornalismo feito por comunidades.
Meios de comunicagdo alternativos versus meios tradicionais e oficiais. Jornalismo e

sociedade civil organizada. Jornalismo e Movimentos populares. Comunicagao e educacao.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BARBALHO, Alexandre; FUSER, Bruno; COGO, Denise (orgs.). Comunicac¢éo paraa
cidadania: temas e aportes tedrico-metodologicos. Sao Paulo: Intercom, 2010.
OLIVEIRA, Catarina Tereza Farias de; NUNES, Marcia Vidal (orgs.). Cidadania ecultura
digital: apropriagdes populares da internet. Rio de Janeiro: E-papers, 2011.

PERUZZO, Cicilia K. (Org). Vozes Cidadas: aspectos tedricos e analises de experiéncias de
comunicacdo popular e sindical na América Latina. Sdo Paulo: Angellara Editora, 2004.
ANEXO | DA RESOLUCAO CEPE n° 005, DE 26 DE FEVEREIRO DE 2015 FI. 23 DE 59.
ANEXO | DA RESOLUQAO CEPE n° 005, DE 26 DE FEVEREIRO DE 2015 FI. 25 DE 59.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BOLANO, César Ricardo Siqueira. A televisdo brasileira na era digital: excluséo, esfera
publica e movimentos estruturantes. Sdo Paulo: Sao Paulo: Paulus, 2007

CANELA, Guilherme (org.). Politicas publicas sociais e os desafios do jornalismo. Séo
Paulo: Andi; Cortez, 2008.
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HAUSSEN, Doris Fagundes ; BRITTOS, Valerio Cruz (Org.). Economia
politica,comunicacdo e cultura: aportes tedricos e temas emergentes na agenda
politicabrasileira. Porto Alegre: EDIPUCRS, 2009.

MORAES, Denis de. Vozes abertas da America Latina: Estado, politicas publicas
edemocratiza¢do da comunidade. Rio de Janeiro: FAPERJ, 2011.

MORAES, Denis de (org). Midia, poder e contrapoder: da concentracdo monopdlicaa
democratizagdo da informacéao. Sdo Paulo: Boitempo, 2013.

METODOLOGIA DE PESQUISA EM JORNALISMO

EMENTA

Conhecimento e campo cientifico. Dimensdes epistemoldgicas e metodoldgicas do
jornalismo. Jornalismo como objeto de pesquisa. ContribuicGes interdisciplinares. Métodos e
técnicas de investigacdo. Questdes tedrico-metodoldgicas da construgdo de objetos de estudo.

Elaboracdo de projeto de pesquisa em Jornalismo.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BRAGA, José Luiz. Algumas diretrizes para elaboragdo de um pré-projeto. Unisinos,
Pds-Grauacao, [s/d]. Disponivel em: http://www.unisinos.br/ppg/files/3.pdf

BRAGA, José Luiz; LOPES, Maria Immacolata Vassalo; MARTINO, Luiz Claudio.
Pesquisa empirica em Comunicac¢do. Sao Paulo: Paulus, 2010

LAGO, Claudia; BENETT]I, Marcia (Orgs.). Metodologia de pesquisa em jornalismo. 22
Ed. Petrépolis, RJ: Vozes, 2008

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARROS, Antdnio; DUARTE, Jorge. ( Orgs.) Metodologias e técnicas de pesquisa em
Comunicacao. Sdo Paulo: Atlas, 2006.

BECKER, Howdard S. Métodos de pesquisa em ciéncias sociais. Sdo Paulo: Hucitec, 1999.
DUARTE, Jorge; BARROS, Antonio (Orgs.). Métodos e técnicas de pesquisa em
Comunicagao. 22 Ed. Séo Paulo: Atlas, 2008.

MINAYO, Maria Cecilia de Souza (Org.) Pesquisa Social: teoria, método e criatividade. 17
ed. Petropolis: Vozes, 1994.


http://www.unisinos.br/ppg/files/3.pdf
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OLIVEIRA, Paulo de Salles. Metodologia das ciéncias humanas. Sdo Paulo:
Hacitec/UNESP, 1998.

NUCLEO DE JORNALISMO IV

EMENTA

Edicdo semanal de noticias e/ou reportagens. Reunido semanal de pauta. O papel da cidadania
no jornalismo. Jornalismo Comunitario. Jornalismo Alternativo. O jornalismo em
OrganizacBes N&o-Governamentais, instituicbes sem fins lucrativos, bairros, comunidades,
entre outros. ProducGes de Webjornalismo: texto, fotografias digitais, videos e audios. Todos
os professores do periodo participam desta reunido. Ndo ha professor responsavel pela
disciplina ja que ndo ha um contetdo especifico, porque todas as disciplinas devem ser
incorporadas no desenvolvimento dos produtos noticiosos e esta interdisciplinaridade sera

problematizada nos encontros semanais do nucleo.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BERGANZA CONDE, Maria Rosa. Periodismo especializado. Madrid:Ediciones
Internacionales Universitarias, 2005.

FERNANDEZ DEL MORAL, Javier (org.). Periodismo Especializado. Barcelona:Ariel,
2004.

MARKINA, IC (org). La especializacion en el periodismo. Comunicacion social:Sevilla-
Zamora, 2010.

COELHO, Paulo Vinicius. Jornalismo esportivo. Sdo Paulo: Contexto, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

LINDOSO, Felipe. Rumos (do) jornalismo cultural. S&do Paulo: Summus, 2007.

MELO, José Marques de. Jornalismo, forma e contetdo. Sao Paulo: Difusdo,2009.
OLIVEIRA, Fabiola de. Jornalismo Cientifico. S&o Paulo, Contexto, 2002.

PI1ZA, Daniel. Jornalismo cultural. S&o Paulo: Contexto, 2003.

SEABRA, Roberto; SOUSA, Vivaldo de. Jornalismo politico: teoria, historia e técnicas.Rio
de Janeiro: Record, 2006.
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VILAS BOAS, Sérgio. Formacdo & informacdo cientifica: jornalismo para iniciadose

leigos. S&o Paulo: Summus, 2005.
WEBJORNALISMO

EMENTA

Breve histérico do webjornalismo. Caracteristicas do jornalismo na  web:
Multimidialidade/Convergéncia, Interatividade, Hipertextualidade, Personalizacdo, Memodria,
Instantaneidade/Atualizacdo Continua. Produtos, dindmicas e conteidos no webjornalismo.
Jornalismo e redes sociais online. Producéo, gestdo e edicdo em webjornalismo: texto e
infografia. A problematica da fonte. A nova linguagem da velocidade. Desenvolvimento de
informacdes para ambientes hipermidiaticos em redes fixas e mdveis. Arquitetura e formas de

gestdo da informacdo.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BORGES, Juliano. Webjornalismo, politica e jornalismo em tempo real. Sdo Paulo:
Apicuri, 2009.

DALMONTE, Edson Fernando. Pensar o discurso no webjornalismo: temporalidade,
paratexto e comunidades de experiéncia. Salvador: Edufba, 2009.

RODRIGUES, Carla (Org.). Jornalismo on-line: modos de Fazer. Rio de Janeiro: Ed. PUC-
Rio: Editora Sulina, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FERRARI, Pollyana. Jornalismo Digital. Sdo Paulo: Contexto, 2004.

LEMOS, André; PALACIOS, Marcos (Orgs.). Janelas do Ciberespaco. Porto Alegre:
Sulina, 2001.

PINHO, J. B. Jornalismo na Internet: planejamento e producao da informagéo on-line. Séo
Paulo: Summus, 2003.

MACHADO, Elias; PALACIOS, Marcos. Modelos de jornalismo digital. Salvador:
Calandra, 2004. (Disponibilizado pelos autores em
https://dl.dropboxusercontent.com/u/3010805/Modelos%20de%?20jornalismo%20digital.pdf)
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MACHADO, Elias; PALACIOS, Marcos (Orgs.). O Ensino do Jornalismo em Redes de
Alta Velocidade: Metodologias & Softwares. Salvador: EDUFBA, 2007 (disponivel em:
https://repositorio.ufba.br/ri/bitstream/ufba/156/1/Ensino%20d0%20jornalismo.pdf)

7° PERIODO

TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO |

EMENTA
Orientacdo ao desenvolvimento de Projetos de Trabalho de Conclusdo de Curso. Orientacéo
para fundamentacdo tedrica do Projeto Experimental. Levantamento de referencial

bibliografico. Pesquisa e pré-producdo do projeto experimental.

BIBLIOGRAFIA BASICA

HOHLFELDT, Antonio; MARTINO, Luiz C.; FRANCA, Vera Veiga (Orgs.). Teorias da
comunicagdo: conceitos, escolas e tendéncias. Petrdpolis, RJ: Vozes, 2001. ISBN:
9788532626158/ 10. Ed. 2011

LOPES, Maria Immacolata Vassallo de. Pesquisa em comunicacéo. 8. ed. S&o Paulo:
Loyola, 2005. ISBN: 9788515001095

MORAES, D. (Org.). Mutagdes do visivel: da comunicac¢do de massa a comunicacao de rede.
Rio de Janeiro: P&o e Rosas, 2010. ISBN: 9788562501012

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FRANCA, Junia Lessa; VASCONCELLOS, Ana Cristina de. Manual para normalizacédo de
publicaces técnico-cientificas. 8. ed. Belo Horizonte: Universidade Federal de Minas
Gerais, 2007. (Aprender)

LOPES, Maria Immacolata Vassallo de (Org.). Epistemologia da comunicacéo. S&o Paulo:
Loyola, 2003. (Comunicacdo Contemporanea; 1)

THOMPSON, John B. Ideologia e cultura moderna: teoria critica na era dos meios de
comunicagdo de massa. Petrdpolis: Vozes, 2000.

. A midia e a modernidade: uma teoria social da midia. Petropolis: Vozes, 2001.
WOLF, Mauro. Teorias da comunicacéo. Lisboa, Presenca, 1997.


https://repositorio.ufba.br/ri/bitstream/ufba/156/1/Ensino%20do%20jornalismo.pdf
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8° PERIODO

TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO I

EMENTA
Orientacdo ao desenvolvimento de Projetos de Trabalho de Conclusdo de Curso. Orientacdo
para fundamentacao tedrica do Projeto Experimental. Redacgéo de texto cientifico. Elaboracéo

do projeto de concluséo de curso.

BIBLIOGRAFIA BASICA

LOPES, Maria Immacolata Vassallo de. Pesquisa em comunicacédo. 8. ed. Sdo Paulo:
Loyola, 2005

MORAES, Denis (Org.). Por uma outra comunicacao. Rio de Janeiro, Sdo Paulo: Record,
2003.

WEBER, Maria Helena. Tensoes e objetos da pesquisa em comunicacdo. Porto Alegre:
Sulina, 2002.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

HOHLFELDT, Antonio et al. Teorias da comunicacéo: conceitos, escolas e tendéncias.
Petropolis: Vozes, 2001.

LOPES, Maria Immacolata Vassallo de (Org.). Epistemologia da comunicacéo. Sdo Paulo:
Loyola, 2003. (Comunicagdo Contemporanea; 1)

MIEGE, Bernard. O pensamento comunicacional. Petropolis: VVozes, 2000.

RODRIGUES, Adriano Duarte. Comunicacédo e cultura: a experiéncia cultural na era da
informagdo. Lisboa: Presenca, 1999.

THOMPSON, John B. Ideologia e cultura moderna: teoria critica na era dos meios de
comunicacdo de massa. Petrdpolis: Vozes, 2000.

OPTATIVAS

COMUNICACAO E TECNOLOGIA

EMENTA

O fendmeno da técnica. Técnica e mundo da vida. Técnica e comunicacdo. Contelldos
maquinicos. Tecnologia, comunicagéo, cultura e sociabilidade. Aspectos comunicacionais,
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sociais e culturais das tecnologias da informagéo e comunicacdo. Multimidia, hipertexto,
hipermidia: conceitos.

BIBLIOGRAFIA BASICA

FLUSSER, Vilém. O mundo codificado: por uma filosofia do design e da comunicacdo. Sao
Paulo: Cosac Naify, 2007.

JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. 2. ed. Sdo Paulo: Aleph, 20009.

JOSGRILBERG, Fabio; LEMOS, André. Comunicacdo e mobilidade: aspectos
socioculturais das tecnologias méveis no Brasil. Salvador: EDUFBA, 2010.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ALZAMORA, Geane; BRASIL, André; FALCI, Carlos Henrique; JESUS, Eduardo de.
(Orgs.). Cultura em fluxo: novas mediacdes em rede. Belo Horizonte: Ed. Puc Minas, 2005.

BRAMBILLA, Ana (Org.). Para entender as midias sociais.2011. Licenca Creative
Commons. Disponivel em:
<http://paraentenderasmidiassociais.blogspot.com.br/2011/04/download-do-ebook-para-
entender-as.html>. Acesso em maio 2012.

CAVALLINI, Ricardo. Mobilize.Sdo Paulo: Ed. dos Autores, 2010. Licenca Creative
commons. Disponivel em: <http://www.mobilizebook.com.br>.

MOTA, Regina (Org.). Cultura da conexdo:novos formatos para a producéo de
conhecimento.Belo Horizonte: Argvmentvm, 2010.

QUALMAN, Erik. Socialnomics: como as midias sociais estdo transformando a forma como
vivemos e fazemos negdcios. Sao Paulo: Saraiva, 2011.

CRITICA DE MIDIA
EMENTA

Acompanhamento (e analise) da producao midiatico-cultural em diferentes meios e suportes,
a partir da identificacdo dos mecanismos e estratégias de agendamento, selecdo tematica,
tratamento discursivo e angulacdo editorial. Analise/comentario em forma de producgéo
laboratorial a partir dos conceitos de jornalismo cultural, critica, consumo midiatico,
sensibilidade estética e gosto cultural. Producéo e edi¢cdo em Redacao Integrada.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BRAGA, José Luiz. A sociedade enfrenta sua midia: dispositivos sociais de critica
midiatica. Sdo Paulo: Paulus, 2006.

CAMARGO, Roberto Gill. Func¢ao estética da luz. Sorocaba: TCM Comunicacéo, 2007.
EAGLETON, Terry. A funcéo da critica. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1991.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR


http://paraentenderasmidiassociais.blogspot.com.br/2011/04/download-do-ebook-para-
http://www.mobilizebook.com.br/
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BRUNEL, P., MADELENAT, D., GLIKSOHN, J.-M. e COUTY, D. A critica literaria. Séo
Paulo: Martins Fontes, 1988.

COELHO, Marcelo. Gosto se discute. S&o Paulo: Atica, 1994.

GADINI, S.L. Interesses cruzados. S&o Paulo: Paulus, 20009.

MARTINS, Maria Helena (org.). Outras leituras. Sdo Paulo: SENAC!/Itau Cultural, 2000.
PI1ZA, Daniel. Jornalismo Cultural. S&o Paulo: Contexto, 2003.

CULTURA, CRIATIVIDADE E DESENVOLVIMENTO LOCAL

EMENTA: Cultura, territorio e desenvolvimento. Nova economia e a centralidade da
comunicacdo. A desmaterializacdo da cultura: critica ao trabalho imaterial. Economia da
cultura e economia criativa: conjungdes e disjuncbes. Criatividade, inovacdo e
desenvolvimento. Economia criativa: inovagBes sociais, economia solidaria e
desenvolvimento sustentavel. O papel da diversidade na economia criativa. Economia
criativa, tecnologias sociais interssetoriais e politicas publicas de desenvolvimento.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BOP CONSULTING. Guia pratico para o mapeamento das industrias criativas. London:

British Council. 2010. (Disponivel

em: http://creativeconomy.britishcouncil.org/media/uploads/files/Mapping_guide_-
Portuguese.pdf)

BRASIL. Ministério da Cultura. Plano da Secretaria da Economia Criativa: politicas,
diretrizes e  acbes, 2011-2014. Brasilia, 2011, 148 p. (Disponivel
em: http://www.cultura.gov.br/documents/10913/636523/PLANO+DA+SECRETARIA+DA+
ECONOMIA+CRIATIVA/81dd57b6-e43b-43ec-93cf-2a29beldd071)

REIS, Ana Carla Fonseca (org.). Economia criativa como estratégia de desenvolvimento.
Sé&o Paulo: Itad Cultural, 2008, 267p. Disponivel em:
<http://cenpec.org.br/biblioteca/cultura/artigos-academicos-e-papers/economia-criativa-como-
estrategia-de-desenvolvimento-uma-visao-dos-paises-em-desenvolvimento>.

SACHS, Ignacy. Desenvolvimento e cultura.Cultura do desenvolvimento. Organizagdes &
Sociedade, v.12, n.33, p. 151-165, abr./jun. 2005. (Disponivel
em: http://www.portalseer.ufba.br/index.php/revistaoes/article/download/10782/7730)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CHIN-TAO WU. Privatizagdo da cultura: a intervencdo corporativa nas artes desde os anos
80. S&o Paulo: Boitempo Editorial; SESC-SP, 2006. 408p.

LAZZARATO, M.; NEGRI, T. Trabalho imaterial. Formas de vida e producgdo de
subjetividade. Sdo Paulo: DP&A, 2001.

OLIVERI, Cristiane Garcia. Cultura neoliberal: leis de incentivo como politica publica de
cultura. Sdo Paulo: Editora Escrituras; Instituto Pensarte, 2004. 206p.


http://creativeconomy.britishcouncil.org/media/uploads/files/Mapping_guide_-_Portuguese.pdf
http://creativeconomy.britishcouncil.org/media/uploads/files/Mapping_guide_-_Portuguese.pdf
http://www.cultura.gov.br/documents/10913/636523/PLANO%2BDA%2BSECRETARIA%2BDA%2BECONOMIA%2BCRIATIVA/81dd57b6-e43b-43ec-93cf-2a29be1dd071
http://www.cultura.gov.br/documents/10913/636523/PLANO%2BDA%2BSECRETARIA%2BDA%2BECONOMIA%2BCRIATIVA/81dd57b6-e43b-43ec-93cf-2a29be1dd071
http://cenpec.org.br/biblioteca/cultura/artigos-academicos-e-papers/economia-criativa-como-estrategia-de-desenvolvimento-uma-visao-dos-paises-em-desenvolvimento
http://cenpec.org.br/biblioteca/cultura/artigos-academicos-e-papers/economia-criativa-como-estrategia-de-desenvolvimento-uma-visao-dos-paises-em-desenvolvimento
http://www.portalseer.ufba.br/index.php/revistaoes/article/download/10782/7730
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REIS, Ana Carla Fonseca. Economia da cultura e desenvolvimento sustentavel: o
caleidoscopio da cultura. Sdo Paulo: Manole, 2006.

YUDICE, George. A conveniéncia da cultura: usos da cultura na era global. Belo Horizonte:
Editora UFMG, 2004

DISCURSO E COMUNICACAO POLITICA

EMENTA

A midia e o espaco publico. O espaco midiatico contemporaneo e as transformacdes dos
espacos publico, privado e intimo. Midia e democracia. O comunicador e a cena politica.
Estudos tedricos e empiricos dedicados a examinar atores, fendmenos, linguagens, discursos e
instituicOes pertinentes & interface mantida entre os sujeitos politicos, as midias e a cena
politica. A comunicacdo empreendida por agentes do campo politico e da sociedade civil;
midia e elei¢des; opinido publica; propaganda politica; a cobertura midiatica sobre os agentes
e as instituicdes da politica; o acontecimento politico e a midia; formas de uso politico das
tecnologias de comunicacdo. O discurso politico: Imaginarios e ethos. A construcdo da
identidade politica: a imagem dos atores.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CHARAUDEAU, Patrick. Discurso Politico. Sdo Paulo: Contexto, 2006.
CHARAUDEAU, Patrick. Discurso das Midias. Sdo Paulo: Ed. Contexto, 2006.

GOMES, Wilson; MAIA, Rousiley C. M. Comunicacdo e democracia: problemas e
perspectivas. Sdo Paulo: Paulus Editora, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

AMOSSY, Ruth. (Org.). Imagens de si no discurso. A construgéo do ethos. S&o Paulo:
Contexto, 2008.

LIMA, Venicio A. Midia: Teoria e Politica. Editora Perseu Abramo, 2001.
GUIMARAES, César. JUNIOR, Chico (orgs.). Informac&o e Democracia. Eduerj, 2000.

RUBIM, Antonio Albino Canelas. Comunicacao e politica. Sdo Paulo: Hacker Editores,
2000.

SKINNER, Quentin. As fundacgdes do pensamento politico moderno. S&o Paulo:
Companhia das Letras, 2000.

WOLTON, Dominique. Indiscipliné. La communication, les hommes et la politique. Odile
Jacob, 2012, 460 p.

EDUCOMUNICACAO
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EMENTA: Educomunicacdo e redes educomunicativas, A interface entre comunicacdo e
educacdo. Fundamentos e praticas. Midias na educacdo e praticas educomunicativas.
Educomunicagdo como campo de intervencao social

BIBLIOGRAFIA BASICA

SALVATIERRA, Eliany; SOARES, Ismar de Oliveira; FRANCO, Marilia; e LOURENCO,
Silene. Médulo Educomunicacdo. Midias na Educacdo. Brasilia: Ministério da Educacéo,
2006.

SANTOS, Ivna S&. A génese das inter-relacdes comunicacdo e educacdo na perspectiva
da Histdria da Educacéo (artigo) . Belo Horizonte: PUC-Minas, 2003.

SOARES, Ismar de Oliveira. Educomunicagdo: um campo de mediagdes. Revista
Comunicacéo e Educacéo, Sdo Paulo, setembro/dezembro de 2000, p. 12 - 24.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ALMEIDA, Maria Elizabeth Bianconcini. Préatica e formacéo de professores na integracao
de midias. 24 de fevereiro de 2009. Disponivel
em: http://midiasnaeducacaojoanirse.blogspot.com/2009/02/pratica-e-formacao-de-
professores-na.html. Acesso em: 14/nov./2011.

AMARAL, Sérgio. Professor deve ser capacitado para a nova maneira de dar aula. Jornal
Folha de S&o Paulo, 1° de fevereiro de 2012, Séo Paulo, Séo Paulo.

MORAN, José Manuel; SILVA, Maria da Graca Moreira da; ALMEIDA, Maria Elizabeth B.
de; e PRADO, Maria Elisabette B. Brito. Convergéncia de Midias na Educacédo. Midias na
Educacéo. Brasilia: Ministério da Educagao, 2006.

FREIRE, Paulo. Cartas a Guine-Bissau: registros de uma experiéncia em processo. 22
edicdo. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1978.

. Pedagogia da Esperanca: um reencontro com a Pedagogia do Oprimido. Sao Paulo:
Paz e Terra, 1997

ESTUDOS DO CONSUMO

EMENTA

Estudo sobre as préaticas de consumo e do comportamento do consumidor. A relacdo entre
consumo, circulacdo e produgdo na contemporaneidade. A retorica do consumo e a linguagem
do consumo nas praticas de comunicacao de marcas.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BACCEGA. Maria Aparecida (org). Comunicacao e Culturas do Consumo. Séo Paulo:
Atlas, 2008. ISBN: 978-85-224-5203-3

BAUDRILLARD, JEAN. A Sociedade de consumo. 3? ed. Lisboa: Edic¢des 70, 2008. ISBN:
972441521x.


http://midiasnaeducacaojoanirse.blogspot.com/2009/02/pratica-e-formacao-de-professores-na.html
http://midiasnaeducacaojoanirse.blogspot.com/2009/02/pratica-e-formacao-de-professores-na.html
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CANCLINI, Nestor Garcia. Consumidores e Cidadaos: conflitos multiculturais da
globalizacdo. 72 ed. Rio de Janeiro: UFRJ Editora, 2008. ISBN: 857108159x

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BAUDRILLARD, Jean. O sistema dos objetos. 4% ed. S&o Paulo: Editora Perspectiva, 2000.
BAUMAN, Zigmund. Modernidade Liquida. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2001.

FEATHERSTONE, Mike. Cultura De Consumo e Pds-Modernismo. Sdo Paulo, Nobel,
2007.

MORAES, Denis (org.). Por uma outra comunicacao: midia, mundializacao cultural e
poder. Rio de Janeiro: Record, 2003

TASCHNER, Gisela. Cultura, consumo e cidadania. Bauru: Edusc, 2009.

EXPRESSAO CORPORAL

EMENTA

O corpo como forma de expressdo através do som, do movimento, do gesto, da palavra.
Ritmo individual e coletivo. O universo emocional e a corporeidade. A movimentacdo e a
sonoridade. A consciéncia corporal e a exploracdo de novas possibilidades de movimento.
Consciéncia e exploragdo dos Movimentos e Gestos Cotidianos e a Expressdo Corporal.
Consciéncia e percepc¢éo das relacdes entre expressdo corporal e a fala.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BERTHERAT, Thérése; BERNSTEIN, Carol. O corpo tem suas razdes: antiginastica e
consciéncia de si. 20. ed. So Paulo: Martins Fontes, 2008. 168 p.

BERTAZZO, Ivaldo. Cidadéo corpo: identidade e autonomia do movimento. 4. ed. Sdo
Paulo: Summus, 1998. 117

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

AZEVEDO, Sbénia Machado de. O papel do corpo no corpo do ator. 2. ed. Sdo Paulo, SP:
Perspectiva, 2008. 326 p.

BERTHERAT, Thérese; BERNSTEIN, Carol. O correio do corpo: novas vias da
antiginastica. 10. ed. S&o Paulo: Martins Fontes, 2001. 174 p.

FUX, Maria. Danca, experiéncia de vida. S&o Paulo, SP: Summus, 1983. 139 p.

LELOUP, Jean Yves. O corpo e seus simbolos: uma antropologia essencial. 15. ed.
Petropolis, RJ: Vozes, 2009.

MIRANDA, Evaristo Eduardo de. Corpo: territorio do sagrado. 5. ed. Séo Paulo, SP:
Loyola, 2009. 285 p.
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VIANNA, Klauss; CARVALHO, Marco Antonio de. A danca. 5. ed. Sdo Paulo, SP:
Summus, 2008. 154 p.

FOTOJORNALISMO

EMENTA: A histéria do fotojornalismo. Elementos do fotojornalismo. Direito autoral do
fotografo. Concepcdo e realizacdo de foto-reportagem. A utilizacdo da fotografia para o
jornalismo nos diferentes suportes midiaticos. Fotografia jornalistica: producéo e edicéo.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ANG, Tom. Fotografia digital: uma introducéo. 4. ed. Sdo Paulo: SENAC S&o Paulo, 2012.
ISBN: 9788573596236

BERGER, John. Modos de ver.Rio de Janeiro : Rocco, 1999. (Colecdo Artmidia)

PIOVAN, Marco; OLIVEIRA, Newton C. Making of: revelacdes sobre o dia a dia da
fotografia. Sdo Paulo: SENAC, 2012.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ARCARI, Antonio. A fotografia: as formas, os objectos, 0 homem. Lisboa: Edigdes 70,
2001.

BARTHES, Roland. A camara clara:nota sobre a fotografia. Rio de Janeiro: Nova Fronteira,
2000.

DUBOIS, Phillipe. O ato fotogréafico. Campinas: Papirus, 2001.

SOUZA, Jorge Pedro de; LEITE, Mara. Uma historia critica do fotojornalismo ocidental.
Biblioteca on-line de Ciéncias da Comunicacdo, 1998. Disponivel em:
<http://www.bocc.ubi.pt>

SOUZA, Jorge Pedro de. Fotojornalismo: uma introducdo a histdria, as técnicas e a
linguagem da fotografia na imprensa. Biblioteca on-line de Ciéncias da Comunicacdo, 2002.
Disponivel em: <http://www.bocc.ubi.pt>

JORNALISMO CIENTIFICO

EMENTA
Jornalismo Cientifico, conceitos e func@es. Os sistemas de producao cientifica e de producéo
jornalistica. Interesses politicos e econémicos na producdo e na divulgacdo da ciéncia,
tecnologia e inovagdo. As fontes em Jornalismo Cientifico. Contextos e temas em Jornalismo
Cientifico.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CARVALHO, Carlos Alberto de. Visibilidades mediadas nas narrativas jornalisticas: a
cobertura da aids pela Folha de S. Paulo de 1983 a 1987. Séo Paulo: Annablume, 2009.

CIDOVAL, M. Sousa, MARQUES, Nuno P., SILVEIRA, Tatiana S. (org). A comunicacao
publica da ciéncia : ciéncia, tecnologia e sociedade. Taubaté: Cabral Editora; Livraria
Universitaria, 2003.


http://www.bocc.ubi.pt/
http://www.bocc.ubi.pt/
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OLIVEIRA, Fabiola de. Jornalismo cientifico. Sdo Paulo: Contexto, 2007

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ARAUJO, Inesita Soares de; CARDOSO, Janine Miranda. Comunicacio e saude. Rio de
Janeiro: Fiocruz, 2007. BRIGGS, Asa; BURKE, Peter. Uma historia social da midia : de
Gutenberg a Internet. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 2006.

BROTAS, Antonio Marcos Pereira; BORTOLIERO, Simone Terezinha; PORTO, Cristiane
de Magalhdes. Dialogos entre ciéncia e divulgacéo cientifica : leituras contemporéaneas.
Salvador: Edufba, 2011.

BUENO, Wilson da Costa. Os novos desafios de jornalismo cientifico. Portal do Jornalismo
Cientifico. Disponivel
em:<http://www.jornalismocientifico.com.br/jornalismocientifico/artigos/jornalismo_cientific
o/artigo9.php>.

BRUMFIEL, Geoff. Science journalism: supplanting the old media?Nature, 458, 274-277,
mar. 2009. Disponivel em: <http://www.nature.com/news/2009/090318/full/458274a.htm|>

VILAS BOAS, Sergio (org). Formacao e informacéo cientifica: jornalismo para iniciados
e leigos. S&o Paulo: Summus Editorial, 2005.

JORNALISMO ESPORTIVO

EMENTA

Breve histérico do jornalismo esportivo no Brasil. Modalidades esportivas.FuncGes do
jornalista esportivo. A linguagem esportiva. A pauta e a confeccdo de matérias esportivas. A
cobertura esportiva. Producdo, linguagem e formatos do jornalismo esportivo.
BIBLIOGRAFIA BASICA

BARBEIRO, Herddoto; RANGEL, Patricia. Manual do jornalismo esportivo. Séo Paulo:
Contexto, 2006.

COELHO, Paulo Vinicius. Jornalismo esportivo. Sdo Paulo: Contexto, 2003.

UNZELTE, Celso. Jornalismo esportivo : relatos de uma paixao. Organizacdo: Magaly
Prado. S&o Paulo: Saraiva, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

DIMENSTEIN, Gilberto. A aventura da reportagem. 3. ed. Sdo Paulo : Summus, 1990.
LEITE, Ligia Chiappini Moraes. Foco narrativo: ou a polémica em torno da iluséo. S&o
Paulo: Atica, 2000.

KOTSCHO, Ricardo. A préatica da reportagem. 4. ed. S&o Paulo : Atica, 2004,


http://www.jornalismocientifico.com.br/jornalismocientifico/artigos/jornalismo_cientific
http://www.nature.com/news/2009/090318/full/458274a.html
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MOLICA, Fernando. 11 gols de placa : uma selecéo de reportagens sobre o nosso futebol.
Rio de Janeiro: Record, 2010.

SOARES, Edileuza. A bola no ar : o radio esportivo em Sdo Paulo. Sdo Paulo: Summus,
2004,

JORNALISMO POPULAR E COMUNITARIO

EMENTA: Movimetos sociais contemporaneos, organicidade e expressdes comunicativas.
Hegemonia e contra-hegemdnia na esfera Ublica midiatica. Experiéncias e ativismos
midiaticos.

BIBLIOGRAFIA BASICA

AMARAL, Mércia. Jornalismo popular. S. Paulo: Contexto, 2006

PERUZZO, C. K. (org) Comunicacéo e culturas populares. S. Paulo: Intercom, 1995
KUCINSKY, B. Jornalistas e revolucionarios. S. Paulo: Edusp, 2003

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CHOMSKY, Noam. Para entender o poder. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2005
DOWNING, John. Midia radical. S. Paulo: Senac, 2003

MARX, Karl. Liberdade de imprensa. Porto Alegre: LPM, 2006

PAIVA, Raquel; BARBALHO, Alexandre (orgs) Comunicacao e cultura das minorias. S.
Paulo: Paulus, 2005

SEMERARO, Giovanni. Gramsci e 0s novos embares da filosofia da praxis. Aparecida-SP:
Idéias e Letras, 2006

JORNALISMO REGIONAL
EMENTA

Estudo do mercado jornalistico em ambito regional. Identificacdo de caracteristicas e
diferencas na producdo jornalistica nos diferentes meios. Jornalismo independente. Demandas
sociais de comunicacdo: aspectos politicos, culturais, econdmicos e geogréficos. Anélise e
formulacdo de projetos, mapeamentos periddicos e campanhas jornalisticas voltadas as
potencialidades regionais, de publico e interesse segmentado.

BIBLIOGRAFIA BASICA

FADUL, Anamaria e GOBBI, Maria Cristina (org). Midia e Regido na Era Digital:
diversidade cultural convergéncia midiatica. Sdo Paulo: Arte & Ciéncia Editora, 2007.

FONSECA-SILVA, Maria da C. e POSSENTI, Sirio (orgs). Midia e rede de memoria.
Vitoria da Conquista: UESB, 2007.
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LIMA, Maria Erica de Oliveira. Midia Regional: Industria, mercado e cultura. Natal:
EDUFRN, 2010.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BERGANZA CONDE, Maria Rosa. Periodismo especializado. Madrid: Ediciones
Internacionales Universitarias, 2005.

BOLANO, César (org). Globalizacéo e Regionalizacdo das Comunicacdes. S3o. Paulo:
EDUC/Universidade Federal de Sergipe, 1999.

MARCOLA, Rosangela e OLIVEIRA, Roberto Reis de. (orgs). Estudos de midia regional,
local e comunitaria. Marilia: Arte & Ciéncia Editora, 2008.

MATTELART, Armand. Diversidade cultural e mundializagdo. Sdo Paulo: Pardbola, 2005.

MORAES, Denis de (org.). Por uma outra comunica¢do: midia, mundializacéo e cultural.
Rio de Janeiro: Record, 2003.

LIBRAS

EMENTA:

Lingua Brasileira de Sinais. Conceitos de Educacdo Especial especificos: LIBRAS — Lingua
Brasileira de Sinais: intérprete e instrutor de LIBRAS. Politicas publicas da Educacéo
Especial, especialmente no que se refere ao campo da surdez. Atendimento especifico ao
surdo e sua inclusdo na escola comum. O sujeito portador de surdez na relacdo
aprendente/ensinante/objeto de conhecimento. Aprendizagem da LIBRAS como recurso de
comunicacdo inerente a relacao professor/aluno.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BRASIL. Ministério da Educacdo. Secretaria de Educacdo Especial. Desenvolvendo
competéncias para o atendimento as necessidades educacionais de alunos surdos.
Organizagdo: Maria Salete Fabio Aranha. Brasilia, DF: SEESP/MEC, 2005. 116p. (Série
Saberes e préticas da inclusdo, 5). Disponivel em:
ttp://www.dominiopublico.gov.br/download/texto/me000429.pdf>Acesso em 07 fev. 2010.

QUADROS, Ronice Miller de. O tradutor e interprete de lingua brasileira de sinais e
lingua portuguesa: Programa Nacional de Apoio & Educacédo de Surdos. Brasilia:
MEC/SEESP, 2004. Disponivel em:
http://portal.mec.gov.br/seesp/arquivos/pdf/tradutorlibras.pdf>. Acesso em 05.02.2014.

STAINBACK, William, STAINBACK, Susan. Inclusédo: um guia para educadores. Porto
Alegre: Artmed, 1999.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FERNANDES, Eulalia. Problemas linguisticos e cognitivos do surdo. Rio de Janeiro: Agir,
2002.


http://www.dominiopublico.gov.br/download/texto/me000429.pdf
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GADOTTI, Moacir. Boniteza de um sonho: ensinar-e-aprender com sentido. Séo Paulo:
Cortez, 2002. 52 p. Disponivel em: <http://www.ebooksbrasil.org/adobeebook/boniteza.pdf>.
Acesso em :05.02.2014.

QUADROS, Ronice Miller de. Educacao de surdos: a aquisicao da linguagem. Porto
Alegre: Artmed, 2008.

. O tradutor e intérprete de lingua brasileira de sinais e lingua portuguesa/
Secretaria de Educacdo Especial; Programa Nacional de Apoio a Educacéo de Surdos.
Brasilia, DF: MEC; SEESP, 2003. (impresso)

STROBEL, Karin. As imagens do outro sobre a cultura surda. 1. ed. Floriandpolis: Ed.
UFSC, 2008. (Série Geral)

LITERATURA, CINEMA E ESTUDOS INTERARTES

EMENTA: Estudo das relacGes, didlogos e intersecdes entre literatura e cinema. Sinestesia e
intermidialidade. Ekphrasis, semiose e traducdo intersemidtica. Transtextualidades:
intertextualidade e hipertextualidade. Analise do processo de adaptacdo filmica de obras
literarias.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

DINIZ, Thais Flores Nogueira. Literatura e cinema: traducdo, hipertextualidade e
reciclagem. Belo Horizonte: Faculdade de Letras da UFMG, 2005.

ECO, Umberto. Quase a mesma coisa. Trad. Eliana Aguiar. Rio de Janeiro: Editora Record,
2007.

STAM, Robert. A literatura através do cinema: realismo, magia e a arte da adaptacdo. Belo
Horizonte: Editora UFMG, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

CLUVER, Claus. Intermidialidade. Pds : Revista do Programa de Pds-Graduagdo em
Artes, Belo Horizonte , v.1, n.2, 2008.

CASA NOVA, Vera; ARBEX, Marcia.; BARBOSA, Marcio Venicio. Interartes. Belo
Horizonte: Editora UFMG, 2010.

COMPAGNON, Antoine. O demobnio da teoria. Trad. Cleonice Paes Barreto Mourdo,
Consuelo Fortes Santiago. Belo Horizonte: UFMG, 2003.

DINIZ, Thais Flores Nogueira; RAJEWSKY, Irina O.; LOUVEL, Liliane; BARBE, Michéle;
GAUDREAULT, André; MARION, Philippe; DANTO, Arthur Coleman; MCEVILLEY,
Thomas. Intermidialidade e estudos interartes: desafios da arte contemporanea. Belo
Horizonte: Editora UFMG, 2012.

MARKETING


http://www.ebooksbrasil.org/adobeebook/boniteza.pdf
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EMENTA

Marketing: conceituacao, evolucao e aplicacdes. Os 4P’s do marketing e impacto no processo
de comunicacéo estratégica. Segmentacdo e os fatores que influenciam no comportamento de
compra do consumidor. A pesquisa, a cadeia de valor e a equacao de valor como elementos da
gestdo mercadoldgica.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CAVALCANTE, Chico. Manual do Marketing de Guerrilha: solugdes inteligentes e
eficazes para vencer a concorréncia. Sdo Paulo: Editora SENAC, 2012.

MATATHIA, Ira; O'REILLY, Ann; SALZMAN, Marian. A era do marketing viral: como
aumentar o poder da influéncia e criar demanda. 112 edicdo. Sdo Paulo: Cultriz/Meio
&mensagem, 2011

SCHULTZ, DON E; BARNES, Beth E. Campanhas estratégicas de comunicacao de
marca. Rio de Janeiro: Qualitymark, 2001.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BUAIRIDE, Ana Maria R; ZENONE, Luiz Claudio. Marketing da comunicacéo: a visdo do
administrador de marketing. Sao Paulo: Futura, 2003.

COSTA, Anténio R. Marketing promocional para mercados competitivos. Sdo Paulo:
Atlas, 2007.

KAPLAN, R. S.; NORTON, David P. A estratégia em acdo. Rio de Janeiro: Campus, 2004.

KOTLER, P. Administracao de marketing: Anélise, planejamento e controle. S&o Paulo:
Atlas, 2008. ISBN 9788522418251

PINHO, J. B. Comunicacdo em marketing. Campinas: Papirus, 2004.

PESQUISA QUANTITATIVA
EMENTA

Estudo dos principios basicos da estatistica. Adequacao as pesquisas estatisticas em Ciéncias
Humanas e Sociais. Técnicas de pesquisa quantitativa: o  survey. Elaboracdo de
questionarios. Amostra, plano amostral, universo, erros amostrais e nivel de confianca.
Organizacdo, codificacdo e representacdo dos dados. Técnicas para coleta de dados
quantitativos. Apresentacao de relatorios quantitativos.

BIBLIOGRAFIA BASICA

HAIR Jr., Joseph F.; WOLFINBARGER, Mary; ORTINAU, David; BUSH, Robert.
Fundamentos de pesquisa de marketing. Porto Alegre: Bookman, 2010.

MATTAR, F. N. Pesquisa de marketing: edicdo compacta. 4.ed. Sdo Paulo: Atlas, 2007.
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VIEIRA, Soénia. Elementos de Estatistica. 4.ed. Sdo Paulo: Atlas, 2006.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BRUNI, Adriano Leal. Estatistica aplica a gestdo empresarial. Sdo Paulo: Atlas, 2007.
BABBIE, Earl. Métodos de pesquisa de Survey. Belo Horizonte: Ed. UFMG, 2001.
CRESPO, A. A. Estatistica Facil. S&o Paulo: Saraiva, 2001.

MALHOTRA, N. Pesquisa de Mercado uma Orientacdo Aplicada. 4.ed. Porto Alegre:
Bookman, 2004.

MCDANIEL, Carl e GATES, Roger. Pesquisa de marketing. S&o Paulo: Pioneira Thomson
Learning, 2003.

PLANEJAMENTO DE MIDIA

EMENTA

Fundamentos conceituais de midia. Veiculos de comunicacdo e suas caracteristicas. Técnicas
basicas de pesquisa de midia e sua utilizacdo. Leitura, analise e uso de pesquisas e de tabelas
de preco. Planejamento estratégico de midia: combinacdo, diferenca e articulacdo entre
midias. Relacdo da atividade de midia com a de criacao.

BIBLIOGRAFIA BASICA
BARBAN, Arnold M. A esséncia do planejamento de midia. Sdo Paulo: Nobel, 2001.

LUPETTI, Marcélia. Gestdo estratégica da comunicacdo mercadoldgica. Séao Paulo:
Thomson Pioneira, 2006.

TAMANAHA, Paulo. Planejamento de midia: teoria e experiéncia. 2. ed. Séo Paulo:
Pearson Brasil, 2011.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

COOPER, Alan. Como planejar a propaganda. Sdo Paulo: Talento: GP Grupo de
Planejamento, 2006.

SISSORS, Jack & BUMBA, Lincoln J. Planejamento de midia. Sdo Paulo: Nobel, 2001.

SLATER, Don. Cultura do consumo e modernidade. Traducdo Dinah Azevedo. S&o Paulo:
Nobel, 2002.

TAMANAHA, Paulo. Planejamento de midia: teoria e experiéncia. Sdo Paulo: Pearson
Education, 2012.

TASCHNER, Gisela. Cultura, consumo e cidadania. Bauru: Edusc, 2009
PRODUCAO E GESTAO CULTURAL
EMENTA: Economia da cultura e economia criativa. Empreendimento e producdo de

projetos e acOes culturais. Gestdo de eventos culturais. Fontes de financiamento publicas e
privadas. Assessoria de comunicacao e agenciamento de artistas.
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BIBLIOGRAFIA BASICA:

AVELAR, Romulo. O avesso da cena: notas sobre producéo e gestéo cultural. Belo
Horizonte: Duo Editorial, 2008.

BRANT, Leonardo. Mercado cultural: investimento social, formatacéo e venda de
projetos, gestdo e patrocinio, politica cultural. Sdo Paulo: Escrituras, 2001.

COELHO, José Teixeira. Dicionario critico de politica cultural: cultura e imaginério. 2.
ed. Sao Paulo: Fapesp/lluminuras, 1999.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

ALLEN, Johnny et al. Organizacéao e gestao de eventos. Tradugdo de Marise Philbois
Toledo. Rio de Janeiro: Elsevier, 2003.

CORREA, Marcos Barreto. Do marketing ao desenvolvimento cultural: relacionamento
entre empresa e cultura - reflexdes e experiéncias. Belo Horizonte: [s.n.], 2004.

CUNHA, Maria Helena. Gestéo cultural: profissdo em formacéo. Belo Horizonte: Duo
Editorial, 2007.

SARKOVAS, Yacoff. Manual de patrocinio — Elaboracao de projetos: como criar
propostas de patrocinio para projetos culturais. Sdo Paulo: Articultura, 2002b.

YEOMAN, lan et al. Gestéo de festivais e eventos: uma perspectiva internacional de
artes e cultura. Sao Paulo: Roca, 2006.

SEMIOTICA

EMENTA: A Semiotica e suas implicacOes para o estudo dos fenémenos comunicativos. A
analise semidtica e seus operadores. Os regimes semidticos das diferentes midias e das novas
tecnologias.

BIBLIOGRAFIA BASICA

COELHO NETTO, J. Teixeira. Semidtica, informacéo e comunicac¢ado: diagrama da teoria
do signo. 6.ed. Sdo Paulo: Perspectiva, 2003. (Debates)

PEIRCE, Charles S. Semiotica. 4. ed. Sdo Paulo: Perspectiva, 2008. (Colecdo Estudos)

SANTAELLA, Lucia. A teoria geral dos signos: como as linguagens significam as coisas.
Sé&o Paulo: Cengage Learning, 2000.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARTHES, Roland. Elementos de semiologia. S&o Paulo: Cultrix, s.d.

ECO, Umberto. Semidtica e filosofia da linguagem. S&o Paulo: Atica, 1991. (Série
Fundamentos)

NOTH, Winfried. A semidtica no século XX. 2.ed. Sao Paulo: Anablume, 1999. (Colegéo E)
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SANTAELLA, Lucia. O que é semidtica.Sao Paulo: Brasiliense, 2001. 81 p. (Colecéo
Primeiros passos)

. Imagem: cognicdo, semidtica, midia.S&o Paulo: lluminuras, 2009

TOPICOS ESPECIAIS
EMENTA:

Disciplina optativa, visando a formacéo autdbnoma do aluno. Diz respeito a conte(dos que néo
estdo contemplados no projeto pedagodgico e que podem ser ofertados pelos professores com o
intuito de aprofundar conteudos e praticas profissionais, ou ofertar conteudos que ndo foram
contemplados e que sdo necessarios a profissdo diante de atualizagbes mercadoldgicas e
sociais. Os contetdos das disciplinas em tépicos especiais serdo em conformidade ao projeto
geral do curso e aos eixos de formacao indicados pelas diretrizes curriculares.

BIBLIOGRAFIA

As bibliografias basicas e complementares serdo definidas a partir do conteudo a ser
trabalhado.

10. TRABALHO DE CONCLUSAO DO CURSO

O trabalho de conclusdo de Curso € parte integrante e um dos requisitos para a obtencdo do
titulo de Bacharel em Jornalismo. Os trabalhos sdo desenvolvidos durante os trés ultimos
periodos, nas disciplinas -Metodologia de Pesquisa em Jornalismol no 6° periodo e -Trabalho

de Conclusdo de Curso I, Il no 7° e 8° periodos.

Para direcionar os trabalhos, foram desenvolvidas normas para o Trabalho de Concluséo de
Curso (ANEXO A) que indicam duas modalidades a serem escolhidas pelos alunos:

I. Monografia: reflexdo tedrica sobre temas relacionados a atividade jornalistica
Il. Produto Midiatico: trabalho pratico de cunho jornalistico, podendo ser nos formatos
impresso, audiovisual, radiofonico, online ou multimidiatico, que trabalhe com a

convergéncia de midias e sua mobilidade.

Os trabalhos de conclusdo do curso de Jornalismo s&o exclusivamente individuais, como
indicam as diretrizes curriculares do curso. No 6° periodo na disciplina de Metodologia de
Pesquisa em Jornalismo, os alunos realizam a reflexdo sobre o que é ciéncia, a epistemologia

da comunicacéo e desenvolvem o projeto de pesquisa. Nos dois periodos seguintes (7° e 8°) ,
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nas disciplinas de Trabalho de Concluséo de Curso I e 11, os alunos desenvolvem os projetos
sob a orientacdo de um docente do curso que tenha afinidade com a proposta escolhida pelo
discente, sendo que quando houver necessidade, a orientacdo deve ser feita por dois
professores, devido a amplitude das propostas e das especialidades dos docentes. As
orientacOes serdo realizadas durante a carga horaria das disciplinas Trabalho de Conclusao de
Curso l e ll.

O projeto pedagogico prevé a seguinte avaliacdo: no 6° periodo, além da avaliacdo do
professor que ministrard a disciplina, que haja a apreciacdo do trabalho por um parecerista,
que dialogue com o tema escolhido pelo discente. O aluno seréd avaliado por ambos e deve
obter uma nota minima de 60 pontos para ser aprovado. No 7° periodo os discentes devem ser
avaliados por uma banca de qualificacdo composta pelo orientador, e coorientador quando
houver, juntamente com dois docentes que dialoguem com o projeto em desenvolvimento. A
banca de qualificacdo indica as adequacdes aos trabalhos, aprova ou reprova o projeto. O
professor orientador também faz a avaliacdo a partir da participacdo dos mesmos nas
aulas/orientacOes e da andlise do projeto. A nota final da disciplina é igual a nota alcancada na
banca de qualificacdo. No 8° periodo por uma banca de defesa. O aluno precisa alcancar a
nota minima de 60 pontos na avaliacdo das bancas para ser considerado aprovado. Na
modalidade de -Monografiall os alunos apresentam a reflexdo tedrica aprofundada sobre um
tema do Jornalismo, e na modalidade de -Produto Midiaticol o material produzido
acompanhado por um memorial descritivo contendo a reflexdo critica e tedrica sobre sua
execucdo, de forma que retina e consolide a experiéncia do aluno com os diversos contetidos
estudados durante o curso. A banca é composta pelos professores orientadores e mais dois
professores, ou um professor e um profissional, que tenham relacdo com o projeto

desenvolvido pelos alunos, sendo que um deles deve ser do campo do Jornalismo.

Ha pré-requisito entre os contetdos. Para cumprir o TCC I e Il, o discente tem que ter sido
aprovado na disciplina ofertada no 6° periodo. Para cumprir o TCC ele deve ser aprovado

tanto pela banca de qualificagdo, como pela banca de defesa.
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11. ESTAGIO CURRICULAR SUPERVISIONADO

O curso de jornalismo possui duas opc¢des de estagio: o estagio curricular supervisionado
obrigatorio para a integralizagdo do curso e o estagio extra curricular, que acontece quando ha
contratacdo de estagiarios por iniciativa e demanda das organizacGes, sejam elas publicas,

privadas ou ndo governamentais.

Estagio curricular supervisionado

O estagio curricular é componente obrigatério do curriculo, tendo como objetivo consolidar
praticas de desempenho profissional inerentes ao perfil do formando, possibilitando aos alunos
concluintes testar os conhecimentos assimilados em aulas e laboratérios. As atividades do estagio
curricular supervisionado acontecem nos Ultimos periodos do curso, a saber: 6°, 7° e 8°. Cada um
com carga horaria de 150 horas, totalizando 450 horas de estagio curricular obrigatério. Para

regulamentar o estagio curricular foram desenvolvidas normas em anexo (ANEXO B).

O discente devera se inscrever no periodo regulamentar de matricula para os campos de estagio
nas areas de producdo jornalistica para audiovisual, impresso, web e midias moveis, assessoria de
imprensa e comunicacdo, ofertados pela instituicdo por meio de convénios com organizagdes
publicas, privadas ou ndo governamentais. Cada discente sera acompanhado por um professor
orientador e um profissional do campo de estagio. Cada professor orientador pode orientar até dez

discentes no campo de estagio. Cabe ao coordenador de estagio realizar os convénios de estagio.

O estagio curricular supervisionado ndo € pago e é obrigatdrio para a formacdo do aluno. O
estagio curricular é avaliado por meio dos relatorios mensais e por um relatério final. A avaliacdo
é feita pelo professor orientador e pelo profissional que realizou 0 acompanhamento no campo de
estagio. Ja que segundo as diretrizes cabe aos responsaveis pelo acompanhamento, supervisao e
avaliagdo do estagio curricular avaliar e aprovar o relatdrio final entregues, resguardando o padrdo
de qualidade nos dominios indispensaveis ao exercicio da profissdo. Os avaliadores pontuam a
producdo do discente de 0 a 100, levando em consideracdo a analise do material produzido, do
compromisso e comportamento no campo profissional, bem como a frequéncia no cumprimento

das atividades. Para ser considerado aprovado o discente deve obter o minimo de 60 pontos.

Estagio extra curricular
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Quanto ao estagio extra curricular, o curso de jornalismo segue a regulamentacdo da Lei N°
11.788, de 25 de setembro de 2008, que estabelece uma serie de obrigacBes para o
empregador e para a instituicdo de ensino — com destaque para o fato de ser obrigatério ao
empregador ter um funcionéario formado para acompanhar o estagiario em suas atividades na
organizacao; a adequacdo das atividades realizadas no estagio ao projeto pedagogico do curso
do aluno; bem como regulamenta o nimero de estagiarios por nimero de funcionérios das
organizacOes. Para adequar-se a legislacdo, a instituicdo desenvolveu uma politica de estagio
extra curricular, na qual se enquadra o curso. Desse modo, o empregador, ao firmar o
convénio de estadgio com a instituicdo de ensino, assume conhecer as normas da Lei e estar de
acordo com elas. A proposta de estdgio, com descricdo das funcGes e atividades, é
encaminhada a coordenacdo do curso que verifica se 0 estagio estd de acordo com o projeto
pedagdgico e se ha profissional da area para acompanhar o discente em suas atividades, além
de indicar um docente como responsavel pelo estagiario em nome da instituicdo de ensino.
Com estas medidas e com acompanhamento do estdgio junto a coleta de informacGes
realizadas com os alunos, ha maior garantia de que o estagio extra curricular cumpra seu

papel na formacdo profissional.

12. ATIVIDADES COMPLEMENTARES

No total sdo 150 horas de Atividade Complementar que podem ser cumpridas ao longo de
todo o curso, em atividades previstas pelo Projeto Pedagdgico a saber, em conformidade com
o0 disposto no ANEXO C:

eParticipacdo em projetos de extensao:
projetos desenvolvidos pela UEMG ou por qualquer entidade reconhecida. Os projetos de
extensdo devem ser coordenados por professores do corpo docente do curso ou vinculados a

instituicdo, que avaliardo a participacgéo e frequéncia dos alunos envolvidos.

eParticipacdo emprojetos de pesquisa:
projetos de iniciacdo cientifica desenvolvidos por professores-pesquisadores, responsaveis
pela pesquisa, ou por pesquisadores autdbnomos, desde que com pesquisa reconhecida por

algum érgao oficial. Os projetos de pesquisa auxiliam, também, o aluno a se familiarizar com
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a forma de realizar pesquisas cientificas - 0 que poderé auxilid-lo no momento de construgéo

de seu Trabalho de Conclusao de Curso.

e Atividades laboratoriais orientadas:

os alunos poderdo desenvolver ou participar de projetos realizados nos laboratérios e nucleos
de producdo audiovisual, jornal laboratdrio, agéncia experimental da Unidade Académica de
Divinopolis desde que orientados por um profissional da area, que assinara o relatorio de

execucdo das atividades.

e Atividades didaticas

Frequéncia e aprovacdo em disciplinas ndo previstas no curriculo do curso, ampliando o
conhecimento dos estudantes de Jornalismo sobre conteldos especificos, como economia,
politica, direito, legislacdo, ecologia, cultura, esportes, ciéncia, tecnologia etc, como regulamenta

as diretrizes curriculares.

e Atividades Académicas
Dizem respeito a apresentacdo de relatos de iniciacdo cientifica, pesquisa experimental,
extensdo comunitaria ou monitoria didatica em congressos académicos e profissionais, como

regulamenta as diretrizes curriculares.

O aluno deve cumprir a carga horaria referente as Atividades Complementares até o prazo
limite para integralizacdo curricular previsto no Projeto Pedagdgico do Curso.

Compete ao aluno apresentar, a coordenagdo do Curso, os documentos comprobatérios do
cumprimento da carga horaria dentro do prazo estabelecido.

13. METODOLOGIA UTILIZADA PELO CURSO

O curso de Jornalismo utiliza metodologias e praticas distintas para que 0 egresso tenha
condicdes de atuar com a convergéncia midiatica e desenvolver acGes relativas a diversidade
de atividades do campo profissional. Por isso além das aulas dialogais, os docentes utilizam

de referéncias bibliogréaficas, estudos de caso, atividades extra classe e recursos multimeios,
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oficinas e atividades laboratoriais para exercitar e ampliar a visdo do discente em relacdo as
praticas e discussdo tecidas em sala. Como recurso de producdo do conhecimento pelo
discente, os professores desenvolvem atividades individuais e coletivas de reflexdo préatica e
teodrica. Estes métodos tém por objetivo que o aluno seja capaz de (re)significar os conteddos
gerando conhecimento. Os trabalhos interdisciplinares, o trabalho de conclusdo do curso e 0s
eventos realizados pelo curso e pela Instituicdo, também sdo oportunidades de fazer o aluno
refletir sobre os contetidos das disciplinas e sua formagdo. E importante destacar, que as
disciplinas mesclam atividades individuais e em grupo para avaliar o desenvolvimento
individual do discente e, também, promover a troca de experiéncias, a parceria e o trabalho
em conjunto, indispensdvel ao profissional. Por estes meios, o discente desenvolve sua

prépria atividade intelectual e pratica, realizada em parceria com os professores e colegas.

O projeto pedagdgico prevé atividades e disciplinas que, como descrito anteriormente,
objetivam que 0 egresso tenha a compreensdo de todo 0 processo de comunicacdo e das
atividades jornalisticas, por meio da relacdo estabelecida entre teoria e pratica. Sendo assim,
abaixo segue a descricdo de acOes e atividades realizadas pelo curso que cumprem com 0s

objetivos propostos no projeto pedagdgico.

14.INTERDISCIPLINARIDADE/INTERLOCUCAO COM OUTROS CURSOS

Um desafio do curso, na formacao generalista, ttm sido o de fomentar junto aos discentes a
comunicacdo entre as disciplinas, para que os contetdos ndo se tornem blocos estanques de
informagdo e sejam (re)significados pelos alunos na construgdo do conhecimento, gerando a
articulacdo entre a teoria e a pratica. Nesse sentido, os docentes tém realizado um grande
esforco metodoldgico no desenvolvimento de atividades interdisciplinares, entre as disciplinas
de um mesmo periodo e entre os periodos. No inicio de cada semestre, em reunido de
planejamento do colegiado, sdo definidos temas orientadores dos trabalhos interdisciplinares
de conclusdo do semestre e a metodologia — se o trabalho serd em grupo, em duplas ou
individual. Em conformidade com os programas de curso das disciplinas do periodo, sdo
definidos os produtos — artigos, produtos midiaticos, instalagcdes, projetos de intervengéo etc —
que devem ser desenvolvidos pelos alunos a partir dos conteudos das disciplinas. Os
professores criam espacos de orientacdo dos grupos em suas aulas, para auxiliar na

comunicagdo entre as disciplinas, bem como na execucdo dos trabalhos. Os ndcleos de
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jornalismo, que acontecem do 3° ao 6° periodo também cumprem este papel, ja que as
reuniBes sdo realizadas com a participacdo de todos os docentes do periodo gerando a
interdisciplinaridade entre eles. A avaliacdo, quando é possivel, de acordo com o produto
desenvolvido se da por meio de banca com os professores envolvidos na atividade, quando os
produtos sdo particulares as disciplinas, a avaliagdo € feita individualmente. Em ambos os
casos, 0s professores avaliam o desenvolvimento da atividade (participacdo nas orientacdes,
metodologias utilizadas), a interdisciplinaridade dos produtos e como foi utilizado o contetido
de sua disciplina em especifico. Os melhores trabalhos sdo incentivados a participar de
congressos e seminarios realizados pela Instituicdo e na area da comunicacao. Além disso, 0s
trabalhos realizados no primeiro semestre séo apresentados publicamente durante a Semana
Académica realizada pelo curso.

Ao longo do curso, os alunos se habituam a relacionar os conteudos teoricos das &reas de
historia, sociologia, filosofia, comunicacéo social e especifica do jornalismo como base para a
producdo de produtos midiaticos e planejamentos de comunicacdo. Esse aprendizado é
avaliado no estagio curricular supervisionado e no trabalho de conclusdo do curso, habilitando
os formandos para sua atuacdo profissional. A atividade desenvolvida durante toda a
formacédo do aluno possibilita que os profissionais egressos cumpram o destino originario do
Curso de Jornalismo: modificar ndo apenas as relagdes de mercado, mas, sobretudo, as

relacdes sociais de forma responsavel.

O curso possui também o nucleo de disciplinas comuns que permitem a articulacdo entre 0s
cursos da Unidade Académica de Divindpolis, a saber -Metodologia Cientificall e -Leitura e
Produgao de Textosl, que sdo ofertados em cursos de bacharelado e licenciatura. A proposta
deste projeto é de que vivenciar-se-a turmas mistas, compostas por discentes de diferentes
areas, gerando olhares distintos sobre os mesmos objetos e fendmenos sociais. Ha ainda
disciplinas comuns do campo da comunicacao que sdo ofertadas para bacharéis em jornalismo
e comunicacédo social, a saber: -Fotografiall; -Teorias Sociaisl; -Estudos para Diversidadell;
-Teorias da Comunicacéoll; —~Antropologia das Sociedades Complexasl; -Contexto Nacional
e Internacionall; -Introducéo a Midia Eletronicall; -Gestdo da Comunicacdol; -Comunicagéo
e Culturall e -Teoria Politica e Democracial. Desse modo, o discente tem maior mobilidade

para cumprir as disciplinas em diferentes cursos, sejam elas obrigatorias, optativas ou eletivas.
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14.1. Atividades extra classe

O curso realiza diversas atividades extra classe. Dentre elas se destacam as visitas
monitoradas que objetivam o intercambio entre alunos e profissionais do campo do jornalismo
e da comunica¢do. Os alunos visitam empresas de comunicacdo de diferentes areas —
empresas de jornalismo impresso, empresas de radio e televisdo, produtoras de video,
agéncias de noticias, empresas de gestdo da comunicacdo corporativa e imprensa, graficas e
assessorias de comunicacdo de organizagbes privadas, governamentais ou ndo
governamentais, projetos e fundagdes culturais. Além das visitas as empresas de
comunicacgdo, os alunos também visitam museus e exposi¢cdes - que promovem a formacao
cultural e auxiliam nas discussdes sobre imagem, programacao visual e semidtica. Ha, ainda,
viagens para a producdo de trabalhos especificos de disciplinas, como para a de Fotografia,
que geralmente resultam em exposicdes fotograficas dos alunos em espacos publicos da
cidade de Divinopolis. Além do beneficio para a formagdo — ja que se trata de imersdo e troca
simbolica -, h4 ainda o fato de tais atividades surtirem um efeito psicol6gico positivo: 0s
alunos tendem a melhorar sua autoestima ao verem sua producdo académica reconhecida e

publicada.

Com vistas a ampliar a visdo dos alunos sobre as possibilidades de atuacdo no mercado de
trabalho, seus desafios e oportunidades, o curso oferece palestras com profissionais de
comunicacdo — publicidade e propaganda, jornalismo, relacdes publicas, produtores de video,
roteiristas e editores —, que apresentam cases e comentam sobre os desafios do jornalismo e
da comunicagdo na sociedade contemporanea. As palestras sdo abertas para todos os alunos
do curso, egressos, profissionais da regido e pessoas que se interessem pelos temas tratados.

A Semana Académica de Comunicacdo Social é um evento anual, com duracdo de uma
semana, em que sdo realizadas palestras, mesas redondas, exibicdo e andlise de filmes,
oficinas e workshop, oferecidos gratuitamente para alunos do curso, egressos e profissionais
de comunicacgéo social da regido. A cada ano, o curso propde uma tematica transversal que
norteia as atividades. Para o evento, séo convidados profissionais, professores e pesquisadores
de cursos da Instituicdo e de outras instituicbes de ensino, que discutem o papel da
comunicagdo na sociedade contemporanea. O evento é um espaco para 0s alunos

problematizarem a atuacdo social do comunicador em geral e, especificamente, do jornalista,
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além de possibilitar o contato com novas formas de trabalho e produtos, que séo apresentados

durante a semana ou produzidos por eles préprios durante o semestre e nas oficinas.

14.2. Desenvolvimento de atividades com clientes reais ou de produtos

Como meio de incentivar os alunos a criar oportunidades de atuagédo no mercado e de serem
inseridos nas rotinas do trabalho da comunicagéo, as disciplinas incentivam os alunos a
procurarem situagdes reais para o desenvolvimento dos trabalhos académicos. Nesse sentido,
ha a producao de planejamento de comunicacao para organizacGes privadas, governamentais e
ndo-governamentais, desenvolvimento de plano de nego6cios em comunicacdo social,
viabilizacdo de produtos midiaticos como programas de TV, campanhas audiovisuais e a
producdo de material jornalistico impresso ou virtual. Também colaboram com esta agdo as
vivencias das atividades desenvolvidas no Estagio Curricular Supervisionado e no Trabalho

de Conclusao de Curso — TCC.

14.3. Projetos de Extensdo e Pesquisa

O curso de Jornalismo realiza e participa de varios projetos de extensdo e pesquisa na
instituicdo, com a presenca de professores e alunos bolsistas no desenvolvimento de diferentes
praticas comunicativas. Ha projetos de audiovisual, mobilizacéo social, promogéo cientifica e
na area cultural. Os projetos sdo coordenados por professores especialistas, mestres ou
doutores e contam com os alunos para a execucdo das atividades. Os resultados da
participacdo dos bolsistas refletem diretamente na sala de aula, pois os alunos tornam-se mais
interessados nos conteudos das disciplinas e isto gera a efetiva producdo de conhecimento
acerca do papel do jornalista na sociedade. Os egressos que participaram de projetos de
extensdo e pesquisa tém habilidade para atuar com organizagdes da sociedade civil, articular
parcerias para projetos sociais, ttm mais facilidade para realizarem diagnosticos e propor
solucgdes para as realidades que vivenciam; reconhecem melhor as realidades e os fenémenos
sociais, tendo mais habilidade para a proposicao de solucdes coerentes as particularidades do

ambiente em que atuam.

15. SISTEMA DE AVALIAC;AO DO DESEMPENHO DISCENTE
O curso de jornalismo possui diferentes formas de avaliacdo do desempenho discente e em

geral combinam avalia¢des individuais e coletivas. S&o realizadas avalia¢cbes de compreenséo
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e elaboragdo sobre os contetidos vistos em sala por meio de atividades escritas como provas,
artigos e monografias, desenvolvimento de produtos, planejamentos, projetos, seminarios que

buscam a articulacdo entre os conteudos, a teoria e a pratica.

Nos contetdos que solicitam do aluno o desenvolvimento de produtos, as atividades sdo
avaliadas processualmente. O aluno realiza a acéo, tem a apreciacdo do docente e realiza
novos ajustes conforme orientacdo durante a disciplina. Nestes casos ndo ha recuperagdo no

final do semestre.

Para os conteddos que possuem maior carga tedrica e as atividades avaliativas ndo séo
realizadas de maneira processual, ha no final do semestre atividades de recuperacdo de nota

por parte do aluno.

A verificagdo do aproveitamento do aluno é feita através de pontos cumulativos, numa
graduacéo de zero a 100 (cem) pontos em cada disciplina, divididos em trés etapas com valor
de 30 (trinta), 35 (trinta e cinco) e 35 (trinta e cinco) pontos a primeira, segunda e terceira

etapas, respectivamente.

Para ser aprovado, em todos os periodos do curso, 0 aluno deve obter o minimo de 60% de

aproveitamento por disciplina e 75% de frequéncia.

16. PROGRAMA DE ASSISTENCIA E APOIO PSICOLOGICO E
PSICOPEDAGOGICO AO ESTUDANTE - PROAPE
Conhecendo a multiplicidade de fatores que influenciam na aprendizagem e no rendimento
dos alunos, pode-se observar que muitos deles estdo sujeitos a dificuldades para aprender em
algum momento da vida académica. Para promover um ensino de qualidade e adequada
permanéncia dos alunos no curso, € necessario que este seja ambiente propicio para formacao
de futuros profissionais. Sendo assim, faz-se necessario investimentos em varias frentes. Uma
delas é que haja uma politica de assisténcia psicoldgica e psicopedagdgica aos estudantes com

olhar diferenciado, contextualizado e sistémico.
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O Nucleo de Apoio Académico e Social ao Estudante-NAE é o setor responsavel pelas aces
de apoio académico e social aos discentes dos cursos oferecidos na Unidade Académica de

Divinopolis da Universidade do Estado de Minas Gerais — UEMG.

Através do Programa de Assisténcia e Apoio Psicoldgico e Psicopedagodgico ao Estudante -
PROAPE, o NAE presta assisténcia e apoio psicologico, social e psicopedagdgico ao
estudante, como garantia de sua insercdo e permanéncia na vida académica do ensino
superior, oferecendo, aos estudantes, a oportunidade de discutir questdes determinadas pelo
momento de vida em que se encontram e promover estratégias de solugdo, constituindo-se
como um espago de apoio e acompanhamento dos mesmos, de acordo com as suas
necessidades, desde 0 momento que ingressam no ensino superior até a conclusdo dos

estudos.

O atendimento envolve aspectos voltados para o acolhimento académico, 0 processo ensino-
aprendizagem, o apoio as a¢des extraclasse, dificuldades pessoais, relacdes socio-familiares,
decisbes profissionais, seja por demanda espontdnea ou por encaminhamento das

Coordenacdes dos Cursos.

A equipe do PROAPE/NAE realiza suas agdes através de uma gestdo descentralizada, com a
participacdo dos Coordenadores dos Cursos, Supervisores de Estagios, professores dos

diversos cursos e outros setores da Instituicdo.

A assisténcia ao discente acontece através de atividades em trés esferas:

e Prevencdo e promocao de salde mental.

e Diagnostico das dificuldades psicossociais e psicopedagdgicas, bem como de conflitos
vivenciados pelos discentes.

e Atendimento psicoldgico, social e psicopedagdgico, promovendo encaminhamentos

necessarios ao seu tratamento.

Para o desenvolvimento do PROAPE, o NAE conta com o0s seguintes profissionais:
psicologo; psicopedagogo; pedagogo; assistente social. Quando necessario, conta também

com alunos estagiarios e monitores dos cursos.
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Dentre as ac0es ja desenvolvidas pelo PROAPE, destacam-se:

Acolhimento aos alunos ingressantes para apresentacdo do PROAPE e participagdo nas
aulas inaugurais.

Oficinas de Integracdo para os alunos dos primeiros periodos, realizadas em salas de aula.
Levantamento das dificuldades apresentadas pelos alunos, através de questionarios ou
informacdes dos coordenadores de curso.

Plantbes para acolhimento e encaminhamento de alunos (de forma espontanea ou
encaminhados pelos coordenadores de curso).

Ciclo de palestras, com temas que favorecem a insercéo e permanéncia dos alunos na vida
académica.

Workshops, realizados em sébados letivos, que priorizam o autoconhecimento e o
desenvolvimento das relagbes humanas.

Cursos ministrados por professores ou alunos dos periodos mais avangados, como por
exemplo: Curso de Leitura, Interpretacdo e Redacdo de Textos Académicos; Curso de
Contadores de Historias.

Grupos de reflexd@o sobre temas e dificuldades acerca do cotidiano dos alunos em sua vida
académica.

Assisténcia e apoio por demanda especifica de aluno ou de turma.

17. FORMAS DE FUNCIONAMENTO DO COLEGIADO DO CURSO
O colegiado do curso é uma das formas de avaliagdo mais importantes da execucdo do projeto

pedagogico. Conforme o estatuto que regulamenta a UEMG, no Art. 57 o colegiado se da por

meio de representantes dos Departamentos que participam do curso; por representantes dos

professores que atuam no curso, eleitos por seus pares; e por representantes dos estudantes

matriculados no curso, também escolhidos por seus pares. Salvo disposi¢cdo em contrario, 0s

representantes terdo mandato de dois anos, permitido o exercicio de até dois mandatos

consecutivos.A representacdo estudantil sera de dez por cento do numero de docentes, com

mandato de um ano, permitidos dois mandatos consecutivos.
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Todavia, até a definigdo da estrutura académica da unidade, que estd em construgdo, como o
corpo docente é enxuto, optou-se pela participacdo de todos os professores ao invés da
representacdo. Nesse sentido, todos os professores, das diferentes areas do conhecimento que
compdem o curriculo do curso, participam das discussdes relativas ao desenvolvimento das
atividades pedagdgicas, metodologias de ensino e adequacdes necessarias. Também sdo
chamados a participar a coordenacgdo dos laboratorios de apoio ao curso e os representantes do
corpo discente, este sim, em conformidade com o estatuto da UEMG.

As reunides sdo coordenadas pela coordenacdo de curso e registradas em ata de reunido que
posteriormente é assinada por todos aqueles que estiveram presentes. S8 mensais e €
permitida a auséncia em duas reunides por semestre, desde que justificada com antecedéncia

pelos professores.

Sempre no inicio dos semestres, é feita a reunido de planejamento do semestre, na qual sao
apresentados os programas de curso e definidos os trabalhos interdisciplinares, atividades
extraclasse e eventos do curso. Em contra partida, ao final de cada semestre, € feita reunido de

avaliacdo e adequacdes para 0 semestre seguinte.

Para além das reunides de colegiado, o curso tem implantado as reunides de conselho de
classe como método de acompanhamento dos alunos e nivelamento. As reunides reinem 0s

professores dos periodos, especificamente, para tratar do desempenho particular dos alunos.

A partir de 2016, apds a definicdo da organizacdo da Unidade Académica de Divindpolis, que
estd sendo discutida em funcdo da absorcdo pela UEMG, a estrutura e funcionamento do

Colegiado de Curso serdo adaptados ao disposto no Estatuto da Universidade.

18. NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE
O Ndacleo Docente Estruturante — NDE — é constituido por cinco docentes do curso de
Jornalismo, eleitos por seus pares, com mandato de dois anos, permitido dois mandatos

consecutivos.
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Dos docentes que compdem o NDE, 100% possuem titulacdo académica obtida em programas

de pos-graduacdo stricto sensu e, destes, 40% sdo doutores e 60% mestres.

Professor

Titulacéo

Graduacéo

Gilson Soares Raslan Filho

Doutor em Ciéncias da

Comunicagéo

Bacharel em Comunicacédo
Habilitagdo em Jornalismo

Flavia Lemos Mota de
Azevedo

Mestre em Histdria Social e das
Idéias

Bacharel em Historia

Jader Gontijo Maia

Doutor em Estudos Linguisticos

Bacharel em Comunicacao
com Habilitagcdo em

Jornalismo

Janaina Visibeli Barros

Mestre em Ciéncias da

Comunicagdo

Bacharel em Comunicacéo
Habilitacdo em Relac¢Ges

Plblicas

Marina de Morais

Mestre em Artes

Bacharel em Comunicacao
com Habilitagcdo em

Jornalismo

19. COORDENACAO DO CURSO
A coordenacéo do curso € exercida por um docente, com mandato de 2 (dois) anos, sendo

permitida a reconducdo por igual periodo.

Atualmente, a coordenacdo do curso esta sob a responsabilidade da professora Marina de

Morais Faria Novais.

Possui graduagdo em Comunicacdo Social Habilitagio em Jornalismo — Funedi/ UEMG
(2011) e mestrado em Artes, na area de estudo de Cinema, pela UFMG (2014). Atualmente é
professora da Universidade do Estado de Minas Gerais e onde também é coordenadora de
curso. Tem experiéncia nas areas de Artes, Comunicacdo, Cinema e Audiovisual. Formada
em Roteiro Cinematografico pela Escuela Internacional de Cine y Television de Santo
Antonio de los Barfios, Cuba (2015).

Endereco para acessar o CV: http://lattes.cnpq.br/6037221412130734


http://lattes.cnpq.br/6037221412130734

20. CORPO DOCENTE
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. =4 Exp Publica NUVIT
N° | Professor Titulagédo Mag. . ~ Disciplina
: Profis. coes
Superior
Graduacéo: Letras
Ana Paula Especianzagéo: Linguistica Metodologia Cientiﬂca
1 | Martins | Aplicada ao Ensino de Portugués 7 13
Fonseca | wmestrado: Educagao, Cultura e Leitura e Producéo de
Organizagdes Sociais Textos
Graduagdo: Bacharel em Etica e Legislagio na
Bernardo | Comunicagéo Social - Jornalismo Comunicacéo Social
2 | Rodrigues | Especializagéo: Temas Filos6ficos 7 13 21 | Teorias da Comunicagdo
Espindola | westrado: Letras: Estudos
Literarios TCClell
Graduacéo: Comunicacdo Social —
Jornalismo; Comunicacéo Social — Design de Jornalismo
Daniela | Publicidade e Propaganda
Martins | gspecializacio: Oficina de Jornalismo
3 | Barbosa P ¢ 2 10 14 | impresso
Couto 1) Midias na Educagdo Nucleo de Jornalismo |
2) Artes Visuais - Cultura e . .
Criagio Estagio Curricular 1 e 111
Graduag&o: Bacharel em
Dduglas | Comunicacédo Social
4 | Aparecido | Especializagdo: Gestéo de 2 8 2 Optativa
Ferreira | Marcas e ldentidade
Corporativas
Flavia Ndcleo de Jornalismo Il
5 Lemos | Graduagdo: Historia Mestrado: 14 14 13 Antropologia das
Mota de | Histéria Sociedades Complexas
Azevedo Jornalismo e Historia
Graduagdo: Comunicagéo Cobertura Jornalistica e
Gilson | Social - Jornalismo Redacao 11
Soares | Mestrado: Letras: Estudos .
6 Raslan | Literarios 13 8 23 Comunicacdo e Cultura
Filho Doutorado: Ciéncias da Nucleo de Jornalismo Il e
Comunicacédo 11
Graduagdo: Matematica
Especializagdo: Matematica e
Isabel de | Estatistica _ o
7 Sousa | Mestrado: Estatistica e 2 13 Pesquisa de Opinido
Amorim | Experimentagio Agropecudria
Doutorado: Estatistica e
Experimenta¢do Agropecuaria
Graduagdo: Comunicagéo .
nder Social - Jornalismo Estudos da Linguagem
8 | Gontijo Mestrado: Linguistica 11 10 14 Oficina de Radiojornalismo
Maia | Doutorado: Estudos Oficina de Telejornalismo
Linguisticos Ntcleo de Jornalismo I e I
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; L Exp. Exp. | Publica o
N° | Professor Titulagéo Mag. Profis Bes Disciplina
Superior ' ¢
Graduagéo: Comunicacéo Social -
Relagdes Publicas
Especializagéo:
Je}n_aing 1) Comunicagdo - Imagens e Gestdo da Comunicagdo
9 | Visibeli | Culturas Midiéticas 10 10 S
Barros | 2) Meio Ambiente - Educacio,
Gestdo e Direito
Mestrado: Ciéncias da Gestdo de Negocios
Comunicagio Jornalisticos
Graduacdo: Filosofia
Especializacdo:
Jose | 1) Filosofia Contemporanea o
10| Heleno . . 15 56 Estudos para Diversidade
: 2) Metodologia do Ensino de
Ferreira P
Historia
Mestrado: Engenharia de
Producéo
L Graduag&o: Comunicacio Social - Assessoria de Midias
N?\%g Jornalismo Estagio Curricular I e I11
11 Dbias de o 10 9 1 Introducéo a Midia
. Especializagdo: Linguistica Eletronica
Aguiar | aplicada ao Ensino de Portugués TCClell
MArci Graduacdo: Ciéncias Sociais
12 Custéc d?a Especializagdo: Metodologia do 13 6 15 Contexto Nacional e
. Ensino de Historia Internacional
Pereira . .
Mestrado: Ciéncias Sociais
Graduagéo: Ciéncias Sociais Teoria Politica e
ializacdo: Democracia
Marcia Espe(flallza(;ao., _
Helena é)la'\t/)lg:gdgc? :n-:- GIi’crrc]Jl'(g’?cs)sdgociais
13| Batista €40 €M FIoJer0s 16 15 13 Nucleo de Jornalismo I1
« 2) Metodologia do Ensino de
Correa da | Histeria
Costa Mestrado: Ciéncias Sociais Teorias Sociai
eorias Sociais
Doutorado: Ciéncias Sociais
Marina de | Graduagdo: Comunicagéo Fotografia
14 I\ﬁg:?;s Social -Jornalismo 9 5 15
Novais Mestrado: Artes / Cinema TCClell
Graduagéo: Economia
Otavino Espef:ializagéo: Elaboracéo,
15| Alvesda Ana}llse € Acom_pa_lnhamento de 10 30 18 Principios de Economia
; Projetos Industriais
Silva
Mestrado: Educacéo
Graduagdo: Bacharelado em
Comunicacédo Social -
Renata | Publicidade e Propaganda
16| Pinheiro | Especializagdo: Comunicagéo: 10 14 1 Optativa
Loyola | Novas Tecnologias e
Hipermidia
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. ~ =4 Exp. Publica L
N° | Professor Titulacéo Mag. . ~ Disciplina
4 Profis. coes
Superior
. Jornalismo e Sociedade
3 Bacharel em Jornalismo com — -
17 oot experiéncia na produgio Estagio Curricular I, lle I11
contratar | o malistica Metodologia de Pesquisa
em Jornalismo
. Webjornalismo
Bacharel em Jornalismo com - —
A experiéncia na produgio Assessoria de Midias
18 contratar jornalistica para web e midias Nucleo de Jornalismo IV
maveis; e assessoria de TCClell
imprensa - X
Estégio Curricular I, 11 e 111
Cobertura Jornalistica e
3 Bacharel em Jornalismo com Re’dagao lelV -
19 contatar atuacio na producio Nucleo de Jornalismo |11
jornalistica Orientacdo de TCC l e 1l
Estégio Curricular I, 11 e 111
Comunicacdo e Cidadania
Cobertura Jornalistica e
A Bacharel em Jornalismo com Redagéo Il
20 Contratar gtuagap na producéo Nucleo de Jornalismo | e IV
jornalistica - ;
Estagio Curricular I, 1l e 111
TCClell
21. INFRAESTRUTURA PARA O FUNCIONAMENTO DO CURSO

21.1. Infraestrutura fisica

BLOCO 1

e 7 salas de aula

e Arquivo Inativo do Registro Académico

e Biblioteca.

e Laboratério de Informaética |

e Servicos Gerais e Transporte

e Setor de Tecnologia da Informacéo

BLOCO 1 - 2° andar

e 7 salas de aula

e Diretério Académico.
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e Laboratorio de Informatica 2

BLOCO 2
e 11 salas de aula
e Coordenagdo dos cursos de Enfermagem e Educac&o Fisica.
e Coordenacéo dos cursos de Licenciatura
e Sala de Professores

e Xerox

BLOCO 3
e 15salas de aula
e Assessoria Juridica
e Setor de Compras

e Setor de Patrimbnio e Almoxarifado

BLOCO 4
e Assessoria de Comunicagéo
e Centro de Memoria
e Centro de Referéncia Técnica em Pds-graduacdo, Pesquisa e Extensao

e Coordenacéo dos cursos de Comunicacdo Social, Fisioterapia, Psicologia, Servico
Social, Engenharias

e Laboratério de Informética 4
e Laboratérios de Fotografia, Radio e TV
e Ndcleo de Educacdo a Distancia/Laboratério de Informatica 3

e Uaitec

BLOCO 5

e 11 salas de aula

BLOCO 5 - 2° andar

e Osalas de aula



Sala de Desenho.

BLOCO 6 - Laboratorios

Anatomia Humana
Engenharia

Engenharia da Computacao
Fisica (1 e 2)
Microbiologia e Fisiologia
Microscopia

Quimica

Zoobotanica

Setor de Apoio aos Laboratdrios.

BLOCO7

Arquivo Inativo

Contadoria

Coordenacdo-Geral de Gestdo de Pessoas
Setor Financeiro

COPAA

NAE

BLOCO 8 - Laboratorios

Fisiologia do Exercicio
Ginastica e Danca
Saude (1 e 2)

BLOCO 9

Auditorio

BLOCO 10

Laboratdrio de Engenharia da Computacéao
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BLOCO ADMINISTRATIVO

Centro Técnico-Pedagdgico (CTP)
Cozinha

Diretoria Académica

Lanchonete

Diretoria Administrativa
Protocolo

Registro Académico

Registro de Diploma

21.2. Registro Académico
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O registro académico é feito através do sistema GIZ, que é um software de gestdo

educacional. Permite um controle total e integrado das areas académica, administrativa e

pedagdgica. O sistema atualmente € utilizado por funcionarios dos seguintes setores:

Tecnologia da Informacdo, Registro Académico, Centro Técnico Pedagdgico, COPAA,

Diretoria Académica e todas as coordenagdes de cursos.

Principais funcionalidades:

Cadastro de usudrios, parametros, unidades, cursos, professores, turmas, situacdo

(suspensdo), faixa de horario de entrada, feriados, dias letivos, funcionarios e turnos.

Efetua a matricula de alunos.

Cadastra e registra a situacdo do aluno: trancamentos, transferéncias, cancelamentos,

desisténcias de curso.

Cadastro de horarios das aulas das disciplinas, possibilitando a emisséo das folhas de ponto

dos professores.

Relatorios: frequéncia diaria, alunos ausentes, alunos por turma, verificagao de ponto,

mapa de frequéncia.

Apura automaticamente o resultado académico dos alunos, com geracdo do historico

escolar.
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O sistema permite que o célculo do resultado académico seja feito através da média global
das disciplinas ou média por area de conhecimento.

Emisséo de histdrico escolar, diario de classe, ficha de matricula, ficha do aluno, boletim,
contratos, declaracdes, atestados e outros documentos em modelo padréo ou personalizado.
Envio de e-mails/mensagens para alunos e professores.

Gerador de documentos como relatorios, declaracdes, certificados, recibos, diplomas,
atestados.

Controle de acesso e usuarios do Sistema.

Sistema de auditoria e de controle dos dados criados, alterados ou excluidos.

O portal do sistema GIZ on-line (WebGiz) é acessado e utilizado por todos os alunos e

professores através do site da Unidade Académica de Divinopolis com as seguintes

funcionalidades:

PORTAL DO ALUNO:

Acesso ao boletim de notas e ocorréncias disciplinares.
Visualizacdo do histdrico escolar resumido.
Visualizacdo de graficos de desempenho aluno x turma.
Visualizacdo de contetdo das aulas.

Conferéncia dos resultados de avaliacGes.

Verificacao de frequéncia.

Recebimento de mensagens.

Efetivacdo da rematricula on-line.

Impressdao do comprovante de matricula.

Visualizacdo dos dados cadastrais.

PORTAL DO PROFESSOR:

e [ angcamento/cadastramento de avaliagdes e notas.

e [ ancamento/cadastramento de aulas, contetido das aulas e faltas.

e [ancamento de Plano de Ensino.

Impressdo do diario de classe.
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e (Cadastramento ocorréncias.

e Envio/recebimento de mensagens.

21.3. Biblioteca

A Biblioteca -Prof. Nicolaas Gerardus Plasschaertll tem como finalidade prestar servigcos de
apoio as atividades de ensino, pesquisa e extensdo para alunos, professores e pesquisadores na
busca de informacdes e conhecimentos necessarios para essas atividades, bem como garantir a
armazenagem conveniente do acervo sob sua responsabilidade. Além de atender a

comunidade académica, atende a comunidade em geral para pesquisa local.

Horério de Funcionamento: De segunda a sexta-feira de 7:00 as 22:00 / Sabado de 8:00 as
12:00

Area fisica da Biblioteca: A Biblioteca esta localizada no 1° andar, Bloco 1 e ocupa uma area
de 423 m2

21.3.1. Acervo

O acervo da Biblioteca é cadastrado em Base de Dados. A biblioteca usa o formato MARC 21
(Machine Readable Cataloging)como formato padrdo para registros bibliograficos, e o
conjunto de solucBes InfolSIS para gestdo do acervo e processos técnicos utilizando,
atualmente, a estrutura de servidor especifico para Banco de Dados MSSQL. O sistema
gerencia toda a automacdo de informacdes de empréstimos, inclusive informacdes estatisticas.
Possibilita, pela internet, além de consulta ao acervo das bibliotecas, renovagdo de

empréstimos e reserva de livros.

O acervo da bibliografia basica e da bibliografia complementar esta disponivel, por unidade
curricular, e procura atender a quantidade média de alunos de acordo com a qualidade de

desenvolvimento das pesquisas e consultas pedagogicas.
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Bibliografia Bibliografia Total
LIVROS Instituto BASICA COMPLEMENTAR
1° a0 4° periodos
pert Titulos Exemplares | Titulos | Exemplares| Titulos | Exemplares
JORNALISMO INESP 58 448 101 544 159 992

21.3.2. BIBLIOTECA on-line:

Através do acesso BIBLIOTECA no site da Unidade Académica de Divinopolis é possivel
consultar o acervo das bibliotecas de todas as unidades. Além dos principais pontos de
recuperacdo de informacdes (autor, titulo e assunto) oferece facilidades para acesso as
informagdes on-line em bases de dados, sites e portais de interesse académico, bibliotecas
universitarias, redes cooperativas de informacdo e banco de teses e dissertacfes; links de
acesso rapido, que disponibilizam Periodicos Cientificos. Na homepage da Biblioteca, no
canto superior esquerdo, clicar na op¢do Links e no nome do curso ou assunto para ter acesso

a enderecos com informacGes gerais e bibliograficas de contetdo especifico.

21.4. Laboratdrios Especificos

O curso utiliza os seguintes laboratorios para o desenvolvimento das aulas praticas:

1) Laboratério de informatica do bloco 4, com 20 computadores, com acesso a internet.
Para atender as demandas das disciplinas praticas do curso de jornalismo os equipamentos
contam com os softwares de programacdo visual e editoracdo (corel draw, photoshop,
InDisigner.

2) Laboratoério de fotografia é composto por um estidio fotografico, uma sala de revelacgéo e
um sala de aula que para aulas dialogais que acompanham as atividades préaticas. Equipado
com um computador, com acesso a internet e o programa Photoshop para tratamento das
imagens. Conta com camaras digitais e analdgicas, com seus respectivos Kits e
equipamentos de apoio para a producdo dos materiais. O laboratorio conta com um analista
para sua organizacdo e manutencao, bem como apoio aos discentes para empréstimo de

materiais e realizacdo de atividades extra classe.



3

4
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Faz-se necessario destacar que este laboratorio é usado em parceria com o laboratério de

informética para o manuseio das imagens capturadas no formato digital.

Laboratério de Televiso conta com estudio para gravacio, sala de edicdo e finalizagdo. E
equipado com equipamentos para captura, tratamento e finalizacdo da imagem e do som.
Quatro técnicos monitores auxiliam os alunos na producgdo dos produtos. Os computadores
tém acesso a internet e contam com softwares para captura, edicdo e finalizacdo

audiovisual.

No laboratério sdo produzidos diversos produtos audiovisuais do curso e Institucionais que
além da participacdo dos monitores, conta com estagiarios que participam da producao e
pos-producdo. Estes produtos objetivam a difusao cientifica, a educacdo e a informacéo por
meio do entretenimento. Ha produtos que disseminam contedos de saude, ciéncia, meio
ambiente e em todos ha didlogo com a populacdo e com especialistas do corpo docente e

da comunidade em geral.

O laboratério também serve de apoio para projetos de extensdo e pesquisa que Sdo

realizados pelo curso e por outros cursos da instituig&o.

Laboratdrio de Radio conta com dois estudios para gravagdo e entrevista, duas salas de
edicdo, uma sala de aula sonorizada e equipamentos de captura e tratamento do som. Um
monitor orienta e acompanha as atividades realizadas no laboratério. Os computadores tém
acesso a internet e sdo equipados com softwares para captura, edicdo e finalizacdo sonora.

H&, também, infraestrutura para a producédo de uma radio on line.

O laboratorio de radio também desenvolve produtos radiofénicos que séo veiculados em
emissoras de radio comercial da cidade e objetivam o dialogo da academia com a
comunidade, por meio da difusdo cientifica, informac&o e educacdo. Para desenvolvimento
destes produtos, conta com estagiarios que participam da equipe de producéo e pos-

producéo.
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Além dos produtos institucionais, o laboratorio atende a demandas externas oriundas da
populagéo e serve de apoio a projetos de extensao e pesquisa.

21.5. Redes de Informacéo

Tecnologia da Informagéo - Tl

O Setor de Tecnologia da Informacao possui hoje um sistema de informacgdo multiusuario que
engloba um sistema completo de administracdo académica e financeira dos alunos, uma rede
fisica de microcomputadores interligados a 10/100 Megabits, com servidores Windows
2003/2008 e Linux ligados 24 horas, disponibilizando conex&o de Internet com banda de 20

Mb dedicados, de modo a suprir as necessidades de toda a comunidade académica.

No que se refere ao acesso dos alunos, a Unidade possui um sistema de gestdo educacional
que permite controle total e integrado das areas académica, administrativa e pedagogica, o
Sistema GIZ da AIX Sistemas. Este sistema possui uma plataforma virtual onde os alunos e
professores conseguem ter acesso a todos os seus dados académicos, como notas, frequéncia,

contetidos das disciplinas, histérico, entre outros.

Laboratorios de Informatica

Atualmente, a Unidade Académica de Divindpolis possui 164 computadores conectados a
internet distribuidos em 6 Laboratérios de Informatica. Estes ambientes objetivam
proporcionar condic¢des de aprimoramento profissional ao corpo discente, docente e
funcionarios, além de ser um espa¢o com recursos tecnoldgicos preparados com ferramentas
para exercicios especificos das disciplinas, buscas e pesquisas académicas através da internet.
Laboratorio 1, Sala 103, Bloco 1 — 1° andar

36 computadores (DVDRW - 760 GM - P34 -HD Seagate 1TB -2x DDR3 de 4096MB / 1600
Mhz-Processador AMD Phenom Il X4 - 2.8Ghz)

01 Switch 48 p/ Gerenciavel

01 Rack

01 Ar-condicionado

Laboratério 2, Sala 126, Bloco 1 — 2° andar
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40 computadores Intel Core i5 com 8Gb RAM e HD de 500Gb
01 Switch 48 p/ Gerenciavel
01 Rack

Laboratorio 3, Sala 405, Bloco 4

40 computadores (DVDRW - 760 GM - P34 -HD Seagate 1TB -2x DDR3 de 4096MB / 1600
Mhz - Processador AMD Phenom Il X4 - 2.8Ghz)

01 Rack

01 Ar-condicionado

Laboratorio 4, Sala 413, Bloco 4

20 computadores (DVDRW - 760 GM - P34 -HD Seagate 1TB -2x DDR3 de 4096MB / 1600
Mhz - Processador AMD Phenom Il X4 - 2.8Ghz)

01 Switch 24 p/ Gerenciavel

01 Projetor

01 Ar-condicionado

Laboratério 5, Bloco 10
22 computadores — Core i7 - 16GB de memoéria— 1TB HD

Laboratério 6, Bloco 10

6 computadores — Core i5 - 7GB de memoria— 1TB HD

01 Rack

22. INSTRUMENTOS NORMATIVOS DE APOIO

22.1. Legislacéo Interna

Estatuto da Universidade do Estadode Minas Gerais
http://luemg.br/downloads/Estatuto UEMG.pdf


http://uemg.br/downloads/Estatuto_UEMG.pdf
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Regimento Geral da Universidadedo Estadode Minas Gerais
http://luemg.br/downloads/Regimento%20Geral_UEMG.pdf

22.2.Legislacdo Geral Relativa ao Curso de Jornalismo:

Resolucdo CES/CNE n° 01, de 27 de setembro de 2013 — Institui as Diretrizes Curriculares
Nacionais para o curso de graduacdo em Jornalismo, bacharelado, e da outras providéncias.

Parecer CES/CNE n° 39, de 20 de fevereiro de 2013 — Diretrizes Curriculares Nacionais

para o curso de graduagdo em Jornalismo.

Resolucdo CES/CNE n° 02, de 18 de junho de 2007 — Dispde sobre carga horaria minima e
procedimentos relativos a integralizacdo e duracdo dos cursos de graduacao, bacharelados, na

modalidade presencial.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

BARROQOS, Janaina Visibeli; CORREA, Vanderléia Siqueira. Relatorio de Pesquisa — O
Trabalho da Comunicacdo: mudanc¢as no mundo do trabalho dos Jornalistas em
Divinopolis. Divindpolis, Mg: Programa Institucional de Apoio a Pesquisa da UEMG —
PAPq, 2014.

FIGARO, Roseli A. (Org) As mudancas no mundo do trabalho do jornalista. Sdo Paulo:
Salta, 2013.
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ANEXO A - REGULAMENTO DO TRABALHO DE CONCLUSAO DO CURSO DE
BACHARELADO EM JORNALISMO

DO TRABALHO DE CONCLUSAO DO CURSO

1. O Curso de Jornalismo da Unidade Académica de Divinopolis adota o Trabalho de
Conclusdao de Curso como requisito obrigatério para obtencdo do grau de bacharel em
Jornalismo.

Denomina-se Trabalho de Concluséo do Curso a produgdo de um Produto Midiatico — que
pressupde a execucao de um produto acompanhado de um memorial critico — ou Monografia
— que tem como resultado o texto tedrico aprofundado sobre determinado tema dentro do
universo jornalistico — desenvolvido no sexto periodo na disciplina de Metodologia de
Pesquisa em Jornalismo, sétimo e oitavo periodos na disciplina de Trabalho de Concluséo de
Curso l e ll.

2. O Trabalho de Conclusédo do Curso de Jornalismo divide-se em trés etapas distintas e
complementares:

a) Feitura do pré-projeto de Pesquisa, durante o cumprimento dos créditos da
disciplina de Metodologia de Pesquisa em Jornalismo, no 6° periodo, com carga
horéria de 72h/a.

b) Diagndstico, pesquisa bibliografica e levantamento de dados, durante o
cumprimento dos créditos da disciplina de Trabalho de Concluséo de Curso I, no
7° periodo do Curso, com carga horaria de 36 h/a.

c) Sua finalizacdo, na disciplina de Trabalho de Conclusédo de Curso Il, no 8° periodo
do curso, com carga horéria de 36 h/a, quando sera efetivada a proposta e seréo
apresentados os seus resultados.

3. O Trabalho de Conclusdo do Curso de Jornalismo devera ser desenvolvido e apresentado a
partir das seguintes formas, entre as quais os alunos deverdo optar por uma:

a) quando da monografia, o(s) aluno(s) devera(do) desenvolver projeto de pesquisa
em Jornalismo em conformidade com uma das linhas de pesquisa, conforme
estabelecido no Capitulo 11, ou

b) produto midiatico, acompanhado de memorial descritivo-tedrico — conforme os
anexos destas Normas.

3.1. Todos os alunos deverdo defender seus projetos em exposicdo oral diante de banca
examinadora.

3.2. Consideram-se Projetos de Desenvolvimento de Produto Midiatico: filmes,
documentarios filmograficos, radiograficos, fotograficos; ou que sejam multimidia; portais de
servico de internet aplicativos e dispositivos relativos as midias moveis ou outros formatos
eletronicos; publicacbes impressas; programas ou programacao de TV, radio ou internet.
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DOS OBJETIVOS

4. S&o objetivos do Trabalho de Concluséo do Curso:

a) levar o aluno a aplicar os conhecimentos adquiridos nos anos de sua construgéo
académica, traduzindo-os de forma teorico-pratica na execucgdo de seu projeto, de
maneira mais abrangente, com aprofundamento das questdes pertinentes ao campo
jornalistico;

b) capacitar o aluno para elaboragdo de produtos midiaticos de qualidade em
Jornalismo e incentiva-lo ao estudo continuado, a fim de que se alimente o campo
cientifico da comunicacgdo social com novas anélises e reflexdes, e se enriqueca o
debate cientifico e académico;

c) capacitar os alunos para o trabalho junto ao jornalismo comunitério ou alternativo
de qualidade, isto &, técnica, social e eticamente bem fundamentadas,
posicionadas e adaptadas a realidade institucional ou comunitaria, viaveis e com
aceitacdo das corporagdes-clientes, ou aplicaveis nas comunidades-clientes, a fim
de lhes garantir desenvolvimento sécio-cultural.

d) inserir o profissional de Jornalismo no mercado de trabalho e capacita-lo a
apresentar projetos e solu¢des a demandas especificas a area.

DA ESTRUTURACAO DO PROJETO: FORMACAO DOS GRUPOS DE TRABALHO

5. Para execuc¢éo do Trabalho de Concluséo de Curso, os alunos deverdo optar por uma das
modalidades, conforme estabelecido no Item 3.

5.1. Em conformidade com as Diretrizes Curriculares Nacionais para o curso de Jornalismo,
os alunos devem realizar o Trabalho de Conclusdo de Curso individualmente, independente da
modalidade escolhida.

5.2. Na modalidade de monografia cada aluno tera um orientador. J& na modalidade Produto
Midiatico, os alunos poderdo contar com um orientador e um co-orientador, quando
necessario, indicados pelo Nucleo Estruturante do Curso e referendado pelo coordenador de
curso, que os orientara no Trabalho de Conclusdo de Curso | e 1l.

DA AVALIACAO PARCIAL E ACOMPANHAMENTO

6. Durante todo o processo de desenvolvimento do Trabalho de Conclusdo do Curso, o0s
alunos, individualmente, terdo acompanhamento e serdo avaliados parcialmente, de modo que
se alcancem os objetivos propostos, conforme estabelecido no Capitulo I1.
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7. Na disciplina Metodologia de Pesquisa em Jornalismo, do 6° periodo, os alunos serdo
avaliados a partir da entrega do pré-projeto a um professor parecerista, justamente com o
professor da disciplina.

7.1. Ambos professores fardo os apontamento sobre o trabalho dos alunos e o pontuardo de 0
a 100. O aluno precisa alcancar a nota minima de 60 pontos. O professor da disciplina tem o
mesmo procedimento do parecerista. Ao final, somam-se as notas e o resultado ¢ dividido por
dois, para verificar se os alunos foram ou ndo aprovados para continuar no processo.

8. Na disciplina Trabalho de Concluséo de Curso I, do 7° periodo, os alunos serdo avaliados a
partir da apresentacdo e defesa do Projeto, por meio de um relatério de qualificagdo (em
anexo a esta resolucdo) a uma banca de qualificag&o.

81 O projeto sera apresentado ao final do semestre, em se¢do fechada, a uma Banca de
Qualificacdo formada pelo professor orientador e dois professores indicados pelo professor e
referendado pela Coordenacédo do Curso.

a) A Banca de Qualificacdo serd responsavel pela avaliacdo do desenvolvimento e
viabilidade do Projeto, e indicacdo de eventuais fragilidades e/ou modificacoes;

b) Os professores da Banca de Qualificacdo fardo observacdes e, em seguida, o aluno
deve defender oralmente o Projeto apresentado;

¢) Ao final da argilicdo e da defesa, os professores componentes da Banca de
Qualificacdo atribuirdo uma nota de 0 a 100 ao Projeto. A nota final, serd a média da
nota dada pelo professores da banca.

d) Para obter aprovacao, os alunos deverdo alcancar média igual ou superior a 60%,
correspondente aos itens que forem avaliados.

e) Os alunos que ndo obtiverem a média na disciplina Metodologia de Pesquisa em
Jornalismo nédo poderdo prosseguir o processo de Trabalho de Conclusao de Curso e se
matricular nas disciplinas Trabalho de Conclusdo de Curso I e Il, devendo repetir a
disciplina Metodologia de Pesquisa em Jornalismo.

f) Os alunos que ndo obtiverem a média na disciplina Trabalho de Conclusdo de Curso
Il ndo poderdo prosseguir o processo de Trabalho de Concluséo de Curso e se
matricular na disciplina Trabalho de Conclusdo de Curso Ill, devendo repetir a
disciplina Trabalho de Concluséo de Curso 1.

9. Os alunos que optarem pela modalidade de Monografia devem:
a) no 7° periodo, desenvolver a revisdo bibliografica para reorganizar o método.

b) Para a qualificagcdo deverdo entregar um relatério com:

(a) apresentacéo do projeto com tema, objeto, objetivos e breve justificativa;
(b) o sumario provisorio da monografia;
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(c) um capitulo com a reflexdo teorica;

(d) resumo dos contetdos que serdo contemplados nos demais capitulos;
(e) referéncias bibliograficas;

(f) metodologia com cronograma de execugéo do restante do trabalho.

COORDENACAO E ORIENTACAO

10. Os Trabalho de Conclusdo de Curso serdo orientados, durante sua execugdo, por um
professor orientador de cada projeto.

101. Os professores com titulacdo de doutor e mestre, nessa ordem, terdo prioridade na
orientacdo dos Trabalho de Conclusdo de Curso. Os professores com titulacdo de especialista
poderdo orientar projetos experimentais apenas em casos especiais, estudados e aprovados
pelo Colegiado de Curso de Jornalismo.

102. As orientacdes serdo realizadas em grupo, de até quatro alunos, pelos professores
orientadores e co-orientadores

103.  Além da equipe de professores-orientadores, diretamente responsaveis pelo
desenvolvimento dos Trabalho de Conclusdo de Curso, os demais professores do Curso de
Jornalismo poderé&o prestar colaboracdo, acompanhando aos alunos, quando estes solicitarem,
e dirimindo davidas em relacdo aos termos especificos de suas disciplinas.

104. Para garantir a execugdo dos trabalhos de concluséo de curso com a qualidade
desejada, o coordenador do Curso de Jornalismo devera:
a - acompanhar o trabalho de professores e alunos no cumprimento das normas
estabelecidas;
b - verificar em que disciplinas os alunos tém dificuldades;
c - estabelecer calendario de apresentacdo dos projetos;
d - compor bancas examinadoras;
e - corrigir falhas, juntamente com os professores e orientadores e
f - elaborar relatorios de execucdo dos projetos para apresentacao e discussdo com o
Colegiado de Curso.

EXECUCAO, VIABILIDADE E QUALIDADE

11. Os Projetos que propdem Produtos Midiaticos devem deixar claro o formato da pega, o
planejamento e os custos para a viabilizacdo de sua publicacdo/veiculacdo. Exige-se para
tanto que seja apresentada arte final do produto. Os produtos midiaticos, em qualquer suporte
de midia, deveréo apresentar consisténcia formal e teorica.

Rejeitam-se, para aprovacdo do Trabalho de Conclusdo de Curso na modalidade Produto
Midiatico, propostas puramente tedricas.
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DA APRESENTACAO E AVALIACAO: APRESENTACAO ESCRITA DO PROJETO

12. Os alunos, para fins de avaliagdo, sdo obrigados a fazer a apresentacdo escrita do
anteprojeto e do projeto (monografia ou memorial descritivo tedrico), elaborados segundo as
normas da ABNT e das constantes nos Anexos dessa Resolucdo, a partir das seguintes
indicacdes:

a)  aapresentacdo na modalidade Monografia deve estar em conformidade com o
Anexo I;

b)  aapresentacdo na modalidade Produtos Midiaticos deve estar em conformidade
com o Anexo I,

13. E obrigatoria a apresentacdo de quatro exemplares do Trabalho de Conclusdo de Curso,
encadernados, destinados aos membros da banca examinadora e um encadernado com capa
dura para ser destinado a Biblioteca da Unidade, além da versdo em PDF em arquivo digital
que sera disponibilizado para consulta virtual.

14. Em caso de desenvolvimento de trabalhos na categoria de Produtos Midiaticos devera ser
disponibilizada, para arquivamento, uma copia, conforme o formato de desenvolvimento:

a) seem video, uma copia em dvd; uma copia de cd-rom, se desenvolvido nesse
formato;

b) um cd-rom se for produto radiofénico;

c) um exemplar de publicagdo impressa, se desenvolvido nesse formato.

15. Para efeito de verificacdo pela banca examinadora, 0S projetos escritos e, caso seja esse 0
caso, 0 projeto de Produto Midiatico, devem ser entregues nas datas previstas pelo
coordenador do curso de Jornalismo ou quinze dias antes da apresentacdo oral do projeto.

APRESENTACAO ORAL DO PROJETO

16. A apresentacdo oral do Trabalho de Concluséo de Curso € um acontecimento académico
publico, em que os alunos fazem a exposicdo de seu projeto, utilizando recursos didaticos,
audiovisuais ou de multimidia, perante a banca examinadora.

161. A ordem de apresentacdo oral dos trabalhos sera feita por ordem de inscricdo dos
projetos, marcados pelo coordenador do curso e publicado em tempo habil.

162. A apresentacgdo oral sera feita em tempo méaximo de vinte minutos.

163. Ap0s a apresentacdo do projeto, a banca examinadora executara argii¢cdo aos membros
do grupo. Cada membro da banca tera, no maximo, 20 minutos para a arglicdo. Apds a
arguicdo, os membros ou membro argiiido tera o tempo que julgar necessario para as
respostas.
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164. Todos os recursos de apoio para a exposi¢cdo deverdo ser submetidos com antecedéncia
para aprovacao do professor-orientador.

165.  As equipes e/ou o aluno sdo responsaveis pelo convite a profissional da &area de
comunicacdo social quando for necessario. Outras pessoas poderdo ser convidadas pelo
coordenador do curso e/ou do orientador do projeto, desde que seja antecipadamente avaliada
a adequacéo do curriculo do convidado em relacdo ao projeto julgado.

DA BANCA EXAMINADORA

17. A banca examinadora, para cada equipe, seré constituida por dois professores da area de
Jornalismo e éreas afins, indicados pelo coordenador do curso e pelo professor-orientador do
projeto.

17.1. O coordenador do curso ndo fara parte da banca examinadora.

17.2. O presidente da banca examinadora sera o professor-orientador, que devera dirigir os
trabalhos.

17.3. A arguicdo discente responsavel pelo projeto terd inicio pelo professor convidado e na
auséncia deste, pelo professor com maior titulacao.

17.4. Cada membro da banca examinadora, individualmente, atribuira nota de zero a 100
pontos a cada item avaliado, sendo facultativa a discusséo entre os membros da banca para tal
finalidade.

17.5. Entende-se por professor convidado:
a) Professor oriundo de outra instituicdo de ensino, ou
b) Professor da Instituicdo, ou de outra instituicdo de ensino, que ndo componha o
quadro docente do Curso de Jornalismo

17.6. Entende-se por profissional convidado:
— Profissional com atuacdo na area de Jornalismo ou que tenha relacao direta com o
objeto do trabalho de concluséo de curso avaliado.

AVALIACAO FINAL DO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

18. Entende-se por avaliagédo de Trabalho de Conclusédo de Curso o acompanhamento e a
pontuacdo sistematizada de todo o trabalho discente, do planejamento a sua execucdo e
apresentacao final, oral e escrita.

19. Para obter aprovacdo, os alunos deverdo alcancar média igual ou superior a 60%,
correspondente aos itens que forem avaliados.

Paragrafo tnico — Quando o aluno obtiver média inferior a 60% no Trabalho de Conclusdo de
Curso, terd seis meses para refazer o Projeto e apresenta-lo novamente, nos termos desta
Resolucéo.
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20. A avaliacdo do Trabalho de Conclusao de Curso sera feita pelos membros da banca
examinadora, considerando:

| — na apresentacdo escrita: Relatério do projeto
a) Monografia e Memorial Teorico

normatizagédo segundo a ABNT;

fundamentacdo tedrica e técnica

planejamento e metodologia de pesquisa

redacdo final (argumentacdo e dominio da linguagem académica bem como
do campo profissional)

PP

b) Parte Prética:
1. aplicacdo das técnicas concernente ao produto;
2. originalidade
3. viabilidade da proposta (considerando tempo, custos, recursos e riscos);
4. qualidade formal dos produtos finais;
5. coeréncia entre planejamento e execucdo do projeto.

Il — na apresentacéo oral:

a) exposicao convincente da monografia (para projetos monograficos);
b) exposicao do produto;
C) resposta as arguicoes.

Observacdo: A nota final sera a média da nota geral dada por cada membro da banca.

DISPOSICOES FINAIS

21. Todos os custos decorrentes da execucdo do Trabalho de Conclusdo de Curso em
Jornalismo, em cada semestre, por parte dos projetos desenvolvidos pelos alunos serdo de
responsabilidade dos mesmos.

22. Os casos omissos serdo resolvidos pelo Colegiado do Curso de Jornalismo e quando
necessario levadas ao Conselho Académico da Instituigdo.

23. Revogadas as disposi¢Oes em contrario, esta resolucdo entre em vigor na data de sua
publicacéo.

Divinopolis, 26 de maio de 2014.

Profa. Janaina Visibeli Barros
Coordenadora do Curso de Jornalismo
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ANEXO |

ELEMENTOS CONSTITUTIVOS DO PROJETO E DO TRABALHO FINAL
MODALIDADE MONOGRAFIA

| - Elementos constitutivos do Projeto

1) Capa: deverdo constar informagdes sobre a Instituicdo de Ensino e Curso, nome do aluno
ou do grupo de trabalho, titulo, local e data.

2) Titulo do projeto

3) Resumo (méximo de 10 linhas)

4)Palavras-chave (méaximo de cinco palavras)

5) Apresentacao: nesta parte, serdo apresentados o objeto a ser estudado ou desenvolvido, o
problema e a hipotese.

6) Justificativa/Fundamentacdo tedrica: onde serd apontada a pertinéncia para o
desenvolvimento do projeto e serdo expostos 0s autores, escolas e/ou teorias em que se
se sustentara o desenvolvimento da hipotese.

7) Objetivos (geral e especificos)

8) Metodologia: como se dara a execucdo do projeto, para que se alcancem os objetivos
expostos anteriormente como: método de coleta de dados e o para tratamento dos dados.

9)Planos e Cronograma: nesta parte, os alunos irdo indicar quais sdo 0s possiveis
desdobramentos para o desenvolvimento do projeto, procurando planejar minimamente
as partes e a extensao do produto final da Monografia.

10) Bibliografia bésica: caso haja, indicar a bibliografia e outros documentos com que vai se
trabalhar para execucdo do Projeto Experimental;

11) Referéncias bibliograficas: indicacdo da bibliografia utilizada na producéo do projeto;

12) Anexos

Il - Elementos constitutivos do Relatério paraqualificacdo

1) Capa: deverdo constar informac6es sobre a Institui¢cdo de Ensino e Curso, nome do
aluno ou do grupo de trabalho, titulo, local e data.

2) Titulo do projeto

3) Resumo (maximo de 10 linhas)

4) Palavras-chave (méaximo de cinco palavras)

5) Apresentacdo: deve conter o tema, objeto, objetivos e breve justificativa;

6) Sumario provisorio da monografia: informa como a monografia sera estruturada, com
seus capitulos e subtitulos.

7) Um capitulo da monografia com a reflexdo tedrica:

8) Demais capitulos da monografia: resumo dos contetdos que serdo contemplados nos
demais capitulos;
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9) Metodologia: descricdo da escolha metodoldgica que orienta o desenvolvimento da
monografia para que se alcance os objetivos expostos anteriormente como: método de
coleta de dados e o para tratamento dos dados.

10) Cronograma: nesta parte, os alunos irdo indicar quais sdo 0s possiveis desdobramentos
para o0 desenvolvimento do projeto, procurando planejar minimamente as partes e a
extensdo do produto final da Monografia.

11) Referéncias bibliograficas: indicacdo da bibliografia utilizada na producdo do relatério;

12) Anexos

I11-  Elementos constitutivos da Monografia

1) Elementos preliminares: capa, folha de rosto, ficha catalogréafica, folha de aprovacéo,
dedicatdria, epigrafe, agradecimentos, resumo, sumario, lista de figuras, lista de tabelas
2) Estrutura do texto:

a)

b)

c)

d)

9)

Introducéo: apresentacdo do problema investigado, da forma como o
problema foi tratado e da hipdtese, dos objetivos da pesquisa, das divisdes
apresentadas no projeto, justificando-as, e dos resultados esperados;

Fundamentacdo tedrica: o aluno deve demonstrar conhecimento da
literatura bésica sobre o assunto. Todo documento analisado deve constar nas
referéncias bibliograficas

Metodologia: descrigdo completa da metodologia adotada, que permita a
compreensdo e interpretacdo dos resultados, bem como a reproducdo do estudo e
utilizacdo do método por outros pesquisadores

Desenvolvimento: analise dos dados e apresentacdo dos resultados de
forma detalhada. Podem-se incluir tabelas ou figuras em geral (desenhos, graficos,
mapas, esquemas, fotografias, modelos etc). No desenvolvimento, os resultados
poderdo ser tecidos em comparacdo com analises feitas por outros autores, seja
confirmando-as ou refutando-as. Para tanto, é imprescindivel uma argumentacao
consistente. Podera ser dividido em capitulos.

Concluséo: sintese final do trabalho em cada uma de suas partes, em que
séo apresentados os resultados que garantam uma resposta aos objetivos propostos
pela pesquisa.

Referéncias bibliogréficas: normalizadas segundo a ABNT, devem
conter todas as referéncias de obras, documentos eletrdnicos, fonogréaficos,
filmograficos consultados e/ou citados no texto.

Anexos e Apéndices: caso haja, poderdo trazer os documentos citados na
integra, fotografias, mapas, desenhos, modelos, flyers etc.
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ANEXO II

ELEMENTOS CONSTITUTIVOS DO PROJETO E TRABALHO FINAL
MODALIDADE PRODUTO MIDIATICO

| - Elementos constitutivos do Projeto (entregue no 7° periodo)

1) Capa: deverdo constar informagdes sobre a Instituicdo de Ensino e Curso, nome do aluno
ou do grupo de trabalho, titulo, local e data.

2) Titulo do projeto

3)Resumo (méximo de 10 linhas)

4)Palavras-chave (maximo de cinco palavras)

5) Apresentacao: nesta parte, serdo apresentados o objeto a ser estudado ou desenvolvido, o
problema e a hipotese.

6) Justificativa/Fundamentacdo tedrica: onde serd apontada a pertinéncia para o
desenvolvimento do projeto e serdo expostos 0s autores, escolas e/ou teorias em que se se
sustentara o desenvolvimento da hipotese.

7) Objetivos (geral e especificos)

8) Metodologia: como se dara a execugdo do projeto, para que se alcancem os objetivos
expostos anteriormente.

9) Planos e Cronograma: nesta parte, os alunos irdo indicar quais sdo 0s possiveis
desdobramentos para o desenvolvimento do projeto, procurando planejar minimamente as
partes e a extensdo do produto final.

10) Bibliografia bésica: caso haja, indicar a bibliografia e outros documentos com que vai se
trabalhar para execucéo do produto;

11) Referéncias bibliograficas: indicacdo da bibliografia utilizada na producéo do projeto;

12) Anexos

I1. Memorial descritivo teérico

1) Elementos preliminares: capa, folha de rosto, ficha catalogréfica, folha de aprovagéo,
dedicatoria, epigrafe, agradecimentos, resumo, sumario, lista de figuras, lista de tabelas
2) Estrutura do texto:

a) Introducéo: apresentacdo do problema investigado, da forma como o problema foi
tratado e da hipotese, dos objetivos da pesquisa, das divisdes apresentadas no
projeto, justificando-as, e dos resultados esperados;

b) Fundamentacdo tedrica: o grupo deve demonstrar conhecimento da literatura
basica sobre o assunto. Todo documento analisado deve constar nas referéncias
bibliograficas

€) Metodologia: descricdo completa da metodologia adotada, que permita a
compreensdo e interpretacdo dos resultados, bem como a reproducdo do estudo e
utilizacdo do método por outros pesquisadores



d)

9)
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Desenvolvimento: analise dos dados e apresentacdo dos resultados de forma
detalhada. Podem-se incluir tabelas ou figuras em geral (desenhos, gréficos,
mapas, esquemas, fotografias, modelos etc). No desenvolvimento, os resultados e
a proposta poderdo ser tecidos em comparagdo com andlises feitas por outros
autores, seja confirmando-as ou refutando-as. Para tanto, é imprescindivel uma
argumentacdo consistente. Poderd ser dividido em capitulos.

Concluséo: sintese final do trabalho em cada uma de suas partes, em que sao
apresentados os resultados que garantam uma resposta aos objetivos propostos
pela pesquisa.

Referéncias bibliograficas: normalizadas segundo a ABNT, devem conter todas as
referéncias de obras, documentos eletronicos, fonograficos, filmograficos
consultados e/ou citados no texto.

Anexos e Apéndices: caso haja, poderdo trazer os documentos citados na integra,
fotografias, mapas, desenhos, modelos, entrevistas, flyers etc.
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ANEXO B - NORMAS DO ESTAGIO CURRICULAR SUPERVISIONADO

CURSO DE JORNALISMO — UNIDADE ACADEMICA DE DIVINOPOLIS

DA CARACTERIZACAO DO ESTAGIO CURRICULAR

1. O Estagio Curricular Supervisionado sera regido por regras continuamente revisadas e
aperfeicoadas pelo Colegiado do Curso de Jornalismo da Unidade Académica de Divinopolis,
em conformidade com a legislagcdo vigente e com as Diretrizes Curriculares Nacionais.
FENAJ, Sindicatos

2. O Estagio Curricular Supervisionado integra o Eixo de Praticas Laborais do Curso de
Jornalismo da Unidade Académica de Divinopolis e tem carga horéria total de 450 horas,
divididas entre as disciplinas de Estagio Supervisionado I, Estagio Supervisionado Il, Estagio
Supervisionado I11.

3. O aluno apenas podera se matricular na disciplina Estagio Supervisionado | quando ja
houver cursado, com aproveitamento, as disciplinas de Etica e Legislacdo na Comunicacio
Social, Jornalismo e Historia, Jornalismo e Sociedade, Leitura e Producdo de Textos,
Cobertura Jornalistica e Redacdo I, Oficina de Jornalismo Impresso, Cobertura Jornalistica e

Redacdo I, Nucleo de Jornalismo I, Cobertura Jornalistica e Redacdo Ill, Oficina de
Radiojornalismo, e Nucleo de Jornalismo Il , Cobertura Jornalistica e Redacéo 1V, Oficina de
Telejornalismo e Nucleo de Jornalismo Ill. Para se matricular na disciplina Estagio

Supervisionado Il e Il o aluno devera ter cursado, com aproveitamento, as disciplinas
requeridas no Estagio Curricular Supervisionado I, acrescidas das disciplinas Webjornalismo
e Nucleo de Jornalismo 1V.

Observacao: A reprovacdo do aluno em algum Estagio Supervisionado ndo o impede de se
inscrever no médulo posterior, ja que as atividades serdo adequadas a cada veiculo e perfil do
aluno.

4. E vedado convalidar como Estagio Curricular Supervisionado a prestacio de servicos:

a) gque nao seja compativel com as fungdes profissionais do jornalista;

b) que caracterize a substituicdo indevida de profissional formado;

c) que seja realizado sem Convénio de Estagio e em ambiente de trabalho sem a presenca de
jornalista profissional;

d) que seja realizado sem supervisao docente;
e) que seja realizado sem que haja a matricula do aluno na disciplina.

5. E vedado convalidar como Estagio Curricular Supervisionado os trabalhos laboratoriais
feitos durante o Curso. Esses podem ser considerados como Atividade Complementar apenas.
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O Estagio Curricular Obrigatorio podera ser realizado na instituicdo apenas no setor
Assessoria de Comunicagéo.

DO TERMO DE CONVENIO DE ESTAGIO

6. O Convénio de Estagio indicado no item 4-c. destas normas serd firmado entre as
instituicdes profissionais e a Unidade Académica de Divindpolis a partir de instrumento legal
regulamentado pela legislacdo vigente e de acordo com as normas estabelecidas pela Unidade
Académica de Divindpolis.

7. Os Termos do Convénio de Estagio devem ser assinados pelo Coordenador de Estagio e
serdo revisados sempre que se fizer necessario, segundo avaliacdo de qualquer das partes.

8. O Estédgio Curricular Supervisionado podera ser realizado em empresas, organizacfes
governamentais e ndo governamentais, sindicatos, associacGes ou em setores da propria
Instituicdo de Ensino, em veiculos autbnomos ou assessorias de comunicacao, desde que:

a) tenham convénio assinado com a Unidade Académica de Divindpolis;

b) tenham jornalista profissional contratado.

DOS OBJETIVOS DO ESTAGIO CURRICULAR SUPERVISIONADO
9. O Estégio Curricular Supervisionado tem como objetivos:

a) Proporcionar aos académicos o intercambio de informacdes e experiéncias concretas que 0s
preparem para o efetivo exercicio da profissao;

b) Consolidar praticas de desempenho profissional inerente ao perfil do formando definido no
Projeto Politico Pedagdgico do Curso de Jornalismo;

c) Possibilitar a reflexdo critica das experiéncias vivenciadas e a capacidade de diagndstico e
compreensdo dos processos e rotinas inerentes ao campo profissional do jornalismo;

d) Associar 0s conhecimentos adquiridos durante o Curso de Graduacdo as habilidades que o
profissional precisa desenvolver para -saber-fazerl frente as exigéncias da sociedade e das
organizacoes;

e) Estimular no académico a capacidade de diagnosticar, avaliar e propor alternativas aos
desafios profissionais encontrados na vivéncia em organizacfes, a partir da relagdo entre
conhecimento tedrico e a pratica profissional,

f) Complementar o processo ensino-aprendizagem promovido pelo Curso de Graduagéo,
mediante o fortalecimento das potencialidades do aluno e de seu aprimoramento profissional e
pessoal.



Bacharelado em Jornalismo | 124

DO FUNCIONAMENTO DO ESTAGIO CURRICULAR SUPERVISIONADO

10. O Estégio Curricular Supervisionado sera de responsabilidade do Nucleo de Estégio,
vinculado a Unidade Académica de Divindpolis, Coordenacdo do Curso de Jornalismo,
Comissdo de Estdgio Supervisionado do Curso de Jornalismo, Coordenador de Estagio
Curricular Supervisionado do Curso de Jornalismo, Professores Orientadores vinculados ao
Curso de Jornalismo, Instituicdo Concedente, Supervisor da Instituicdo Concedente e
Académico-estagiario.

11. O Estégio Curricular Supervisionado contara com um Supervisor de Estagio na
instituicdo profissional, com formacdo em Curso de Jornalismo ou em Comunicacdo com
habilitagdo em Jornalismo.

12, Ndo ¢é facultado ao aluno cursar concomitantemente as disciplinas Estagio

Supervisionado |, Estagio Supervisionado Il e Estadgio Supervisionado Ill. Devem ser
observados os pré-requisitos de cada um dos médulos.

DAS COMPETENCIAS DO COORDENADOR DE ESTAGIO

13. O Coordenador de Estagio serd indicado e aprovado pelo Colegiado do Curso. Seus
encargos didaticos serdo de 20 horas para as disciplinas de Estagio Supervisionado I, Il e I1I.

14. Cabe ao Coordenador de Estagio:

a) efetuar e coordenar os Convénios de Estagio com as instituicdes profissionais capacitadas a
receberem estagiarios, de acordo com os itens 8 e 9 destas normas;

b) organizar os cronogramas de atividade semestral do Estagio Curricular Supervisionado;

c) atender as demandas das instituicdes profissionais em caso de duvidas ou dificuldades com
os Alunos Estagiarios;

d) fazer o seguro, junto ao 6rgdo competente, no caso dos alunos que estiverem em atividade
fora do &mbito da Unidade Académica de Divindpolis.

DAS COMPETENCIAS DO ORIENTADOR DE ESTAGIO
15. Os Orientadores de Estagio serdo indicados e aprovados pelo Colegiado do Curso. Seus
encargos didaticos serdo de 2 horas para orientacfes em grupo, com todos os alunos. O limite
méaximo de orientacdes por professor sera de 10 (seis) alunos.

16. Séo funcgdes do professor Orientador de Estagio

a) Participar das atividades programadas pela Comissdo de Estagio visando ao planejamento e
avaliacéo global das atividades a serem desenvolvidas no Estagio;
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b) Apresentar e encaminhar, oficialmente, os Alunos-Estagiarios aos respectivos Campos de
Estagios;

c) Orientar, supervisionar e avaliar, pontualmente, o desenvolvimento do Estagio que esteja
sob sua responsabilidade dentro do semestre letivo;

d) Acompanhar periodicamente a realizacdo do estagio, por meio de visita ao campo de
estagio, por meio de reunides com supervisores da instituicdo concedente e por meio de
encontros com os alunos orientandos com a finalidade de avaliar o desenvolvimento do
estagiario na execucdo das atividades previstas no Plano de Atividades;

e) Sugerir, se necessario, a aplicacdo de novos métodos e técnicas par a execucao das
atividades relacionadas ao Estagio;

f) Indicar bibliografia para ampliacéo do conhecimento do aluno em relagdo a aplicabilidade
do seu Plano de Atividades;

g) Avaliar o Relatorio Final do aluno orientando, emitindo parecer e atribuindo a nota,
conforme instrumentos de avaliacdo definidos nos Itens 20 e 21.

DAS COMPETENCIAS DO ALUNO ESTAGIARIO
17. Cabe ao aluno:

a) contatar as InstituicGes Profissionais ja conveniadas para a realizacdo do estagio,
solicitando documento de aceite;

b) realizar, presencialmente, o estagio;

¢) comparecer aos encontros de orientacdo agendados pelo Professor Orientador de Estagio e
elaborar o Relatério Final de Estéagio e Portfélio do Estagio;

d) entregar o Relatorio Final de Estagio nos prazos estipulado ao Professor Orientador de
Estagio;

e) criar um portfélio, em que todas as atividades realizadas durante o estagio estejam
anexadas, para que possam ser avaliadas no final do periodo,

f) respeitar as normas da Instituicdo Profissional que o recebe, nos limites da ética
estabelecida pela profissdo de Jornalismo.

DAS COMPETENCIAS DA INSTITUIQAO PROFISSIONAL CONVENIADA
18. Cabe a Institui¢do Profissional:

a) Celebrar Termo de Compromisso com a Unidade Académica de Divindpolis e com Aluno
que comprovadamente esteja matriculado e tenha frequéncia regular no curso, firmando em
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um acordo tripartite um conjunto de responsabilidades que deverdo ser cumpridas durante a
realizagdo do Estagio;

b) Zelar pelo cumprimento da Lei do Estégio, da legislacdo relacionada a saude e seguranca
do trabalho para os Contratos de Estagio, do Termo de Compromisso e do Projeto de Estagio
do Curso de Jornalismo;

c) Garantir que as atividades desenvolvidas no Estagio sejam compativeis com as previstas no
Termo de Compromisso e ao Plano de atividades de Estagio;

d) Apresentar instalacdes adequadas para o desenvolvimento do Estagio;

e) Indicar funciondrio do quadro de pessoal, com formacdo superior em jornalismo e
experiéncia profissional na area de estagio pretendida pelo Estagiario para que possa orientar
e supervisionar o desenvolvimento das atividades previstas no Plano de Atividades de
Estagio;

f) Contratar, em favor do Estagiario, seguro contra acidentes pessoais, com valores de
mercado;

g) Encaminhar a UEMG, por ocasido do desligamento do Estagiario, Termo de Realizacdo do
Estagio, com indicacdo resumida das atividades desenvolvidas, dos periodos de estudo e da
avaliacdo de desempenho;
h) Manter documentos relacionados ao Estagio e ao Aluno-Estagiario a disposi¢do dos
6rgdos de fiscalizacdo externa.

DAS COMPETENCIAS DO SUPERVISOR DE ESTAGIO

19. Cabe ao Supervisor de Estagio

a) Receber os Estagiarios, em data previamente marcada com o Professor-Supervisor,
fornecendo as informacdes necessarias para um Estagio eficiente e proveitoso;

b) Apresentar o0s estagidrios a equipe administrativa, possibilitando a integracdo dos
envolvidos no Estagio;

c) Designar local, a ser utilizado pelos Estagiarios, para fazer reunides e orientacoes;

d) Inteirar-se do Plano de atividades de estagio elaborado pelo Estagiario, fazendo sugestdes,
sempre que considerar necessario;

e) Informar ao Professor-Orientador qualquer irregularidade ou alteracdo no processo de
Estagio, proporcionando 0s ajustes necessarios.

f) enviar ao Coordenador de Estagios, no inicio do semestre, o aceite de estagio;
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g) enviar ao Orientador de Estagios, mensalmente, relatdrio de avaliacdo do aluno.

DOS MECANISMOS E CRITERIOS DE AVALIAQAO
20. A Avaliacdo de Estagio serd composta pelos Relatorios Mensais do Supervisor de Estagio
e Relatdrio Final do Aluno Estagiario e pela anélise do Portfélio de Atividades do aluno. Os
documentos serdo analisados pelos Orientadores de Estagio, que tera a competéncia de
Avaliacdo Final do Aluno Estagiario e deverd computar o registro de avaliacdo, como segue:

a) as avaliagdes do Relatorio Final e Portfolio do Aluno Estagiario e dos Relatorios Mensais
do Supervisor de Estagio valerdo 100 pontos cada. A nota final serd a média entre as duas.

b) O aluno deveréa obter média final igual ou maior que 60 para lograr aprovacao no Estagio
Curricular Supervisionado.

Observacao: O Estagio Curricular Supervisionado nédo dispora de exame.

21. O ndo comparecimento do aluno em mais de 25% das horas presenciais de estagio,
conforme avaliacdo do Supervisor de Estagio e do Professor Orientador de Estagio, acarretar
em reprovacdo, por frequéncia, do Aluno Estagiario.

DAS OUTRAS COMPETENCIAS

22. Cabe ao Colegiado do Curso revisar e aperfeicoar, quando necessario, as hormas do
Estagio Curricular Supervisionado.

23. Os casos omissos nestas normas serdo decididos pelo Colegiado do Curso.

24. Revogadas as disposi¢cdes em contrario, esta normatizacao entre em vigor na data de sua
publicacao.

Divindpolis, 26 de maio de 2014.

Profa. Janaina Visibeli Barros
Coordenadora do Curso de Jornalismo
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ANEXO C - NORMAS DAS ATIVIDADES COMPLEMENTARES

As Atividades Complementares terdo carga horaria global de acordo com as horas previstas
em cada curso, devendo ser cumpridas ao longo dos semestres e dentro do prazo minimo de

integralizacdo de cada um.

Pelo menos 20% do total da carga horéria deve ser cumprido fora da Unidade Académica.

As Atividades Complementares sao obrigatdrias e se categorizam em trés grupos:
Grupo 1 — Atividades de Ensino;
Grupo 2 — Atividades de Extensao;

Grupo 3 — Atividades de Pesquisa.

Os alunos, obrigatoriamente, deverao distribuir a carga horaria das atividades complementares

em, pelo menos, dois dos grupos indicados acima.

As Atividades de Ensino, que podem englobar até 60% da carga horaria total das atividades
complementares, compdem-se de:

| — disciplinas cursadas em outros cursos ou em outras Instituicdes de Ensino Superior, desde
que haja compatibilidade de horario;

Il — monitoria.

Il — estudos dirigidos;

IV — estudos autdnomos a serem definidos por cada coordenador;

V — estagios extracurriculares.

As atividades de Extensao, que podem compreender até 60% da carga horaria total das
atividades complementares, compdem-se de:

| — participagdo em seminarios, palestras, simpdsios, congressos, encontros, conferéncias,
cursos de atualizacédo profissional, oficinas e eventos;

Il — participagcdo em projetos de extenséo oferecidos pela instituicao.

As atividades de Pesquisa, num total de até 60% da carga horaria total das atividades

complementares, compdem-se de:
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| — participacdo em programas de iniciag&o cientifica;
I — publicag&o de trabalhos.

O coordenador de curso é responsavel pela coordenacdo das Atividades Complementares,
cabendo a ele:

I — informar aos alunos, a cada semestre, sobre a obrigatoriedade de realizacdo das atividades
complementares;

Il — garantir ao aluno momento de orientacdo para definicdo das atividades a serem realizadas;
Il — planejar e divulgar atividades complementares oferecidas pela Unidade Académica;

IV — zelar pelo registro em diério especifico para este fim, ao final de cada semestre, em
época previamente determinada e divulgada, o cumprimento da carga horaria das atividades

complementares.

Para efeito de registro, s6 pode ser considerada valida a atividade que for realizada

concomitantemente ao semestre em que for apresentada.



