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1. HISTORICO INSTITUCIONAL

1.1. A Universidade do Estado de Minas Gerais

Uma analise dos 25 anos de sua criacdo permite afirmar que a Universidade do Estado de
Minas Gerais — UEMG representa, hoje, uma alternativa concreta e rica de aproximacao do
Estado mineiro com suas regides, por acolher e apoiar a populacdo de Minas onde vivem e
produzem. Por sua vocacdo, tem sido agente do setor publico junto as comunidades,
colaborando na solucdo de seus problemas, através do ensino, da pesquisa e da extensdo e na

formatacao e implementacéo de seus projetos de desenvolvimento.

Para se firmar no contexto do Ensino Superior no Estado e buscando estar presente em suas
mais distintas regifes, a UEMG adota um modelo multicampi, se constituindo ndo apenas
como uma alternativa aos modelos convencionais de instituicdo de ensino, mas também de
forma politica no desenvolvimento regional. Assim, a Universidade apresenta uma
configuragdo ao mesmo tempo, universal e regional. Deste modo, ela se diferencia das demais
pelo seu compromisso com o Estado de Minas Gerais e com as regides nas quais se insere em
parceria com o Governo do Estado, com 0s municipios e com empresas publicas e privadas.
Compromisso este apresentado em um breve histérico da formacdo de suas Unidades

académicas.

A UEMG foi criada em 1989, mediante determinacdo expressa no Art. 81 do Ato das
Disposic¢des Constitucionais Transitorias — ADCT da Constituicdo do Estado de Minas Gerais
e a sua estrutura foi regulamentada pela Lei n° 11.539, de 22 de julho de 1994, estando
vinculada a Secretaria de Estado de Ciéncia, Tecnologia e Ensino Superior — SECTES, a qual
compete formular e implementar politicas publicas que assegurem o desenvolvimento

cientifico e tecnologico, a inovagéo e 0 ensino superior.

O Campus de Belo Horizonte teve sua estrutura definida pela mesma Lei, que autorizou a
incorporacdo a UEMG da Fundacdo Mineira de Arte Aleijadinho — FUMA, hoje transformada
em duas escolas: Musica e Design; a Fundagdo Escola Guignard; o curso de Pedagogia do
Instituto de Educacéo, transformado na Faculdade de Educacdo de Belo Horizonte, e 0
Servigo de Orientagdo e Selegdo Profissional — SOSP, hoje convertida em Centro de
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Psicologia Aplicada — CENPA. Compde o Campus Belo Horizonte ainda, a Faculdade de
Politicas Publicas Tancredo Neves, criada pela Resolu¢do CONUN/UEMG N° 78, de 10 de
setembro de 2005, com vistas a contribuir para a consolidagdo da missdo institucional da
UEMG relativa ao desenvolvimento de projetos de expansdo e diversificacdo dos cursos

oferecidos e, para a ampliacdo do acesso ao ensino superior no Estado.

No interior, a UEMG realizou, em convénio com prefeituras municipais, a instalacdo do curso
de Pedagogia fora de sede em Pocos de Caldas e das Unidades Académicas em Barbacena,
Frutal, Jodo Monlevade, Leopoldina e Uba com a oferta de cursos que buscam contribuir para
a formacéo de profissionais e para a producdo e difusdo de conhecimentos, que reflitam os
problemas, potencialidades e peculiaridades de diferentes regides do Estado, com vistas a

integragdo e ao desenvolvimento regional.

Mais recentemente, por meio da Lei n® 20.807, de 26 de julho de 2013, foi prevista a
estadualizacdo das fundacbes educacionais de ensino superior associadas a UEMG, de que
trata o inciso | do 8 2° do art. 129 do ADCT, a saber: Fundacdo Educacional de Carangola;
Fundacdo Educacional do Vale do Jequitinhonha, de Diamantina; Fundacdo de Ensino
Superior de Passos; Fundacdo Educacional de ltuiutaba; Fundacdo Cultural Campanha da
Princesa, de Campanha e Fundagdo Educacional de Divinopolis; bem como os cursos de
ensino superior mantidos pela Fundacdo Helena Antipoff, de Ibirité, estruturada nos termos
do art. 100 da Lei Delegada n° 180, de 20 de janeiro de 2011, cujos processos de

estadualizagéo foi encerrado em novembro de 2014.

Com as Gltimas absor¢des efetivadas, a Universidade do Estado de Minas Gerais — UEMG
assumiu a posicdo de terceira maior universidade publica do Estado, com mais de 18 mil
estudantes, mais de 100 cursos de graduacdo e presenca em 17 municipios de Minas Gerais,

contando ainda com polos de ensino a distancia em 13 cidades mineiras.

1.2. A Unidade Académica de Divindpolis

A Unidade Académica de Divinopolis da Universidade do Estado de Minas Gerais — UEMG,
tem sua histdria vinculada a da Fundacdo Educacional de Divindpolis — FUNEDI, que foi
criada pelo Governo do Estado de Minas Gerais através da Lei n°® 3.503 de 04.11.1965 sob a
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denominacdo de Fundacdo Faculdade de Filosofia e Letras de Divinopolis — FAFID e em
1977, passou a denominar Fundacdo Educacional de Divindpolis — FUNEDI.

A FUNEDI, enquanto mantenedora de instituicdes de ensino superior, teve por objetivo
principal, desde o inicio de seu funcionamento, manter e desenvolver, de conformidade com a
legislacdo federal e estadual pertinente, estabelecimento integrado de ensino e pesquisa, de

nivel superior, destinado a proporcionar, a esse nivel, formacéo académica e profissional.

Em relagdo as instituicdes de ensino superior que eram mantidas pela FUNEDI, o Instituto de
Ensino Superior e Pesquisa — INESP — era a mais antiga, e sua histdria confundia-se com a da
prépria Fundacdo. Sua origem remonta a 1964 sob o nome de Faculdade de Filosofia,
Ciéncias e Letras de Divindpolis - FAFID, cujas atividades letivas tiveram inicio no primeiro
semestre de 1965, com os cursos de Ciéncias Sociais, Filosofia, Letras e Pedagogia. Em 1973,
a FAFID, reestruturada, passou a denominar-se Instituto de Ensino Superior e Pesquisa —
INESP.

A partir de 2001, a criacdo do Instituto Superior de Educacdo de Divinopolis — ISED —
determinou uma profunda mudanca na estrutura do INESP, que transferiu a unidade recém-
criada a responsabilidade pelos cursos de licenciatura, ficando com os cursos de bacharelado.
Além do ISED, outras institui¢cbes de ensino superior foram criadas e mantidas pela FUNEDI:
a Faculdade de Ciéncias Gerenciais — FACIG e o Instituto Superior de Educacao de Claudio —
ISEC, no municipio de Claudio/MG; o Instituto Superior de Ciéncias Humanas e Sociais
Aplicadas de Abaeté — ISAB e o Instituto Superior de Educacdo do Alto Sdo Francisco —
ISAF, no municipio de Abaeté/MG e o Instituto Superior de Ciéncias Agrarias — ISAP, no

municipio de Pitangui/MG.

A historia da UEMG e da FUNEDI inicia em 1989, quando a Assembleia Geral da Fundacao
Educacional de Divindpolis — FUNEDI, com base no disposto no paragrafo primeiro do Art.
82 do Ato das Disposi¢des Constitucionais Transitérias da Constituicdo Mineira de 1989,
optou por pertencer a Universidade e constituiu-se, por forca do decreto governamental
40.359 de 28/04/99, que trata do credenciamento da Universidade, como Campus Fundacional
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agregado a UEMG, passando a condicdo de associada, a partir de 2005, nos termos do art. 129
do referido Ato.

Em 27 de julho de 2013 foi assinada a Lei n° 20.807, que disp0s sobre os procedimentos para
que a absor¢do das fundagdes educacionais de ensino superior associadas a Universidade do

Estado de Minas Gerais se efetivasse.

Em 3 de abril de 2014 foi assinado o Decreto n° 46.477, de 3 de abril de 2014, que
regulamentou a absorcdo da Fundacdo Educacional de Divindpolis a partir de 03 de setembro
de 2014. Assim, a partir desta data, as atividades de ensino, pesquisa e extensdo da Fundacao
Educacional de Divinopolis foram transferidas a Universidade do Estado de Minas Gerais —

UEMG, garantindo aos alunos da graduagdo o ensino publico e gratuito.

A criacdo e mantenca pela FUNEDI, de instituicbes de ensino superior em vérias cidades de
Minas Gerais, sempre teve como principio norteador a proposta inicial da Universidade do
Estado de Minas Gerais, mesmo antes de sua absorcdo, que é o principio multicampi, que
permite a cada uma das varias unidades localizadas em diversas regides do Estado exercer sua
vocagdo propria, contribuindo para o desenvolvimento das localidades sob sua &rea de

influéncia.

A FUNEDI sempre foi considerada uma referéncia no Centro-Oeste Mineiro devido ao seu
envolvimento com as questdes sociais e ambientais, através do ensino, com 0s cursos de
graduacéo, pos-graduagdo —lato sensul e Mestrado Profissional em Desenvolvimento Social,
recomendado pela CAPES, e pela sua participagdo em diversos projetos de pesquisa e
extensdo junto a comunidade de Divindpolis e nos municipios circunvizinhos, que ganham
mais forca com a sua absor¢do pela Universidade do Estado de Minas Gerais, garantindo
assim a manutencdo do seu principio de indissociabilidade entre o ensino, a pesquisa e a

extensao.
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1.3. Cursos oferecidos pela Unidade Académica de Divindpolis

) CANDIDATO/
DURAGAO .
CURSO MODALIDADE DO X@SAAISS TURNO VAGA ULT'EAX%QE%'(-)EGAL
CURSO* VESTIBULAR
2015
cienci Decreto Estadual n® 62
B'Iel clas Licenciatura |4 anos 50 Noturno |1,08 (2014) de 27/03/2015 -
lofogicas Governador do Estado
Comunicacéao Reconhecimento
Social: renovado pela Portaria
Publicidade e Bacharelado |4 anos 50 Noturno |3,84 SERES/MEC n° 330 de
Propaganda 24/07/2013.
Comunicagdo Reconhecimento
. renovado pela Portaria
?gﬂlﬂiismo Bacharelado |4 anos 50 Noturno |1,44 SERES/MEC 1° 66 de
15/02/2013.
Autorizado pela
Educacdo Fisica | Bacharelado |4 anos 50 Matutino | 5,44 Portaria SESU/MEC n°
2.010 de 29/11/2010.
X e : . Portaria SERES/MEC
Educacéo Fisica | Licenciatura |3 anos 50 Noturno |5,24 n° 216 de 28/03/2014
40 Matutino | 1,30 Reconhecimento
renovado pela Portaria
Enfermagem Bacharelado |5 anos SERES/MEC n° 1 de
50 Noturno | 3,88 06/01/2012.
150 Matutino | 6,9 Reconhecimento
Engenharia renovado pela Portaria
Civil Bacharelado |5 anos SERES/MEC n° 286 de
50 Noturno 14,56 21/12/2012.
Reconhecido pelo
Engenharia da Matutino | 1,64 (Noturno | Decreto Estadual n° 59,
Computacéo Bacharelado |5 anos 100 /Noturno |- 2014) de 27 de marco de

2015.
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) CANDIDATO/
DURAGAO -
CURSO MODALIDADE DO X,\’?SAA;SS TURNO VAGA ULT'E@QE%(L)EGAL
CURSO* VESTIBULAR
2015
50 Matutino | 1,00 (2014) Reconhecimento
Engenharia de renovado pelo Decreto
Producéao Bacharelado | 5 anos Estadual n° 67, de 30 de
100 Noturno |1,50 (2014) marco de 2015,
Reconhecimento
. . renovado pela Portaria
Fisioterapia Bacharelado |5 anos 50 Noturno |11,32 SERES/MEC ° 1 de
06/01/2012.
o L Portaria SERES/MEC
Historia Licenciatura |4 anos 50 Noturno |2,16 n° 347 de 03/06/2014
. . Portaria SERES/MEC
Letras Licenciatura |4 anos 50 Noturno |2,48 1° 67 de 15/02/2013
Decreto Estadual n° 68
Matematica Licenciatura |4 anos 50 Noturno |0,78 (2014) de 30/03/2015 -
Governador do Estado
50 Matutino | 1,10 i
Ped i Licenciatura |4 anos Portaria ~ SERES/MEC
edagogia n° 215 de 17/05/2013
50 Noturno | 3,88
50 Matutino | 3,68 Reconhecimento
. . renovado pela Portaria
Psicologia Bacharelado |5 anos SERES/MEC 1 705 de
50 Noturno |10,68 18/12/2013.
- . . 3anose Portaria SERES/MEC
Quimica Licenciatura meio 50 Noturno |2,32 9 565 de 30/09/2014
Reconhecido pela
Servico Social Bacharelado |4 anos 50 Noturno |1,76 Portaria SERES/MEC

n°® 403 de 22/07/2014.

* Para os ingressantes até 2015

10
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2. ANALISE DA DEMANDA
2.1. Mercado de trabalho da regido

A Unidade Académica de Divinopolis atende a uma comunidade localizada principalmente na
macro regido do Centro-Oeste mineiro. Uma regido de aproximadamente 28.000 km? onde
vivem mais de 700.000 habitantes, dos quais 70% situam-se na faixa de 0 a 35 anos. Em
termos de desenvolvimento, a tendéncia da regido possui mdltiplos aspectos. O setor
agropecudrio ainda ocupa boa parte da populacdo. Quanto ao setor industrial, além da
siderurgia, € notdria a importancia do ramo de confecgdes e da construcdo civil, sobretudo em
Divinopolis. Mas, é inegavel o significado econdémico das industrias téxteis e alimenticias,
bem como a fabricacdo de cimento, calcados e moveis. Observando-se ainda, em varios
municipios, excecgdo feita a Divinopolis, a predominéancia da pecuéria de leite. Nos ultimos
anos a extracdo do granito ornamental tem-se apresentado como importante recurso
econémico. Ha que se destacar também a producdo avicola. Por sua diversidade produtiva,

ndo se pode falar de uma vocacao econdmica regional, mas de vocacGes multiplas.

E nesse contexto que em 2001 foi criado o curso de Comunicagdo Social, autorizado pelo
Decreto Estadual n°® 41.539, de 12/02/2001, com habilitacbes em Jornalismo e Publicidade e
Propaganda, de forma a atender a demanda regional relativa aos profissionais com capacidade
para responder as demandas sociais, através de projetos para o aperfeicoamento econdémico,
politico e cultural da sociedade. A presenca da comunidade académica do curso, em ambas as
habilitagBes, tem sido importante veiculo de informag&o a comunidade regional, verificada

pela producdo de programas de TV e radio de cunho educativo.

A demanda por um curso de formacéo superior de comunicacgéo social foi motivada por dois
aspectos: a necessidade de mudanga da realidade social local e pela necessidade
mercadoldgica de profissionalizacdo dos trabalhadores do campo da comunicagdo, bem como
das organizacbes privadas, governamentais e ndo-governamentais, de trabalharem

positivamente e, com responsabilidade social, suas imagens e discursos.

11
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O Curso de Comunicacdo Social ofereceu, até o ano de 2015, 100 vagas anuais, sendo 50 para
a habilitacdo de Publicidade e Propaganda e 50 para a habilitacdo de Jornalismo.

E importante lembrar que na regido, em um raio de 100 km2 de Divindpolis, ja houve quatro
instituicOes de ensino, oferecendo o curso de comunicagdo com as habilitages de jornalismo
e publicidade e propaganda. Trés privadas: PUC em Arcos, J. ANDRADE em Juatuba, rede
Pitdgoras em Divindpolis. Uma puablica: Universidade do Estado de Minas Gerais.
Atualmente, apenas as duas instituicdes localizadas em Divindpolis continuam com 0s cursos

em atividade.

Com a absorcdo da Unidade Académica de Divindpolis pela Universidade do Estado de
Minas Gerais, fez-se necessaria a adequacdo curricular do projeto pedagogico do curso de
Comunicacdo Social com habilitacdo em Publicidade e Propaganda, para atender as diretrizes
e regulamentacOes da Universidade no que diz respeito a flexibilizagdo curricular, a defini¢cdo
de créditos por disciplinas e conteldos necessarios para a integralizacdo do curso, bem como

0 ajuste da carga horaria.

2.1.1. O mercado de trabalho da publicidade e propaganda na regiéao

O mercado de comunicacdo social, em especial de publicidade e propaganda, teve inicio na
regido do Centro-oeste mineiro no final do século XX, em meados dos anos de 1980, mas teve
sua expansdo nos ultimos 10 anos em consequéncia da formacdo dos primeiros bacharéis em
comunicacdo formados na regido (BARROS; CORDEIRO, 2012). A publicidade em
Divindpolis, assim como nos mercados de grandes centros (CARRASCOZA, 2011), comegou
com profissionais que na verdade eram ilustradores. Desenho industrial e Design é a formacéo
profissional dos percussores da atividade publicitaria local (BARROS; CORDEIRO, 2012).

Segundo dados de pesquisa realizada entre os anos de 2010 e 2015, relativos ao trabalho da
comunicacdo na macro regido do Centro-oeste mineiro, 0 mercado publicitario é promissor e
estd em crescimento. De acordo com a catalogacdo feita em 2013 havia na macro regiao,
composta por 72 cidades, 45 agéncias de publicidade e propaganda, sendo que em Divindpolis
havia 14 do namero total (BARROS; BUENO; MACEDO, 2013). Em 2015, na catalogacao

12
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realizada no periodo de margco a maio, com 14 cidades situadas na microrregido industrial, a
saber Divinopolis, Carmo do Cajuru, Claudio, Conceicdo do Pard, lgaratinga, Itaina, Nova
Serrana, Perdigdo, Santo Antonio do Monte, Sdo Gongalo do Para, Sdo Sebastido do Oeste,
Bom Despacho e Para de Minas, foram encontradas 47 agéncias na micro regido industrial,
que j& ultrapassam o nimero de agéncias catalogadas em 2013 em toda a macro regido do
Centro-oeste mineiro (BARROS; CORREA, 2015).

Além das agéncias de publicidade e propaganda, na macrorregido do Centro-oeste mineiro, ha

172 veiculos de comunicacdo distribuidos como mostra o quadro abaixo:

JorrtL Revista Rédio lalisi TV Total
Impresso (portal)
47 8 104 11 8 172

Fonte: BARROS, Janaina Visibeli; CORREA, Vanderléia Siqueira. Relatério de Pesquisa — O Trabalho da
Comunicagdo: mudangas no mundo do trabalho dos Jornalistas em Divindpolis. Divindpolis, Mg, Programa
Institucional de Apoio a Pesquisa da UEMG — PAPq, 2014.

Divindpolis é também a cidade que tem maior nimero de veiculos de comunicacdo, 22.
Destes, trés sdo emissoras de televisdo, sendo duas de conteddo regional e uma comunitaria.
Também possui 0 maior nimero de impressos, Sdo cinco revistas e dois jornais impressos.
Oito rédios e dois portais com contedo exclusivo para internet. No campo da comunicagéo, é
também o municipio que detém o maior numero de agéncias de publicidade do centro-oeste
mineiro, sendo que 35 agéncias de comunicagdo da micro regido industrial estdo localizadas
na cidade de Divinopolis e 12 nas demais cidades. Estas empresas se diversificam atuando
como: (I) agéncias de publicidade e comunicacdo plenas; (1) agéncias de gestdo de marcas,
(11) bureau de criacao e, (IV) de gestdo de contetdos para web e midias méveis (BARROS;
CORREA, 2015). O perfil de seus anunciantes é de organizacBes publicas ou privadas
regionais. E, também em Divindpolis, onde se localizam os cursos de Jornalismo e
Comunicacdo Social com habilitagdo em Publicidade e Propaganda ofertados na regido. Por

estes motivos, o municipio se coloca como p6lo de comunicagéo regional.
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O trabalho da comunicagdo na regido vem se profissionalizando desde 2001 quando surgiram
0s primeiros cursos de Comunicacgdo, voltados para a formacdo de jornalistas, publicitarios e

em alguns casos de relagdes publicas, no centro-oeste mineiro.

Quanto a atuacdo profissional, o0 mercado de trabalho é amplo, j& que além da atuacdo em
agéncias de publicidade e propaganda, o profissional da area pode atuar em produtoras de
audiovisual; nos veiculos de comunicacdo em diversas &reas produtivas e em assessorias de
comunicacdo de organizacgdes publicas, privadas e ndo governamentais que demandam agdes

de comunicacéo organizacional.

Apesar da ndo obrigatoriedade do diploma, as organizacdes preferem e buscam profissionais
formados que possuem maior qualificacdo e conhecimento cognitivo para atuar no campo,

como discute Kuenzer (2002).

Embora a tendéncia dos processos mediados pela microeletronica, exatamente em
face de sua complexidade, suponham uma relacdo do trabalhador com o
conhecimento materializado nas maquinas e equipamentos como —usuariol,
demandam o desenvolvimento de capacidades cognitivas complexas, em particular
as relativas a todas as formas de comunicacgdo, ao dominio de diferentes linguagens
e ao desenvolvimento do raciocinio I6gico-formal, competéncias estas
desenvolvidas através de relacBes sistematizadas como o conhecimento através de
processos especificamente pedagdgicos disponibilizados por escolas ou por cursos
de educacéo profissional (KUENZER, 2002, p. 2).

A partir de entrevistas realizadas com gestores das agéncias de publicidade e propaganda em
2011 (BARROS; CORDEIRO, 2012), observa-se que o mercado de trabalho da publicidade e
propaganda em Divindpolis possui caracteristicas semelhantes as das agéncias dos grandes
centros (FIGARO, 2011) e tem sofrido com a dinamica do mundo do trabalho, o que solicita
adequacdo das organizacgdes para se manter. Em relacdo aos profissionais mais jovens, muitos
profissionais tém como origem a atuacdo em gréficas, que eram as responsaveis por suprir a

demanda dos trabalhos de comunicagdo local.

Quanto as organizagdes anunciantes e ao empresariado local, a pesquisa revela que a
mentalidade do empresariado ainda é simplista em relacdo a investimentos em comunicacao,

mas que houve avanc¢os nessa relacdo. Um dos fatores que contribuem para essa evolucéo, é a
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entrada de novos gestores nas empresas - o filho que assume a organizagdo do pai, por
exemplo, possibilitando uma abertura a novas propostas - mas a mudanca ainda é lenta. Nota-
se que embora haja compreensdo da necessidade de se trabalhar o relacionamento com o0s
publicos de interesse e a imagem da instituicdo, que oS anunciantes esperam que a
comunicacdo dé retorno em pequeno prazo, com investimento minimo, sem regularidade e
planejamento o que ainda se coloca como desafio para a sustentabilidade do mercado
publicitario (BARROS; CORDEIRO, 2012).

Em relacdo a estrutura fisica, as agéncias de Divindpolis possuem um quadro enxuto de
funcionarios, buscando a otimizacdo dos recursos, com trabalhadores polivalentes, e utilizam
da terceirizacdo de fungdes a fim de se manterem competitivas e dinamicas, acompanhando as
mudancas do mercado, que se apresenta cada vez mais competitivo. Essa caracteristica revela
que ndo ha, na grande maioria dessas agéncias, uma segmentacdo das funcgdes, existem
dificuldades estruturais, portanto sdo poucos funcionérios e estes participam de todo processo,

desenvolvendo o maximo de fungdes possiveis.

Por fim, além das atividades desenvolvidas como trabalhador assalariado, é perfil do
publicitario local o empreendedorismo, 0 que gera a constituicdo de empresas no ramo, seja

como firma individual ou agéncias de servicos.

2.1.2 Grau de interesse pelo curso na regiao

O curso de Comunicagéo Social com habilitagdo em Publicidade e Propaganda, como descrito
anteriormente, possui demanda para a formacéo de profissionais que cumpram com o papel
social de qualificacdo dos processos de construcdo e circulacdo da informacdo regional, que
sdo uma demanda da sociedade contemporénea e dos mercados. Como pode ser visto no
quadro abaixo, ja havia demanda para o curso de Comunicacdo Social com habilitagdo em
Publicidade e Propaganda, mas com a absorcdo da Unidade Académica de Divindpolis pela
UEMG, houve aumento da procura de interessados pelo curso no concurso de vestibular para
2015.
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2.1.3 Evolucéo do numero de candidato/vaga e ingressantes nos ultimos 3 anos

2.1.3.1. Numero de candidatos por vaga

Comunicacao Social
Habilitaco: Jornalism Habilitagéo: Publicidade e
Vestibular abtiitacao: Jornafismo Propaganda
Candidatos por Candidatos por

Vagas vaga Vagas vaga
2013 50 0,46 50 1,16
2014 50 0,54 50 1,44
2015 o5* 1,44 25* 3,84

* 25 vagas foram ofertadas via Sistema de Selecéo Unificada (SiSU).

2.1.3.2. NUumero de alunos ingressantes

Ano de Comunicacao Social

ingresso Habilitagao: Jornalismo Habllltggr%%:aI;;rt:ggldade e
2013 16 -
2014 0 i
2015 42 s8

3. CONCEPCOES E FINALIDADES

Este projeto pedagogico objetiva a adequacdo curricular do curso de bacharelado em
Comunicacdo Social com habilitacdo em Publicidade e Propaganda, em conformidade com as
diretrizes da Universidade do Estado de Minas Gerais, especialmente em relacdo a adequacao
de carga horéria e sistema de creditacdo. Como ha uma historia institucional de formacéao de
profissionais em Comunicacdo Social, inicialmente sera feito o relato deste percurso para que
se possa compreender as concepgfes do mesmo e posteriormente sejam indicadas as

finalidades e objetivos do curso.
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3.1. Historico

O Curso de Comunicacdo Social da Unidade Académica de Divinopolis foi criado em 2001
com a expectativa de cumprir a tarefa de profissionalizagdo de um mercado importante e
estratégico: o mercado de comunicagdo em Divindpolis e uma ampla regido do Centro-Oeste
e Sudoeste Mineiro, e Campo das Vertentes. O curso esta estruturado em oito periodos e foi,
até 2007, oferecido em horério integral; de 2007 a 2015 foi oferecido no horério noturno, em
duas habilitagGes: Jornalismo e Publicidade e Propaganda. A estrutura curricular vigente da
habilitacdo em publicidade e propaganda esta estruturada em regime semestral, com 50 vagas

anuais.

Em 2006, o curso de Comunicacdo Social com habilitacdo em publicidade e propaganda foi
reestruturado para cumprir com as recomendacdes da LDB; para atualizar o conteudo
curricular em relacdo as transformacbes tecnoldgicas e informacionais, que afetam
diretamente a pratica do profissional da comunicacdo no dia-a-dia; para promover a formacao
genérica e cidadad do comunicador social, por meio da interacdo das disciplinas de reflexdo
tedrica e préatica; mas principalmente porque o primeiro curriculo vivenciado na instituicao
dificultava o cumprimento dos objetivos propostos para o curso de Comunicacdo Social,
conforme disposto no Projeto Pedagdgico. Procurou-se no projeto de 2006, ao se desenvolver
a estrutura curricular, criar vasos comunicantes entre as habilitacdes (Jornalismo e
Publicidade e Propaganda), de modo que a formagéo de cada uma delas desse condigdes para
uma melhor compreensdo do campo comunicacional, tal como é exigido pela sociedade, além
de procurar a superacao da dicotomia entre teoria e pratica. Para isso, houve, e ainda ha, um
grande esfor¢o do corpo docente para o didlogo entre a reflexdo tedrica e a pratica social e dos
meios, tanto nas discussdes e conteudos das disciplinas, isoladamente, como por meio de
atividades interdisciplinares, que forgam os discentes a refletir, a partir de temas transversais,

sobre os conteudos das diferentes disciplinas.

Em 2007 foram feitos ajustes no curriculo do curso, porque houve a necessidade de adequar
contetdos em relagdo aos periodos em que eram oferecidos e também sua nomenclatura. Mas

ndo houve alteracdes em relacdo a politica que norteava o projeto pedagogico do curso. Na
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ocasido, o colegiado optou por turmas mistas (jornalismo e publicidade e propaganda), pois o
curso objetiva transcender a habilitagdo profissional e promover a formacao genérica e ampla
do comunicador social como indica a Diretriz Curricular do Curso de Comunicacdo Social.
Para isto, a estrutura curricular apresentava disciplinas ditas do —tronco comuml, durante os
quatro anos de curso. Mas, a partir do quinto periodo, nas disciplinas especificas do
jornalismo e da publicidade e propaganda os alunos, conforme a escolha pela habilitacdo,
cumpriam com o0s conteudos especificos em turmas separadas. Nos primeiros dois anos, 0s
alunos recebiam informacdes referentes a formacdo humanistica, enquanto, a medida que o

curso avancgava, as disciplinas especificas das habilitacbes eram priorizadas.

Em 2011, apds sete anos de implantacdo da estrutura curricular de 2006, observou-se por
meio das avaliages realizadas junto aos docentes e discentes!, por causa da mudanca do
curso para o turno da noite (o projeto implantado em 2006 era para um curso matutino), dos
avancos tecnoldgicos e das transformac6es no campo de atuacdo profissional do publicitério a
necessidade de rever o projeto pedagdgico, iniciando as discussfes para uma nova proposta
curricular. Percebeu-se entdo, que era necessaria a atualizacdo da estrutura curricular do curso
de publicidade e que os alunos deveriam ter contato com disciplinas especificas do curso
desde seu inicio como estratégia de reconhecimento da habilitacdo e reducdo da evasdo do
curso. Observou-se ainda que era possivel reduzir a carga horéria total do curso para torna-lo
mais acessivel ao publico interessado na formagdo em comunicacdo. Em relagdo ao projeto
pedagogico de 2006, em que hd uma convergéncia entre as habilitacbes de publicidade e
propaganda e jornalismo, o projeto pedagogico iniciado em 2012 na publicidade separa as
habilitacbes novamente que passam a ter estruturas curriculares independentes. Isto se deu por
varios motivos, mas principalmente por causa da crise na habilitagdo do jornalismo, que

sofreu uma reducdo da demanda pelo curso no interior.

Todavia, a necessidade regional de profissionais da comunicacdo — jornalistas e publicitarios

— fez com que a instituicdo optasse pelo oferecimento das duas habilitacdes, apesar da baixa

! O estudo foi composto de analise feita pelo corpo docente e discente, por meio das reunifes de
colegiado e avaliagBes internas do curso; por meio da aplicacdo da matriz de SWOT pelo Nicleo Docente
Estruturante e por pesquisas cientificas realizadas por docentes, como a pesquisa —Comunicagao e Trabalhol que
objetiva conhecer o0 mercado de comunicacgdo da regido, além de avaliagdo da CPA do Instituto.
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procura pelo curso de jornalismo. Esta demanda tornou premente a atuacdo do colegiado na
construcdo de estratégias que sustentassem a oferta do curso na regido, principalmente da

habilitacdo de jornalismo, tendo em vista a crise desta atividade na contemporaneidade.

Por este motivo, no projeto pedagogico iniciado em 2013 manteve-se a opcdo de turmas
mistas, compostas por jornalistas e publicitarios, com disciplinas de um tronco comum
durante os quatro anos do curso. Mas neste novo projeto, as turmas se separam desde o
primeiro periodo nas disciplinas especificas das habilitacfes. Assim como foi indicado no
projeto pedagdgico de 2012 as disciplinas especificas das habilitacbes continuam a ser
ofertadas desde o primeiro periodo, a carga horaria total do curso foi mantida nas 2.700 horas
necessarias para sua integralizagdo como indicam as diretrizes curriculares, mas novos
contetdos, relativos a atualizagcdes tecnoldgicas das atividades foram incluidos. Em relagdo ao
curriculo de 2012 da habilitacdo em publicidade e propaganda, foram incorporados também
contetdos de formagdo humanistica e genérica que discutem a educacdo das relacGes étnico-
raciais, diversidade cultural e educacdo ambiental. Estas mudancas procuraram responder as
demandas contemporaneas, sociais e do mercado, relativas a formagdo profissional do

€gresso.

Com a absorcdo da Unidade Académica de Divindpolis pela Universidade do Estado de
Minas Gerais, fez-se necessaria a adequacao curricular para atender ao disposto na Resolucéo
COEPE/UEMG n° 132 de 13 de dezembro de 2013.

Outra mudanca é que com as diretrizes curriculares do bacharelado em jornalismo, que
entraram em vigor em 27 de setembro de 2013, o curso de bacharelado em comunicagéo
social com habilitacdo em publicidade e propaganda deixa se ser ofertado em turmas mistas.
Esta separacdo ja foi vivenciada no ano de 2015 devido ao aumento da procura pelas
habilitacbes em jornalismo e publicidade e propaganda do curso de Comunicacdo Social
ofertados na Unidade Académica de Divinopolis, pois houve o preenchimento das 100 vagas
distribuidas entre as duas habilitagdes. Todavia, é importante destacar que para os contetdos
comuns existentes nas duas habilitagcdes, ha ainda a possibilidade de que os alunos transitem

entre as formacdes.
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Na adequacdo curricular, houve o agrupamento de conteddos entre o primeiro e 0 sétimo
periodos do curso (com 390 horas de aula), para que os discentes tenham condicBes de
cumprir com os trabalhos de conclusdo de curso com maior comprometimento e qualidade no
altimo periodo, que possui menor carga horaria (180 horas de aula). A distribuicdo das
disciplinas mesclam atividades praticas e teoricas, permitindo a integracdo entre teoria e
prética e a interdisciplinaridade entre os eixos curriculares, facilitando o cumprimento dos

objetivos propostos para este projeto e para 0 cumprimento as diretrizes curriculares.

Uma indicacdo feita pelo colegiado do curso, esta adequacdo curricular, ¢ a reducdo do
numero de vagas autorizadas, a partir de 2016, para 30 vagas anuais em funcao da capacidade
de atendimento dos laboratérios especificos e da relagdo do nimero de alunos por docente,
com o objetivo de manter a qualidade das discussdes e praticas realizadas para a formacéo do

discente.

4, OBJETIVOS DO CURSO

O projeto pedagogico indica que, além de formar comunicadores competentes, o curso devera
formar profissionais capacitados para atuar na area de publicidade e propaganda, a responder
satisfatoriamente a demandas sociais e apresentar projetos consistentes para 0

aperfeicoamento da democracia e das relagGes sociais. Nesse sentido, sdo objetivos do curso:

4.1 Objetivo Geral

Proporcionar uma formacao integral do comunicador e suas habilidades, de modo que o
egresso responda satisfatoriamente a demandas de mercado e sociais, saiba mapear e propor

projetos para o aperfeicoamento econémico, politico e cultural da sociedade.

4.2 Objetivos Especificos

v Propiciar o surgimento de posturas criticas que contribuam para a evolucdo dos
paradigmas da comunicagdo, por meio de disciplinas que teorizem o contexto socio-
politico-cultural da atividade, assim como os sistemas semiéticos proprios da area de

conhecimento.
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Incentivar a experimentacdo de linguagens e outros sistemas semioticos a partir de
discussdes e eventos de cunho tedrico, por meio de préatica laboratorial que enfatize
ndo apenas o pleno dominio tecnoldgico dos meios, como também aspectos cognitivos

a eles relativos.

Fortalecer a atuacdo profissional do comunicador, como um ator importante na
construcdo da opinido publica e, por isto mesmo, da circulacdo de informacdo que
participam das préaticas sociais.

Incentivar o empreendedorismo e a inovag¢do na comunicacao, para que seja possivel

modificar o quadro conservador do empresariado e da midia.

Propiciar condicdes materiais e intelectuais para a proposicdo de acbes em
comunicacdo comunitaria e cidadd, de forma metodoldgica e pragmaticamente

racional e responsavel.

Estimular a pesquisa constante na habilitacdo de publicidade e propaganda e nos
cruzamentos entre as areas da Comunicacdo Estratégica, por meio de alternativas

curriculares que relacionem atividades tedricas e préaticas laboratoriais.

Fomentar a producdo académica na indissociabilidade entre teoria e pratica, ou seja,
criar formas de producdo de material comunicacional, que sejam fruto tanto da

experimentacdo técnica, quanto de uma reflexdo teorica de forma integrada.

5. PERFIL PROFISSIONAL DO CONCLUINTE
5.1. Perfil do Egresso

O Projeto Pedagogico do Curso de Comunicagdo Social foi pensado para que a formacdo do

egresso esteja em acordo com as Diretrizes Curriculares para a Area de Comunicacéo Social e

suas Habilitacdes, compreendendo a formacéo generalista do comunicador social, como

formacdo geral, e do publicitéario, segundo a habilitacdo. O curso possibilita uma formacéo

voltada para a reflexdo e para a pratica, para a compreensdo e proposi¢do de a¢fes tanto no

mercado quanto na sociedade, buscando a comunicacédo cidada. Dessa forma, espera-se que 0

comunicador seja capaz de:

v' compreender, criar, produzir, distribuir e analisar criticamente os diversos

discursos e conteudos midiaticos;

21



Bacharelado em Comunicagéo Social — Publicidade e Propaganda | 22

compreender as vicissitudes socio-culturais e saber adequar-se a elas;

utilizar o instrumento pratico-tedrico oferecido pelo curso e dele fazer um uso
ético;

compreender a dimensdo do campo comunicacional para a sociabilidade

contemporanea e, a partir disso, saber agir com responsabilidade social e com

solidariedade;

compreender e mapear mercados e potencialidades, propondo estratégias

inovadoras para a renovacao e ampliacdo desse mercado.

5.2. Competéncias especificas e habilidades do egresso

Espera-se que o publicitario responda satisfatoriamente:

v

pelo conhecimento e dominio de técnicas e instrumentos necessarios para a
proposicdo e execucdo de solugdes de comunicacgdo eficazes para os objetivos de

mercado, de negdcios de anunciantes e institucionais;

pela tradugdo em objetivos e procedimentos de comunicagdo apropriados dos

objetivos institucionais, empresariais e mercadoldgicos;

pelo planejamento, criagdo, producdo, difusdo e gestdo da comunicagédo
publicitaria, de acbes promocionais e de incentivo, eventos e patrocinio, atividades
de marketing, venda pessoal, programacdo visual, identidade corporativa e de

assessoria publicitaria de informagao.

E que seja também capaz de:

v

v

apresentar solucGes para demandas e planos de marketing e andncios eficazes;

realizar diagnoésticos e planos de comunicacdo e marketing, respeitando a ética e a

dignidade humana;

responder satisfatoriamente a demandas que normalmente escapam de suas
habilidades, como producdo de materiais jornalisticos, relacfes publicas, assessoria

de comunicacédo ou de gestores culturais ou sociais;

que desenvolva o espirito empreendedor;
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v' que tenha a dimensdo de seu papel para a sociabilidade e possa, de maneira
racional e estratégica, colocar suas habilidades para o desenvolvimento espiritual
dos homens, buscando préaticas que resgatem o elemento ético perdido: a de que 0s

homens formam uma unidade espiritual solidaria.

Enfim, além da capacidade propria do comunicador e de sua habilitacdo - lidar
competentemente com discursos sociais e saber produzir, em todas as etapas, contetdos de
comunicagdo -, espera-se que o comunicador em sua habilitacdo possa compreender a
responsabilidade que o campo comunicacional assume no mundo contemporaneo, e saiba agir
a um so tempo para a proposicdo do desenvolvimento econdmico da sociedade, ao apresentar
acOes estratégicas, mas também propor de modo consistente acdes que apontem para um

mundo em que as diferencas ndo sejam motivo para a exclusao, a alienacgdo e a violéncia.

6. ARTICULACAO ENTRE ENSINO, PESQUISA E EXTENSAO

A missdo universitaria da UEMG expressa a consciéncia da indissociabilidade entre ensino,
pesquisa e extensdo. Em sintonia com este principio, o curso de comunicacdo social com
habilitacdo em publicidade e propaganda, procura estabelecer parcerias que possam resultar
em trabalhos interdisciplinares, requisito fundamental para uma formacgdo académica que
perpassa diversos campos do conhecimento. Busca-se gerar este didlogo por meio das
disciplinas de graduacéo e projetos de pesquisa e extensdo que tenham relagdo com o campo
da comunicacdo e a atividade do Publicitario, realizados tanto por docentes do curso quanto
por docentes de outros cursos da instituicdo, que contam, também, com a participagdo dos
discentes como bolsistas ou voluntérios. O objetivo desta articulagdo tem sido o de criar
condi¢bes de experimentacdo e inovagdo no campo profissional do Publicitario e da

comunicacdo, a partir do conhecimento da realidade local onde a Universidade esta inserida.

Podemos citar trés momentos de significativa relevancia da articulacdo entre ensino, pesquisa
e extensdo. O primeiro diz respeito ao desenvolvimento do projeto pedagdégico do curso. Por
meio das pesquisas realizadas no campo da comunicacéo, dos debates do colegiado do curso,
dos resultados das pesquisas e praticas extensionistas realizadas por docentes vinculados ao
curso, foi possivel realizar a adequacéo curricular aqui apresentada e as reestruturacfes que a

antecederam, para que o curso de comunicagdo Social com habilitacdo em publicidade e
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propaganda pudesse, além de atender as diretrizes curriculares, preparar 0s egressos para as
transformacdes do trabalho do publicitario; do campo da comunicacdo e dos desafios que

dizem respeito em especial a atuagéo profissional no interior.

O segundo diz respeito a qualificacdo do egresso. As praticas de pesquisa desvelam a
realidade local, que € discutida nas praticas de ensino por meio da articulacdo entre teoria e
pratica. Neste exercicio os discentes sdo apresentados aos desafios do campo profissional e
sdo chamados a dar solucgdes para os problemas encontrados lidando com situacdes reais. As
acOes de extensdo cumprem, junto com o ensino, o papel de experimentacdo de novas
narrativas e de construcdo de conteldos para os diferentes suportes, bem como de
planejamento da comunicacdo para a intervencao na realidade onde os profissionais irdo atuar.
A pesquisa permite ao discente o aprofundamento tedrico; a compreensdo do processo do
conhecimento cientifico e a autonomia em relacdo ao processo cientifico, que é instigado no
ensino. A vivéncia discente em projetos de pesquisa e extensdo gera um empodeiramento dos
egressos, que pela pratica de investigacdo e experimentacao se sentem mais confiantes para a
atuacdo profissional. Os discentes que participam de projetos tornam-se profissionais atentos
as demandas da sociedade e ao seu papel social, e se comprometerem mais com sua formacao

superior.

O terceiro momento diz respeito a responsabilidade social do curso em fomentar a inovacao
profissional e problematizar o status quo, o que se torna possivel a partir do desvelamento dos
fendmenos sociais e da proposicdo de novas formas de fazer que deve ser estimulado na
universidade, ja que ndo ha compromisso com o mercado, mas com a criacdo de novas
tecnologias que, inclusive, permitam aos egressos descobrir novos caminhos de atuagdo no
campo profissional e o atendimento as demandas da sociedade. A pesquisa cumpre o papel de
desvelar, o ensino de discutir e capacitar e a extensdo de retomar a discussdo gerando a

experimentacao por meio da intervencéo.

O curso de comunicacdo, por natureza, tem um papel social importante a cumprir ja que atua
na construgdo de praticas comunicativas que permitem o questionamento das realidades, ou
sua manutencdo, sendo um ator importante na formacdo da opinido publica, pois seus

produtos dizem respeito a formacdo de comportamentos, a difusdo de informacdes, a

24



Bacharelado em Comunicagéo Social — Publicidade e Propaganda | 25

educacgédo e como discute Bakhtin (2004) a publicidade reflete e refrata uma dada realidade.
Nesse sentido, projetos como a agéncia experimental de publicidade e propaganda; projetos
de experimentacdo audiovisual; estéticos; de assessorias em organizacdes da sociedade civil,
de pesquisas sobre o campo profissional e das praticas sociais a partir do olhar da

comunicacgdo, sdo imprescindiveis para a formacgédo do egresso.

Para a selecdo de bolsistas de extensdo ou alunos de iniciacdo cientifica, bem como de alunos
voluntarios, o curso de Comunicacdo Social com habilitacdo em Publicidade e Propaganda
segue as normas institucionais. Nesse caso, 0s projetos abrem edital para o preenchimento da
vaga, cujo processo passa pelo colegiado do curso, que verifica a adequacao do perfil da vaga
com o projeto pedagogico, atividades do publicitario e da area da comunicagdo. Estando de
acordo, ¢ feita a selecdo publica dos discentes.

Abaixo listamos os projetos que estdo sendo realizados no ano de 2015 por professores do
curso ou com a participacdo de docentes e discentes do curso de Comunicacdo Social com

habilitacdo em Publicidade Propaganda.

6.1. Projetos de Extensao

O curso de Comunicagdo Social com habilitacdo em Publicidade e Propaganda realiza e
participa de projetos de extensdo na instituigdo, com a presenca de professores e alunos no
desenvolvimento de diferentes praticas comunicativas. Ha projetos de audiovisual,
mobilizacdo social, promocéo cientifica e na area cultural. Os projetos sdo coordenados por
professores especialistas, mestres ou doutores e contam com 0s alunos para a execugdo das
atividades. Os resultados da participacdo dos bolsistas refletem diretamente na sala de aula,
pois 0s alunos tornam-se mais interessados nos contetidos das disciplinas e isto gera a efetiva
producdo de conhecimento acerca do papel do publicitario na sociedade. Os egressos que
participaram de projetos de extensdo tém habilidade para atuar nas diversas organizagGes da
sociedade civil, articular parcerias para projetos sociais e ttm mais facilidade para realizarem

diagnosticos e propor solucGes para as realidades que vivenciam.

Projeto Coordenador Periodo

Profa. Daniela Couto Desde 2013

Agéncia Experimental 3 Mil e Um Vice-coordenador: Prof. Douglas
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Projeto Coordenador Periodo
Correa
Nucleo de imagens: pesquisa e .
producdes interdisciplinares Ms. Marina de Moraes Desde 2015
Desde 2014

Em Redes — Portal da memoria do

Centro Oeste Mineiro Dra. Flavia Lemos

6.2. Projetos de Pesquisa

Assim como acontece com 0s projetos de extensdo, 0 Comunicagdo Social com habilitagdo
em Publicidade e Propaganda desenvolve e participa de varios projetos de pesquisa na
instituicdo, com professores e alunos bolsistas nos estudos sobre aspectos econémicos,
culturais, histéricos e sociais da regido do Centro-Oeste mineiro. Os egressos que
participaram de projetos de pesquisa desenvolvem o interesse por pesquisas €, por meio
destas, reconhecem melhor as realidades e os fendmenos sociais, tendo mais habilidade para a

proposicdo de solucbes coerentes as particularidades do ambiente em que atuam.

Nome do Projeto Coordenador Periodo

Campo da comunicagdo no interior:
mudancas no mundo do trabalho,

atuacdo profissional, realidades e | Ms. Janaina Visibeli Barros Desde de 2010
desafios fora dos grandes centros

urbanos

Estratégias de comunicacdo:  as

praticas ~comunicativas M85 | Dr. Gilson Raslan Filho Desde 2012
Organizaces entre a

instrumentalizacdo e a incompreensao

Nicleo de imagens: pesquisa e

producdes interdisciplinares Ms. Marina de Moraes Desde 2015

A representagdo da mulher no cinema .

mineiro na época da Retomada Ms. Marina de Moraes Desde 2015

TRABALHO NA COMUNICAQAO:

mudancas no mundo do trabalho dos Ms. Janaina Visibeli Barros De marco de 20152
L S fevereiro de 2016

publicitarios de Divindpolis

Divinopolis, cidade criativa Dr. Gilson Raslan Filho A partir de 2015

6.3. Atividade Complementar e eventos como meio para participacéao discente

Os projetos de pesquisa e extensdo participam da formacgéo cidadd do egresso, que ao ser
envolvido no complexo estudo da sociedade contemporanea, possa propor agdes socialmente

transformadoras para um mundo mais justo e solidario. Como os alunos devem cumprir
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Atividade Complementar, os discentes devem participar nos Nducleos de Estudos,
Laboratérios, Projetos de Pesquisa e Extensdo Institucionalizados, Grupos de Estudo
Institucionalizados e Incubadoras de Projetos em Comunicacdo Estratégica ou na participacéo

de eventos extra-curriculares institucionalizados e cientificamente reconhecidos.

Além desta participacdo, o curso realiza eventos cientificos que permitem o didlogo do
discente com o campo profissional, com as pesquisas que estdo sendo realizadas e com 0s
projetos de extensdo, gerando o debate e a difusdo do conhecimento para a comunidade
académica, profissionais do campo, egressos e a populacdo de maneira geral. Os alunos que
participam de projetos de pesquisa e extensdo tém o compromisso, e a obrigacéo, de participar
dos eventos da Universidade e sdo estimulados a participar dos eventos cientificos do campo
da comunicacdo. Os alunos que ndo participam de projetos institucionais, mas desenvolvem
trabalhos inovadores, criativos e de destaque nas disciplinas do curso, também sao indicados

para participar de eventos cientificos do campo e dos eventos institucionais.

7. ORGANIZAC}AO CURRICULAR
7.1. Carga Horéria e Integralizacao do curso

O regime do Curso de Comunicacdo Social com habilitacdo em Publicidade e Propaganda é
semestral com cem dias de trabalho letivo efetivo. O curso tem um periodo minimo de quatro
anos e maximo de seis anos para integralizacdo do curriculo proposto, com a proposta de

oferta de trinta vagas anuais e horario de funcionamento noturno.

INDICADORES FIXOS

REGIME: Semestral

N° DE VAGAS ANUAIS: 30

TURNO: Noturno

TOTAL DE SEMANAS LETIVAS POR SEMESTRE: 18

TOTAL DE DIAS LETIVOS POR SEMESTRE: 100

TOTAL DE DIAS LETIVOS POR SEMANA: 6

CARGA HORARIA SEMANAL: MAXIMO — 24 horas
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TEMPO DE INTEGRALIZACAO: MINIMO — 4 anos / MAXIMO — 6 anos

7.2. Processo Seletivo

O ingresso do aluno no curso de Comunicacdo Social com habilitacdo em Publicidade e
Propaganda ocorre principalmente através do preenchimento das vagas disponibilizadas via
Vestibular e Sistema de Sele¢do Unificada (SiSU).

O Vestibular € realizado de acordo com as normas estabelecidas pela Comissdo Permanente
de Processo Seletivo (COPEPS) , sendo que, das vagas oferecidas, 45% sdo destinadas ao
Programa de Reserva de Vagas (PROCAN)?, de acordo com a Lei n.° 15.259/04; e as demais,
sdo destinadas a Ampla Concorréncia.

Além do vestibular, o candidato podera também optar pelo ingresso através do Sistema de
Selegdo Unificada (SiSU), que é o sistema do Ministério da Educacdo pelo qual as
Instituicdes de Educacdo Superior selecionam estudantes com base no desempenho obtido no
Exame Nacional de Ensino Médio (ENEM).

Na hipotese de restarem vagas ndo preenchidas, podem ser admitidos, mediante processo

seletivo especifico, novos alunos via transferéncia ou obtengéo de novo titulo.

7.3. Regime de Matricula

A matricula no curso é feita por disciplinas, a escolha do aluno dentre as oferecidas,
observada a compatibilidade de horérios, permitindo ao aluno a flexibilizacdo do curriculo e

maior poder de deciséo sobre a sua formagao académica.

2 CATEGORIA | — afrodescendentes, desde que carentes — reserva de 20% (vinte por cento) das vagas de cada

curso de graduacéo.

CATEGORIA Il — egressos de escola publica, desde que carentes — reserva de 20% (vinte por cento) das vagas de
cada curso de graduagdo.
CATEGORIA 111 — pessoas com deficiéncia ou indigenas — reserva de 5% (cinco por cento) das vagas de cada

curso de graduagdo.
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Sua renovacao deve ser feita semestralmente, nos prazos estabelecidos no Calendario Escolar.

As disciplinas e demais atividades do curso apresentam a carga horaria organizada dentro do

sistema de créditos, em que 18 horas/aula, que correspondem a 15 horas, equivalem a 1

crédito.

De acordo com a normatizacdo interna da UEMG, ao renovar a matricula o aluno deve

observar o limite minimo de 8 e maximo de 32 créditos a serem cursados no semestre.

8. ESTRUTURA CURRICULAR

8.1. Conteuidos Curriculares

Para cumprir com 0s objetivos propostos pelo projeto pedagogico do curso de Comunicagédo

Social com habilitagdo em Publicidade e Propaganda, foram estabelecidos dois eixos

epistemoldgicos, que devem se manter em constante dialogo:

I) Eixo de Contetidos Culturais — contempla disciplinas limitrofes a comunicacgao
social, voltadas para a formacdo em Ciéncias Humanas, principios de pensamento

cientifico.

I) Eixo de Conteudos Profissionais — contempla as disciplinas que garantam a
formacdo genérica do comunicador social e especifica da habilitacdo em
publicidade e propaganda. Assim, o Eixo de Contetdos Profissionais perpassa toda
a formacdo - do comunicador que pensa estrategicamente -, sendo o ponto de
equilibrio entre a formacéo do intelectual e do ator em comunicacdo. Este eixo é
divido em dois sub eixos: tedricos profissionais e praticos profissionais,
contemplando disciplinas de linguagem (redacéo, leitura e producdo de textos); de
reflexdo do campo comunicacional (teorias da comunicacdo e teorias do signo);
disciplinas de formacdo estratégicas (gestdo da comunicacdo; empreendedorismo;

planejamento de publicidade); disciplinas midiaticas (radio, TV, internet, jornal,
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Para que o aluno possa assumir autonomamente a co-reponsabilidade por sua formagéo, o
Projeto Pedag6gico além das disciplinas do Eixo de Conteudos Culturais e do Eixo de
Contetdos Profissionais, voltadas para a formacdo integral do comunicador estrategista
cidadao, o aluno deve cumprir uma carga horaria minima de disciplinas optativas e eletivas, e
também carga horéria minima de atividades complementares, que privilegiam a pesquisa e a
atividade em comunicacdo nos Nucleos de Estudos, Laboratorios, Projetos de Pesquisa e
Extensdo Institucionalizados, Grupos de Estudo Institucionalizados e Incubadoras de Projetos

em Comunicacdo Estratégica assim como em Publicidade e Propaganda, ou em Estagios
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revista, midia, produ¢des de comunicacdo) juntamente com contetdo de

experimentacdo sobre a atividade profissional (laboratorio).

extra-curriculares no campo da Comunicagé&o.

8.2.Curriculo do Curso de Bacharelado em Comunicacdo Social com Habilitacdo em

Publicidade e Propaganda

Carga Horéaria Semanal

Carga
o | 10 Davt L : b Car,gg Horaria |Crédit
N° | 1° Periodo - Disciplinas | Tipo Horéria Total o
Tedrica | Pratica | Total | Total (h/a) (horas)
Comunicacao e
YSociabilidade OBR| 4 4 72 60 | 4
Etica e Legislacio na
“Publicidade e Propaganda OBR| 4 4 72 60 4
JFotografia* OBR 4 4 72 60 4
Fundamentos da
Publicidade e Propaganda OBR 3 ! 4 72 60 4
ELeltura e Producdo de OBR 3 3 54 45 3
Textos
gTeorias Sociais OBR 3 3 54 45 3
TOTAL 17 5 22 396 330 22

30




Bacharelado em Comunicagéo Social — Publicidade e Propaganda | 31

Carga Horaria Semanal

(h/a) Carga Car,g"f‘ ‘o
N° | 2° Periodo - Disciplinas | Tipo Horaria ARIEIE) SR
L -~ Total 0
Teorica | Pratica | Total | Total (h/a) (horas)
jcomunicagdo e Producao | ppp | 3 5 8 144 120 8
Visual
gEstudos da Imagem | OBR 4 4 72 60 4
Estudos paraa
C
‘IDiversidade OBR 3 3 >4 45 3
10Metodologia Cientifica OBR 3 3 54 45 3
11Teorias da Comunicagcdo | OBR 4 4 72 60 4
TOTAL 17 5 22 396 330 22
Carga Horaria Semanal . Carga
(h/a) arga it 2 iH
N° | 3° Periodo - Disciplinas | Tipo Horaria H.?gf?;l'a Crgdlt
Teorica | Pratica | Total | Total (h/a) (horas)
4JAntropologia das
12sociedades Complexas | OBR| 4 4 72 60 4
13Comunicacéo e Cultura OBR 4 4 72 60 4
14Estudos da Imagem I OBR 4 4 72 60 4
Introducdo a Midia
=
1‘Eletr6nica** OBR 2 2 4 72 60 4
1EOflcma de Putllludade e | oBR 1 5 5 108 90 5
Propaganda |
TOTAL 15 7 22 396 330 22
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Carga Horaria Semanal . Carga
h/a arga o -
N° | 4° Periodo - Disciplinas | Tipo (/2) Horéria Alelie i (G
Teorica | Pratica | Total | Total (h/a) Ve 0
(horas)
17Contextq Nacional e OBR 4 4 79 60 4
Internacional
18Gestdo da Comunicagdo | OBR 3 1 4 72 60 4
19Oflclna de Publicidade e OBR 1 5 5 108 90 6
Propaganda I1**
ZC'Igeorla Politicae OBR 4 4 79 60 4
emocracia
21Teorias do Signo OBR 4 4 72 60 4
TOTAL 16 6 22 396 330 22
Carga Horaria Semanal . Carga
h/a arga Lo 2
N° | 5° Periodo - Disciplinas | Tipo (n/a) Horaria AT Sreell
Teorica | Pratica | Total | Total (h/a) oz °
(horas)
g oestao deNegociosem | ypp | 1 4 72 60 | 4
Comunicacao
23Mercadologia OBR 4 4 72 60 4
24Midia OBR 4 4 72 60 4
Oficina de Publicidade e
=
Z“Propagan da L1+ OBR 1 5 6 108 90 6
2€Optativa | OPT 4 4 72 60 4
TOTAL 16 6 22 396 330 22
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Carga Horaria Semanal Carga Car,g?- o
N° | 6° Periodo - Disciplinas | Tipo (h/a) Horéria H.?g?;'a Crgdlt
Tedrica | Pratica | Total | Total(h/a) (horas)
[Gestéo Estratégicaem

2’Ml’dias Digitais OBR 3 1 4 72 60 4

pgMetodologia de OBR| 3 1 4 72 60 | 4
Pesquisa em
Comunicacao

290ptativa Il OPT 4 4 72 60 4
Pesquisa de Opinido e

3cMercado OBR 4 2 6 108 90 6
Planejamento de

3]Campanha Publicitaria OBR 4 4 72 60 4
TOTAL 14 8 22 396 330 22

|| e | carea | SR i
N° | 7° Periodo - Disciplinas | Tipo Horaria Total o
Tedrica | Pratica | Total | Total (h/a) (horas)

3ZEletiva ELE 4 4 72 60 4

33Estudos do Consumo OBR 4 4 72 60 4
Laboratorio de

34Publicidade e OBR 8 8 144 120 8
Propaganda**

350ptativa Il OPT 4 4 72 60 4
Trabalho de Concluséo de

36Curso I OBR 2 2 36 30 2
TOTAL 14 8 22 396 330 22
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CraaroiSemarel | caga [ R [

" | & Perlodo- Diseiplines | Tipo Tedrica | Pratica | Total TI(_)I';rIézEZ) Uil 0
(horas)

31Eletiva ELE 4 4 72 60 4

3§Optativa IV OPT 4 4 72 60 4

SGELarzzI:\Io de Concluséo de OBR 5 5 36 30 2

TOTAL 10 0 10 180 150 10

DISCIPLINAS OPTATIVAS CARCRNINEE 2 e e

HORARIA (/a) | ™ ) oo

Andlise do Discurso 72 60 4
Comunicacéo e Cidadania 72 60 4
Comunicacéo e Tecnologia 72 60 4
Critica de Midia 72 60 4
Cultura, Criatividade e Desenvolvimento Local 72 60 4
Discurso e Comunicacéo Politica 72 60 4
Educomunicacéo 72 60 4
Expresséo Corporal 72 60 4
Fotografia Publicitaria 72 60 4
Gestdo de Marcas 72 60 4
Libras 72 60 4
Literatura, Cinema e Estudos Interartes 72 60 4
Principios de Economia 72 60 4
Processos Criativos 72 60 4
Producéo e Gestdo Cultural 72 60 4
Promocéo de Vendas 72 60 4
Topicos Especiais 72 60 4
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DIMENSAO DAS TURMAS N° de ALUNOS
* Composicao das Turmas 15
**Composicdo das Turmas 30
Trabalho de Concluséo de Curso 5
. Carga | Carga
DISTRIBUICAO DA CARGA Horaria | Horaria Crédito
HORARIA Total | Total
(h/a) | (horas)
Atividades Complementares 288 240 16
Disciplinas Obrigatorias 2448 2040 136
Disciplinas Eletivas 144 120 8
Disciplinas Optativas 288 240 16
Trabalho de Concluséo de Curso 72 60 4
CARGA HORARIA TOTAL 3240 2700 180

INDICADORES FIXOS

REGIME: Semestral

N° DE VAGAS ANUAIS: 30

TURNO: Noturno

TOTAL DE SEMANAS LETIVAS POR SEMESTRE: 18

TOTAL DE DIAS LETIVOS POR SEMESTRE: 100

TOTAL DE DIAS LETIVOS POR SEMANA: 6

CARGA HORARIA SEMANAL: MAXIMO — 24 horas

TEMPO DE INTEGRALIZACAO: MINIMO — 4 anos / MAXIMO — 6 anos

8.3. Disciplinas Optativas e Eletivas

As disciplinas optativas objetivam completar a formacdo dos discentes por meio da oferta de
contetidos que ndo sdo oferecidos nas disciplinas obrigatorias do curso, ou que podem ser
aprofundados. Os contetdos das disciplinas optativas serdo ofertados em conformidade aos

eixos de formacdo do curso.

Entende-se por eletiva qualquer disciplina oferecida em outro curso de graduacdo, que nédo
esteja incluida no curriculo do curso em que o aluno estd matriculado, que permitam a
inscricdo nesse tipo de modalidade. Sua funcdo € permitir o intercdmbio entre cursos e

completar a formag&o do estudante em alguma &rea de interesse proprio.
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Embora a carga horaria das optativas e eletivas esteja alocada em determinados periodos, o
aluno podera cursa-las a qualquer momento, desde que haja disponibilidade de vagas e dentro
do limite de créditos para matricula, conforme disposto na Resolucdo COEPE/UEMG N° 132,
de 13 de dezembro de 2013.

9. EMENTARIO E BIBLIOGRAFIA

1° PERIODO

COMUNICACAO E SOCIABILIDADE
EMENTA:

Estudo dos fenbmenos comunicativos e dos processos sociais. A problematica especifica do
campo de estudos da comunicacdo. Os modos de subjetivacdo em jogo nas praticas
comunicativas. As sociabilidades e as configuracdes subjetivas implicadas. Construcdo da
sociabilidade e circuito comunicativo.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BURKE, P.; BRIGGS, A. Uma histéria social da midia. De Gutemberg a Internet. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar, 2004.

FLUSSER, Vilém. O mundo codificado. Por uma filosofia da comunicacgdo. S&o Paulo:
Cosac Naif, 2007.

SILVERSTONE, Roger. Por que estudar a midia? Sao Paulo: Loyola, 2002.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BERMAN, Marshall. Tudo que é solido desmancha no ar. A aventura da modernidade. S&o
Paulo: Cia das Letras, 1986.

GITLIN, Todd. Midias sem Limite: Como a Torrente de Imagens e Sons domina nossas
vidas. RJ Civilizacédo Brasileira, 2003.

MORAES, Denis De. (Org.). Mutacdes do Visivel: Da Comunica¢do em massa a
comunicagdo em rede. RJ: Pdo e Rosas, 2010.

RODRIGUES, Adriano Duarte. Comunicacao e cultura. A experiéncia cultural na era da
informacdo. Lisboa: Presenca, 1994.

THOMPSON, John B. A midia e a modernidade: Uma teoria social da midia. Petropolis:
Vozes, 1998.

ETICAE LEGISLACAO NA PUBLICIDADE E PROPAGANDA
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EMENTA

Conceitos basicos de ética e moral. Etica na Comunicagdo Social. Efeitos e implicagdes das
novas tecnologias campo da ética e na legislacdo da atividade: velocidade x precisdo; ética
digital; cidadania; blogs; citagdes; plagio; manipulacio digital e deturpacdo. Etica em
pesquisa cientifica. Conceitos basicos: verdade, justica, integridade, imparcialidade,
independéncia e responsabilidade (accountability). Disposi¢Ges constitucionais referentes a
Comunicacdo. Lei Geral das Telecomunicacdes. Direito autoral e de uso de som e imagem.
Regulamentacdo profissional. A publicidade e propaganda e as legislacbes pertinentes aos
direitos humanos e ao consumidor. Estudos de casos locais, nacionais e internacionais.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ANDRE, Alberto. Etica e codigos da comunicag&o social. Porto Alegre: Sagra Luzzatto,
2001.

RAMOS, Murilo. Politicas de Comunicacao: buscas tedricas e praticas. Sdo Paulo: Paulus,
2007.
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LIMA, Venicio. Regulagdo das Comunicages: Histdria, poder e Direitos. Sdo Paulo:
Paulus, 2010.

DORNELLES, J.R.W. O que séo direitos humanos? Sao Paulo: Brasiliense, 2007

COLETIVO INTERVOZES. Direito a comunicacéo no Brasil. 3 versdo. 2005. Disponivel
em: <www.direitoacomunicacao.org.br>.

BIGLIAZZI, Renato. A memoria do direito a comunicagdo. Revista Eptic, 2009.

FOTOGRAFIA

EMENTA

Evolucéo critica da fotografia. Fundamentos béasicos da fotografia. Camara fotografica, seus
componentes, seu uso. Fotografia digital: novas perspectivas para o processo fotografico.
Introducdo a manipulacdo da imagem fotografica digital.

BIBLIOGRAFIA BASICA
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FUNDAMENTOS DA PUBLICIDADE E PROPAGANDA
EMENTA

Publicidade e propaganda: conceitos e definicdes. Histéria da publicidade no Brasil.
Processos contemporaneos em publicidade e propaganda: aspectos técnicos e tedricos. A
publicidade de vendas e a publicidade institucional. Os atores envolvidos na atividade
publicitaria: agéncias, anunciantes, veiculos e fornecedores.
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BARBOSA, Ivan Santo e PEREZ, Clotilde (org). Hiperpublicidade, Volume 2: atividades e
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SAMPAIO, Rafael. Publicidade de A a Z. Rio de Janeiro: Campus, 2003.
SANTOS, Gilmar. Principios da Publicidade. Belo Horizonte: Ed. UFMG, 2005.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARRETO, Roberto Menna. Criatividade em propaganda. 13. ed. S&o Paulo: Summus,
2004.

CARVALHO, Nelly de. Publicidade: a linguagem da seduc&o. S&o Paulo: Ed. Atica, 2000.

RIBEIRO, Julio (et al). Tudo que vocé queria saber sobre propaganda e ninguém teve
paciéncia para explicar. Sdo Paulo: Atlas, 1995.

SANT'ANNA, Armando. Propaganda: teoria, técnica e pratica. Sdo Paulo: Ed. Pioneira,
1998.

SCHRODER, Kim e VESTERGAARD, Torben. A linguagem da propaganda. S&o Paulo:
Martins Fontes, 200
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LEITURA E PRODUCAO DE TEXTOS

EMENTA

Escrita, leitura, analise e interpretacdo de textos aplicados a diversas linguagens verbais e ndo
verbais, possibilitando ao estudante comunicar-se eficientemente nas formas escrita e oral. Os
instrumentos de trabalho do estudante, a leitura e producdo de textos académicos: resumo, a
resenha e a sintese pessoal. As analises textual, tematica e interpretativa de textos.

BIBLIOGRAFIA BASICA

FREIRE, Paulo. A importancia do ato de Ler: em trés artigos que se completam. Sao Paulo:
Cortez, 1985.

VANOYE, Francis. Usos da linguagem: problemas e técnicas na producéo oral e escrita. Sao
Paulo: Martins Fontes, 1987.

FERREIRO, Emilia e PALACIO, Margarida Gomes. Os processos de leitura e escrita:
novas perspectivas. Porto Alegre: Artes Médicas, 1989.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FARACO, Carlos Alberto; TEZZA, Cristovao. Pratica de Texto: para estudantes
universitarios.10.ed. Petrépolis, RJ: Vozes, 2002.

FIORIN, José Luiz. SAVIOLI, Francisco Platdo. Para entender o texto: leitura e redagao.
Séo Paulo: Atica, 1994.

LicOes de texto: leitura e redagdo. Sio Paulo: Atica, 1996.

FRANCA, Junia Lessa (org.). Manual para normalizacao de publicacdes técnico-
cientificas. 4.ed.rev. e aum. — Belo Horizonte: Ed. UFMG, 1998.

FLORES, Lcia Locatelli. Redag&o: o texto técnico/cientifico e o texto literario, dissertagéo,
descricdo, narracao, resumo, relatorio. Florianopolis: Ed. da UFSC, 1994.

TEORIAS SOCIAIS

EMENTA

Estudo das contribuices da teoria social para analises da modernidade e de sua configuracao
tardia. Percurso analitico do pensamento social classico até autores contemporaneos, tendo
como foco as transformacdes da sociedade capitalista e a intensificacdo das questdes sociais.

BIBLIOGRAFIA BASICA

GIDDENS, Anthony. Politica, sociologia e teoria social: encontros com o pensamento social
classico e contemporaneo. Sao Paulo: Fundacdo Editora da UNESP, 1998. 336 p.
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LOWY, Michael. Ideologias e Ciéncia Social: elementos para uma analise marxista. 18. Ed.
Séao Paulo: Cortez, 2008. 127 p.

WALLERSTEIN, Immanuel. (Coord.) Para abrir as ciéncias Sociais. Sdo Paulo: Cortez,
1996. 150 p.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ARON, Raymond. As etapas do pensamento socioldgico. 5. ed. Sdo Paulo: Martins Fontes,
2000. 539 p.

BERMAN, Marshall. Tudo que € sélido desmancha no ar : a aventura da modernidade. Séo
Paulo: Cia das Letras, 2000. 360 p.

MARX, Karl; ENGELS, Friedrich. A Ideologia Alema. 2.ed. Sdo Paulo: Martins Fontes,
1998. 119 p.

WEBER, Max. Ciéncia e politica: duas vocagdes. 8. ed. Sdo Paulo: Editora Cultrix, 1996.
124 p.

WEBER, Max. Economia e Sociedade: fundamentos da sociologia compreensiva. v. 1.
Brasilia: Editora Universidade de Brasilia, 2000. 422 p.

2° PERIODO

COMUNICACAO E PRODUCAO VISUAL

EMENTA

Fundamentos da comunicagdo visual e da producdo grafica. Elementos da comunicagédo
visual: ponto, linha, forma, cor, textura. Estudo dos elementos da composic¢éo visual: espaco,
forma, ritmo, movimento, equilibrio. Desenho, ilustracdo, diagrama, fotografia. Teoria da
gestalt aplicada a comunicacdo visual. Fundamentacdo do planejamento e experimentacdo no
desenvolvimento de contetdos visuais de comunicacdo. Processos de producdo gréfica: da
composicao até a producdo e acabamento das pecas publicitarias. Do layout a arte final.
Processos de impressdo, tipos de suporte, formatos, orcamento e atualizacdo dos avangos
tecnoldgicos nas artes graficas. Praticas de criacdo de marcas, projetos de identidade visual,
pecas publicitarias.

BIBLIOGRAFIA BASICA
FALLEIRQS, Dario Pimentel. O Mundo Grafico da Informética — Editoragao eletronica.

Sao Paulo: Futura, 2003.

COLLARO, Antonio Celso. Projeto Gréfico: arte e técnica da midia impressa. Sdo Paulo:
Pearson Educational, 2008.

GOMES FILHO, Jodo. Gestalt do Objeto: sistema de leitura visual da forma. 8. ed. ampliada
e revisada. S&o Paulo: Escrituras Editora, 2009.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ADG Brasil. O valor do design: guia ADG Brasil de pratica profissional do designer grafico.
5. ed. Sdo Paulo. Ed. Senac Séao Paulo, 2010.

DONDIS, Donis A. Sintaxe da linguagem visual. 2. ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2003.
(Colecao A)

GOLDMAN, Simé&o. Psicodinamica das cores. 4. ed. Porto Alegre: La Salle, 1964. 2v.
HOLLIS, Richard. Design gréafico: uma historia concisa. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2001.

MCLUHAN, Marshall. Meios de comunicagdo como extensdes do homem. 11. ed. Sdo
Paulo: Cultrix, 2001.

ESTUDOS DA IMAGEM |
EMENTA

Introducdo a estética. Evolucdo das artes visuais pictdricas. Artes visuais e textualidade:
elementos semanticos. As transformacdes culturais da imagem pictorica ao longo de sua
evolucdo. Imagens pictdricas e imagens digitais.

BIBLIOGRAFIA BASICA

AUMONT, Jacques. A imagem. Campinas, SP: Papirus, 1993.

DONDIS, Donis A. Sintaxe da Linguagem Visual. S&o Paulo, Martins Fontes, 1991.
JOLY, Martine. Introducéo a anélise da imagem. Campinas, SP: Papirus, 1996.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

DEBRAY, Regis. Vida e morte da imagem. S&o Paulo: Vozes, 1993.
NOVAES, Adauto. O olhar. Sdo Paulo: Cia. das Letras, 1988.
PARENTE, André (org.). Imagem Maquina. S&o Paulo: Editora 34, 1993.

SANTAELLA, Luciae NOTH, Winfred. Imagem. Cognicéo, semidtica, midia. Sdo Paulo:
lluminuras, 1998.

DOMINGUES, DIANA. A arte no século XXI: a humanizacgao das tecnologias. S&o Paulo:
UNESP, 1997
ESTUDOS PARA A DIVERSIDADE

EMENTA

Educacdo, diversidade e cultura — diferenca e desigualdade. As relagcGes etnicorraciais e a
dignidade humana. Direitos humanos e igualdade. Questdes ambientais e sustentabilidade.
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BIBLIOGRAFIA BASICA
ARENDT, Hannah. Entre o passado e o futuro. S&o Paulo, SP: Perspectiva, 1978. 255 p.

BRASIL. Educacdo como exercicio de diversidade. Brasilia: UNESCO, MEC, ANPEd,
2005. 476 p.

SANTOS, Boaventura de Sousa. Direitos humanos, democracia e desenvolvimento. Sao
Paulo, SP: Cortez Editora, 2013. 133 p.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BRASIL. Diretrizes Curriculares Nacionais para a Educacdo das Relagdes Etnico-
Raciais e para o ensino de Historia e Cultura Afro-Brasileira e Africana. Brasilia, DF:
Secretaria Especial de Politicas de Promocdo da Igualdade Racial. 2004. 35 p.

BRASIL. Decreto n. 4281, de 25 de junho de 2002. Regulamenta a lei n. 9795, de 27 de abril
de 1999, que institui a Politica Nacional de Educacdo Ambiental. Diario Oficial da Unigo,
28 de abril de 1999.

BRASIL. Resolucédo n. 1 de 30 de maio de 2012. Estabelece Diretrizes Nacionais para a
Educacao em Direitos Humanos. Diario Oficial da Unido, 31 de maio de 2012.

MOEHELECKE, Sabrina. Acdo afirmativa: histéria e debates no Brasil. Disponivel em:
http://www.scielo.br/pdf/cp/n117/15559.pdf Acesso em 10/09/2014.

SILVA, Luis Fernando Martins. Apontamentos sociojuridicos sobre o tema politicas
publicas de acdo afirmativa para negros no Brasil. Revista da Associacdo de
Pesquisadores Negros. v. 1, 2, p. 217-44, 2010.

METODOLOGIA CIENTIFICA
EMENTA

As diversas formas de conhecimento da realidade: cientifico, religioso, filoséfico e o0 senso
comum. As particularidades do conhecimento cientifico. Ciéncia e tecnologia. Conhecimento
e método nas ciéncias sociais. A relacdo entre teoria, método, técnica e instrumentos. Formas

de producéo, organizacéo e exposi¢do do trabalho cientifico. Normas técnicas da ABNT.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

KOCHE, José Carlos. Fundamentos de metodologia cientifica: teoria da ciéncia e préatica da

pesquisa. Petropolis, Vozes, 1997.

LAVILLE, Cristian; DIONNE, Jean. A construcdo do saber: manual de metodologia da
pesquisa em ciéncias humanas. Porto Alegre: Artes Médicas; Belo Horizonte: Ed. UFMG,
2008.
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SEVERINO, Antonio Joaquim. Metodologia do trabalho cientifico. Sdo Paulo: Cortez,
2000.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

ASTI VERA, Armando. Metodologia da pesquisa cientifica. Porto Alegre: Globo, 1976.
223p.

BARROS, Aidil Jesus Paes de; LEHFELD, Neide Aparecida de Souza. Fundamentos

deMetodologia: um guia para iniciacdo cientifica. Sdo Paulo: McGraw-Hill, 1986.

CARVALHO, Alex Moreira et al . Aprendendo metodologia cientifica:uma orientacdo para

os alunos de graduagéo. 3. ed. Sdo Paulo: O Nome da Rosa, 2002. 125 p.

FRANCA, Junia Lessa ; VASCONCELLOQOS, Ana Cristina de . Manual para normalizacéo
de publicacdes técnico-cientifica. 8. ed. rev. amp. Belo Horizonte: UFMG, 2007. 255 p.

GLEISER, Marcelo. A danca do universo: dos mitos de criacdo ao Big Bang. S&o Paulo:

Companhia das Letras, 1997.

TEORIAS DA COMUNICACAO
EMENTA

Os paradigmas teoricos e politicos dos primeiros estudos da comunicacdo nos Estados Unidos
e Europa. Perspectivas epistemoldgicas: os novos paradigmas. O problema da comunicagdo
midiatica. A globalidade do processo comunicativo.

BIBLIOGRAFIA BASICA

COHN, Gabriel (org). Comunicacao e industria cultural. Sdo Paulo: Nacional, 1978.
MIEGE, Bernard. O pensamento comunicacional. Petropolis: Vozes, 2000.
RUDIGER, F. As teorias da comunicacdo. Artmed: Porto Alegre, 2011.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FERREIRA, J. (org.). Cenaérios, teorias e epistemologias da comunicagdo. Rio de
Janeiro: E-papers, 2007.

HALL, S. Codificar / Decodificar. In: . Da diaspora. Identidades e mediacdes
culturais. Belo Horizonte: Ed. da UFMG, 2003.
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MORAES, Denis De. (Org.). Mutagdes do Visivel: Da Comunica¢cdo em Massa a
Comunicacdo em Rede. RJ: Pao e Rosas, 2010.

MORAES, D. (org.). Por uma outra comunicacéo. Rio de Janeiro, S&o Paulo: Record,
2003.

WOLF, Mauro. Teorias das comunicagdes de massa. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2005.

3° PERIODO

ANTROPOLOGIA DAS SOCIEDADES COMPLEXAS
EMENTA

Estudo das dimensBes simbolicas do comportamento social. Configuragdes da sociedade
contemporanea. Processos sociais e culturais complexos. RelagBes étnico-raciais.
Transformacdes de tempo e espaco. O uso dos recursos antropoldgicos de investigacao.
Itinerarios dos sujeitos sociais, seus tracos identitarios e suas interferéncias nos niveis
estruturais.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BRASIL. Estatuto da Igualdade Racial: Lei n. 12288\2010. Brasilia: Camara dos
Deputados. Edi¢cbes Camara. 2010.

RIBEIRO, Darcy. Utopia Brasil. Sdo Paulo: Hedra, 2008.

SIMMEL, Georg. A Metropole e a vida mental. In: VELHO, Otavio Guilherme (org.). O
Fendmeno Urbano. Rio de Janeiro: Zahar Ed., 1967

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BRASIL. Diretrizes Curriculares Nacionais para a Educacdo das Relacdes Etnico-
Raciais e para o ensino de Histéria e Cultura Afro-Brasileira e Africana. Brasilia, DF:
Secretaria Especial de Politicas de Promocéo da Igualdade Racial. 2004. 35 p.

MAGNANI, José Guilherme Cantor. —De perto e de dentro: notas para uma etnografia
urbanal. Revista Brasileira de Ciéncias Sociais, vol. 17, n. 49, junho 2002, pags. 11-20.

DURHAM, Eunice R.. —A Pesquisa Antropoldgica em populac@es urbanasl. In: CARDOSO,
Ruthe (org.). A Aventura Antropoldgica. Sdo Paulo Paz e Terra, 1997.

FONSECA, Maria Nazareth Soares (Org.). Brasil afro-brasileiro. Belo Horizonte: Auténtica,
2000.

LAPLANTINE, Francois. Aprender Antropologia. Sdo Paulo: Brasiliense, 2002.
ORTIZ, Renato. Mundializagéo e Cultura. S&o Paulo: Brasiliense, 2003.
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COMUNICACAO E CULTURA
EMENTA

Cultura nas sociedades complexas. Os meios de comunicacdo na dindmica social. O circuito
comunicativo e processo cultural: negociacGes e trocas simbolicas. A dinamica cultural no
Brasil contemporaneo.

BIBLIOGRAFIA BASICA
EAGLETON, Terry. A idéia de cultura. Sdo Paulo: UNESP, 2011.

MARTIN-BARBERO, Jesus. Dos meios as media¢@es: comunicagao, cultura e hegemonia.
2. ed. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 2001.

WILLIAMS, Raymond. Cultura e materialismo. Sdo Paulo: UNESP, 2011. ISBN:
9788539301782

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
HALL, Stuart. A identidade cultural na pés-modernidade. Porto Alegre: DP&M, 2000.

HARVEY, David. Condicéo p6s-moderna: uma pesquisa sobre as origens da mudanca
cultural. SP: Loyola, 1992.

LIPOVETSKY, Gilles. A felicidade paradoxal: ensaio sobre a sociedade do hiperconsumo.
Sdo Paulo: Cia das Letras, 2007.

SANTOS, Milton. Por uma outra globalizacdo: do pensamento Unico a consciéncia
universal. Rio de Janeiro: Record, 2004.

THOMPSON, John B. Ideologia e cultura moderna: teoria critica na era dos meios de
comunicacgédo de massa. 5. ed. Petrdpolis: Vozes, 2000.

ESTUDOS DA IMAGEM 1
EMENTA
Imagens em movimento: génese da expressividade. Introducdo a historia do Cinema: escolas,

estilos e autores. Cinema e video. A producdo de sentido nas imagens em movimento.
Narratividade imagética. Convergéncia de formatos: cinema, TV, video e novas tecnologias.

BIBLIOGRAFIA BASICA

AUMONT, Jacques. A imagem. Campinas, S&o Paulo: Papirus, 2004, 9. ed..
COMPARATO, Doc. Da Criacéo ao Roteiro. Rio de Janeiro: Rocco, 1995.

MACHADO, Arlindo. Pré-cinemas e p6s-cinemas. Sao Paulo: Papirus Editora, 2002, 2 ed.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BAZIN, André. O cinema. Sao Paulo: Editora Brasiliense, 1991.
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BELLOUR, Raymond. Entre-imagens: foto, cinema, video. Campinas, SP: Papirus, 1997.
JOLY, Martine. Introducédo a Analise da Imagem. 4. ed. Sdo Paulo: Papirus Editora, 2001,
MACHADO, Arlindo. A televisao levada a sério. 3. ed. Sdo Paulo: Editora Senac, 2003.
TARKOVISK, Andrei. Esculpir o tempo. S&o Paulo: Martins Fontes, 1998.

INTRODUCAO A MIDIA ELETRONICA

EMENTA:

Radio e TV: historia e caracteristicas. Producdo em radio e TV: elementos bésicos. Imagem,
estética e linguagem em midias sonoras e audiovisuais. Elementos do discurso audiovisual:
som e imagem, movimentos, enquadramentos, cortes. Elementos do discurso radiofénico:
som, fala e sonoplastia. Etapas da producdo em midias sonoras e audiovisuais: pré-producéo,
producéo e pos-producao.

BIBLIOGRAFIA BASICA

KELLISON, Catherine. Producéo e direcao para TV e video. Rio de Janeiro: Campus,
2006.

MCLEISH, Robert. Producdo de radio: um guia abrangente de producéo radiofénica. Sdo
Paulo: Summus, 2001.

NICHOLS, Bill. Introducéo ao documentério. Séo Paulo. Papirus, 2005.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BELLOUR, Raymond. Entre-imagens: foto, cinema, video. Campinas, SP: Papirus, 1997.
COMPARATO, Doc. Da criacéo ao roteiro. Rio de Janeiro: Rocco, 1995.

MACHADO, Arlindo. A televisédo levada a sério. S&o Paulo: SENAC, 2003.

MOREIRA, S6nia Virginia. O radio no Brasil. Rio de Janeiro: Rio Fundo, 1999.
NIEMEYER FILHO, Aloysio. Ver e ouvir. Brasilia: Editora UNB, 1997.

OFICINA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA |
EMENTA

Técnicas de producdo de idéias. O texto publicitario: caracteristicas, qualidades, estrutura e
fungdes. Apelos béasicos da propaganda, recursos motivadores em propaganda, producao de
idéias, tema e conceito criativo. Uso de comunicacdo visual na elaboracdo de trabalhos para
atingir os objetivos do planejamento publicitario. Aplicagdo préatica do conceito criativo e sua
adaptacéo as diversas ferramentas de comunicacdo. Redacédo e criacdo de pecas publicitarias
para suportes impressos: midia exterior, publicacGes, folders e flyers. Elementos do discurso
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publicitario impresso. Rela¢do entre texto e imagem. Conceito e redagdo de slogans.
Direcdo de arte e as especificidades dos veiculos de comunicacao.

BIBLIOGRAFIA BASICA
CARRASCOZA, Jodo Anzanello. Do caos a Criacao Publicitaria. Sdo Paulo: Saraiva, 2008.

VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criativo na publicidade. Sdo Paulo: WMF / Martins Fontes,
2007.

CESAR, Newton. Direcéo de arte em propaganda. 82 ed. Sdo Paulo: Futura, 2006.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
DONDIS, Donis A. Sintaxe da linguagem visual. 2. ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2003.

FARINA, Modesto. Psicodinamica das cores em comunicacao. 6. ed. Sdo Paulo: Edgard
Bliucher, 2011. ISBN: 9788521205463

PEREZ, Clotilde. Signos da marca: expressividade e sensorialidade. Sdo Paulo: Pioneira
Thomson Learning, 2004. ISBN: 9788522104420

BARRETO, Roberto Menna. Criatividade em propaganda. Sdo Paulo, Summus. Editorial,
1982.

FIGUEIREDO, Celso. Redacéo publicitaria: seducdo pela palavra. Sdo Paulo: Pioneira
Thomson Learning, 2005.

4° PERIODO

CONTEXTO NACIONAL E INTERNACIONAL
EMENTA

Conhecimentos gerais (conhecimento basico da historia e da geografia nacional e
internacional). Introducdo a questdes sociais contemporaneas (género, diversidade cultural,
religido, classes sociais, conflito, pobreza, relagcdes étnico-raciais), as desigualdades sociais e
regionais, ao desenvolvimento e a salde publica. A Comunicacdo Social diante das questdes
globais. Os discursos publicitarios sobre fatos nacionais e internacionais.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BUARQUE DE HOLLANDA, Sérgio. Raizes do Brasil. Sdo Paulo: Companhia das Letras,
26a. edicdo, 1995.

PAIXAO, Marcelo; ROSSETTO, Irene; MONTOVANELE, Fabiana; CARVALHO, Luiz
Marcelo (Orgs.). Relatorio Anual das Desigualdades Raciais no Brasil: 2009-2010.

Constituicéo Cidada, seguridade social e seus efeitos sobre as assimetrias de cor ou raca. Rio
de Janeiro: Ed. Garamond, 2010.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

AMMANN, Safira Bezerra. Ideologia do desenvolvimento de comunidade no Brasil. Sdo
Paulo: Cortez, 2003

BRANCO, Marcello Simdo. Democracia na América Latina : os desafios da construgédo
(1983-2002). Sao Paulo: Humanitas, 2007

GEERTZ, C. O saber local — novos ensaios em antropologia interpretativa. Petrépolis:
Vozes, 20009.

GONCALVES E SILVA, Petronilha Beatriz; SILVERIO, Valter Roberto (Orgs.). Educacéo
e Acbes Afirmativas: entre a injustica simbolica e a injustica econémica. Brasilia, DF:
Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira, 2003. 270 p.

MARTINS, Estevdo de Rezende. Etica e relagbes internacionais: elementos de uma
agenda politico-cultural. Rev. bras. polit. int. vol.44 no.2 Brasilia July/Dec. 2001.
Disponivel em: http://dx.doi.org/10.1590/S0034-73292001000200001

GESTAO DA COMUNICACAO

EMENTA

A comunicacdo como elemento estratégico nas organizagdes contemporaneas. Assessoria de
comunicacdo Integrada e comunicacdo estratégica. Assessoria de comunicacao: estratégias e
instrumentos. Segmentacgdo de publico. Planejamento em Comunicacao Integrada.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ROCHA, T; GOLDSCHMIDT. A. (org). Gestdo dos Stakeholders: como gerenciar o
relacionamento e a comunicacdo entre a empresa e seus publicos de interesse. Sdo Paulo:
Saraiva, 2010

OLIVEIRA, Ivone L.; LIMA, Féabia Pereira. (Org). Propostas Conceituais para
Comunicacao no Contexto Organizacional. Rio de Janeiro: SENAC RIO, 2012.

SCHULTZ, DON E; BARNES, Beth E. Campanhas estratégicas de comunicacdo de
marca. Rio de Janeiro: Qualitymark, 2001.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BUENO, Wilson. Comunicagdo Empresarial: teoria e pesquisa. Barueri, SP: Manole,
2003.

LOPES, Boanerges (org). Gestdo em comunicagdo empresarial. Juiz de Fora: Produtora
Multimeios, 2007.

LUPETTI, Marcélia. Planejamento de Comunicagdo. S&o Paulo: Futura, 2000.

KUNCH, Margarida M. K. Comunicacao Organizacional VOL 1. Sao Paulo: Editora
Saraiva, 2009. Capl4. CORREA, Elizabeth Saad. Comunicacdo digital e novas midias
institucionais. Pg. 317

OLIVEIRA, Ivone L.; PAULA, Maria Ap. O que é comunicacdo estratégica nas
organizag6es?Sao Paulo: Paulus, 2007.
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OFICINA DE PUBLICIADE E PROPAGANDA 11

EMENTA

Publicidade radiofonica. Tipos de andncio para radio. Produgdo de textos para midia
eletrbnica, com énfase na mensagem radiofénica. Os elementos da linguagem radiofénica.
Criagdo e redacdo de roteiros para radio e outras midias sonoras. Producdo e gravagao: 0s
fornecedores (estudios de audio), recursos para execucdo, adequacdo de verba X criacgéo,
levantamento de custos, negociacdo, gravacao e edi¢cdo para radio. Realizacdo de anincios
publicitarios em radio. Producdes sonoras para outras midias e finalidades ndo publicitarias:
sound design, podcasting, sonorizagdo de ponto de venda, espera telefonica, carro de som.

BIBLIOGRAFIA BASICA

COMPARATO, Doc. Da criagdo ao roteiro: teoria e pratica. Sdo Paulo: Summus, 2009.
ISBN: 8532305407

FIGUEIREDO, Celso. Redacéo publicitaria: seducéo pela palavra. Sdo Paulo: Pioneira
Thomson Learning, 2005.

CEZAR, Newton. Midia eletrdnica: a criacdo de comerciais para TV, radio e internet.
Rio de Janeiro: 2AB, 2008

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARBOSA, Ivan Santo; PEREZ, Clotilde (Org.). Hiperpublicidade, v. 2: atividades e
tendéncias. Sdo Paulo: Thomson Learning, 2007.

MUBURGER, Robert B. Roteiro para midia eletronica: tv, radio, animacao e treinamento
corporativo. Rio Janeiro: Editora Campus, 2008.

MARTINS, Zeca. Redacdo publicitaria: a pratica na pratica. Sdo Paulo: Atlas, 2006.
PRADO, Magali. Producao de radio: um manual pratico. Sdo Paulo: Campus, 2006.

VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criativo na publicidade. 42 ed. S&o Paulo: EdicGes Loyola,
2004.

TEORIA POLITICA E DEMOCRACIA
EMENTA

A formacao do Estado Moderno, a sociedade civil e os fundamentos do Estado de Direito. As
teorias sobre a Democracia Liberal e os processos de construgdo da Democracia Participativa.

BIBLIOGRAFIA BASICA
BOBBIO, Norberto. O Futuro da Democracia. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1992.
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DAGNINO, Evelina; TATAGIBA, Luciana (orgs.). Democracia, Sociedade Civil e
Participacao. Chapeco, SC: Argos, 2007.

NOGUEIRA, Marco Aurélio. Um Estado para a sociedade civil: temas éticos e politicos da
gestdo democratica. 2. ed. Sdo Paulo: Cortez, 2005.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ALTHUSSER, Louis. Aparelhos ideoldgicos de estado : notas sobre os aparelhos
ideoldgicos do estado. Rio de Janeiro: Graal, 1983

ARENDT, Hannah. Origens do totalitarismo. S&o Paulo: Companhia das Letras, 2000
BOBBIO, Norberto. Liberalismo e Democracia. 6. ed. Sdo Paulo: Brasiliense, 1994.
. A teoria das formas de governo. Brasilia: UNB, 1994

FOUCAULT, Michel. Vigiar e punir : nascimento da prisao. Petropolis, RJ: Vozes, 2008

TEORIAS DO SIGNO
EMENTA

Introducéo as teorias do signo: antecedentes histdricos e conceitos. Semidtica e Semiologia.
Semidtica e a Tipologia dos Signos. Signo e ideologia. Anélise de estratégias de producao de
sentido. Semiose da cultura contemporanea. Semiotica da comunicacdo: a construcdo da
semiose e a leitura de discursos. Estudo dos fendmenos comunicacionais. Os regimes
semidticos das diferentes midias e das novas tecnologias.

BIBLIOGRAFIA BASICA

SANTAELLA, L. Semidtica aplicada. S&do Paulo: Cengage Learning, 2010. 5 reimpressao da
1 ed. de 2002. ISBN: 8522102767

SANTAELLA, Lucia. A teoria geral dos signos: como as linguagens significam as coisas.
Séo Paulo: Cengage Learning, 2000.

SANTAELLA, Lucia; NOTH, Winfried. Comunicagio e semidtica. Sdo Paulo: Hacher
Editores, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

COELHO NETTO, J. Semiotica, Informacéo e Comunicacéo. Séo Paulo: 3.2 edi¢do, Cia
das Letras, 1990.

ECO, Umberto. Semidtica e filosofia da linguagem. S&o Paulo: Atica, 1991.

PINTO, Julio, CASA NOVA, Vera. Algumas semidticas. Belo Horizonte: Auténtica, 2009.
ISBN 9788575264256.

SANTAELLA, Lucia. O que ¢é semiotica. 1 ed, 16 reim. Sdo Paulo: Brasiliense, 1999.
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SANTAELLA, Lucia; NOTH, Winfried. Estratégias semidticas da publicidade. Sdo Paulo:
Cengage Learning, 2010.

5° PERIODO

GESTAO DE NEGOCIOS EM COMUNICACAO

EMENTA

Visdo historico-critica do trabalho da comunicacdo e dos publicitarios. O processo para
constituicdo de uma empresa de comunicacdo contemporaneos: organizacao, planejamento e
administracdo. NocOes de empreendedorismo em comunicacdo. Administragcdo financeira e
contabil em empresas de comunicacao. Estilos de lideranca e comportamento organizacional.
Execucdo de plano de negdcios em comunicagao.

BIBLIOGRAFIA BASICA
CASAQUI, Vander et al. Trabalho em publicidade e propaganda. Sdo Paulo: Atlas, 2011.

BONA, Nivea Canalli. Publicidade e propaganda: da agéncia a campanha. Curitiba: IBPEX,
2011. ISBN: 9788578388348

SODRE, Nelson Werneck. Histéria da Imprensa no Brasil. Porto Alegre: Edipucrs, 2002.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ANTUNES, R. Adeus ao trabalho? Ensaios sobre as metamorfoses e a centralidade do
Mundo do Trabalho. S&o Paulo: Boitempo, 2010.

BONA, Nivea Canalli. Publicidade e propaganda: da agéncia a campanha. Curitiba: IBPEX,
2011. ISBN: 9788578388348

CORIAT, Benjamin. Pensar pelo avesso. Rio de Janeiro: Revan; EFRJ, 2003. ISBN:
9788571062092

CHIAVENATO, Idalberto. Administra¢ao nos novos tempos. Rio de Janeiro: Elsevier,
2005.

ROSA, Claudio Afrénio. Como elaborar um plano de negocio. Belo Horizonte:
SEBRAE/MG, 2004. Disponivel em: <http://www.sebrae.com.br/momento/quero-abrir-um-
negocio/vou-abrir/consulte-a-viabilidade/plano-de-negocio/integra_bia/ident_unico/1440>.

MERCADOLOGIA
EMENTA

Marketing: conceituagdo, evolucao e aplicagdes. Os 4P’s do marketing e impacto no processo
de comunicagdo estratégica. Segmentacao e os fatores que influenciam no comportamento de
compra do consumidor. A pesquisa, a cadeia de valor e a equacdo de valor como elementos da
gestdo mercadologica.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

CAVALCANTE, Chico. Manual do Marketing de Guerrilha: solugdes inteligentes e
eficazes para vencer a concorréncia. S&o Paulo: Editora SENAC, 2012. ISBN:
9788539601714

MATATHIA, Ira; O'REILLY, Ann; SALZMAN, Marian. A era do marketing viral: como
aumentar o poder da influéncia e criar demanda. 112 edi¢do. S&o Paulo: Cultriz/Meio
&mensagem, 2011

SCHULTZ, DON E; BARNES, Beth E. Campanhas estratégicas de comunicac¢do de
marca. Rio de Janeiro: Qualitymark, 2001.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BUAIRIDE, Ana Maria R; ZENONE, Luiz Claudio. Marketing da comunicacao: a visao do
administrador de marketing. Séo Paulo: Futura, 2003.

COSTA, Antonio R. Marketing promocional para mercados competitivos. Sdo Paulo:
Atlas, 2007.

KAPLAN, R. S.; NORTON, David P. A estratégia em acdo. Rio de Janeiro: Campus, 2004.

KOTLER, P. Administracdo de marketing: Andlise, planejamento e controle. Sdo Paulo:
Atlas, 2008. ISBN 9788522418251

PINHO, J. B. Comunicacdo em marketing. Campinas: Papirus, 2004.

MIDIA
EMENTA

Fundamentos conceituais de midia. Veiculos de comunicacgdo e suas caracteristicas. Técnicas
bésicas de pesquisa de midia e sua utilizacdo. Leitura, analise e uso de pesquisas e de tabelas
de preco. Planejamento estratégico de midia: combinacdo, diferenca e articulacdo entre
midias. Relacéo da atividade de midia com a de criacao.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BARBAN, Arnold M. A esséncia do planejamento de midia. Sdo Paulo: Nobel, 2001.
ISBN: 8521311311

LUPETTI, Marcélia. Gestdo estratégica da comunicacdo mercadologica. Sdo Paulo:
Thomson Pioneira, 2006. ISBN: 9788522104499

TAMANAHA, Paulo. Planejamento de midia: teoria e experiéncia. 2. ed. Sdo Paulo:
Pearson Brasil, 2011. ISBN: 9788576059295

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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COOPER, Alan. Como planejar a propaganda. S&o Paulo: Talento: GP Grupo de
Planejamento, 2006.

CORREA, Roberto. Planejamento de propaganda. 8.ed. S&o Paulo: Global, 2001.

RIBEIRO, Julio. Tudo o que vocé queria saber sobre propaganda e ninguém teve
paciéncia para explicar. Sdo Paulo: Atlas, 1995.

SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z. Rio de Janeiro: Campus, 2003.
SISSORS, Jack; BUMBA, Lincoln J. Planejamento de midia. Sdo Paulo: Nobel, 2001.

OFICINA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA 111

EMENTA

Redacdo e criagdo publicitaria para TV: linguagem, técnicas criativas, concepcdo e
desenvolvimento de roteiros. Elementos da criatividade na TV: conflito, ponto de virada,
impacto, personagens, trilha sonora. Planejamento e execu¢do de campanhas publicitarias
para meios audiovisuais (TV, cinema, midias moveis, internet). Analise técnica de roteiro;
orcamentacdo; formacgédo de equipe. Planejamento de producéo: cronograma, fluxograma e
custos. Realizacdo de anuncios publicitarios em audiovisual.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CEZAR, Newton. Midia eletrbnica: a criacdo de comerciais para TV, radio e internet.
Rio de Janeiro: 2AB, 2008

ELIN, Larry; LAPIDES, Alan. O comercial de televisdo: planejamento e produgéo. Sdo
Paulo: Bossa Nova, 2006. ISBN: 8560071008

BARRETO, Tiago. Vende-se em 30 segundos: manual do roteiro para filme publicitario. S&o
Paulo: Senac, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
CESAR, Newton. Direcéo de arte em propaganda. Sao Paulo, Futura, 2001.

DIZARD, Wilson. A nova midia: a comunicac¢do de massa na era da informac&o. 2. ed. Rio
de Janeiro, Jorge Zahar ed., 2000.

FIGUEIREDO, Celso. Redagdo publicitaria: seducao pela palavra. Sdo Paulo: Pioneira
Thomson Learning, 2005.

LEVY, Pierre. As tecnologias da inteligéncia: o futuro do pensamento na era da informatica.
Sdo Paulo, Editora 34, 2001.

MARCHIONI, Rubens. Criatividade e redagdo. Sao Paulo: Loyola, 2004.
OGILVY, David. ConfissGes de um publicitario. Rio de Janeiro: Difusdo, 2001.
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6° PERIODO
GESTAO ESTRATEGICA EM MIDIAS DIGITAIS

EMENTA

Fundamentos da gestdo de conteudo. Convergéncia de midias, planejamento de midias
digitais. Gestdo de marcas online. Marketing 3.0. A importancia das redes sociais para as
marcas. A interacdo entre marcas digitais e o seu publico. Avaliagdo do desempenho de a¢des
de marketing digital. Marketing em midias moveis. Ferramentas de monitoramento e
mensuracdo. Planejamento de monitoramento e mensuragéo. Softwares e ferramentas de SEO.
Gestdo da reputacdo corporativa na era digital.

BIBLIOGRAFIA BASICA

JOHNSON, Steven. Cultura da Interface: como o computador transforma nossa maneira de
criar e comunicar. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2001.

MEMORIA, Felipe. Design para internet: projetando a experiéncia perfeita. Rio de Janeiro:
Campus/Elsevier, 2005.

SAAD, Beth. Estratégias para a midia digital. Internet, informacéo e comunicacéo. Ed.
Senac, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

ANDERSON, Chris. A cauda longa: do mercado de massa para o mercado de nicho. Rio de
Janeiro: Elsevier, Campus, 2006.

BARBOSA FILHO, André. CASTRO, Cosette. Comunicacao digital: educacéo, tecnologia
e 0s novos comportamentos. Sdo Paulo: Paulinas, 2008.

JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. Séo Paulo: Aleph, 2008
MANOVICH, Lev. The Language of New Media. Cambridge: MIT Press, 2002.
SANTAELLA, Ldcia. Linguagens liquidas na era da mobilidade. Sao Paulo: Paulus, 2007.

METODOLOGIA DE PESQUISA EM COMUNICACAO

EMENTA

Conhecimento e campo cientifico. Dimensdes epistemologicas e metodologicas da
comunicagdo. Comunicacdo como objeto de pesquisa. Contribuicdes interdisciplinares.

Métodos e técnicas de investigacdo. Questdes tedrico-metodoldgicas da construgdo de objetos
de estudo. Elaboragédo de projeto de pesquisa em Comunicagéo.

BIBLIOGRAFIA BASICA
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BRAGA, José Luiz. Algumas diretrizes para elaboracao de um pré-projeto. Unisinos,
Pds-Grauacao, [s/d]. Disponivel em: http://www.unisinos.br/ppg/files/3.pdf

BRAGA, José Luiz; LOPES, Maria Immacolata Vassalo; MARTINO, Luiz Claudio.
Pesquisa empirica em Comunicac¢do. Sdo Paulo: Paulus, 2010

LAGO, Claudia; BENETT]I, Marcia (Orgs.). Metodologia de pesquisa em jornalismo. 22
Ed. Petropolis, RJ: Vozes, 2008

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARROS, Antbnio; DUARTE, Jorge. ( Orgs.) Metodologias e técnicas de pesquisa em
Comunicacao. Sao Paulo: Atlas, 2006.

BECKER, Howdard S. Métodos de pesquisa em ciéncias sociais. Sdo Paulo: Hucitec, 1999.

DUARTE, Jorge; BARROS, Antonio (Orgs.). Métodos e técnicas de pesquisa em
Comunicacao. 22 Ed. Séo Paulo: Atlas, 2008.

MINAY O, Maria Cecilia de Souza (Org.) Pesquisa Social: teoria, método e criatividade. 17
ed. Petrdpolis: Vozes, 1994.

OLIVEIRA, Paulo de Salles. Metodologia das ciéncias humanas. Sdo Paulo:
Hacitec/UNESP, 1998.

PESQUISA DE OPINIAO E MERCADO
EMENTA

Conceito de opinido publica. Representacdes Sociais e Imaginario Coletivo. As funcdes das
pesquisas de opinido. Pesquisa de opinido e mercado. Passos e critérios cientificos para
realizagdo de uma pesquisa. Definicdo do problema e concepcdo da pesquisa. Métodos e
técnicas de coleta de dados em pesquisa qualitativa: grupos focais, entrevistas em
profundidade, Meeting Points, Benchmarking; Painéis; Pesquisas por Telefone, Observacdo
por Video e Direta, Pesquisa por Internet, Pré-teste de marcas, embalagens e Propaganda.
Anélise e tratamento de informacgbes em pesquisa qualitativa. Entrevistas, método de
transcricdo e interpretacdo de dados coletados. Etica na pesquisa mercadologica. Pratica em
pesquisa qualitativa.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BAUER, Martin W.; GASKELI, George (Eds.). Pesquisa qualitativa com texto, imagem e
som: um manual prético. 9. ed. Petropolis: Vozes, 2011.

DEMO, Pedro. Metodologia cientifica em ciéncias sociais. Sdo Paulo: Atlas, 1980.

MINAY O, Maria Cecilia de Souza (Org.); DESLANDES, Suely Ferreira; GOMES, Romeu.
Pesquisa social: teoria, método e criatividade. 26. ed. Petropolis: Vozes, 2007. (Colecdo
Temas Sociais)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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BABBIE, Earl. Métodos de pesquisas de Survey. Belo Horizonte: UFMG, 2001.

BOGARDUS, Emory S. A Evolucéo do pensamento social. Rio de Janeiro:Fundo de
Cultura, 1965.

FONSECA, Jairo Simon. Curso de estatistica. Sao Paulo: Atlas, 2011.

LAVILLE, Christian. Construcgédo do saber: manual de metodologia da pesquisa em ciéncias
humanas. Porto Alegre: Artmed, 2008.

MAY, Tim. Pesquisa social: questdes, métodos e processos. Porto Alegre: Artmed, 2004.

PLANEJAMENTO DE CAMPANHA PUBLICITARIA
EMENTA

Definicdo, conceitos e estrutura de planejamento: estratégico, de marketing e de campanha.
Técnicas de planejamento em campanhas. Elaboracdo dos planos e execucdo pratica de
campanhas de publicidade e propaganda. Posicionamento de produtos e marcas. Pratica de
planejamento de campanha.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BARBOSA, Ivan Santo; PEREZ, Clotilde. Hiperpublicidade, v.1: fundamentos e interfaces.
S&o Paulo: Thomson Pioneira, 2007.

COOPER, Alan. Como planejar a propaganda. Sao Paulo: Talento: GP Grupo de
Planejamento, 2006.

LUPETTI, Marcélia. Gestao estratégica da comunicacdo mercadologica. Séo Paulo:
Thomson Pioneira, 2006.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

BARBOSA, Ivan Santo; PEREZ, Clotilde (Org.). Hiperpublicidade, v. 2: atividades e
tendéncias. So Paulo: Thomson Learning, 2007.

CORREA, Roberto. Planejamento de propaganda. 8.ed. S&o Paulo: Global, 2001.
LUPETTI, Marcélia, Planejamento de Comunicagao. 3.ed. S&o Paulo: Loyola, 2002.
SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z. Rio de Janeiro: Editora Campus, 2003.
SANT’ANNA, Armando. Propaganda: teoria, técnica e pratica. Sdo Paulo: Summus, 1999.

7° PERIODO

ESTUDOS DO CONSUMO
EMENTA

Estudo sobre as praticas de consumo e do comportamento do consumidor. A relacdo entre
consumo, circulacdo e producao na contemporaneidade. A retérica do consumo e a linguagem
do consumo na publicidade e propaganda.
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BIBLIOGRAFIA BASICA

BACCEGA. Maria Aparecida (org). Comunicacéo e Culturas do Consumo. Sao Paulo:
Atlas, 2008. ISBN: 978-85-224-5203-3

BAUDRILLARD, JEAN. A Sociedade de consumo. 32 ed. Lisboa: Edigdes 70, 2008. ISBN:
972441521x.

CANCLINI, Nestor Garcia. Consumidores e Cidadaos: conflitos multiculturais da
globalizacdo. 72 ed. Rio de Janeiro: UFRJ Editora, 2008. ISBN: 857108159x

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BAUDRILLARD, Jean. O sistema dos objetos. 42 ed. S&o Paulo: Editora Perspectiva, 2000.
BAUMAN, Zigmund. Modernidade Liquida. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2001.

FEATHERSTONE, Mike. Cultura De Consumo e Pds-Modernismo. Sdo Paulo, Nobel,
2007. ISBN: 8585445343.

MORAES, Denis (org.). Por uma outra comunica¢do: midia, mundializa¢éo cultural e
poder. Rio de Janeiro: Record, 2003

SILVERSTONE, Roger. Por que estudar a midia? Sao Paulo: Loyola, 2002

LABORATORIO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA |
EMENTA

Prética de atividades numa agéncia experimental, abrangendo todo o campo da propaganda:
do briefing ao planejamento, da pesquisa ao diagndstico, da consulta ao planejamento
de midia, da criacdo a producéo publicitaria em impresso, radio, TV e midias digitais.

Bibliografia bésica:

PUBLIO, Marcelo A. Como Planejar e Executar uma Campanha de Propaganda. 1 ed.
Séo Paulo: Atlas, 2008.

RABACA. Carlos Alberto e BARBOSA, Gustavo. Dicionario de Comunicagéo. 5 ed. Rio
de Janeiro: Campus, 2002.

SANT’ANNA, Armando. Propaganda: Teoria, técnica e pratica. 6 ed. Sdo Paulo: Pioneira,
2008.

Bibliografia complementar:
BARRETO, Roberto M. Criatividade em propaganda. 12 ed. S&o Paulo: Summus, 2004.
BERTOMEU, J.V.C. Criagdo na propaganda impressa. Sdo Paulo: Futura, 2002.

BONA, Nivea C. Publicidade e Propaganda, da agéncia a campanha. 1 ed. Sdo Paulo: Ed.
IBPEX, 2007.

VERONEZZI, Joseé C. Midia de A a Z. Sdo Paulo: Flight, 2005.
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VIEIRA, S. Raciocinio criativo na publicidade, uma proposta. Sdo Paulo: Loyola, 1999

TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO |
EMENTA

Elaboracdo do projeto de conclusdo de curso. Estudo e orientacdo do campo epistemoldgico
da comunicacgdo. Estruturacdo e desenvolvimento de projetos: pesquisa bibliografica, estudo
de viabilidade e pré-producdo de projeto.

BIBLIOGRAFIA BASICA

HOHLFELDT, Antonio; MARTINO, Luiz C.; FRANCA, Vera Veiga (Orgs.). Teorias da
comunicacdo: conceitos, escolas e tendéncias. Petrépolis, RJ: Vozes, 2001. ISBN:
9788532626158/ 10. Ed. 2011

LOPES, Maria Immacolata Vassallo de. Pesquisa em comunicacéo. 8. ed. Sdo Paulo:
Loyola, 2005. ISBN: 9788515001095

MORAES, D. (Org.). Mutagdes do visivel: da comunicacdo de massa a comunicacéo de rede.
Rio de Janeiro: Pdo e Rosas, 2010. ISBN: 9788562501012

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FRANCA, Junia Lessa; VASCONCELLOS, Ana Cristina de. Manual para normalizacéo de
publicacbes técnico-cientificas. 8. ed. Belo Horizonte: Universidade Federal de Minas
Gerais, 2007. (Aprender)

LOPES, Maria Immacolata Vassallo de (Org.). Epistemologia da comunicacéo. Sdo Paulo:
Loyola, 2003. (Comunicacdo Contemporanea; 1)

THOMPSON, John B. Ideologia e cultura moderna: teoria critica na era dos meios de
comunicacdo de massa. Petropolis: Vozes, 2000.

. A midia e a modernidade: uma teoria social da midia. Petropolis: Vozes, 2001.
WOLF, Mauro. Teorias da comunicagéo. Lisboa, Presenca, 1997.

8° PERIODO

TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO II
EMENTA

Elaboracdo do projeto de conclusdo de curso. Estudo e orientacdo do campo epistemoldgico
da comunicacdo. Desenvolvimento do projeto experimental em comunicacdo: da concep¢éo a
producéo.

BIBLIOGRAFIA BASICA
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HOHLFELDT, Antonio; MARTINO, Luiz C.; FRANCA, Vera Veiga (Orgs.). Teorias da
comunicacao: conceitos, escolas e tendéncias. Petropolis, RJ: Vozes, 2001. ISBN:
9788532626158/ 10. Ed. 2011

LOPES, Maria Immacolata Vassallo de. Pesquisa em comunicacéo. 8. ed. Sdo Paulo:
Loyola, 2005. ISBN: 9788515001095

MORAES, D. (Org.). Mutagdes do visivel: da comunicacdo de massa a comunicacéo de rede.
Rio de Janeiro: Pdo e Rosas, 2010. ISBN: 9788562501012

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FRANCA, Junia Lessa; VASCONCELLOS, Ana Cristina de. Manual para normalizacao de
publicacgdes técnico-cientificas. 8. ed. Belo Horizonte: Universidade Federal de Minas
Gerais, 2007. (Aprender)

LOPES, Maria Immacolata Vassallo de (Org.). Epistemologia da comunicacéo. Sdo Paulo:
Loyola, 2003. (Comunicacdo Contemporanea; 1)

THOMPSON, John B. Ideologia e cultura moderna: teoria critica na era dos meios de
comunicagdo de massa. Petrépolis: Vozes, 2000.

. A midia e a modernidade: uma teoria social da midia. Petrépolis: Vozes, 2001.
WOLF, Mauro. Teorias da comunicacgao. Lisboa, Presenca, 1997.

OPTATIVAS

ANALISE DO DISCURSO
EMENTA:

Conceito de discurso. O discurso como pratica social (a construcdo do sentido social). Cena
discursiva, ideologia e discurso. O contexto de producdo e de recepcdo de textos.
Organizacdo dos textos: género, tipo, dominio discursivo. Construcdo da coeréncia.
Mecanismos de coesdo. A Andlise do Discurso e sua aplicacdo na Publicidade e Propaganda:
a enunciacgdo publicitaria.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CARNEIRO, Agostinho Dias (org.). O Discurso da Midia. Rio de Janeiro: Oficina do Autor,
1998.

CHARAUDEAU, Patrick. Linguagem e discurso: modos de organizagdo. S&o Paulo:
Contexto, 2011.

MAINGUENEAU, Dominique. Anélise de Textos de Comunicagdo. S&o Paulo: Cortez,
2001

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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BAKHTIN, Mikhail. Os géneros do discurso: problematica e defini¢do. In: Estética da
criacdo verbal. 2% ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1997.

CHARAUDEAU, Patrick. Discurso das midias. Sdo Paulo: Contexto, 2006.
FOUCAULT, Michel. A ordem do discurso. Séo Paulo, Loyola, 2007.

ORLANDI, Eni P. Andlise de discurso: Principios e procedimentos. Campinas, SP: Pontes,
2000.

SAUSSURE, Ferdinand de. Curso de Linguistica Geral. Sdo Paulo: Cultrix, 1997

COMUNICACAO E CIDADANIA

EMENTA

Conceitos do comunicacdo cidadd: praticas de midia comunitaria, popular e alternativa.
Diferencas entre comunicacédo feita para comunidades e comunicacdo feita por comunidades.
Meios de comunicacdo alternativos versus meios tradicionais e oficiais. Comunicacdo e
sociedade civil organizada. Comunicacdo e Movimentos populares. Comunicacao e educacao.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BARBALHO, Alexandre; FUSER, Bruno; COGO, Denise (orgs.). Comunicacdo paraa
cidadania: temas e aportes tedrico-metodologicos. Séo Paulo: Intercom, 2010.

OLIVEIRA, Catarina Tereza Farias de; NUNES, Marcia Vidal (orgs.). Cidadania ecultura
digital: apropriagdes populares da internet. Rio de Janeiro: E-papers, 2011.

PERUZZO, Cicilia K. (Org). Vozes Cidadas: aspectos tedricos e analises de experiéncias de
comunicacgéo popular e sindical na América Latina. S&o Paulo: Angellara Editora, 2004.
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publica e movimentos estruturantes. S&o Paulo: Sao Paulo: Paulus, 2007

CANELA, Guilherme (org.). Politicas publicas sociais e os desafios do jornalismo. Sao
Paulo: Andi; Cortez, 2008.

HAUSSEN, Doris Fagundes ; BRITTOS, Valerio Cruz (Org.). Economia
politica,comunicacdo e cultura: aportes tedricos e temas emergentes na agenda
politicabrasileira. Porto Alegre: EDIPUCRS, 2009.

MORAES, Denis de. Vozes abertas da America Latina: Estado, politicas publicas
edemocratiza¢do da comunidade. Rio de Janeiro: FAPERJ, 2011.

MORAES, Denis de (org). Midia, poder e contrapoder: da concentracdo monopdlicaa
democratizagdo da informacgé&o. Sdo Paulo: Boitempo, 2013.
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COMUNICACAO E TECNOLOGIA

EMENTA

O fendmeno da técnica. Técnica e mundo da vida. Técnica e comunicacdo. Conteudos
maquinicos. Tecnologia, comunicagdo, cultura e sociabilidade. Aspectos comunicacionais,
sociais e culturais das tecnologias da informacdo e comunicagdo. Multimidia, hipertexto,
hipermidia: conceitos.

BIBLIOGRAFIA BASICA

FLUSSER, Vilém. O mundo codificado: por uma filosofia do design e da comunicacdo. Sdo
Paulo: Cosac Naify, 2007.

JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. 2. ed. Sdo Paulo: Aleph, 20009.

JOSGRILBERG, Fabio; LEMOS, André. Comunicacdo e mobilidade: aspectos
socioculturais das tecnologias moveis no Brasil. Salvador: EDUFBA, 2010.
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ALZAMORA, Geane; BRASIL, André; FALCI, Carlos Henrique; JESUS, Eduardo de.
(Orgs.). Cultura em fluxo: novas media¢des em rede. Belo Horizonte: Ed. Puc Minas, 2005.

BRAMBILLA, Ana (Org.). Para entender as midias sociais.2011. Licenca Creative
Commons. Disponivel em:
<http://paraentenderasmidiassociais.blogspot.com.br/2011/04/download-do-ebook-para-
entender-as.html>. Acesso em maio 2012.

CAVALLINI, Ricardo. Mobilize.S&o Paulo: Ed. dos Autores, 2010. Licenca Creative
commons. Disponivel em: <http://www.mobilizebook.com.br>.

MOTA, Regina (Org.). Cultura da conex&o:novos formatos para a producdo de
conhecimento.Belo Horizonte: Argvmentvm, 2010.

QUALMAN, Erik. Socialnomics: como as midias sociais estdo transformando a forma como
vivemos e fazemos negdcios. Sdo Paulo: Saraiva, 2011.

CRITICA DE MIDIA
EMENTA

Acompanhamento (e anélise) da produgdo midiatico-cultural em diferentes meios e suportes,
a partir da identificacdo dos mecanismos e estratégias de agendamento, selecdo tematica,
tratamento discursivo e angulacdo editorial. Andlise/comentario em forma de producdo
laboratorial a partir dos conceitos de comunicagdo cultural, critica, consumo midiéatico,
sensibilidade estética e gosto cultural. Producéo e edi¢cdo em Redacéo Integrada.

BIBLIOGRAFIA BASICA
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BRAGA, José Luiz. A sociedade enfrenta sua midia: dispositivos sociais de critica
midiatica. Sdo Paulo: Paulus, 2006.

CAMARGO, Roberto Gill. Funcéo estética da luz. Sorocaba: TCM Comunicacao, 2007.
EAGLETON, Terry. A funcdo da critica. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1991.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BRUNEL, P., MADELENAT, D., GLIKSOHN, J.-M. e COUTY, D. A critica literaria. Sao
Paulo: Martins Fontes, 1988.

COELHO, Marcelo. Gosto se discute. Sdo Paulo: Atica, 1994,

GADINI, S.L. Interesses cruzados. S&o Paulo: Paulus, 20009.

MARTINS, Maria Helena (org.). Outras leituras. Sdo Paulo: SENAC/Itad Cultural, 2000.
PI1ZA, Daniel. Jornalismo Cultural. S&o Paulo: Contexto, 2003.

CULTURA, CRIATIVIDADE E DESENVOLVIMENTO LOCAL

EMENTA: Cultura, territorio e desenvolvimento. Nova economia e a centralidade da
comunicacdo. A desmaterializacdo da cultura: critica ao trabalho imaterial. Economia da
cultura e economia criativa: conjungbes e disjuncBes. Criatividade, inovacdo e
desenvolvimento. Economia criativa: inovagBes sociais, economia solidaria e
desenvolvimento sustentavel. O papel da diversidade na economia criativa. Economia
criativa, tecnologias sociais interssetoriais e politicas publicas de desenvolvimento.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BOP CONSULTING. Guia pratico para o mapeamento das indastrias criativas. London:

British Council. 2010. (Disponivel

em: http://creativeconomy.britishcouncil.org/media/uploads/files/Mapping_guide_-
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diretrizes e  acbes, 2011-2014. Brasilia, 2011, 148 p. (Disponivel
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ECONOMIA+CRIATIVA/81dd57b6-e43b-43ec-93cf-2a29beldd071)

REIS, Ana Carla Fonseca (org.). Economia criativa como estratégia de desenvolvimento.
Séo Paulo: Itad Cultural, 2008, 267p. Disponivel em:
<http://cenpec.org.br/biblioteca/cultura/artigos-academicos-e-papers/economia-criativa-como-
estrategia-de-desenvolvimento-uma-visao-dos-paises-em-desenvolvimento>.

SACHS, Ignacy. Desenvolvimento e cultura.Cultura do desenvolvimento. Organizacfes &
Sociedade, v.12, n.33, p. 151-165, abr./jun. 2005. (Disponivel
em: http://www.portalseer.ufba.br/index.php/revistaoes/article/download/10782/7730)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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LAZZARATO, M.; NEGRI, T. Trabalho imaterial. Formas de vida e producdo de
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cultura. Sdo Paulo: Editora Escrituras; Instituto Pensarte, 2004. 206p.

REIS, Ana Carla Fonseca. Economia da cultura e desenvolvimento sustentavel: o
caleidoscopio da cultura. Sdo Paulo: Manole, 2006.

YUDICE, George. A conveniéncia da cultura: usos da cultura na era global. Belo Horizonte:
Editora UFMG, 2004

DISCURSO E COMUNICACAO POLITICA

EMENTA

A midia e 0 espaco publico. O espaco midiatico contemporaneo e as transformacdes dos
espacos publico, privado e intimo. Midia e democracia. O comunicador e a cena politica.
Estudos tedricos e empiricos dedicados a examinar atores, fenébmenos, linguagens, discursos e
instituicbes pertinentes a interface mantida entre os sujeitos politicos, as midias e a cena
politica. A comunicacdo empreendida por agentes do campo politico e da sociedade civil;
midia e elei¢des; opinido publica; propaganda politica; a cobertura midiatica sobre os agentes
e as instituicdes da politica; o acontecimento politico e a midia; formas de uso politico das
tecnologias de comunicacdo. O discurso politico: Imaginarios e ethos. A construcdo da
identidade politica: a imagem dos atores.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CHARAUDEAU, Patrick. Discurso Politico. Sdo Paulo: Contexto, 2006.
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63



Bacharelado em Comunicagéo Social — Publicidade e Propaganda | 64

SKINNER, Quentin. As fundac¢fes do pensamento politico moderno. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 2000.

WOLTON, Dominique. Indiscipliné. La communication, les hommes et la politique. Odile
Jacob, 2012, 460 p.

EDUCOMUNICACAO

EMENTA: Educomunicacdo e redes educomunicativas, A interface entre comunicagao e
educacdo. Fundamentos e praticas. Midias na educacdo e praticas educomunicativas.
Educomunicacdo como campo de intervencao social

BIBLIOGRAFIA BASICA

SALVATIERRA, Eliany; SOARES, Ismar de Oliveira; FRANCO, Marilia; e LOURENCO,
Silene. Mddulo Educomunicagdo. Midias na Educacdo. Brasilia: Ministério da Educacao,
2006.

SANTOS, lvna Sa. A génese das inter-relacbes comunicacdo e educacdo na perspectiva
da Histoéria da Educacéo (artigo) . Belo Horizonte: PUC-Minas, 2003.
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Comunicacdo e Educacéo, S&o Paulo, setembro/dezembro de 2000, p. 12 - 24.
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AMARAL, Sérgio. Professor deve ser capacitado para a nova maneira de dar aula. Jornal
Folha de S&o Paulo, 1° de fevereiro de 2012, Séo Paulo, S&o Paulo.

MORAN, José Manuel; SILVA, Maria da Graca Moreira da; ALMEIDA, Maria Elizabeth B.
de; e PRADO, Maria Elisabette B. Brito. Convergéncia de Midias na Educacdo. Midias na
Educacéo. Brasilia: Ministério da Educagao, 2006.

FREIRE, Paulo. Cartas a Guine-Bissau: registros de uma experiéncia em processo. 22
edicéo. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1978.

__ . Pedagogia da Esperanca: um reencontro com a Pedagogia do Oprimido. S&o Paulo:
Paz e Terra, 1997

EXPRESSAO CORPORAL

EMENTA

O corpo como forma de expressao através do som, do movimento, do gesto, da palavra.
Ritmo individual e coletivo. O universo emocional e a corporeidade. A movimentacao e a
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sonoridade. A consciéncia corporal e a exploracdo de novas possibilidades de movimento.
Consciéncia e exploracdo dos Movimentos e Gestos Cotidianos e a Expressao Corporal.
Consciéncia e percepcéo das relagdes entre expresséo corporal e a fala.
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Petropolis, RJ: Vozes, 2009.

MIRANDA, Evaristo Eduardo de. Corpo: territorio do sagrado. 5. ed. S&o Paulo, SP:
Loyola, 2009. 285 p.

VIANNA, Klauss; CARVALHO, Marco Antonio de. A danca. 5. ed. Sdo Paulo, SP:
Summus, 2008. 154 p.

FOTOGRAFIAPUBLICITARIA

EMENTA: A evolugdo da fotografia para publicidade e propaganda. Desenvolvimento dos
processos e linguagens. Principais técnicas, cdmeras. Tecnicas de iluminacdo. A manipulagédo
da imagem: perspectiva critica. Fotografia publicitaria: producdo e edigéo.

BIBLIOGRAFIA BASICA
ANG, Tom. Fotografia digital: uma introducéo. 4. ed. Sdo Paulo: SENAC Séao Paulo, 2012.

BARTHES, Roland. A camara clara: nota sobre a fotografia. Rio de Janeiro: Nova
Fronteira, 2000.

PIOVAN, Marco; OLIVEIRA, Newton C. Making of: revelacdes sobre o dia a dia da
fotografia. 2. ed. rev. ampl. Sdo Paulo: SENAC, 2007. ISBN: 9788598694368
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ARCARI, Antonio. A fotografia: as formas, os objectos, 0 homem. Lisboa: Edicdes 70,
2001.

BERGER, John. Modos de ver. Rio de Janeiro : Rocco, 1999. (Colecédo Art Midia)
BUSSELE, M. Tudo sobre fotografia. 8. ed. S&o Paulo: Pioneira, 1979.
DUBOIS, Phillipe. O ato fotografico. Campinas: Papirus, 2001.

SAMAIN, Etienne (Org.). Fotogréafico. S&o Paulo: Hucitec, 1998.

GESTAO DE MARCAS

EMENTA:

Branding. Gerenciamento Estratégico de Marca. Missdo, Visdo e Valores organizacionais.
Endomarketing. Cultura, ldentidade, Imagem e Reputacdo organizacional. Conceitos de
MARCA. DNA de MARCA: como construir. Estratégias de marca. A¢Oes para tangibilizar a
esséncia da marca em seus pontos de contato. Estratégias de experiéncia em marca.
Placebranding. Design Thinking e Design Colaborativo.

BIBLIOGRAFIA BASICA

WHEELER, Alina. Design de Identidade da marca: guia essencial para toda a equipe de
gestdo de marca; traducgdo: Francisco Araujo da Costa; 3. ed. Porto Alegre: 2012, 320 p.

FASCIONI, Ligia. DNA empresarial: identidade corporativa como referéncia estratégica.
Séo Paulo: 2010. 168 p.

AAKER, David A; JOACHIMSTHALER, Erich. Como Construir Marcas Lideres. Porto
Alegre: Bookman, 2007.
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LIBRAS

EMENTA

Lingua Brasileira de Sinais. Conceitos de Educacdo Especial especificos: LIBRAS — Lingua
Brasileira de Sinais: intérprete e instrutor de LIBRAS. Politicas publicas da Educacéo
Especial, especialmente no que se refere ao campo da surdez. Atendimento especifico ao
surdo e sua inclusdo na escola comum. O sujeito portador de surdez na relacdo
aprendente/ensinante/objeto de conhecimento. Aprendizagem da LIBRAS como recurso de
comunicacdo inerente a relacao professor/aluno.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BRASIL. Ministério da Educacdo. Secretaria de Educacdo Especial. Desenvolvendo
competéncias para o atendimento as necessidades educacionais de alunos surdos.
Organizacao: Maria Salete Fabio Aranha. Brasilia, DF: SEESP/MEC, 2005. 116p. (Série
Saberes e préticas da inclusdo, 5). Disponivel em:
ttp://www.dominiopublico.gov.br/download/texto/me000429.pdf>Acesso em 07 fev. 2010.

QUADROS, Ronice Miller de. O tradutor e interprete de lingua brasileira de sinais e
lingua portuguesa: Programa Nacional de Apoio a Educacao de Surdos. Brasilia:
MEC/SEESP, 2004. Disponivel em:
http://portal.mec.gov.br/seesp/arquivos/pdf/tradutorlibras.pdf>. Acesso em 05.02.2014.

STAINBACK, William, STAINBACK, Susan. Inclusdo: um guia para educadores. Porto
Alegre: Artmed, 1999.
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FERNANDES, Eulalia. Problemas linguisticos e cognitivos do surdo. Rio de Janeiro: Agir,
2002.

GADOTTI, Moacir. Boniteza de um sonho: ensinar-e-aprender com sentido. S&o Paulo:
Cortez, 2002. 52 p. Disponivel em: <http://www.ebooksbrasil.org/adobeebook/boniteza.pdf>.
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Alegre: Artmed, 2008.
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Secretaria de Educacéo Especial; Programa Nacional de Apoio a Educacéo de Surdos.
Brasilia, DF: MEC; SEESP, 2003. (impresso)

STROBEL, Karin. As imagens do outro sobre a cultura surda. 1. ed. Florianopolis: Ed.
UFSC, 2008. (Série Geral)

LITERATURA, CINEMA E ESTUDOS INTERARTES

EMENTA: Estudo das relacdes, didlogos e intersecdes entre literatura e cinema. Sinestesia e
intermidialidade. Ekphrasis, semiose e traducdo intersemidtica. Transtextualidades:
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intertextualidade e hipertextualidade. Analise do processo de adaptacéo filmica de obras
literarias.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

DINIZ, Thais Flores Nogueira. Literatura e cinema: traducédo, hipertextualidade e
reciclagem. Belo Horizonte: Faculdade de Letras da UFMG, 2005.

ECO, Umberto. Quase a mesma coisa. Trad. Eliana Aguiar. Rio de Janeiro: Editora Record,
2007.
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Horizonte: Editora UFMG, 2008.
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Horizonte: Editora UFMG, 2010.
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GAUDREAULT, André; MARION, Philippe; DANTO, Arthur Coleman; MCEVILLEY,
Thomas. Intermidialidade e estudos interartes: desafios da arte contemporanea. Belo
Horizonte: Editora UFMG, 2012.

PRINCIPIOS DE ECONOMIA

EMENTA:

Introdugdo as Ciéncias Econdmicas. Conceitos bésicos de economia. Caracterizacdo do
problema econdmico. Linhas de formacdo da Economia Capitalista. Macroeconomia:
Crescimento e Desenvolvimento Econémico. NogOes de Economia Internacional.
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Paulo: Cengage Learning, 2011.
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FENJO, Ricardo Luis Chaves. Desenvolvimento econémico: modelos, evidéncias, opcdes
politicas e o caso brasileiro. Sdo Paulo: Atlas, 2007.

FONTES, Rosa et al. Economia: um enfoque basico e simplificado. 1. ed. Sdo Paulo: Atlas,
2010.

ROSSETTI, Jose Paschoal. Introducéo a economia. 7 ed. rev. Atual amp. Sdo Paulo: Atlas,
1978.

TROSTER, Roberto Luis; MORCILLO, Francisco Mdchon. Introducéo a economia. S&o
Paulo: Pearson Makron Books, 2004.

PROCESSOS CRIATIVOS

EMENTA

Modelos de inteligéncia. Conceito de criatividade. Teorias acerca da criatividade. Produto e
processo de criatividade. Consciente, inconsciente e —insightl. Elementos e mecanismos
facilitadores de criatividade. Inibidores do processo criativo. Desenvolvimento pessoal da
capacidade criativa. Pensamento lateral.

BIBLIOGRAFIA BASICA:

LETHEM, Jonathan. O éxtase da influéncia: um plagio. Revista Serrote. Sdo Paulo: Instituto
Moreira Salles, n. 12, nov. 2012,

LYNCH, David. Em aguas Profundas: Criatividade e Meditacdo. Rio de Janeiro: Gryphus,
2008.

PINHEIRO, Igor Reszka. Modelo Geral da Criatividade (2009) Disponivel em:
http://www.scielo.br/scielo.php?pid=S0102-37722009000200002&script=sci_arttext

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GOLEMAN,Daniel; KAUFMAN, Paul; RAY, Michael. O Espirito Criativo. S&o Paulo:
Cultrix, 1992.

MUNARI, Bruno. Das coisas nascem coisas. Lisboa/Portugal: Martins Fontes, 1981.
NOVAES, Maria Helena. Psicologia da criatividade. 4.ed. Petropolis/RJ: Vozes, 1977.

OSTROWER, Fayga. Criatividade e processos de criacdo. 12.ed. Petrépolis/RJ: Vozes,
1997.

SYLVESTER, David. Entrevistas com Francis Bacon. Italia: Cosac e Naify, 1995.

PRODUCAO E GESTAO CULTURAL

EMENTA
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Economia da cultura e economia criativa. Empreendimento e produgéo de projetos e ag0es
culturais. Gestdo de eventos culturais. Fontes de financiamento publicas e privadas.
Assessoria de comunicagao e agenciamento de artistas.

BIBLIOGRAFIA BASICA

AVELAR, Romulo. O avesso da cena: notas sobre producao e gestao cultural. Belo
Horizonte: Duo Editorial, 2008.

BRANT, Leonardo. Mercado cultural: investimento social, formatacéo e venda de
projetos, gestao e patrocinio, politica cultural. Sdo Paulo: Escrituras, 2001.

COELHO, José Teixeira. Dicionario critico de politica cultural: cultura e imaginario. 2.
ed. Sao Paulo: Fapesp/lluminuras, 1999.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ALLEN, Johnny et al. Organizacao e gestao de eventos. Traducdo de Marise Philbois
Toledo. Rio de Janeiro: Elsevier, 2003.

CORREA, Marcos Barreto. Do marketing ao desenvolvimento cultural: relacionamento
entre empresa e cultura - reflexdes e experiéncias. Belo Horizonte: [s.n.], 2004.

CUNHA, Maria Helena. Gestéo cultural: profissdo em formacéo. Belo Horizonte: Duo
Editorial, 2007.

SARKOVAS, Yacoff. Manual de patrocinio — Elaboracéo de projetos: como criar
propostas de patrocinio para projetos culturais. Sdo Paulo: Articultura, 2002b.

YEOMAN, lan et al. Gestao de festivais e eventos: uma perspectiva internacional de
artes e cultura. S&o Paulo: Roca, 2006.

PROMOGAO DE VENDAS

EMENTA

Histéria da promocdo no pais. Persuasdo em promoc¢do de vendas. Técnicas e recursos
criativos do marketing promocional para consumidores finais, intermediarios e equipe de
vendedores. Merchandising e ponto de venda. Legislagdo do marketing promocional.
Planejamento promocional.

BIBLIOGRAFIA BASICA

AMPRO. Cddigo de ética. S/d. Disponivel em: http://www.ampro.com.br
BLESSA, Regina. Merchandising no ponto de venda. Sdo Paulo: Atlas, 2001
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COSTA, Antonio Roque, CRESCITELLI, Edson. Marketing Promocional para mercados
competitivos. Sdo Paulo: Atlas, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

PAPA, Cleber. Convencdes. O show business das vendas. Séo Paulo: Nobel, 1996.
ROCHA, Telma. A hora da recompensa. Sdo Paulo: Marcos Cobra, 1999.
SCHMITT, Bernd. A estética do marketing. Sdo Paulo: Nobel, 2002.

SHIMP, Terence. Propaganda e promocao: aspectos complementares da comunicacao
integrada de marketing. Trad. Luciana de Oliveira Rocha. Porto Alegra: Bookman,
2002.

TORRES, Silvana. Marketing de incentivos. Sdo Paulo: Atlas, 2001

TOPICOS ESPECIAIS
EMENTA:

Disciplina optativa, visando a formacao autbnoma do aluno. Diz respeito a contetdos que ndo
estdo contemplados no projeto pedagogico e que podem ser ofertados pelos professores com o
intuito de aprofundar contetdos e préaticas profissionais, ou ofertar conteidos que nao foram
contemplados e que sdo necessarios a profissdo diante de atualizagdes mercadoldgicas e
sociais. Os contetdos das disciplinas em topicos especiais serdo em conformidade ao projeto
geral do curso e aos eixos de formacdo indicados pelas diretrizes curriculares.

BIBLIOGRAFIA

As bibliografias basicas e complementares serdo definidas a partir do conteudo a ser
trabalhado.

9. TRABALHO DE CONCLUSAO DO CURSO

O trabalho de concluséo de Curso é parte integrante e um dos requisitos para a obtencdo do
titulo em Bacharel em Comunicacao Social com habilitacdo em Publicidade e Propaganda. Os
trabalhos sdo desenvolvidos durante os trés ltimos periodos, nas disciplinas —Metodologia de

Pesquisa em Comunicacdol e —Trabalho de Conclusao de Curso I, 11l no 6°, 7° e 8° periodos.
Para direcionar os trabalhos, foram desenvolvidas normas para o Trabalho de Conclusdo de
Curso (ANEXO A) que indicam duas modalidades a serem escolhidas pelos alunos para o
desenvolvimento dos trabalhos.

I. Monografia: reflexdo sobre um tema do campo da comunicagéo.
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Il. Projeto Experimental: producdo no campo da comunicagdo para a elaboracdo de um
trabalho pratico experimental cuja a tematica fica a escolha dos estudantes envolvidos mas
sob orientacdo e aprovacdo do professor orientador da atividade, pode ser de natureza
institucional, social, educativa, corporativa, mercadoldgica, cultural e politica. Nesta
modalidade os alunos iréo planejar, executar tarefas e apresentar a producdo finalizada. Deve

ser acompanhada de um memorial critico fundamentado teoricamente.

Para a modalidade de monografia o trabalho deve ser feito individualmente. Para projeto

experimental, os grupos devem ter no minimo trés e no maximo cinco alunos.

O projeto pedagogico prevé que os alunos sejam avaliados por um parecerista no 6° periodo,
que junto com o professor da disciplina —Metodologia de Pesquisa em Comunicagaol, que faz
0s apontamentos sobre o trabalho dos alunos e pontua o trabalho de 0 a 100. O professor da
disciplina tem o mesmo procedimento do parecerista. Ao final, somam-se as notas e o
resultado é dividido por dois, para verificar se os alunos foram ou ndo aprovados para

continuar no processo. O aluno precisa alcancar a nota minima de 60 pontos.

Nos 7° e 8° periodos o0s trabalhos sdo desenvolvidos sob a orientacdo de docentes responsaveis
como orientadores de projetos. Como os trabalhos englobam varias fun¢des de comunicacao,
quando necessario, a orientacdo pode ser feita por dois professores, devido a amplitude das
propostas e das especialidades dos docentes. As orientagOes serdo realizadas durante a carga

horéria das disciplinas Trabalho de Concluséo de Curso | e II.

No 7° periodo, os alunos desenvolvem a pesquisa bibliografica e estudo de viabilidade do
projeto. A avaliacdo é feita em duas etapas: producdo de artigo reflexivo sobre o tema
trabalhado no Trabalho de Concluséo de Curso e a defesa do projeto de pesquisa para uma
banca de professores do curso de Comunicacdo Social. O artigo € individual e avalia a
capacidade dos alunos de refletirem sobre o campo da comunicacéo, o fazer do comunicador e
sobre o projeto que estdo desenvolvendo. Para ser aprovado na disciplina, os alunos devem,
impreterivelmente, ser aprovados nos artigos individualmente e na defesa de qualificacdo. A
banca de qualificacdo que indica as adequacdes aos trabalhos, aprova ou reprova o projeto. O

orientador também faz a avaliacdo a partir da participacdo dos mesmos nas aulas/orientacdes,
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e a partir da analise do projeto. Os artigos sdo avaliados pelo professor orientador, conforme o
tema trabalhado, sua relacdo e pertinéncia com o campo da comunicagdo; cumprimento das
normatizagdes técnica; redacdo do texto e cumprimento das normas do Trabalho de
Concluséo de Curso. No caso dos trabalhos em grupo, se o grupo for aprovado pela banca,
mas um integrante do grupo for reprovado no artigo, o aluno sera reprovado na disciplina.
Caso os alunos individualmente sejam aprovados nos artigos e 0 grupo tenha o projeto de
TCC reprovado, o0 grupo sera reprovado. A nota final da disciplina € composta pela média da

nota da banca de qualificacdo e do artigo cientifico.

No 8° periodo, os alunos finalizam os estudos e/ou desenvolvem a proposta. Ao final
apresentam, na modalidade de —Monografial a reflexdo tedrica aprofundada sobre um tema da
comunica¢do, ou um —Memorial Descritivo-Teoricol, quando da modalidade de Projeto
Experimental, com a reflexdo tedrica que embasa o trabalho, o planejamento de viabilizacdo e
0 produto, a uma banca examinadora composta pelos professores orientadores e dois
professores, ou um professor e um profissional, que tenham relacdo com o projeto

desenvolvido pelos alunos, sendo que um deles deve ser do campo da comunicacao social.

A avaliacdo em relacéo aos trabalhos de conclusdo do curso tem sido positiva, pois os alunos
criam oportunidades de atuacdo no mercado e se fortalecem como profissionais ganhando
confianga para atuar na sociedade e no campo de trabalho da comunicagdo. Além disso,
percebe-se que 0 processo, a elaboracdo dos artigos e do Memorial Descritivo ou a
Monografia, forca os alunos a refletirem sobre a prética e a relacionar os contetdos dos quatro

anos de curso.

A cada semestre, de acordo com as particularidades dos trabalhos e o perfil da turma, os
professores orientadores descobrem novos desafios em relagdo a normatizacdo do trabalho de
conclusdo de curso, 0 que faz com que haja sempre a revisdo das normas. E importante
ressaltar que os casos omissos relativos as diretrizes do Trabalho de Conclusdo do Curso, sdo

resolvidos e orientados em reunifes de colegiado pelo conselho académico.
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10. ESTAGIO EXTRA-CURRICULAR
O curso de Bacharelado em Comunicagdo Social com habilitagdo em Publicidade e

Propaganda ndo possui estagio curricular obrigatério.

Quanto ao Estagio extra curricular, o de Comunicacdo segue a regulamentacdo da Lei N°
11.788, de 25 de setembro de 2008, que estabelece uma série de obrigacGes para o
empregador e para a instituicdo de ensino — com destaque para o fato de ser obrigatorio ao
empregador ter um funcionario formado para acompanhar o estagiario em suas atividades na
organizacdo; a adequacéo das atividades realizadas no estagio ao projeto pedagdgico do curso
do aluno; bem como regulamenta o nimero de estagiarios por nimero de funcionarios das

organizacoes.

Desse modo, o empregador, ao firmar o convénio de estdgio com a instituicdo de ensino,
assume conhecer as normas da Lei e estar de acordo com elas. A proposta de estagio, com
descricdo das funcgdes e atividades, é encaminhada a coordenacdo do curso que verifica se o
estagio estd de acordo com o projeto pedagdgico e se ha profissional da &rea para acompanhar
o0 discente em suas atividades, além de indicar um docente como responsavel pelo estagiario
em nome da instituicdo de ensino. Com estas medidas e com acompanhamento do estagio
junto a coleta de informac0es realizadas com os alunos, ha maior garantia de que o estagio

extra-curricular cumpra seu papel na formacéo profissional.

11. ATIVIDADES COMPLEMENTARES
No total sdo 240 horas de Atividades Complementares que podem ser cumpridas ao longo de
todo o curso, conforme normas do Anexo Il, em atividades previstas pelo Projeto Pedagdgico

a saber:

e Participacdo em projetos de extenséo:
projetos desenvolvidos pela UEMG ou por qualquer entidade reconhecida. Os projetos de
extensdo devem ser coordenados por professores do corpo docente do curso ou vinculados a

instituicdo, que avaliardo a participagéo e frequéncia dos alunos envolvidos.
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e Participacdo em projetos de pesquisa:

projetos de iniciacdo cientifica desenvolvidos por professores-pesquisadores, responsaveis
pela pesquisa, ou por pesquisadores autbnomos, desde que com pesquisa reconhecida por
algum orgao oficial. Os projetos de pesquisa auxiliam, também, o aluno a se familiarizar com
a forma de realizar pesquisas cientificas - o que podera auxilid-lo no momento de construcao

de seu Trabalho de Concluséo de Curso.

e Atividades laboratoriais orientadas:

os alunos poderdo desenvolver ou participar de projetos realizados nos laboratorios e ndcleos
de producdo audiovisual, jornal laboratério, agéncia experimental da Unidade Académica de
Divindpolis desde que orientados por um profissional da area, que assinara o relatério de

execucdo das atividades.

e Monitoria Académica:

desenvolvimento de atividades de monitoria académica no curso de Comunicacgdo Social com
habilitacdo em Publicidade e Propaganda, a partir de processo seletivo e acompanhamento
docente das atividades, que deve ser registrada em relatérios mensais, que sdo entregues ao
professor responsavel pelo contetido ao qual o monitor esté4 vinculado. Esta atividade discente
tem o0 objetivo de desenvolver a autonomia e a formacdo integral dos alunos, incentivar a
interacdo entre eles e os professores e propiciar apoio aos graduandos matriculados na
instituicdo. A pratica da monitoria representa uma oportunidade para 0s estudantes
compreenderem a importancia da ética, da constante atualizacdo na propria formacéo, seja

como um futuro profissional do mercado ou como pesquisador.

o Atividades didaticas:

frequéncia e aprovacdo em disciplinas ndo previstas no curriculo do curso, ampliando o
conhecimento dos estudantes da habilitacdo em Publicidade e Propaganda sobre contetdos
especificos, como economia, politica, direito, legislacdo, ecologia, cultura, esportes, ciéncia,

tecnologia etc, como regulamenta as diretrizes curriculares.

o Atividades Académicas:
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dizem respeito a apresentacdo de relatos de iniciagdo cientifica, pesquisa experimental,
extensdo comunitéria ou monitoria didatica, em congressos académicos e profissionais, como

regulamenta as diretrizes curriculares.

e Estagios:

qualquer estagio na area de Comunicacdo, desde que cumpra com a regulamentacdo do
estagio extra-curricular e haja vinculo juridico com a Universidade do Estado de Minas
Gerais.

e VVinculos empregaticios:
os discentes poderdo aproveitar as atividades realizadas em seus empregos, desde que seja na
area de Comunicacdo, esteja devidamente registrado em Carteira de Trabalho ou, em caso de

prestacdo de servico, seja comprovado o vinculo.

O aluno deve cumprir a carga horéaria referente as Atividades Complementares até o prazo

limite para integralizac&o curricular previsto no Projeto Pedagdgico do Curso.

Compete ao aluno apresentar, a coordenacdo do Curso, 0os documentos comprobatérios do

cumprimento da carga horaria dentro do prazo estabelecido.

12. METODOLOGIA UTILIZADA PELO CURSO

O curso de Comunicacdo Social com habilitacdo em Publicidade e Propaganda utiliza
metodologias e praticas distintas para que 0 egresso tenha condicGes de atuar com a
convergéncia midiatica e desenvolver acdes relativas a diversidade de atividades do campo
profissional. Por isso além das aulas dialogais, os docentes utilizam de referéncias
bibliograficas, estudos de caso, atividades extra classe e recursos multimeios, oficinas e
atividades laboratoriais para exercitar e ampliar a visdo do discente em relacdo as praticas e

discussdo tecidas em sala.

Como recurso de produgcdo do conhecimento pelo discente, os professores desenvolvem
atividades individuais e coletivas de reflexdo pratica e tedrica. Estes métodos tém por objetivo

que o aluno seja capaz de (re)significar os conteudos gerando conhecimento. Os trabalhos
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interdisciplinares, o trabalho de conclusdo do curso e os eventos realizados pelo curso e pela
Instituicdo, também sdo oportunidades de fazer o aluno refletir sobre os contetdos das
disciplinas e sua formacdo. E importante destacar, que as disciplinas mesclam atividades
individuais e em grupo para avaliar o desenvolvimento individual do discente e, também,
promover a troca de experiéncias, a parceria e o trabalho em conjunto, indispensavel na
atuacdo profissional. Por estes meios, o discente desenvolve sua prépria atividade intelectual e

pratica, realizada em parceria com os professores e colegas.

O projeto pedagdgico prevé atividades e disciplinas que, como descrito anteriormente,
objetivam que 0 egresso tenha a compreensdo de todo o processo de comunicagdo e das
atividades publicitarias, por meio da relacdo estabelecida entre teoria e prética.

13. INTERDISCIPLINARIDADE/INTERLOCUCAO COM OUTROS CURSOS

Um desafio do curso, na formacgdo generalista, tém sido o de fomentar junto aos discentes a
comunicacdo entre as disciplinas, para que os conteudos ndo se tornem blocos estanques de
informacdo e sejam (re)significados pelos alunos na constru¢do do conhecimento, gerando a
articulacdo entre a teoria e a pratica. Nesse sentido, os docentes tém realizado um grande
esforco metodoldgico no desenvolvimento de atividades interdisciplinares, entre as disciplinas
de um mesmo periodo e entre 0s periodos. No inicio de cada semestre, em reunido de
planejamento do colegiado, sdo definidos temas orientadores dos trabalhos interdisciplinares
de conclusédo do semestre e a metodologia — se o trabalho sera em grupo, em duplas ou
individual. Em conformidade com os programas de curso das disciplinas do periodo, séo
definidos os produtos — artigos, produtos midiaticos, instalacdes, projetos de intervencao etc —
que devem ser desenvolvidos pelos alunos a partir dos conteddos das disciplinas. Os
professores criam espacos de orientacdo dos grupos em suas aulas, para auxiliar na
comunicacdo entre as disciplinas, bem como na execucdo dos trabalhos. A avaliacdo, quando
é possivel, de acordo com o produto desenvolvido se da por meio de banca com o0s
professores envolvidos na atividade, quando os produtos sdo particulares as disciplinas, a
avaliacdo é feita individualmente. Em ambos os casos, os professores avaliam o
desenvolvimento da atividade (participacdo nas orientagdes, metodologias utilizadas), a

interdisciplinaridade dos produtos e como foi utilizado o contetdo de sua disciplina em
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especifico. Os melhores trabalhos sdo incentivados a participar de congressos e seminarios

realizados pela Instituicdo e na area da comunicacéo.

Ao longo do curso, os alunos se habituam a relacionar os contetdos tedricos das areas de
humanidades, comunicacéo social e especifica da publicidade e propaganda como base para a
producdo de produtos midiaticos e planejamentos de comunicagdo. Esse aprendizado é
avaliado no Laboratdrio de Publicidade e Propaganda e no Trabalho de Conclusédo do Curso,
habilitando os formandos para sua atuagdo profissional. A atividade desenvolvida durante
toda a formacdo do aluno possibilita que os profissionais egressos cumpram o destino

originario do Curso de Comunicacao.

O curso possui também o nucleo de disciplinas comuns que permitem a articulacdo entre 0s
cursos da Unidade Académica de Divinopolis, a saber —Metodologia Cientifical e —Leitura e
Producgado de Textosl, que sdo ofertados em cursos de bacharelado e licenciatura. A proposta
deste projeto é de que vivenciar-se-4 turmas mistas, compostas por discentes de diferentes
areas, gerando olhares distintos sobre os mesmos objetos e fenémenos sociais. Ha ainda
disciplinas comuns do campo da comunicagdo que sdo ofertadas para bacharéis em
Jornalismo e em Comunicagdo Social com habilitagdo em Publicidade e Propaganda, a saber:
—Fotografial, —Teorias Sociaisl, —Estudos para Diversidadel; —Teorias da Comunicagaol;

—Antropologia das Sociedades Complexasl; —Contexto Nacional e Internacionall; —Introducao
a Midia Eletronical; —Gestao da Comunicagdol, —Comunicagdo e Cultural e —Teoria Politica e
Democracial. Desse modo, o discente tem maior mobilidade para cumprir as disciplinas em

diferentes cursos, sejam elas obrigatdrias, optativas ou eletivas.

13.1. Atividades extra classe

O curso realiza diversas atividades extra classe. Dentre elas se destacam as visitas
monitoradas que objetivam o intercambio entre alunos e profissionais do campo da
comunicagdo e da publicidade. Os alunos visitam empresas de comunicagdo de diferentes
areas — empresas de jornalismo, réadio e televisdo, produtoras de video, agéncias de noticias,
agéncias de publicidade e propagnda; getoras de contetdos para web e midias moveis;
empresas de gestdo da comunicacdo corporativa e imprensa, graficas e assessorias de

comunicagéo de organizagOes privadas, governamentais ou ndo governamentais, projetos e
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fundacdes culturais. Além das visitas as empresas de comunicacéo, os alunos também visitam
museus e exposi¢des - que promovem a formagdo cultural e auxiliam nas discussdes sobre
imagem, programacéo visual e semidtica. Ha, ainda, viagens para a producdo de trabalhos
especificos de disciplinas, como para a de Fotografia, que geralmente resultam em exposi¢coes
fotogréficas dos alunos em espacos publicos da cidade de Divindpolis. Além do beneficio
para a formacdo — j& que se trata de imersdo e troca simbolica -, ha ainda o fato de tais
atividades surtirem um efeito psicologico positivo: os alunos tendem a melhorar sua

autoestima ao verem sua producdo académica reconhecida e publicada.

Com vistas a ampliar a visdo dos alunos sobre as possibilidades de atuacdo no mercado de
trabalho, seus desafios e oportunidades, o curso oferece palestras com profissionais de
comunicacgdo — publicidade e propaganda, jornalismo, relacGes publicas, produtores de video,
roteiristas e editores —, que apresentam cases e comentam sobre os desafios da publicidade, da
atuacdo profissional e da comunicacdo na sociedade contemporanea. As palestras sdo abertas
para todos os alunos do curso, egressos, profissionais da regido e pessoas que se interessem

pelos temas tratados.

A Semana Académica de Comunicacdo Social € um evento anual, com duracdo de uma
semana, em que sdo realizadas palestras, mesas redondas, exibicdo e andlise de filmes,
oficinas e workshop, oferecidos gratuitamente para alunos do curso, egressos e profissionais
de comunicacdo social da regido. A cada ano, o0 curso propde uma tematica transversal que
norteia as atividades. Para o evento, sdo convidados profissionais, professores e pesquisadores
de cursos da Instituicdo e de outras instituicbes de ensino, que discutem o papel da
comunicagdo na sociedade contemporénea. O evento € um espaco para 0s alunos
problematizarem a atuacdo social do comunicador em geral e, especificamente, do
publicitario, além de possibilitar o contato com novas formas de trabalho e produtos, que sdo
apresentados durante a semana ou produzidos por eles prdprios durante o semestre e nas

oficinas.

13.2. Desenvolvimento de atividades com clientes reais ou de produtos

Como meio de incentivar os alunos a criar oportunidades de atuacdo no mercado e de serem

inseridos nas rotinas do trabalho da comunicacao, as disciplinas incentivam os alunos a
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procurarem situacdes reais para o desenvolvimento dos trabalhos académicos. Nesse sentido,
hé a producdo de planejamento de comunicacdo para organizagdes privadas, governamentais e
ndo-governamentais, desenvolvimento de plano de nego6cios em comunicacdo social, de
campanhas publicitarias, viabilizacdo de produtos midiaticos como programas de TV,
campanhas audiovisuais e a producdo de material publicitario impresso ou virtual. Também
colaboram com esta acdo as vivencias das atividades desenvolvidas no Laboratério de

Publicidade e Propaganda e no Trabalho de Conclusao de Curso — TCC.

13.3. Projetos de Extensao e Pesquisa

O curso de Comunicagdo Social com habilitagdo em Publicidade e Propaganda realiza e
participa de varios projetos de extensdo e pesquisa na instituicdo, com a presenca de
professores e alunos bolsistas no desenvolvimento de diferentes praticas comunicativas. Ha
projetos de audiovisual, mobilizacdo social, promoc¢do cientifica e na &rea cultural. Os
projetos sdo coordenados por professores especialistas, mestres ou doutores e contam com 0S
alunos para a execucdo das atividades. Os resultados da participacdo dos bolsistas refletem
diretamente na sala de aula, pois os alunos tornam-se mais interessados nos conteidos das
disciplinas e isto gera a efetiva producéo de conhecimento acerca do papel do publicitario na
sociedade. Os egressos que participaram de projetos de extensdo e pesquisa tém habilidade
para atuar com organizagdes da sociedade civil, articular parcerias para projetos sociais, tém
mais facilidade para realizarem diagnosticos e propor solucdes para as realidades que
vivenciam; reconhecem melhor as realidades e os fendbmenos sociais, tendo mais habilidade

para a proposi¢do de solugdes coerentes as particularidades do ambiente em que atuam.

14. SISTEMA DE AVALIAC;AO DO DESEMPENHO DISCENTE

O curso de Comunicagcdo Social com habilitagdo em Publicidade e Propaganda possui
diferentes formas de avaliacdo do desempenho discente e em geral combinam avaliacdes
individuais e coletivas. Sdo realizadas avaliagdes de compreensdo e elaboracdo sobre os
conteddos vistos em sala por meio de atividades escritas como provas, artigos e monografias,
desenvolvimento de produtos, planejamentos, projetos, seminarios que buscam a articulacdo

entre 0s conteudos, a teoria e a pratica.
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Nos contetidos que solicitam do aluno o desenvolvimento de produtos, as atividades sdo
avaliadas processualmente. O aluno realiza a acdo, tem a apreciacdo do docente e realiza
novos ajustes conforme orientacdo durante a disciplina. Nestes casos ndo ha recuperacao no

final do semestre.

Para os conteudos que possuem maior carga tedrica e as atividades avaliativas ndo sdo
realizadas de maneira processual, ha no final do semestre atividades de recuperacdo de nota

por parte do aluno.

A verificagdo do aproveitamento do aluno é feita através de pontos cumulativos, numa
graduacéo de zero a 100 (cem) pontos em cada disciplina, divididos em trés etapas com valor
de 30 (trinta), 35 (trinta e cinco) e 35 (trinta e cinco) pontos a primeira, segunda e terceira

etapas, respectivamente.

Para ser aprovado, em todos os periodos do curso, 0 aluno deve obter 0 minimo de 60% de

aproveitamento por disciplina e 75% de frequéncia.

15. PROGRAMA DE ASSISTENCIA E APOIO PSICOLOGICO E
PSICOPEDAGOGICO AO ESTUDANTE — PROAPE

Conhecendo a multiplicidade de fatores que influenciam na aprendizagem e no rendimento
dos alunos, pode-se observar que muitos deles estdo sujeitos a dificuldades para aprender em
algum momento da vida académica. Para promover um ensino de qualidade e adequada
permanéncia dos alunos no curso, € necessario que este seja ambiente propicio para formagéo
de futuros profissionais. Sendo assim, faz-se necessario investimentos em varias frentes. Uma
delas é que haja uma politica de assisténcia psicoldgica e psicopedagdgica aos estudantes com

olhar diferenciado, contextualizado e sistémico.

O Ndcleo de Apoio Académico e Social ao Estudante-NAE é o setor responsavel pelas acoes
de apoio académico e social aos discentes dos cursos oferecidos na Unidade Académica de

Divinopolis da Universidade do Estado de Minas Gerais — UEMG.
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Através do Programa de Assisténcia e Apoio Psicoldgico e Psicopedagdgico ao Estudante -
PROAPE, o NAE presta assisténcia e apoio psicoldgico, social e psicopedagdgico ao
estudante, como garantia de sua insercdo e permanéncia na vida académica do ensino
superior, oferecendo, aos estudantes, a oportunidade de discutir questdes determinadas pelo
momento de vida em que se encontram e promover estratégias de solucdo, constituindo-se
como um espago de apoio e acompanhamento dos mesmos, de acordo com as suas
necessidades, desde 0 momento que ingressam no ensino superior até a conclusdo dos

estudos.

O atendimento envolve aspectos voltados para o acolhimento académico, 0 processo ensino-
aprendizagem, o apoio as acdes extraclasse, dificuldades pessoais, relacdes socio-familiares,
decisbes profissionais, seja por demanda espontdnea ou por encaminhamento das

Coordenagdes dos Cursos.

A equipe do PROAPE/NAE realiza suas acOes através de uma gestdo descentralizada, com a
participacdo dos Coordenadores dos Cursos, Supervisores de Estagios, professores dos

diversos cursos e outros setores da Instituico.

A assisténcia ao discente acontece através de atividades em trés esferas:
e Prevencdo e promocao de saude mental.

e Diagnostico das dificuldades psicossociais e psicopedagdgicas, bem como de conflitos
vivenciados pelos discentes.

e Atendimento psicoldgico, social e psicopedagdgico, promovendo encaminhamentos
necessarios ao seu tratamento.

Para o desenvolvimento do PROAPE, o NAE conta com o0s seguintes profissionais:
psicologo; psicopedagogo; pedagogo; assistente social. Quando necessario, conta também

com alunos estagiarios e monitores dos cursos.

Dentre as a¢des ja desenvolvidas pelo PROAPE, destacam-se:

e Acolhimento aos alunos ingressantes para apresentacdo do PROAPE e participacdo nas

aulas inaugurais.
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e Oficinas de Integracdo para os alunos dos primeiros periodos, realizadas em salas de aula.

e Levantamento das dificuldades apresentadas pelos alunos, através de questionarios ou
informacdes dos coordenadores de curso.

e Plantdes para acolhimento e encaminhamento de alunos (de forma espontanea ou
encaminhados pelos coordenadores de curso).

e Ciclo de palestras, com temas que favorecem a insercédo e permanéncia dos alunos na vida
académica.

e Workshops, realizados em sabados letivos, que priorizam o autoconhecimento e o
desenvolvimento das relacdes humanas.

e Cursos ministrados por professores ou alunos dos periodos mais avangados, como por
exemplo: Curso de Leitura, Interpretacdo e Redacdo de Textos Académicos; Curso de
Contadores de Historias.

e Grupos de reflex&o sobre temas e dificuldades acerca do cotidiano dos alunos em sua vida
académica.

e Assisténcia e apoio por demanda especifica de aluno ou de turma.

16. FORMAS DE FUNCIONAMENTO DO COLEGIADO DO CURSO

O colegiado do curso € uma das formas de avaliagcdo mais importantes da execucao do projeto
pedagogico. Conforme o estatuto que regulamenta a UEMG, no Art. 57 o colegiado se d& por
meio de representantes dos Departamentos que participam do curso; por representantes dos
professores que atuam no curso, eleitos por seus pares; e por representantes dos estudantes
matriculados no curso, também escolhidos por seus pares. Salvo disposi¢cdo em contrario, 0s
representantes terdo mandato de dois anos, permitido o exercicio de até dois mandatos
consecutivos. A representacdo estudantil sera de dez por cento do nimero de docentes, com

mandato de um ano, permitidos dois mandatos consecutivos.

Todavia, até a definigdo da estrutura académica da unidade, que estd em construgdo, como o
corpo docente é enxuto, optou-se pela participacdo de todos os professores ao invés da
representacdo. Nesse sentido, todos os professores, das diferentes areas do conhecimento que
compdem o curriculo do curso, participam das discussdes relativas ao desenvolvimento das

atividades pedagdgicas, metodologias de ensino e adequagdes necessarias. Também sdo
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chamados a participar a coordenacgéo dos laboratorios de apoio ao curso e os representantes do
corpo discente, este sim, em conformidade com o estatuto da UEMG.

As reunifes sdo coordenadas pela coordenacdo de curso e registradas em ata de reunido que
posteriormente é assinada por todos aqueles que estiveram presentes. S80 mensais e €
permitida a auséncia em duas reunides por semestre, desde que justificada com antecedéncia

pelos professores.

Sempre no inicio dos semestres, é feita a reunido de planejamento do semestre, na qual sdo
apresentados os programas de curso e definidos os trabalhos interdisciplinares, atividades
extraclasse e eventos do curso. Em contrapartida, ao final de cada semestre, € feita reunido de

avaliacdo e adequacdes para 0 semestre seguinte.

Para além das reunides de colegiado, o curso tem implantado as reunies de conselho de
classe como método de acompanhamento dos alunos e nivelamento. As reunides reinem os

professores dos periodos, especificamente, para tratar do desempenho particular dos alunos.

A partir de 2016, ap6s a definigdo da organizacdo da Unidade Académica de Divinopolis, que
estd sendo discutida em funcdo da absorcdo pela UEMG, a estrutura e funcionamento do

Colegiado de Curso serdo adaptados ao disposto no Estatuto da Universidade.

17. NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE
O Nducleo Docente Estruturante — NDE — é constituido por cinco docentes do curso de
Comunicacdo Social com habilitacdo em Publicidade e Propaganda, eleitos por seus pares,

com mandato de dois anos, permitido dois mandatos consecutivos.

Dos docentes que compdem o NDE, 60% possuem titulacdo académica obtida em programas
de pds-graduacéo stricto sensu e 40% em lato sensu. 20% sdo doutores e 40% mestres e 40%

especialistas.

84



Bacharelado em Comunicagéo Social — Publicidade e Propaganda | 85

Professor

Titulacéo

Graduacao

Daniela Martins Barbosa
Couto

Especialista em Midias na
Educacéo; e Artes Visuais -
Cultura e Criacao

Bacharel em Comunicacao
com habilitagdo em
Jornalismo; e Publicidade e
Propaganda

Douglas

Especialista em Gestéo de
Marcas e ldentidade
Corporativas

Bacharel em Comunicacéo
Social com habilitcdo em
Publicidade e Propaganda

Jader Gontijo Maia

Doutor em EstudosLinguisticos

Bacharel em Comunicacéo
com habilitagdo em
Jornalismo

Janaina Visibeli Barros

Mestre em Ciéncias da
Comunicacao

Bacharel em Comunicacéo
habilitacdo em Relacdes
Publicas

Marina de Moraes

Mestre em Artes

Bacharel em Comunicacéo
com habilitagdo em
Jornalismo

18. COORDENACAO DO CURSO
A coordenacao do curso é exercida por um docente, com mandato de 2 (dois) anos, sendo

permitida a reconducao por igual periodo.

Atualmente, a coordenacao do curso esta sob a responsabilidade da professora Janaina

Visibeli Barros.

Possui graduacdo em Comunicacdo Social Habilitacdo Em Relagdes Publica - Unicentro
Newton Paiva (1999) e mestrado em Ciéncias da Comunicacdo pela Universidade de S&o
Paulo (2010) onde cursa o doutorado. Atualmente € professor titular da Universidade do
Estado de Minas Gerais e onde também é coordenadora de curso. Tem experiéncia na area de
Comunicacdo, com énfase em Gestdo da Comunicacao, atuando principalmente nos seguintes

temas: comunicacao integrada, gestdo da comunicacao, publicidade, consumo e trabalho.

Endereco para acessar o CV: http:/lattes.cnpq.br/5558900618768439
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19. CORPO DOCENTE

Ne° Professor Titulacdo Disciplina
Graduag&o: Comunicagéo Social - Relages Gestdo da Comunicagdo
) Publicas
Janaina Especializacdo:
1 Visibeli 1) Comunicagéo - Imagens e Culturas Gestdo de Negocios em Comunicagdo
Barros Midiaticas
2) Meio Ambiente - Educagdo, Gestdo e Direito
Mestrado: Ciéncias da Comunicagio Estudos do Consumo
Graduacéo: Letras R
AnaPaula Especializagdo: Linguistica Aplicada ao Ensino Metodologia Cientifica
2 Martins de Portugués
Fonseca Mestrado: Educagag(,)((::igil;ura e Organizacgdes Leitura e Produgéio de Textos
Bernardo Graduagao: Bacharel em Comunicag&o Social - Etica e Legislacdo na Publicidade e Propaganda
. Jornalismo
3 EOd,”gufs Especializagdo: Temas Filoséficos
Spindola Mestrado: Letras: Estudos Literarios Teorias da Comunicacéo
. Graduacdo: Comunicagdo Social — Jornalismo; )
Dan'_e|a Comunicagéo Social — Publicidade e Fotografia
4 Martins Propaganda
Barbosa Especializacéo:
Couto 1) Midias na Educagéo Optativa
2) Artes Visuais - Cultura e Criagéo
Midia
Déuglas Graduacdo: Bacharel em Comunicacéo Laboratorio de Publicidade e Propaganda
5 Aparecido Social Especializagdo: Gestao de Marcas e
Ferreira Identidade Corporativas Gest#o Estratégica em Midias Digitais
TCClell
Graduagdo: Comunicagéo Social -
6 Gilson Soares Jornalismo Comunicacio e Cultura
Raslan Filho Mestrado: Letras: Estudos Literarios ¢
Doutorado: Ciéncias da Comunicagao
Graduagdo: Comunicacdo Social -
7 Jade;/l(.;%ntuo Mestrja?jron:all_lisrzgiistica Introducdo a Midia Eletronica
Doutorado: Estudos Linguisticos
Graduacéo: Filosofia
) Especializacéo:
8 Jo:;l;lgo 1) Filosofia Contemporanea Estudos para Diversidade
2) Metodologia do Ensino de Historia
Mestrado: Engenharia de Producéo
Marcia Graduagdo: Ciéncias Sociais Contexto Nacional e Internacional
o Especializacdo: Metodologia do Ensino de
9 Custodia Histori
’ istdria
Pereira

Mestrado: Ciéncias Sociais

Teorias Sociais
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N° Professor Titulacdo Disciplina
. Graduacgo: Ciéncias Sociais
Marcia Especializagio:
Helena 1) Métodos e Técnicas de Elaboragdo em
10 Batista Projetos Sociais Teoria Politica e Democracia
Correada 2) Metodologia do Ensino de Histéria
Costa Mestrado: Ciéncias Sociais
Doutorado: Ciéncias Sociais
Marina de Graduacdo: Comunicagdo Social - Estudos da Imagem I el
11 | Morais Faria Jornalismo
Novais Mestrado: Artes Teorias do Signo
Comunicacéo e Produgdo Visual
- Graduagdo: Comunicagéo Social -
Maxmilliano Publicidade e Propaganda
12 Henrique pagan Oficina de Publicidade e Propaganda |
Bacharel em Artes Plasticas
Barbosa ) L ;
Mestre: Comunicacdo Social
TCClell
Graduacdo: Filosofia
Regina Graduacdo: Letras
13 Consuelo Especializacdo: Metodologia do Ensino Antropologia das Sociedades Complexas
Ferreira Superior
Mestrado: Engenharia de Produgéo
Laboratdrio de Publicidade e Propaganda
Renata Graduagao: Bach_ar_elado em Comunicagao Mercadologia
A Social - Publicidade e Propaganda
14 Pinheiro A RSN
Loyola Espeuallzagao._ Comumcagalo: Novas
Tecnologias e Hipermidia Planejamento de Campanha Publicitaria
TCClell
Metodologia de Pesquisa em Comunicacao
X Bacharel em Jornalismo com experiéncia
15 a contratar X .
na producéo jornalistica ) o
Comunicacéo e Sociabilidade
Bacharel em Publicidade e Propaganda Oficina de Publicidade e Propaganda Il e IlI
16 a contratar com experiéncia em producéo para
audiovisual TCClell
Laboratdrio de Publicidade e Propaganda
Bacharel em Publicidade e Propaganda
17 a contratar com experiéncia em producdo para Fundamentos de Publicidade e Propaganda

audiovisual e criacdo publicitaria

Optativa
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N° Professor Titulacdo Disciplina
TCClell
Em processo
18 de x Bacharel em estatistica, ou demografia. Pesquisa de Opinido e Mercado
contratacéo
no 2°/2015

20. INFRAESTRUTURA PARA O FUNCIONAMENTO DO CURSO

20.1. Infraestrutura fisica

BLOCO 1

7 salas de aula

Arquivo Inativo do Registro Académico
Biblioteca.

Laboratdrio de Informatica |

Servicos Gerais e Transporte

Setor de Tecnologia da Informacéo

BLOCO 1 - 2° andar

7 salas de aula
Diretério Académico.

Laboratério de Informatica 2

BLOCO 2

11 salas de aula

Coordenacdo dos cursos de Enfermagem e Educacdo Fisica.

Coordenagéo dos cursos de Licenciatura
Sala de Professores

Xerox

BLOCO 3

15 salas de aula
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Assessoria Juridica
Setor de Compras

Setor de Patrimbnio e Almoxarifado

BLOCO 4

Assessoria de Comunicagédo
Centro de Memoria
Centro de Referéncia Técnica em Pds-graduacédo, Pesquisa e Extensdo

Coordenacéo dos cursos de Comunicacédo Social, Fisioterapia, Psicologia, Servico
Social, Engenharias

Laboratorio de Informatica 4
Laboratorios de Fotografia, Radio e TV
Nucleo de Educacdo a Distancia/Laboratério de Informatica 3

Uaitec

BLOCO 5

11 salas de aula

BLOCO 5 - 2° andar

9 salas de aula

Sala de Desenho.

BLOCO 6 - Laboratorios

Anatomia Humana
Engenharia

Engenharia da Computacao
Fisica(le2)
Microbiologia e Fisiologia
Microscopia

Quimica

Zoobotanica
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e Setor de Apoio aos Laboratorios.

BLOCO 7
e Arquivo Inativo
e Contadoria
e Coordenacgdo-Geral de Gestéo de Pessoas
e Setor Financeiro
e COPAA
e NAE

BLOCO 8 - Laboratdrios
e Fisiologia do Exercicio
e Ginastica e Danga
e Salde(le?2)

BLOCO 9

e Auditdrio

BLOCO 10

e Laboratério de Engenharia da Computagéo

BLOCO ADMINISTRATIVO
e Centro Técnico-Pedagdgico (CTP)
e Cozinha
e Diretoria Académica
e Lanchonete
e Diretoria Administrativa
e Protocolo
e Registro Académico

e Registro de Diploma
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20.2. Registro Académico

O registro académico é feito através do sistema GIZ, que é um software de gestdo

educacional. Permite um controle total e integrado das areas académica, administrativa e

pedagogica. O sistema atualmente é utilizado por funcionérios dos seguintes setores:

Tecnologia da Informacdo, Registro Académico, Centro Técnico Pedagdgico, COPAA,

Diretoria Académica e todas as coordenacgdes de cursos.

Principais funcionalidades:

e Cadastro de usuarios, parametros, unidades, cursos, professores, turmas, situagao

(suspensao), faixa de horéario de entrada, feriados, dias letivos, funcionarios e turnos.
Efetua a matricula de alunos.

Cadastra e registra a situacdo do aluno: trancamentos, transferéncias, cancelamentos,
desisténcias de curso.

Cadastro de horéarios das aulas das disciplinas, possibilitando a emissao das folhas de ponto
dos professores.

Relatdrios: frequéncia diaria, alunos ausentes, alunos por turma, verificacdo de ponto,
mapa de frequéncia.

Apura automaticamente o resultado académico dos alunos, com geracao do historico
escolar.

O sistema permite que o calculo do resultado académico seja feito através da média global
das disciplinas ou média por area de conhecimento.

Emisséo de historico escolar, diario de classe, ficha de matricula, ficha do aluno, boletim,
contratos, declaragdes, atestados e outros documentos em modelo padréo ou personalizado.
Envio de e-mails/mensagens para alunos e professores.

Gerador de documentos como relatérios, declaracdes, certificados, recibos, diplomas,
atestados.

Controle de acesso e usuarios do Sistema.

Sistema de auditoria e de controle dos dados criados, alterados ou excluidos.

O portal do sistema GIZ on-line (WebGiz) é acessado e utilizado por todos os alunos e

professores através do site da Unidade Académica de Divindpolis com as seguintes

funcionalidades:
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PORTAL DO ALUNO:

e Acesso ao boletim de notas e ocorréncias disciplinares.
e Visualizacdo do histérico escolar resumido.

e Visualizacédo de graficos de desempenho aluno x turma.
e Visualizacdo de contetdo das aulas.

e Conferéncia dos resultados de avaliagdes.

e Verificagéo de frequéncia.

e Recebimento de mensagens.

e Efetivacdo da rematricula on-line.

e Impressdo do comprovante de matricula.

e Visualizacdo dos dados cadastrais.

PORTAL DO PROFESSOR:

e Lancamento/cadastramento de avaliagGes e notas.

e Lancamento/cadastramento de aulas, conteudo das aulas e faltas.
e Lancamento de Plano de Ensino.

e Impresséo do diério de classe.

e Cadastramento ocorréncias.

e Envio/recebimento de mensagens.

20.3. Biblioteca

A Biblioteca —Prof. Nicolaas Gerardus Plasschaertl tem como finalidade prestar servigos de
apoio as atividades de ensino, pesquisa e extensao para alunos, professores e pesquisadores na
busca de informacGes e conhecimentos necessarios para essas atividades, bem como garantir a
armazenagem conveniente do acervo sob sua responsabilidade. Além de atender a

comunidade académica, atende a comunidade em geral para pesquisa local.

Horério de Funcionamento: De segunda a sexta-feira de 7:00 as 22:00 / Sdbado de 8:00 as
12:00
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Area fisica da Biblioteca: A Biblioteca esta localizada no 1° andar, Bloco 1 e ocupa uma érea
de 423 m?2

20.3.1. Acervo

O acervo da Biblioteca ¢é cadastrado em Base de Dados. A biblioteca usa o formato MARC 21
(Machine Readable Cataloging)como formato padrdo para registros bibliograficos, e o
conjunto de solugdes InfolSIS para gestdo do acervo e processos técnicos utilizando,
atualmente, a estrutura de servidor especifico para Banco de Dados MSSQL. O sistema
gerencia toda a automacéo de informacdes de empréstimos, inclusive informacdes estatisticas.
Possibilita, pela internet, além de consulta ao acervo das bibliotecas, renovacdo de

empréstimos e reserva de livros.

O acervo da bibliografia basica e da bibliografia complementar estd disponivel, por unidade
curricular, e procura atender a quantidade média de alunos de acordo com a qualidade de

desenvolvimento das pesquisas e consultas pedagogicas.

Curso: Comunicagao Social - habilitagao em Publicidade e Propaganda

Total de Titulos Total de Exemplares

397 1200

20.3.2. BIBLIOTECA on-line:

Através do acesso BIBLIOTECA no site da Unidade Académica de Divinopolis é possivel
consultar o acervo das bibliotecas de todas as unidades. Além dos principais pontos de
recuperacdo de informacgfes (autor, titulo e assunto) oferece facilidades para acesso as
informagdes on-line em bases de dados, sites e portais de interesse académico, bibliotecas
universitarias, redes cooperativas de informacdo e banco de teses e dissertacdes; links de
acesso rapido, que disponibilizam Periddicos Cientificos. Na homepage da Biblioteca, no
canto superior esquerdo, clicar na op¢do Links e no nome do curso ou assunto para ter acesso

a enderecos com informag@es gerais e bibliogréficas de contetido especifico.
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20.4. Laboratdrios Especificos

O curso utiliza os seguintes laboratérios para o desenvolvimento das aulas préaticas:

1)

Z)

3

Laboratério de informética do bloco 4, com 20 computadores, com acesso a internet.
Para atender as demandas das disciplinas praticas do curso de Comunicacdo Social os
equipamentos contam com os softwares de programacao visual e editoracdo (corel draw,

photoshop, InDisigner.

Laboratério de fotografia é composto por um estudio fotografico, uma sala de revelagéo e
um sala de aula que para aulas dialogais que acompanham as atividades praticas. Equipado
com um computador, com acesso a internet e o programa Photoshop para tratamento das
imagens. Conta com cémaras digitais e analdgicas, com seus respectivos Kkits e
equipamentos de apoio para a producao dos materiais. O laboratdrio conta com um analista
para sua organizacdo e manutencdo, bem como apoio aos discentes para empréstimo de

materiais e realizacdo de atividades extra classe.

Faz-se necessario destacar que este laboratorio é usado em parceria com o laboratério de

informatica para o manuseio das imagens capturadas no formato digital.

Laboratorio de Televisdo conta com estldio para gravacéo, sala de edico e finalizagdo. E
equipado com equipamentos para captura, tratamento e finalizagcdo da imagem e do som.
Quatro técnicos monitores auxiliam os alunos na producao dos produtos. Os computadores
tém acesso a internet e contam com softwares para captura, edicdo e finalizacédo

audiovisual.

No laboratorio sdo produzidos diversos produtos audiovisuais do curso e Institucionais que
além da participacdo dos monitores, conta com estagiarios que participam da producéo e
pos-producao. Estes produtos objetivam a difusdo cientifica, a educacéo e a informacéo por
meio do entretenimento. Ha produtos que disseminam contetdos de salde, ciéncia, meio
ambiente e em todos ha didlogo com a populagdo e com especialistas do corpo docente e

da comunidade em geral.
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O laboratério também serve de apoio para projetos de extensdo e pesquisa que Sdo

realizados pelo curso e por outros cursos da instituig&o.

4) Laboratorio de Radio conta com dois estudios para gravacao e entrevista, duas salas de
edicdo, uma sala de aula sonorizada e equipamentos de captura e tratamento do som. Um
monitor orienta e acompanha as atividades realizadas no laboratério. Os computadores tém
acesso a internet e sdo equipados com softwares para captura, edicdo e finalizacdo sonora.

H4&, também, infraestrutura para a producéo de uma radio on line.

O laboratorio de radio também desenvolve produtos radiofonicos que sdo veiculados em
emissoras de radio comercial da cidade e objetivam o didlogo da academia com a
comunidade, por meio da difusdo cientifica, informacéo e educagdo. Para desenvolvimento
destes produtos, conta com estagidrios que participam da equipe de producdo e pos-

producéo.

Além dos produtos institucionais, o laboratério atende a demandas externas oriundas da

populacéo e serve de apoio a projetos de extensdo e pesquisa.

20.5. Redes de Informacéo

20.5.1. Tecnologia da Informacéo - Tl

O Setor de Tecnologia da Informacdo possui hoje um sistema de informac¢do multiusuario que
engloba um sistema completo de administracdo académica e financeira dos alunos, uma rede
fisica de microcomputadores interligados a 10/100 Megabits, com servidores Windows
2003/2008 e Linux ligados 24 horas, disponibilizando conex&o de Internet com banda de 20
Mb dedicados, de modo a suprir as necessidades de toda a comunidade académica.

No que se refere ao acesso dos alunos, a Unidade possui um sistema de gestdo educacional
que permite controle total e integrado das areas académica, administrativa e pedagdgica, o
Sistema GIZ da AlIX Sistemas. Este sistema possui uma plataforma virtual onde os alunos e
professores conseguem ter acesso a todos os seus dados académicos, como notas, frequéncia,

conteudos das disciplinas, historico, entre outros.

95



Bacharelado em Comunicagéo Social — Publicidade e Propaganda | 96

20.5.2. Laboratorios de Informética

Atualmente, a Unidade Académica de Divindpolis possui 164 computadores conectados a
internet distribuidos em 6 Laboratérios de Informatica. Estes ambientes objetivam
proporcionar condigdes de aprimoramento profissional ao corpo discente, docente e
funcionarios, além de ser um espaco com recursos tecnolégicos preparados com ferramentas

para exercicios especificos das disciplinas, buscas e pesquisas académicas através da internet.

Laboratorio 1, Sala 103, Bloco 1 — 1° andar
36 computadores (DVDRW - 760 GM - P34 -HD Seagate 1TB -2x DDR3 de 4096MB / 1600
Mhz-Processador AMD Phenom Il X4 - 2.8Ghz)

01 Switch 48 p/ Gerenciavel
01 Rack
01 Ar-condicionado

Laboratério 2, Sala 126, Bloco 1 — 2° andar

40 computadores Intel Core i5 com 8Gb RAM e HD de 500Gb
01 Switch 48 p/ Gerenciavel

01 Rack

Laboratdrio 3, Sala 405, Bloco 4

40 computadores (DVDRW - 760 GM - P34 -HD Seagate 1TB -2x DDR3 de 4096MB / 1600
Mhz - Processador AMD Phenom |1 X4 - 2.8Ghz)

01 Rack

01 Ar-condicionado

Laboratorio 4, Sala 413, Bloco 4

20 computadores (DVDRW - 760 GM - P34 -HD Seagate 1TB -2x DDR3 de 4096 MB / 1600
Mhz - Processador AMD Phenom |1 X4 - 2.8Ghz)

01 Switch 24 p/ Gerenciavel

01 Projetor

01 Ar-condicionado

Laboratorio 5, Bloco 10
22 computadores — Core i7 - 16GB de memoéria— 1TB HD

Laboratorio 6, Bloco 10
6 computadores — Core i5 - 7GB de meméria— 1TB HD
01 Rack

21. INSTRUMENTOS NORMATIVOS DE APOIO
Estatuto da Universidade do Estadode Minas Gerais
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http://uemg.br/downloads/Estatuto UEMG.pdf

Regimento Geral da Universidadedo Estadode Minas Gerais
http://uemg.br/downloads/Regimento%20Geral_UEMG.pdf

BRASIL. Ministério da Educacdo, Conselho Nacional de Educagdo. Camara de Educacgdo
Superior. Parecer CES/CNE n° 492, de 03 de marco de 2001 — Estabelece as Diretrizes
Curriculares para a rea de Comunicagdo Social e suas habilitacdes, entre outros.

BRASIL. Ministério da Educacdo, Conselho Nacional de Educacdo. Camara de Educacédo
Superior. Resolugdo CES/CNE n° 02, de 18 de junho de 2007 — Dispde sobre carga horaria
minima e procedimentos relativos a integralizacdo e duracdo dos cursos de graduacdo,
bacharelados, na modalidade presencial.

BRASIL. Ministério da Educacdo, Conselho Nacional de Educacdo. Camara de Educacgédo
Superior. Resolugdo CES/CNE n° 16, de 13 de margo de 2002 — Estabelece as Diretrizes
Curriculares para a area de Comunicacgéo Social e suas habilitacdes.
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ANEXO A - NORMAS DO TRABALHO DE CONCLUSAO DO CURSO DE
BACHARELADO EM COMUNICACAO SOCIAL COM HABILITACAO EM
PUBLICIDADE E PROPAGANDA

l. DO TRABALHO DE CONCLUSAO DO CURSO

O Curso de Comunicacdo Social da Unidade Académica de Divindpolis, adota, para a
habilitacdo de Publicidade e Propaganda, o Projeto Experimental e a Monografia como
trabalhos oficiais e obrigatdrios para a conclusdo do curso e requisito para obtencdo do grau
de bacharel em Comunicagéo Social.

1 Denomina-se Trabalho de Conclusdo do Curso o projeto em Comunicacdo Social a
producéo de Projeto Experimental — que pressupde a execucdo de um produto acompanhado
de um memorial critico — ou Monografia — que tem como resultado o texto tedrico
aprofundado sobre determinado tema — desenvolvidos a partir do sexto periodo do curso e
concluida no oitavo periodo, nas disciplinas de Metodologia de Pesquisa em Comunicagéo,

Trabalho de Concluséo de Curso | e Il.

2. O Trabalho de Conclusdo do Curso de Comunicacdo divide-se em trés etapas distintas e
complementares:
2.1 Feitura do pré-projeto de Pesquisa, durante o cumprimento dos créditos da disciplina
de Metodologia de Pesquisa em Comunicacao, no 6° periodo, com carga horéria de 72h/a.
2.2 Diagnostico, pesquisa bibliografica e levantamento de dados, durante o cumprimento
dos créditos da disciplina de Trabalho de Conclusdo de Curso I, no 7° periodo do Curso,
com carga horaria de 36 h/a.
2.3 Sua finalizacdo, na disciplina de Trabalho de Concluséo de Curso 11, no 8° periodo do
curso, com carga horaria de 36 h/a, quando sera efetivada a proposta e serdo apresentados

0s seus resultados.
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3. O Trabalho de Conclusdo do Curso de Comunicagdo Social deverd ser desenvolvido e
apresentado a partir das seguintes formas, entre as quais 0os alunos deverdo optar por uma
modalidade:
3.1 Modalidade de monografia, o(s) aluno(s) devera(ao) desenvolver projeto de pesquisa
em Comunicacao Social, ou
Modalidade de Projeto Experimental, que diz respeito a elaboracdo de uma trabalho préatico
experimental no campo da comunicacdo, cuja a tematica fica a escolha dos estudantes
envolvidos mas sob orientacdo e aprovacao do professor orientador da atividade, pode ser de
natureza institucional, social, educativa, corporativa, mercadoldgica, cultural e politica. Nesta
modalidade os alunos irdo planejar, executar tarefas e apresentar a producéo finalizada. Deve

ser acompanhado de memorial descritivo-tedrico — conforme os anexos destas Normas.

4. Nas duas modalidades do Trabalho de Conclusdo do Curso, os alunos deverdo defender
seus projetos em exposicao oral diante de banca examinadora.

1. DOS OBJETIVOS

5. S&o objetivos do Trabalho de Concluséo do Curso:

5.1 levar o aluno a aplicar os conhecimentos adquiridos nos anos de sua construcao
académica, traduzindo-os de forma tedrico-pratica na execucdo de projeto especifico na
habilitacdo ou em Comunicacdo Social, para publica¢do, no caso da modalidade de projeto
experimental, ou de projeto monografico com aprofundamento das questdes pertinentes ao
campo comunicacional;

5.2 capacitar o aluno para elaboracdo de produtos midiaticos de qualidade em
Comunicacdo Social e incentiva-lo ao estudo continuado, a fim de que se alimente o
campo cientifico da comunicacao social com novas analises e reflexdes e se enriqueca o
debate cientifico e académico;

5.3 capacitar os alunos para elaboracdo de campanhas publicitarias ou de comunicacao
corporativas, institucionais ou comunitarias de qualidade, isto &, técnica, social e
eticamente bem fundamentadas, posicionadas e adaptadas a realidade empresarial,
institucional ou comunitaria, viaveis e com aceitacdo das corporagdes-clientes, ou

aplicaveis nas comunidades-clientes, a fim de lhes garantir desenvolvimento socio-cultural.
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5.4 inserir o profissional de Comunicagdo no mercado de trabalho e capacita-lo a

apresentar projetos e solugdes a demandas especificas a area.

1.  DAESTRUTURACAO DO PROJETO: FORMACAO
DOS GRUPOS DE TRABALHO

6 Para execucdo do Trabalho de Conclusdo de Curso, os alunos deverdo optar por uma das

modalidades, conforme estabelecido no Item 3.

7 Quanto a formacdo dos grupos de trabalho:
7.1 Os alunos optantes pelo Trabalho de Conclusdo do Curso em formato Monografico
deverdo fazer trabalho individualmente.
7.2 Os alunos optantes pelo Projeto Experimental reunir-se-d40 em grupos de, no minimo

03 (trés) e, no maximo, 05 (cinco) alunos.

8 Na modalidade de monografia cada aluno tera um orientador. J& na modalidade Projeto
Experimental, os grupos poderdo contar com um orientador e um co-orientador, quando
necessario, indicados pelo Ndcleo Estruturante do Curso e referendado pelo coordenador de
curso, que os orientara no Trabalho de Concluséo de Curso | e 1. As orientagdes acontecerdo

durante a carga horéaria de disciplina.

IV. DA AVALIACAO PARCIAL E ACOMPANHAMENTO
9 Durante todo o processo de desenvolvimento do Trabalho de Concluséo do Curso, 0s
alunos, individualmente e em grupo, terdo acompanhamento e serdo avaliados parcialmente,
de modo que se alcancem os objetivos propostos para o Trabalho de Conclusédo de Curso.
10 Na disciplina Metodologia de Pesquisa em Comunicacgdo, do 6° periodo, os alunos serdo

avaliados a partir da entrega do pré-projeto a um professor parecerista, justamente com o

professor da disciplina.
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10.1. Ambos professores fardo os apontamentos sobre o trabalho dos alunos e o pontuardo
de 0 a 100. O aluno precisa alcancar a nota minima de 60 pontos. O professor da disciplina
tem o mesmo procedimento do parecerista. Ao final, somam-se as notas e o resultado €
dividido por dois, para verificar se os alunos foram ou ndo aprovados para continuar no

[processo.

11 A disciplina Trabalho de Conclusdo de Curso I, do 7° periodo, terd um processo de
avaliacdo, em duas etapas:

a. Um artigo cientifico individual;

b. A apresentacdo e defesa do Projeto ou Relatorio de Qualificacdo, de acordo com a

modalidade escolhida pelo aluno, a uma banca de qualificacéo.

11.1. Os alunos deverdo apresentar, individualmente, ao final do semestre, um artigo
cientifico referente a um objeto tedrico do Projeto apresentado pelo grupo do qual faz
parte, ou relativo a monografia.

a. O Artigo Cientifico tem como intuito, além da avaliacdo individual, auxiliar os alunos
no momento de produzir o Memorial Descritivo-Tedrico ou a Monografia;

b. Caberad ao professor responsavel pela disciplina Trabalho de Conclusdo de Curso | a

avaliacdo dos artigos cientificos produzidos.

11.2 O projeto seré apresentado, em grupo, ao final do semestre, em se¢do fechada, a uma
Banca de Qualificacdo formada pelo professor orientador do projeto e dois professores
indicados pelo NDE do curso.

a. A Banca de Qualificacdo serd responsadvel pela avaliacdo do desenvolvimento e
viabilidade do Projeto, e indicagéo de eventuais fragilidades e/ou modificacoes;

b. Os professores da Banca de Qualificacdo fardo observacdes e arguirdo os componentes
do grupo, que, em seguida, deverdo defender oralmente o Projeto apresentado;

c. Ao final da arguicdo e da defesa, os professores componentes da Banca de Qualificacéo
atribuirdo uma nota ao Projeto, que sera levada em conta para a nota final da disciplina

Trabalho de Conclusédo de Curso I.
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11.3 A nota final para a disciplina Trabalho de Conclus&o de Curso | seré retirada da media
entre as notas apuradas no artigo cientifico e na Banca de Qualificacdo.

a. Paraobter aprovacéo, os alunos deverao alcancar média igual ou superior a 60%,
correspondente aos itens que forem avaliados.

b.  Os alunos que néo obtiverem a média na disciplina Trabalho de Conclus&o de Curso |
ndo poderdo prosseguir o processo de Trabalho de Concluséo de Curso e se matricular na
disciplina Trabalho de Conclusdo de Curso I, devendo repetir a disciplina Trabalho de

Conclusao de Curso I.

12 Os alunos que optarem pela modalidade de Monografia devem:
12.1no 7° periodo, desenvolver a revisao bibliogréafica para reorganizar o método.
12.2 Para a qualificagdo deverdo entregar um relatério com:
(a) apresentacdo do projeto com tema, objeto, objetivos e breve justificativa;
(b) o sumario provisorio da monografia;
(c) um capitulo com a reflexdo teorica;
(d) resumo dos conteudos que serdo contemplados nos demais capitulos;
(e) referéncias bibliogréaficas;

(f) metodologia com cronograma de execucéo do restante do trabalho.

V.  COORDENACAO E ORIENTACAO

13 Os Trabalho de Conclusdo de Curso serdo orientados, durante sua execugao, por um
professor orientador de cada projeto.
13.1 Os professores com titulagdo de doutor e mestre, nessa ordem, terdo prioridade na
orientagdo dos Trabalho de Conclusdo de Curso. Os professores com titulacdo de
especialista poderdo orientar projetos experimentais apenas em casos especiais, estudados
e aprovados pelo Colegiado de Curso de Comunicacao Social.
13.2 Os professores orientadores poderdo orientar, no maximo, 05 (cinco) Projetos.
13.3 Além da equipe de professores-orientadores, diretamente responsaveis pelo
desenvolvimento dos Trabalho de Conclusdo de Curso, os demais professores do Curso de
Comunicacdo Social poderéo prestar colaboragdo, acompanhando aos alunos, quando estes

solicitarem, e dirimindo ddvidas em relagdo aos termos especificos de suas disciplinas.
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13.4. Para garantir a execugédo dos projetos com a qualidade desejada, o coordenador do Curso
de Comunicacédo Social devera:

a. acompanhar o trabalho de professores e alunos no cumprimento das normas

estabelecidas;

b. verificar em que disciplinas os alunos tém dificuldades;

c. estabelecer calendario de apresentacdo dos projetos;

d. compor bancas examinadoras;

e. corrigir falhas, juntamente com os professores e orientadores e

f. elaborar relatérios de execucdo dos projetos para apresentacdo e discussdao com o

Colegiado de Curso.

VI. RELACAO COM O CLIENTE

14 Nos casos dos Trabalho de Concluséo de Curso desenvolvidos na modalidade Projeto

Experimental na categoria Campanha de Comunicacao Social :
a 0s alunos deverdo escolher um cliente real, que esteja juridicamente estabelecido, para o
qual desenvolverdo uma campanha publicitéria, institucional e/ou comunitéria, ou ainda,
um plano de marketing, cuja escolha sera indicada pelo professor responsavel pela
disciplina Metodologia de Pesquisa em Comunicacdo e aprovada pelo professor orientador.
b. Universidade do Estado de Minas Gerais, visando a incentivar a realizacdo dos Projetos,
oferecerd apoio aos alunos, enviando uma carta de apresentacdo de cada equipe a
respectiva corporacgdo-cliente, em que expord os objetivos do Projeto Experimental, sua
forma de condugéo sob orientacdo direta da Coordenacgédo e dos professores do Curso de
Comunicacdo Social e formulara pedido de colaboracao.
¢ a UEMG concederd ao cliente atencdo especial, informando-o sobre a realizagcdo do
trabalho e reconhecendo sua colaboragdo com os alunos e a Instituicdo. Para valorizar a
participacdo da corporacgdo-cliente, ser-lhe-a concedido —Certificado de Participagaol,
emitido pela Unidade Académica de Divinopolis, na formacdo universitaria. A entrega do
certificado sera feita oficialmente no final de cada apresentacdo oral, feita pelo lider de
cada equipe ou pelo professor orientador da equipe, com a presenca do cliente ou de seu

representante.
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VII. EXECUCAO, VIABILIDADE E QUALIDADE

15 Os Trabalho de Conclusdo de Curso desenvolvidos na Modalidade de Projeto
Experimental que por ventura tratem de Campanha junto a cliente real ou Empreendimento
em Comunicacao Social deverdo apresentar viabilidade de execucdo, bem como deverdo ter
consisténcia formal e teorica.
15.1 Os projetos desenvolvidos nessas categorias deverdo levar em conta situacoes reais,
sejam elas empresariais, institucionais ou comunitarias, além de apresentar um cronograma
fisico-financeiro para serem efetivados.
15.2 Por Empreendimento em Comunicacdo entende-se o desenvolvimento de plano de
negocios para a abertura de empresa de atuagdo no campo da comunicagdo, ou na area de
publicidade e propaganda, como por exemplo, agéncias de publicidade, agéncias de
comunicacéo e produtoras de video.
15.3 As proposta de pecas publicitarias ou de campanha de comunicacdo devem ser
consistentes, bem fundamentadas, viaveis, adequadas as necessidades da organizacdo e do
consumidor ou cidaddo, e criadas dentro de um planejamento de marketing para que
possam fazer parte integrante do planejamento estratégico da organizacdo ou comunidade.
15.4 Para garantir a qualidade de seu trabalho, os alunos deverdo propor e desenvolver
campanha publicitaria, institucional ou comunitaria, ou plano de marketing, com
apresentacdo de pecas artefinalizadas, devendo-se evitar sempre qualquer excesso que
venha prejudicar a qualidade das propostas.
16 Os Projetos que propdem Produtos Midiaticos devem deixar claro o formato da peca, 0
planejamento e 0s custos para a viabilizagdo de sua publicagdo/veiculagdo. Exige-se para
tanto que seja apresentada arte final do produto. Os produtos midiaticos, em qualquer suporte

de midia, deverdo apresentar consisténcia formal e teorica.
17 Rejeitam-se, para aprovacdo do Trabalho de Concluséo de Curso na modalidade Projeto

Experimental, propostas puramente teoricas, inadequadas ao cliente e invidveis para sua

efetivacao/aplicabilidade.
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VIIl. DA APRESENTACAO, AVALIACAO E APRESENTACAO ESCRITA DO
PROJETO

18 Os alunos, para fins de avaliacdo, sdo obrigados a fazer a apresentagdo escrita do
anteprojeto e do projeto (monografia ou memorial descritivo tedrico), elaborados segundo as
normas da ABNT e das constantes nos Anexos dessa Resolucdo, a partir das seguintes
indicacdes:
a. A. a apresentacdo na modalidade Monografia deve estar em conformidade com o
Anexo I;
b. a apresentacdo na modalidade Projeto Experimental deve estar em conformidade com
0 Anexo |l se disser respeito a producdo de produto audiovisual ou artistico;
c. a apresentagdo na modalidade Projeto Experimental que tratem de Campanha para
cliente real ou Empreendimento em Comunicagdo deve estar em conformidade com o

Anexo Il1.

20 E obrigatoria a apresentacdo de quatro exemplares do Trabalho de Concluséo de Curso,
encadernados, destinados aos membros da banca examinadora e um encadernado com capa
dura para ser destinado a Biblioteca da Unidade, além da versdao em PDF em arquivo digital

que sera disponibilizado para consulta virtual.

21 Em caso de desenvolvimento de trabalhos na categoria de Produtos Midiaticos devera ser
disponibilizada, para arquivamento, uma copia, conforme o formato de desenvolvimento:

a. se em video, uma cépia em dvd; uma copia de cd-rom, se desenvolvido nesse formato;

b. um cd-rom se for produto radiofénico;

c. um exemplar de publicacdo impressa, se desenvolvido nesse formato.
22 Para efeito de verificacdo pela banca examinadora, 0s projetos escritos e, caso seja esse 0
caso, 0 projeto de Produto Midiatico, devem ser entregues nas datas previstas pelo

coordenador do curso ou quinze dias antes da apresentacao oral do projeto.

IX. APRESENTACAO ORAL DO PROJETO
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23 A apresentacdo oral do Trabalho de Concluséo de Curso € um acontecimento académico
publico, em que os alunos fazem a exposicdo de seu projeto, utilizando recursos didaticos,
audiovisuais ou de multimidia, perante a banca examinadora.
231 A ordem de apresentacdo oral dos trabalhos sera feita por ordem de inscri¢cdo dos
projetos, marcados pelo coordenador do curso e publicado em tempo hébil.
232 A apresentacdo oral serd feita em tempo méximo de trinta minutos.
233 Apbs a apresentacdo do projeto, a banca examinadora executara arglicdo aos
membros do grupo. Cada membro da banca tera, no maximo, 30 minutos para a arguicéao.
Apos a argiicdo, os membros ou membro arglido terd o tempo que julgar necessério para
as respostas.
234 Todos os recursos de apoio para a exposicdo deverdo ser submetidos com
antecedéncia para aprovagéo do professor-orientador.
235 As equipes e/ou 0 aluno sdo responsaveis pelo convite a seu cliente e/ou profissional
da area de comunicacdo social. Outras pessoas poderdo ser convidadas pelo coordenador
do curso e/ou do orientador do projeto, desde que seja antecipadamente avaliada a

adequacao do curriculo do convidado em relacdo ao projeto julgado.

X. BANCA EXAMINADORA

24 A banca examinadora, para cada equipe, sera constituida por dois professores da area de
Comunicacdo Social e &reas afins, indicados pelo coordenador do curso e pelo professor-
orientador do projeto.
241 O coordenador do curso nao fara parte da banca examinadora.
242 O presidente da banca examinadora serd o professor-orientador, que devera dirigir 0s
trabalhos.
243 A arguicdo aos membros ou membro do projeto tera inicio pelo professor convidado e
na auséncia deste, pelo professor com maior titulagéo.
244 Cada membro da banca examinadora, individualmente, atribuird nota de zero a 100
pontos a cada item avaliado, sendo facultativa a discusséo entre 0s membros da banca para
tal finalidade.
245 Entende-se por professor convidado:

| - Professor oriundo de outra institui¢cdo de ensino, ou
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Il - Professor da Instituicdo, ou de outra instituicdo de ensino, que ndo componha o quadro
docente do Curso de Comunicacao Social

Xl.  AVALIACAO FINAL DO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

25 Entende-se por avaliacdo de Trabalho de Conclusdo de Curso o acompanhamento e a
pontuacdo sistematizada de todo o trabalho discente, do planejamento a sua execucdo e
apresentacdo final, oral e escrita.

251 Para obter aprovacéo, os alunos deverao alcancar média igual ou superior a 60%,

correspondente aos itens que forem avaliados.

26 A avaliacdo do Trabalho de Conclusdo de Curso sera feita pelos membros da banca
examinadora, considerando:
261 na apresentacdo escrita: Relatorio do projeto
a) Monografia e Memorial Teorico
1 normatizacdo segundo a ABNT;
2 fundamentagdo tedrica e técnica
3 pertinéncia cientifica e académica (para monografias)
4 planejamento e metodologia de pesquisa
5 redacdo final (argumentacao e dominio da linguagem académica, jornalistica ou
publicitaria)
b) Parte Pratica (Apenas para Projetos Experimentais realizados nas categorias
de Produto Midiatico, Empreendimento ou Campanha em comunicacdo social):

1. aplicacéo das técnicas da habilitacdo concernente ao Projeto Experimental;

2. originalidade

3. viabilidade da proposta (considerando tempo, custos, recursos e riscos);

4. qualidade formal dos produtos finais;

5. coeréncia entre planejamento e execucdo do projeto.

26.2. na apresentacéo oral:

a) exposicdo convincente da monografia (para projetos monograficos);
b) exposi¢do da campanha ou do plano;

C) resposta as arguigoes.
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27 A nota final sera a média da nota geral dada por cada membro da banca.

X1l.  DISPOSICOES FINAIS

28 Todos os custos decorrentes da execucdo do Trabalho de Conclusao de Curso em

Comunicacao Social, em cada semestre, serdo de responsabilidade dos alunos.

29 Os casos omissos serdo resolvidos pelo Colegiado do Curso de Comunicacao Social e

quando necessario.

Divinopolis, 01 de agosto de 2010.

Profa. Janaina Visibeli Barros

Coordenadora do Curso de Comunicagéo Social
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ANEXO |

ELEMENTOS CONSTITUTIVOS DO PROJETO E DO TRABALHO FINAL
MODALIDADE MONOGRAFIA

I - Elementos constitutivos do Projeto
Maximo 20 paginas

1) Capa: deverdo constar informacdes sobre a Instituicdo de Ensino e Curso, nome do aluno
ou do grupo de trabalho, titulo, local e data.

2) Resumo (maximo de 10 linhas)

3) Palavras-chave (maximo de cinco palavras)

4) Apresentacgdo: nesta parte, serdo apresentados o objeto a ser estudado ou desenvolvido, o
problema e a hipotese.

5 Justificativa/Fundamentacdo tedrica: onde sera apontada a pertinéncia para o
desenvolvimento do projeto e serdo expostos 0s autores, escolas e/ou teorias em que se se
sustentara o desenvolvimento da hipotese.

6) Objetivos (geral e especificos)

7) Metodologia: como se daré a execucédo do projeto, para que se alcancem os objetivos
expostos anteriormente como: método de coleta de dados e o para tratamento dos dados.

8) Planos e Cronograma: nesta parte, os alunos irdo indicar quais sdo 0S possiveis
desdobramentos para o desenvolvimento do projeto, procurando planejar minimamente as
partes e a extensdo do produto final da Monografia.

9) Bibliografia basica: caso haja, indicar a bibliografia e outros documentos com que vai se
trabalhar para execucdo do Projeto Experimental;

10) Referéncias bibliograficas: indicacdo da bibliografia utilizada na producdo do projeto;

11) Anexos

Il - Elementos constitutivos do Relatdrio para qualificagdo

Minimo de 20 paginas
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1) Capa: deveréo constar informagdes sobre a Instituicdo de Ensino e Curso, nome do
aluno ou do grupo de trabalho, titulo, local e data.

2)  Resumo (méximo de 10 linhas)

3) Palavras-chave (méaximo de cinco palavras)

4)  Apresentacdo: deve conter o tema, objeto, objetivos e breve justificativa;

5  Sumario provisério da monografia: informa como a monografia sera estruturada, com
seus capitulos e subtitulos.

6) Um capitulo da monografia com a reflexao tedrica:

7)  Demais capitulos da monografia: resumo dos conteddos que serdo contemplados nos
demais capitulos;

8 Metodologia: descricdo da escolha metodoldgica que orienta o desenvolvimento da
monografia para que se alcancem 0s objetivos expostos anteriormente como: método de
coleta de dados e o para tratamento dos dados.

9) Cronograma: nesta parte, os alunos irdo indicar quais sdo 0s possiveis desdobramentos
para o desenvolvimento do projeto, procurando planejar minimamente as partes e a extensdo
do produto final da Monografia.

10) Referéncias bibliograficas: indicacdo da bibliografia utilizada na producéo do relatério;
11) Anexos

111 - Elementos constitutivos da Monografia

Minimo de 35 péginas sem anexos

1) Elementos preliminares: capa, folha de rosto, ficha catalografica, folha de aprovacéo,
dedicatodria, epigrafe, agradecimentos, resumo, sumario, lista de figuras, lista de tabelas

2) Estrutura do texto:

a) Introducéo: apresentacdo do problema investigado, da forma como o
problema foi tratado e da hipotese, dos objetivos da pesquisa, das divisdes apresentadas no
projeto, justificando-as, e dos resultados esperados;

b) Fundamentacdo tedrica: o aluno deve demonstrar conhecimento da
literatura basica sobre o assunto. Todo documento analisado deve constar nas referéncias

bibliograficas
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C) Metodologia: descricdo completa da metodologia adotada, que permita a
compreensdo e interpretacdo dos resultados, bem como a reproducdo do estudo e utilizacdo do
método por outros pesquisadores

d) Desenvolvimento: analise dos dados e apresentacdo dos resultados de
forma detalhada. Podem-se incluir tabelas ou figuras em geral (desenhos, graficos, mapas,
esquemas, fotografias, modelos etc). No desenvolvimento, os resultados poderédo ser tecidos
em comparacdo com andlises feitas por outros autores, seja confirmando-as ou refutando-as.
Para tanto, é imprescindivel uma argumentacdo consistente. Podera ser dividido em capitulos.
e) Concluséo: sintese final do trabalho em cada uma de suas partes, em que
sdo apresentados os resultados que garantam uma resposta aos objetivos propostos pela
pesquisa.

f) Referéncias bibliogréaficas: normalizadas segundo a ABNT, devem
conter todas as referéncias de obras, documentos eletronicos, fonogréaficos, filmograficos
consultados e/ou citados no texto.

Q) Anexos e Apéndices: caso haja, poderdo trazer os documentos citados na

integra, fotografias, mapas, desenhos, modelos, flyers etc.
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ANEXO 1l

ELEMENTOS CONSTITUTIVOS DO PROJETO E TRABALHO FINAL
MODALIDADE PROJETO EXPERIMENTAL
PORDUCOES DE PRODUTO MIDIATICO OU ARTISTICOS

I- Elementos constitutivos do Projeto (entregues no 6° e 7° periodos)

Maximo 20 paginas

1) Capa: deverdo constar informagdes sobre a Instituicdo de Ensino e Curso, nome do aluno
ou do grupo de trabalho, titulo, local e data.

2) Resumo (maximo de 10 linhas)

3) Palavras-chave (maximo de cinco palavras)

4) Apresentagdo: nesta parte, seréo apresentados o objeto a ser estudado ou desenvolvido, o
problema e a hipotese.

5 Justificativa/Fundamentacdo tedrica: onde serd apontada a pertinéncia para o
desenvolvimento do projeto e serdo expostos 0s autores, escolas e/ou teorias em que se se
sustentara o desenvolvimento da hipotese.

6) Objetivos (geral e especificos)

7) Metodologia: como se dara a execugdo do projeto, para que se alcancem o0s objetivos
expostos anteriormente.

8) Planos e Cronograma: nesta parte, os alunos irdo indicar quais sdao 0S possiveis
desdobramentos para o desenvolvimento do projeto, procurando planejar minimamente as
partes e a extensdo do produto final do Projeto Experimental.

9) Bibliografia basica: caso haja, indicar a bibliografia e outros documentos com que vai se
trabalhar para execucdo do Projeto Experimental;

10) Referéncias bibliograficas: indicacdo da bibliografia utilizada na producao do projeto;

11) Anexos

I1. Memorial descritivo tedrico

Minimo de 35 paginas sem anexos
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1) Elementos preliminares: capa, folha de rosto, ficha catalogréfica, folha de aprovacéo,
dedicatdria, epigrafe, agradecimentos, resumo, sumario, lista de figuras, lista de tabelas

2) Estrutura do texto:

a) Introducdo: apresentacdo do problema investigado, da forma como o problema foi tratado
e da hipotese, dos objetivos da pesquisa, das divisdes apresentadas no projeto, justificando-as,
e dos resultados esperados;

b) Fundamentacéo tedrica: o grupo deve demonstrar conhecimento da literatura basica sobre
0 assunto. Todo documento analisado deve constar nas referéncias bibliogréaficas

¢) Metodologia: descricdo completa da metodologia adotada, que permita a compreenséo e
interpretacdo dos resultados, bem como a reproducdo do estudo e utilizacdo do método por
outros pesquisadores

d) Desenvolvimento: analise dos dados e apresentacdo dos resultados de forma detalhada.
Podem-se incluir tabelas ou figuras em geral (desenhos, graficos, mapas, esquemas,
fotografias, modelos etc). No desenvolvimento, os resultados e a proposta poderdo ser tecidos
em comparacdo com andlises feitas por outros autores, seja confirmando-as ou refutando-as.
Para tanto, é imprescindivel uma argumentagdo consistente. Podera ser dividido em capitulos.
e) Conclusdo: sintese final do trabalho em cada uma de suas partes, em que sdo apresentados
os resultados que garantam uma resposta aos objetivos propostos pela pesquisa.

f) Referéncias bibliogréaficas: normalizadas segundo a ABNT, devem conter todas as
referéncias de obras, documentos eletronicos, fonogréaficos, filmogréficos consultados e/ou
citados no texto.

g) Anexos e Apéndices: caso haja, poderdo trazer os documentos citados na integra,

fotografias, mapas, desenhos, modelos, entrevistas, flyers etc.
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ANEXO 111
ELEMENTOS CONSTITUTIVOS DO PROJETO E TRABALHO FINAL
MODALIDADE PROJETO EXPERIMENTAL
EMPREENDIMENTO OU CAMPANHA EM COMUNICACAO SOCIAL PARA
CLIENTE REAL

I- Elementos constitutivos do Projeto (entregues no 6° e 7° periodos)

Maximo 20 paginas

1) Capa: deverdo constar informacdes sobre a Institui¢cdo de Ensino e Curso, nome do aluno
ou do grupo de trabalho, titulo, local e data;

2) Resumo (maximo de 10 linhas)

3) Palavras-chave (maximo de cinco palavras)

4) Apresentacao: definicdo da idéia central da campanha, enfoque a ser dado e explicitacéo
breve dos objetivos a serem alcangados;

5 Justificativa/ Fundamentacdo tedrica: onde sera apontada a pertinéncia para o
desenvolvimento do projeto e serdo expostos 0s autores, escolas e/ou teorias em que se se
sustentarad o desenvolvimento do projeto que deve apresentar, também,

a) briefing: levantamento completo da situagdo de mercado do empreendimento a ser
realizado, ou da corporacdo-cliente, ou da situacdo social da comunidade-cliente, do
posicionamento do produto, servico ou estrutura social frente ao mercado, de sua
concorréncia, descricdo do publico alvo, contexto e problema que a campanha ou o plano de
negocios deve resolver;

6) Objetivos (geral e especificos)

7) Metodologia: como se dara a execu¢do do projeto, para que se alcancem o0s objetivos
expostos anteriormente.

8) Planos e Cronograma: nesta parte, os alunos irdo indicar quais sdo 0S possiveis
desdobramentos para o desenvolvimento do projeto, procurando planejar minimamente as
partes e a extensdo do produto final do Projeto Experimental.

9) Bibliografia basica: caso haja, indicar a bibliografia e outros documentos com que vai se
trabalhar para execugdo do Projeto Experimental;

10) Referéncias bibliograficas: indicacdo da bibliografia utilizada na producao do projeto;
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11) Anexos

I - Elementos constitutivos do Memorial Descritivo Tedrico
Minimo de 35 péaginas

1) Elementos preliminares: capa, folha de rosto, ficha catalogréafica, folha de aprovacéo,
dedicatoria, epigrafe, agradecimentos, resumo, sumario, lista de figuras, lista de tabelas

2) Estrutura do texto:

a) Introducdo: explicacdo dos objetivos, do tratamento do tema/problema, das divis6es
apresentadas no projeto e dos resultados esperados;

b) Metodologia: descricdo completa da metodologia adotada, que permita a compreensao e
interpretacdo dos resultados, bem como a reprodugdo do estudo e utilizagdo do método por
outros pesquisadores

¢) Desenvolvimento: No desenvolvimento, os resultados poderdo ser tecidos em comparagao
com analises feitas por outros autores, seja confirmando-as ou refutando-as. Para tanto, é
imprescindivel uma argumentacdo consistente. Podera ser dividido em capitulos. No
desenvolvimento do plano de negdcios, da campanha publicitaria, campanha institucional,
comunitaria ou do plano de marketing, devera haver os seguintes itens:

c.1. briefing;

c.2. contextualizagdo ambiental;

c.3. Fundamentacéo tedrica: o grupo deve demonstrar conhecimento da literatura basica
sobre o assunto. Todo documento analisado deve constar nas referéncias bibliograficas

c.4. Estratégias;

c.5. Criacéo;

c.6. Pecas da campanha ou plano;

c.7. Estratégias de midia;

c.8. Investimentos;

c.9. Formas de avaliacéo para controle da proposta..

d) Conclusdo: sintese final do trabalho em cada uma de suas partes, em que sdo apresentados
0s resultados que garantam uma resposta aos objetivos propostos pela pesquisa. Devera haver

uma articulacao entre os objetivos iniciais (Introducéo), com o desenvolvimento da campanha
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ou do plano, até a consecucdo dos objetivos e a andlise dos resultados obtidos. Deve conter
ainda a avaliacéo critica de todo o projeto, reafirmando seu valor e oportunidade.

e) Referéncias bibliogréaficas: normalizadas segundo a ABNT, devem conter todas as
referéncias de obras, documentos eletronicos, fonogréaficos, filmograficos consultados e/ou
citados no texto.

f) Anexos e Apéndices: caso haja, poderdo trazer os documentos citados na integra,

fotografias, mapas, desenhos, entrevistas, modelos, flyers etc.
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ANEXO I

NORMAS ATIVIDADES COMPLEMENTARES
As Atividades Complementares terdo carga horaria global de acordo com as horas
previstas em cada curso, devendo ser cumpridas ao longo dos semestres.
8§ 1° Pelo menos 20% do total da carga horaria deve ser cumprido fora da Instituigao.
§ 2° O aluno deverd, a cada semestre do curso, cumprir pelo menos 10% da carga horaria
total de atividades complementares.
Art. 2° As Atividades Complementares dos cursos oferecidos pelo Instituto Superior de
Ensino e Pesquisa sdo obrigatdrias e se categorizam em trés grupos:
Grupo 1 — Atividades de Ensino;
Grupo 2 — Atividades de Extenséo;
Grupo 3 — Atividades de Pesquisa.
Paragrafo Gnico. Os alunos, obrigatoriamente, deverdo distribuir a carga horaria das
atividades complementares em, pelo menos, dois dos grupos indicados no caput deste artigo.
Art. 3° As Atividades de Ensino, que podem englobar até 60% da carga horaria total das
atividades complementares, compdem-se de:
| — disciplinas cursadas em outros cursos ou em outras Instituicdes, desde que haja
compatibilidade de horario;
Il — monitoria.
Il — estudos dirigidos;
IV — estudos autdbnomos a serem definidos por cada coordenador.
1
Art. 4° As atividades de Extensdo, que podem compreender até 60% da carga horaria total das
atividades complementares, compdem-se de:
| — participagdo em seminérios, palestras, sSimpdsios, congressos, encontros, conferéncias,
cursos de atualizacdo profissional, oficinas e eventos;
Il — participagdo em projetos de extensdo oferecidos pela instituicéo.
Art. 5° As atividades de Pesquisa, num total de até 60% da carga horéaria total das atividades
complementares, compdem-se de:
| — participacdo em programas de iniciacéo cientifica;
Il — publicacéo de trabalhos.

Art. 6° Cabera ao coordenador de curso a coordenacdo das Atividades Complementares,
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cabendo a ele:

| — informar aos alunos, a cada semestre, sobre a obrigatoriedade de realizacdo das atividades
complementares;

Il — garantir ao aluno momento de orientacao para definicdo das atividades a serem realizadas;
Il — planejar e divulgar atividades complementares oferecidas pela Instituicao;

IV — zelar pelo registro em diario especifico para este fim, ao final de cada semestre, em
época previamente determinada e divulgada, o cumprimento da carga horéaria das atividades
complementares.

Paragrafo Unico. Para efeito de registro, s6 pode ser considerada valida a atividade que for
realizada concomitantemente ao semestre em que for apresentada.

Art. 7° Os casos omissos serdo resolvidos por este Conselho.

Art. 8° Revogadas as disposi¢cdes em contrario, esta Resolucdo entra em vigor na data de sua

publicagéo.
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ADENDO AO PROJETO PEDAGOGICO DE CURSO (PPC)

REGULAMENTACAO DAS ATIVIDADES DE EXTENSAO~ COMO
COMPONENTE CURRICULAR DO CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL -
PUBLICIDADE E PROPAGANDA

O Colegiado do Curso de Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda,
considerando o disposto na Resolucdo CEE/MG n°490/2022, que dispde sobre os
principios, os fundamentos, as diretrizes e os procedimentos gerais para a Integralizacéo
da Extensao nos Curriculos dos cursos superiores de graduacéo e de pos-graduacédo Lato
Sensu no Sistema de Ensino do Estado de Minas Gerais e d& outras providéncias;
Considerando a Resolugdo CNE/CES n° 07 de dezembro de 2018, que institui e regula as
Diretrizes para a Extensdo na Educacdo Superior Brasileira; ainda, considerando a
Resolucdo UEMG/COEPE n° 287/2021, que dispde sobre o desenvolvimento de
atividades de extensdo como componente curricular obrigatorio dos Cursos de Graduagdo
da Universidade do Estado de Minas Gerais deliberou este adendo ao Projeto Pedagdgico
do Curso.

Ele prevé que os discentes ingressantes a partir de 2023, para obterem o titulo de
Bacharel em Comunicacdo Social — Publicidade e Propaganda, precisam completar o
minimo de 10% da carga horaria do curso em horas de atividades de extenséo.
Considerando as 2700 horas de carga horéria total do curso, distribuidas em disciplinas e
componentes curriculares constantes na estrutura curricular estdo propostas 285 horas de
atividades dedicadas a extensao, organizadas nas disciplinas, discriminadas, no Quadro

1, a sequir:

Quadro 1 — Distribuicdo das Atividades Extensionistas na estrutura curricular do curso,
vinculadas as disciplinas

Periodo | Nome da Disciplina Carga horéria de | Carga horaria de
ensino extensdo
3° Comunicacdo e Cultura 60 15
30 Introducdo a Midia Eletronica 60 15
30 Oficina de Publicidade e Propaganda | 90 15
40 Gestdo de Comunicagéo 60 15
40 Oficina de Publicidade e Propaganda Il 90 15
50 Gestdo de Negocios em Comunicacao 60 15
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5° Mercadologia 90 30
50 Midia 60 15
50 Oficina de Publicidade e Propaganda I11 90 30
6° Gestdo Estratégica em Midias Digitais 60 15
6° Pesquisa de Opinido e Mercado 90 15
6° Planejamento de Comunicacdo e 60 30

Campanha Publicitéria
7° Estudos do Consumo 60 15
7° Laboratério  de  Publicidade e 90 30

Propaganda

Fonte: Elaborado pela coordenagdo do curso de Comunicacdo Social — Publicidade e Propaganda

As 270 horas de atividades extensionistas desenvolvidas em articula¢do com as
disciplinas do curso, podem se concretizar por meio de agdes, programas, projetos,
cursos, minicursos, oficinas, eventos, prestacdes de servico, publicacBes entre outras.
Devem ocorrer sempre com supervisdo docente e devem ser submetidas a/ao docente da
disciplina que comporta a carga horaria extensionista para validagdo das atividades. Neste
caso, para comprovar a referida carga horaria, basta a aprovacdo na referida disciplina,
entretanto devem ser cadastradas no sistema de gestdo académica, da mesma forma que
os documentos comprobatdrios da sua realizagéo.

Deste modo, tendo como base as orientac6es da Resolucdo CEE/MG n°490/2022,
de 26 de abril de 2022, da Resolu¢do CNE/CES n° 7, de 18 de dezembro de 2018 do
Ministério da Educacdo, e também conforme a Resolucdo UEMG/COEPE n° 287/2021,
de 04 de marco de 2021, as Atividades Extensionistas serdo desenvolvidas de forma
intrinseca ao curriculo.

Os casos omissos serdo deliberados pelo Colegiado do Curso.

Divindpolis, 30 de outubro de 2023.

Profé, Renata Pinheiro Loyola
Coordenadora do Colegiado do Curso de Comunicagdo Social — Publicidade e
Propaganda - Unidade Académica de Divinopolis



